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Abstract

Diese Arbeit untersucht, welche Rolle Selfpublishingmedien in der Medien-
auswahl in Offentlichen Bibliotheken zukommt. Ausgangspunkt ist die
Frage, welche strukturellen Griinde dazu fihren, dass Selfpublishingtitel
in Offentlichen Bibliotheken scheinbar weniger sichtbar und verfiigbar sind
als im stationdren Buchhandel - trotz teilweise hoher Verkaufszahlen und

lokaler bzw. regionaler Relevanz.

Als Beispiel einer Offentlichen Bibliothek werden die Bticherhallen Ham-
burg betrachtet.

Um die Forschungsfrage zu beantworten, wird ein Mixed-Methods-Ansatz
aus qualitativer und quantitativer Methodik verwendet. Mit einer In einer
regionalen Dokumentenanalyse werden Selfpublishingtitel auf ihr Vorhan-
densein im stationdren Buchhandel und in Offentlichen Bibliotheken ge-
pruft. In beiden Berufsfeldern wird regional ein Interview gefuhrt, um einen
praktischen Einblick zu erlangen. Als Schwerpunkt wird deutschlandweit

eine Online-Umfrage durchgefiihrt und ausgewertet.

Die Ergebnisse zeigen, dass Selfpublishingmedien im Vergleich zu Verlags-
medien noch immer vorurteilbelastet sind. In die Medienauswahl sind sie
kaum eingeschlossen und finden bei der taglichen Recherche tiber berufs-
typische Informationsquellen wenig Beachtung. Erarbeitete Handlungs-
empfehlungen fur die Biicherhallen Hamburg geben Anreiz fiir Veranderun-

gen im Umgang mit Selfpublishingmedien in Offentliche Bibliotheken.
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1. Einleitung

Die Autorin J.G. Rose hat innerhalb eines Jahres geschafft, wovon viele Au-
tor*innen traumen: Ihr Buch ,Mr. & Mrs. Rodriguez - Das Déja-vu“ hat
2024 Platz 18 auf der SPIEGEL-Bestsellerliste erreicht. 2025 schaffte sie es
mit der Fortsetzung sogar auf Platz 9. Das Besondere daran ist die Tatsa-
che, dass sie ihr Buch nicht tiber einen traditionellen Verlag, sondern im
Selfpublishing mit dem Selfpublishinganbieter Books on Demand (BoD) pu-
bliziert. Uber BookTok! hat sich die Autorin eine grofse Reichweite aufge-
baut und bedient mit ihren Blichern ein Trendgenre (vgl. Books on Demand
GmbH, 2024; Books on Demand GmbH g, 0.D.). Ihre Titel haben es in den
stationdren Buchhandel geschafft, sind in Offentlichen Bibliotheken, wie

den Buicherhallen Hamburg, aber nicht im Bestand?.

Anders verhélt es sich bei der Autorin Nicole Wollschlaeger, die ihre Elb-
Krimis ebenfalls tiber BoD publiziert (vgl. Redaktion Bérsenblatt, 2019).

IThre Werke sind in den Blicherhallen Hamburgs vereinzelt vorhanden?.

Wie kommt es, dass Selfpublishingtitel in Offentlichen Bibliotheken schein-

bar seltener anzutreffen sind als im stationdren Buchhandel?

Diese Bachelorarbeit befasst sich mit der Frage, welche strukturellen
Griinde dazu fuhren, dass Selfpublishingtitel in Offentlichen Bibliotheken,
wie den Buicherhallen Hamburg, scheinbar weniger sichtbar und verfigbar
sind als im stationdren Buchhandel. Betrachtet werden dabei unter ande-
rem Aspekte wie hohe Verkaufszahlen und regionale Relevanz. Es sollen
mogliche Unterschiede zwischen dem Umgang mit Selfpublishingtiteln im
stationdren Buchhandel und in Offentlichen Bibliotheken herausgearbeitet
werden. Auch die Rolle, die Selfpublishingtiteln bei der Medienauswahl zu-
kommt, sowie mogliche Aspekte, die einen Einfluss auf die (Nicht-)Erwer-

bung haben kénnen, werden genauer betrachtet. Das Ziel dieser Arbeit ist

1 BookTok, Bookstagram und BookTube decken die Buchcommunitys auf Social-Media-
Plattformen wie TikTok, Instagram und YouTube ab. Uber diese tauschen sich Leser*in-
nen Uber Bucher aus, rezensieren diese und posten Uber sie. Buchhandlungen und Ver-
lage nutzen die Reichweite der sog. Booktoker*innen etc. um ihre Medien sichtbar zu ma-
chen (vgl. Petschauer, 2024).

2 Nach eigener Recherche im Bibliothekskatalog der Blicherhallen Hamburg, vom
02.01.2026 (Bibliothekskatalog unter: https://www2.buecherhallen.de/startseite )



https://www2.buecherhallen.de/startseite

es, aus dem Umgang mit Selfpublishingtiteln im stationdren Buchhandel
Handlungsempfehlungen fiir Offentliche Bibliotheken abzuleiten. Beispiel-
haft fiir eine Offentliche Bibliotheken werden die Btlicherhallen Hamburg
betrachtet.

Zu Beginn der Arbeit wird der Stand der Forschung geschildert, ehe die
Forschungsliicke dargestellt und die Forschungsfrage abgeleitet wird. An-
schliefSend wird das methodische Vorgehen erldutert. Danach werden
grundlege Begriffe aufgefiihrt und der in Hamburg ansédssige Selfpubli-
shingdienstleister Books on Demand (BoD) vorgestellt, bevor der Umgang
mit Selfpublishingmedien in der Buchbranche detaillierter geschildert wird.
Dafur erfolgt die Betrachtung der regularen Sortimentsgestaltung und Me-
dienauswahl im stationdren Buchhandel sowie der regularen Bestandsge-
staltung und Medienauswahl in Offentlichen Bibliotheken, ehe in diesem
Kontext auf Selfpublishingmedien eingegangen wird. Anhand persénlicher
Gesprache mit Mitarbeiter*innen des stationdren Buchhandels sowie der
Offentlichen Bibliothek in Hamburg und einer regionalen Dokumentenana-
lyse soll Einblick in die Hamburger Buch- und Bibliothekslandschaft gege-
ben werden. Im Anschluss werden darauf aufbauend Hypothesen gebildet.
Schwerpunkt dieser Arbeit ist eine Online-Umfrage, die sich sowohl an Mit-
arbeiter*innen im stationdren Buchhandel als auch in Offentlichen Biblio-
theken in ganz Deutschland richtet. Mit dieser soll die aktuelle Einstellung
der Befragten zu Selfpublishingmedien erfasst werden. Mit der Auswertung
der Umfrage werden die Hypothesen geprift, ehe die Forschungsfrage be-
antwortet und Handlungsempfehlungen fiir Offentliche Bibliotheken, am

Beispiel der Buicherhallen Hamburg, gegeben werden.

1.2 Stand der Forschung

Die aktuelle Forschungsliteratur hat sich bisher nur wenig mit der Thema-
tik Selfpublishing und deren Pradsenz samt Umgang im stationdren Buch-
handel (sBH) und in Offentlichen Bibliotheken (OB) auseinandergesetzt.

Wissenschaftliche Arbeiten liegen zu dieser Thematik kaum vor.

Selfpublishingmedien scheinen in Offentlichen Bibliotheken ein schlechtes

Ansehen zu geniefSen. Das Bibliothekskonzept der Bticherhallen Hamburg



von 2021, die in dieser Arbeit als regionales Beispiel einer OB betrachtet
werden, wird als beispielhafter Leitfaden fiir die Strukturen innerhalb einer
OB herangezogen. In diesem finden sich vereinzelte Angaben zum Umgang
mit Selfpublishingtiteln. Bei der Erwerbung von eBooks werden Selfpubli-
shingtitel ausgeschlossen; verwiesen wird auf eine fehlende Qualitatssiche-
rung (vgl. Schwemer-MartienfSen; Studt, 2021, S.93). Dennoch finden sich,
eigener Recherche nach, einige Selfpublishingtitel im Bibliotheksbestand

der Buicherhallen Hamburg.

In der Grundlektiire Bibliothekarisches Grundwissen (Gantert, 2026), wel-
che herangezogen wird, um den Bestandsaufbau von Offentlichen Biblio-
theken mit Fokus auf die Medienauswahl zu betrachten, kommt Selfpubli-
shingmedien keine Aufmerksamkeit. Fir die spatere Darstellung der regu-

laren Erwerbung in OB, wird dieses Buch dennoch herangezogen.

Im Buchhandel ist die Publikationsform prasenter. Informationen bietet das
Werk Wirtschaftsunternehmen Sortiment: Handbuch des Buchhandels (Bra-
mann; Cremer, 2019). Die Autoren schildern, dass Selfpublishingmedien
im Buchhandel durchaus Bestandteil des Sortiments sind, das Angebot
dennoch primar aus Verlagstiteln besteht. Der Markt der Selfpublisher*in-
nen wachst. Allerdings werden sie und ihre Werke selten gesehen oder be-

rucksichtigt (vgl. Braman; Cremer, 2019, S. 15).

Konkrete Daten liefert eine Umfrage des Selfpublishinganbieters Books on
Demand (BoD), welche 2018 in Zusammenarbeit mit dem Buchreport statt-
fand. Festgestellt wurde, dass die Prasenz von Selfpublishingtiteln im Buch-
handel stetig zunimmt. Allerdings sehen Buchhéndler*innen bei den Titeln
noch Verbesserungspotenzial hinsichtlich der Gestaltung und dem Inhalt

(vgl. Books on Demand GmbH, 2018).

Der Selfpublishinganbieter stellt verschiedene Beitrdge zum Thema Self-
publishing zur Verfligung, die zu einer Prasenz im Buchhandel und zu mehr
Sichtbarkeit als Autor*in verhelfen sollen. Chancen werden dabei vor allem
bei Titeln mit regionalem Bezug und hohen Verkaufszahlen gesehen (vgl.

Books on Demand GmbH, 2018; vgl. Books on Demand GmbH e, 0.D.). Im



weiteren Verlauf werden aufgrund des Praxisbezugs auch Informationen

von BoD betrachtet.

1.2 Forschungsliicke und daraus abgeleitete Forschungsfrage

Im sBH nimmt die Pradsenz von Selfpublishingmedien stetig zu, doch die
Medien werden kritisch betrachtet (vgl. Books on Demand GmbH, 2018).
Auch OB scheinen diese Ansicht zu teilen: bei der Erwerbung von eBooks
werden Selfpublishingtitel in den Bucherhallen Hamburg beispielsweise

aufgrund fehlender Qualitatsprifung ausgeschlossen.

Obwohl Selfpublishingtitel in der Buchbranche teilweise vorhanden sind,

dominieren Verlagstitel das Angebot (vgl. Braman; Cremer, 2019, S. 15).

Die Frage, weshalb Selfpublishingtitel ihren Platz scheinbar haufiger im
stationdren Buchhandel, jedoch seltener oder kaum in Offentlichen Biblio-
theken finden und dort teilweise gezielt ausgeschlossen werden, wurde bis-
her noch nicht im Detail betrachtet. Es liegt wenig bis kaum Literatur zu
dieser Thematik vor. In dieser Arbeit wird der Umgang mit Selfpublishing-

medien in Offentlichen Bibliotheken genauer betrachtet.
Im Fokus steht die Untersuchung der folgenden Forschungsfrage:

Welche strukturellen Griinde fiihren dazu, dass Selfpublishingtitel - trotz teils
hoher Verkaufszahlen und regionaler Relevanz - in Offentlichen Bibliotheken
scheinbar weniger sichtbar und verftigbar sind als im stationdiren Buchhan-

del, und welche Handlungsmdglichkeiten ergeben sich daraus?

Es sollen Handlungsempfehlungen herausgearbeitet werden, die sich aus
dem Umgang mit Selfpublishingtiteln im stationdren Buchhandel fiir Of-
fentliche Bibliotheken ergeben und die Pradsenz und Sichtbarkeit von Self-
publishingtiteln férdern. Als Beispiel einer Offentlichen Bibliothek werden
die Biicherhallen Hamburg betrachtet.

1.3. Methodisches Vorgehen

In dieser Arbeit werden quantitative und qualitative Forschungsmethoden
kombiniert und ein Mixed-Methods-Ansatz durchgeftihrt. Die vorliegende
Bachelorarbeit vereint Elemente der Literaturarbeit und der Feldforschung,

auf deren Grundlage induktive Hypothesen aufgestellt werden.



Zur Ergrindung der aktuellen Ausgangslage wird eine grundlegende Lite-
raturrecherche getétigt, um die regulare Medienauswahl im stationdren
Buchhandel und in Offentlichen Bibliotheken, sowie den derzeitigen Um-
gang mit Selfpublishingmedien darzustellen. Als Beispiel eines Selfpubli-
shinganbieters wird der in Europa marktfiihrende Selfpublishinganbieter

Books on Demand (BoD) betrachtet.

Um eine detailliertere Einsicht in den praktischen Umgang Selfpublishingti-
teln zu erlangen, erfolgen im Anschluss semistrukturiert Interviews mit Mit-
arbeiter*innen des sBH und OB, die Einblicke in die jeweiligen Prozesse
haben. Diese Interviews geben Einblicke in den praktischen Umgang mit
Selfpublishingmedien. Da der Schwerpunkt der Forschung anderweitig liegt
und der zeitliche Rahmen zur Durchfiihrung der Forschung begrenzt ist,
wird sich auf je ein Interview pro Berufsgruppe beschrankt. Die Interviews
werden im regionalen Raum Hamburgs durchgefiihrt und sind nicht repra-
sentativ fir die Gesamtheit des sBh und OB. Stellvertretend fiir den sBH
wird die Buchhandlung Heymann am Eppendorfer Baum betrachtet, da das
Familienunternehmen ausschliefSlich in Hamburg und Umland anséassig ist
und einen starken Regionalbezug besitzt. Die Grofsstadtbibliothek Bticher-
hallen Hamburg wird stellvertretend als Beispiel einer OB betrachtet, und
steht im weiteren Verlauf dieser Arbeit im Fokus. Mit dem Einverstandnis
der interviewten Personen werden diese aufgezeichnet, um die Gespréche
spéter transkribieren und die Aussagen nutzen zu kénnen. Aus organisa-
torischen Gruinden liegt das Interview mit den Buicherhallen Hamburg nur

in Form eines Fragenkatalogs vor.

Um einen Uberblick tiber die Prasenz von Selfpublishingtiteln im sBH sowie
in OB zu erlangen, erfolgt eine Dokumentenanalyse, wobei auf Dokumente,
die unabhangig vom Forschungsprozess erzeugt und nicht durch diesen
beeinflusst wurden, zurtickgegriffen wird (vgl. Déring, 2023, S.525). Die be-
trachtete Menge an Selfpublishingtiteln, welche auf ihr Vorhandensein im
sBH und in OB geprtift wird, stellt dabei lediglich eine Stichprobe der Ge-
samtmenge an Titeln dar (vgl. Doring, 2023, S. 529). Die Dokumentenana-

lyse ist nicht reprasentativ, soll aber Aufschluss Uber die Prasenz von



Selfpublishingtitel im sBH und in OB geben. Um den Rahmen dieser Arbeit
einzuhalten wird die Dokumentenanalyse ausschliefSlich im regionalen

Raum Hamburgs durchgefiihrt.

Den Schwerpunkt dieser Arbeit bildet eine quantitative Online-Umfrage, die
im Anschluss durchgefiihrt wird. Die Stichprobe wird dabei merkmalsspe-
zifisch gezielt aus Mitarbeiter*innen des sBH und aus OB, die an der Sorti-
ments- bzw. Bestandsgestaltung und Medienauswahl beteiligt sind, gebil-
det (vgl. Doring, 2023, S. 300). Damit die in der Auswertung angestrebten
t-Tests eine statistische Aussagekraft haben, muss eine Stichprobengréfie
von mindestens 210 Teilnehmer*innen (je 105 pro Berufsgruppe) erreicht
werden (vgl. Heinrich-Heine-Universitat Dusseldorf, 0.D.; siehe Anh.1). Um
entsprechend viele Mitarbeiter*innen zu erreichen wird die Online-Umfrage
Uberregional durchgefihrt. Bibliotheken und Buchhandlungen werden da-
bei gezielt nach der ,Targeted Samplings“~-Methode kontaktiert, wobei, tiber
Verteilerlisten und Online-Werbung, auch Utber das Schneeballverfahren
auf die Umfrage aufmerksam gemacht wird (vgl. Déring, 2023, S.310). Da
die Mitarbeiter*innen direkt an ihrem Arbeitsplatz kontaktiert wurden, lie-
gen die Hurden der Online-Umfrage vor allem in dem Erreichen der Ziel-
gruppe und weniger in Voraussetzungen wie einem Internetzugang sowie
der Medienkompetenz (vgl. Déring, 2023, S. 410). Pro Berufsgruppe erhal-

ten die Mitarbeiter*innen einen standardisierten Fragebogen.

2. Selfpublishing
In diesem Kapitel wird der Begriff Selfpublishing erlautert und vom traditi-

onellen Verlag abgegrenzt. AnschliefSend werden das Print-on-Demand-Ver-

fahren und der Selfpublishinganbieter Books on Demand vorgestellt.

2.1 Definition

Der Begriff Selfpublishing bezeichnet eine Verdéffentlichungsmethode, bei
der die Werke (physische und digitale Medien) von ihren Urheber*innen
selbst verlegt werden (vgl. Miljkovic, 2019, S. 97). Synonym werden Bezeich-
nungen wie das Selbstpublizieren und Selbstveréffentlichen verwendet (vgl.

Walzer, 2023, S. 13).



Fur eine Veroéffentlichung ist ein Verlag nicht notwendig: Autor*innen, die
ihre Werke eigenverantwortlich tiber Selfpublishing publizieren (sog. Self-
publisher*innen) kénnen fir Verdffentlichung und Vertrieb Dienstleister
nutzen, die sich auf Selfpublishing als Publikationsform spezialisiert haben
(vgl. Behrens, 2017, S. 13). Eine weitere Moglichkeit stellt die unabhangige
Veroéffentlichung dar, bei der der Druck und alle weiteren Dienstleitungen
von den Autor*innen selbst organisiert und bezahlt werden (vgl. Waye,

2022).

2.2 Abgrenzung vom traditionellen Verlag

Bei der Veroffentlichung eines Textes steht zwischen Autor*in und Leser*in-
nen grundsatzlich ein Verlag als herstellende und vermittelnde Institution
- es sei denn der oder die Autor*in wahlt den Weg des Selfpublishing (vgl.
Schneider, 2019, S. 358).

In Deutschland verlegen ca. 22.000 Verlage und Institutionen aktiv und
bringen verschiedenste Medien in den Handel. Fir das jeweilige Medium
tragt der Verlag die Verantwortung: fir Druckkosten, Herstellung, Wer-
bung, Marketing und Vertrieb. In der Regel werden Verlagsobjekte vorfinan-
ziert und den Autor*innen wird ein Vorschuss gezahlt, bevor das Werk ver-

offentlicht wird (vgl. Bérsenverein des Deutschen Buchhandels e.V. a, 0.D.).

Wahrend bei traditionellen Verlagen eine Selektion der zu veréffentlichen-
den Titel vorgenommen wird, kénnen Selfpublisher*innen mit ihren Werken
alles veroffentlichen, was nicht gegen ethische Grundséatze oder geltendes
Recht verstofst. Dabei tragen sie die volle Verantwortung fir die Inhalte ih-
rer Werke (vgl. Behrens, 2010, S. 19). Die Gestaltungsfreiheit bleibt voll-
standig bei den Autor*innen. Diese entscheiden allein und flexibel tiber In-
halt, Thema und Aspekte wie Layout, Design, etc. Sie sind infolgedessen
auch allein fir die Vermarktung ihres Werkes verantwortlich. Sie sorgen
eigensténdig fir die Sichtbarkeit ihres Titels. Die Ndhe zum Markt sowie
direkten Kontakt zu Leser*innen mussen sie selbststandig aufbauen (vgl.

Selfpublisher-Verband e.V., 2023).

Bei der Veréffentlichung tiber Selfpublishing-Verlage bzw. -anbieter werden

Dienstleistungen wie beispielsweise Lektorat und Coverdesign, die bei der



Veroéffentlichung tiber einen traditionellen Verlag von diesem tibernommen
werden, angeboten. Diese Dienstleistungen mussen von den Selfpublis-
her*innen selbst bezahlt werden. Der Buchdruck ist in den meisten Fallen
inklusive und es erfolgt eine Listung in diversen Shops. Bucher, die tiber
Selfpublishing veroéffentlicht werden, werden meist Giber das Print-on-De-
mand-Verfahren gedruckt (vgl. Waye, 2022). Dieses Verfahren wird im Ver-

lauf dieser Arbeit noch ndher erlautert.

Autor*innen, die mittels Selfpublishing publizieren, kénnen von traditionel-
len Verlagen entdeckt und Ubernommen werden; so beispielsweise Nele
Neuhaus (vgl. Harenberg GmbH, 2013). Es ist nicht unublich fur Selfpub-
lisher*innen, eigene Verlage zu grinden und ihre Bticher tiber diese zu ver-
offentlichen (vgl. Vogt, 2025). Als Hybridautor*innen werden Schriftstel-
ler*innen bezeichnet, die einige ihrer Werke tber traditionelle Verlage und

andere Titel tber Selfpublishing verdffentlichen (vgl. Halermoller, 2018).

Im folgenden Verlauf dieser Arbeit bezeichnet die Veroéffentlichungsform

Selfpublishing stets die Verodffentlichung tiber einen Selfpublishinganbieter.

2.3 Print on Demand
Die Bezeichnung Printing on Demand oder Print on Demand (PoD) bedeutet

Ubersetzt ,Drucken auf Nachfrage“, wobei man auch von ,Auflage auf Nach-

frage“ spricht (vgl. Seibel, 2000, S. 17; Behrens, 2010, S. 19).

Beim konventionellen Druck wird eine Auflage gedruckt, die auf eine poten-
zielle Nachfrage ausgerichtet ist. Bei PoD findet ein Druck erst statt, wenn
eine Bestellung von Kund*innen vorliegt. Dadurch entsteht ein bedarfsori-
entierter Druck (vgl. Seibel, 2000, S. 18). Das Verfahren kann ftir alle Pro-
dukte, die drucktechnisch hergestellt werden, angewendet werden (vgl.
Behrens, 2017, S. 12; Seibel, 2000, S. 18). PoD erméglicht das Drucken von
Klein- und Kleinstauflagen, wobei neue Auflagen mit einfacher Produktion

kostenglinstig herzustellen und aktualisierbar sind (vgl. Bez, 2017, S. 39).

PoD bietet im Vergleich zum klassischen Auflagendruck viele Vorteile: die
gedruckten Werke sind schnell verfligbar, Lagerkosten und das Vorfinan-

zieren grofder Auflagen entfallen. Durch den Druckprozess, der nur bei



Bedarf zustande kommt, werden Kosten reduziert und Ressourcen ge-

schont (vgl. Seibel, 2000, S. 37-38, S. 42, S. 47).

2.4 Der Selfpublishinganbieter ,,Books on Demand® (BoD)
Die Books on Demand GmbH (BoD) ist ein Selfpublishinganbieter, der
markt- und technologiefihrend auf dem europdischen Markt im Bereich

der digitalen Buchpublikation agiert (vgl. Bez, 2017, S. 12).

BoD druckt fuir viele Verlage und bedient nach eigener Aussage 70.000 Au-
tor*innen und 4.500 Verlagen in neun Landern. Fir den Druck wird das
PoD-Verfahren verwendet, womit pro Tag laut eigenen Angaben 30.000 Bu-
cher gedruckt werden kénnen. Der Selfpublishinganbieter steht potenziel-
len Autor*innen, Verlagen und allen Menschen, die ihr Buch in den Handel
bringen oder flr sich selbst drucken moéchten zur Seite und bietet professi-

onelle Unterstiitzung an (vgl. Books on Demand GmbH b, 0.D.).

BoD bietet vier verschiede kostenpflichtige Produkte an: der Druck fir den
eigenen Bedarf und drei weitere Angebote, die eine Veroéffentlichung ein-
schliefSen. Jede Veroéffentlichung beinhaltet einen Impressumsservice, eine
Listung in tiber 6.000 Buchhandlungen und Online-Shops, die (optionale)
Veroffentlichung als eBook sowie die Gestaltung der Marge tiber das Be-
stimmen des Verkaufspreises. Zu allen Angeboten kénnen weitere Zusatz-
leistungen gebucht werden (vgl. Books on Demand GmbH c, 0.D.). Diese
Dienstleistungen decken verschiedene Aspekte, wie ein professionelles Lek-
torat, Korrektorat, Buchblockdesign, Coverdesign sowie Illustrationen von
Buchexpert*innen ab, sowie andere Leistungen, die wahrend Schreib-, Ge-
staltungs- oder Vermarktungsprozess anfallen kénnen (vgl. Books on De-

mand GmbH d, 0.D.).

Unabhéingig diverser Zusatzleistungen haben alle BoD-Titel eine eigene
ISBN, sind im Verzeichnis Lieferbarer Buicher (VLB)3 gelistet, tiber die Bar-
sortimente lieferbar und remittierbar. BoD verschickt auf Anfrage Lese-

exemplare, wobei sich die Lieferzeit von traditionellen Verlagen

3 Das VLB (Verzeichnis Lieferbarer Titel) bildet eine zentrale Metadatenbank, die der ge-
samten Buchbranche zur Verfligung steht. Daten und Informationen zu Blichern werden
Uber sie geteilt und sind fir alle Vertriebskanale verfigbar (vgl. MVB GmbH a, 0.D.)



unterscheidet, da sie nach dem PoD-Verfahren gedruckt werden (vgl. Re-

daktion Borsenblatt, 2019).

3. Selfpublishingmedien in der Buchbranche

In diesem Kapitel wird der Umgang mit Selfpublishingmedien im station&-
ren Buchhandel (sBH) und in Offentlichen Bibliotheken (OB) dargestellt. Im
sBH erfolgt die Betrachtung des Sortiments, in OB die Betrachtung des Be-
stands. Zuerst wird erarbeitet, wie die regulare Medienauswahl und Sorti-
ments- bzw. Bestandsgestaltung in den jeweiligen Institutionen geschehen,

ehe in diesem Kontext der Umgang mit Selfpublishingmedien erlautert wird.

3.1 Sortimentsgestaltung und Medienauswahl im stationaren
Buchhandel

Das Sortiment einer stationdren Buchhandlung wird in Kernsortiment und
Randsortiment unterschieden. Warengruppen und Sortimentsbereiche, die
im Gesamtsortiment fest verankert sind und einen dauerhaften Platz in der
Buchhandlung haben, bilden das Kernsortiment. Das Randsortiment er-
ganzt das Kernsortiment und wird durch Titel gebildet, mit denen die Buch-
handlung auf aktuelle Trends reagiert. Ergdnzend besteht neben dem Kern-
und Randsortiment auch das Aktionssortiment. Es ist zeitlich begrenzt und
pragt die Gestaltung einer Buchhandlung, indem es auf Thementischen
platziert und prasentiert wird. Anlass dafiir sind verschiedene Veranstal-
tungen (vgl. Braman; Cremer, 2019, S. 316-317). Der Einkauf, den Buch-
handlungen ihr das Sortiment und dessen Gestaltung tétigen, ist absatz-
orientiert: Mit den Titeln, die eingekauft werden, soll Gewinn erzielt werden

kénnen (vgl. Braman; Cremer, 2019, S. 317).

Im Bucheinzelhandel wird, ausgenommen des Grindungseinkaufs, zu vier
unterschiedlichen Anlassen eine Bestellung getatigt (vgl. Braman; Cremer,

2019, S. 318-321):

1. Einkauf von Novitdten: Das Erwerben von Neuerscheinungen ist eines
der grofSten betrieblichen Wagnisse. Titel, die hierbei ausgewahlt wer-

den, sollten durch Thema und Aufmachung in das Sortiment passen.
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2. Einkauf der Backlist: Das Fundament einer Buchhandlung wird von der
Backlist gebildet und von sogenannten Steadysellern oder Longsellern
ausgemacht; also jenen Titeln, die sich Uiber einen langeren Zeitraum
gut verkaufen. Neuerscheinungen kénnen, wenn sie sich beim Verkauf

entsprechend bewahrt haben, in die Backlist aufgenommen werden?.

3. Einkauf von Aktionswaren: Diese Artikel befinden sich nur temporar im

Sortiment und werden fir entsprechende Aktionen angeschafft.

4. Einkauf aufgrund von Kund*innenwtinschen: Neben dem Ladengeschéaft
gehort das Besorgungsgeschéft als zentrale Servicefunktion fest zu einer
stationdren Buchhandlung dazu. Zu diesem sogenannten ,Durchlaufge-

schaft” gehoéren alle getatigten Kund*innenbestellungen.

Ein Grofdteil der stationdren Buchhandlungen bestellt sein Kernsortiment
bei Verlagen, denn gerade bei einem grofSen Bestellvolumen werden hier
bessere Rabatte geboten (vgl. Braman; Cremer, 2019, S. 322). Fur Buch-
handlungen besteht ein Grundrabatt von 25 - 30 % (vgl. Robbert, 2021). In
Folge der jeweiligen Vereinbarung oder dem Handelsbrauch nach, besteht
in bestimmten Fallen zudem ein Remissionsrecht (vgl. Boérsenverein des
Deutschen Buchhandels e.V. b, 0.D.). Verlagsvertreter*innen sind bei einem
Einkauf Giber Verlage ein wertvolles und nicht zu unterschéatzendes Binde-

glied (vgl. Braman; Cremer, 2019, S. 323-324).

Bei der Bestellung von Einzeltiteln gilt das Barsortiment als bevorzugte Be-
zugsquelle. Nur wenn diese nicht bei dem entsprechenden Grofshéndler ge-
fuhrt werden, kaufen Buchhandlungen einzelne Titel iber Verlage (vgl. Bra-

man; Cremer, 2019, S. 322).

Bezugsformen, die im Buchhandel fiir die Bestellung genutzt werden, sind
Fest-Bezug ohne Remissionsrecht, Standing Order, Fest-Bezug mit Remis-
sionsrecht, Fest-Bezug mit Umtauschrecht und Bedingt-Bezug (vgl. Bra-

man; Cremer, 2019, S. 331-332).

4 1.d.R. verweilt ein Titel fiir eine bestimmte Regalverweildauer im Sortiment, ehe er
durch nachlassende Relevanz und seltener werdenden Verkauf aus dem Sortiment ge-
nommen wird. Bei Hardcovern betrdgt diese 12, bei Taschenblichern sechs Monate (vgl.
Braman; Cremer, 2019, S. 320).
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Bei der Medienauswahl und Sortimentsgestaltung stehen die Bedurfnisse
und Interessen der Kund*innen fest im Vordergrund: das vorliegende Me-
dienangebot wird sorgfaltig bewertet, bevor eine Auswahl getroffen wird (vgl.
Vogel, 2011, S. 66). Neben dem Kontakt mit Verlagen und Verlagsvertre-
ter*innen stehen Buchhéndler*innen verschiedene Recherchemittel zur Me-
diensichtung zur Verfiigung, die auch der Marktsichtung, dem Einkauf, der
Verkaufsférderung und der Kundenorientierung dienen (vgl. Braman; Cre-

mer, 2019, S. 203-204).

Genutzt werden dafiir verschiedene Informationssysteme. Zu diesen zdhlen
Verlagsinformationen, Gesamtverzeichnisse, das VLB sowie dessen Erwei-
terung (VLB-TIX)® und. Auch Publikationen der Branchenpresse (z. B. Bor-
senblatt, Buchreport, BuchMark, etc.) und andere Informationssammlun-
gen (z. B., Sellerlisten, Bestenlisten Kulturportale etc.) bieten sich an (vgl.
Braman; Cremer, 2019, S. 204). Daneben bilden verschiedene Kataloge,
Adress- und Zeitschriftenverzeichnisse sowie Blogs und Foren wichtige
buchhandlerische Informationssysteme, die bei der taglichen Recherche

verwendet werden (vgl. Braman; Cremer, 2019, S. 206-207).

3.2 Selfpublishingmedien im stationdren Buchhandel

Laut der Selfpublishingautorin Katy Buchholz ist es einfach, ein Buch zu
schreiben und zu veréffentlichen, doch die eigentliche Arbeit beginnt erst
danach: Leser*innen und Buchhandlungen mussen auf das Buch auf-

merksam werden (vgl. Buchholz, 2023).

Auf Selfpublishingtitel aufmerksam werden Buchhéandler*innen meist
durch direkte Ansprache von Autor*innen. Auch persdnliche Empfehlungen
von Kund*innen, Pressebeitrdge und eine Prasenz in Blogs und Social Me-
dia spielen eine Rolle. Qualitativ sehen Buchhéandler*innen bei der Gestal-
tung und bei dem Inhalt von Selfpublishingbtichern noch Verbesserungs-
potenzial. Um Bucher fir Buchhandlungen zu erwerben zahlt vor allem die

Anbindung an das Barsortiment (vgl. Books on Demand GmbH, 2018).

5 Das VLB-TIX (Verzeichnis Lieferbarer Blicher Titelinformationssystem) basiert auf dem
VLB und beinhaltet zuséatzliche Funktionen, wie beispielsweise das Ansehen von Verlags-
vorschauen (vgl. MVB GmbH b, 0.D.).
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Zu den typischen Hurden, denen Selfpublisher*innen im Buchhandel be-
gegnen, gehort die Marketing- und Pressearbeit: Selfpublisher*innen mus-
sen selbststéndig fir ihre Sichtbarkeit sorgen. Sind sie prasent in den so-
zialen Medien (z. B. BookTok, Bookstagram) und der Offentlichkeit (z. B.
Erwdhnungen in der lokalen Presse) beweist dies Buchhandlungen, dass

Interesse an dem Titel besteht (vgl. Books on Demand GmbH e, 0.D.).

Um Vorurteilen gegenuiber Selfpublishing entgegenzuwirken, sollte ein
Buch professionell wirkten: Ein sauberer Buchsatz, ein hochwertiges Co-
verdesign, ein grundliches Korrektorat und ein inhaltlich tiberzeugendes
Manuskript sorgen fur Attraktivitdt des Titels. Ein regionaler Bezug ist ein
starkes Verkaufsargument. Chancensteigernd ist auch ein Platz auf einer
Bestsellerliste (national, thematisch, regional, etc.) und wenn das Buch zu

einem aktuellen Trend passt (vgl. Books on Demand GmbH e, 0.D.).

Selfpublishinganbieter, wie beispielsweise BoD sorgen meist dafiir, dass die
Uber sie publizierten Werke an den Buchhandel angebunden sind. Bei BoD
erfolgt eine automatische ISBN-Vergabe sowie die Listung im Barsortiment
(vgl. Books on Demand GmbH e, 0.D.). Uber BoD publizierte eBooks erftillen
automatisch alle Anforderungen des Buchhandels. Sie werden im Online-
Handel auf allen gangigen Plattformen und Readern veréffentlicht und sind
in den Online-Shops lokaler Buchhéndler kauflich (vgl. Books on Demand
GmbH h, o0.D.). Zudem untersttitzt der Selfpublishinganbieter Autor*innen
mit Erfolgspotenzial mit verschiedenen Services; z. B. durch Buchsatzge-

staltung und Farbschnittausgaben (vgl. Books on Demand GmbH, 2024).

Neben diversen Marketingdienstleistungen bietet BoD auch die kosten-
pflichtige ,Buchhandelsprasenz® an. In Zusammenarbeit mit dem genos-
senschaftlichen Verband eBuch wird das Buch in finf Filialen, die Teil des
Verbandes sind, prasentiert. BoD pruft den jeweiligen Titel dabei vorab auf
mehrere Kriterien. Besteht ein Titel die Vorabprifung, wird er an ausge-
wahlte Buchhandlungen geschickt. Diese prifen den Titel erneut. Erst
wenn er im jeweiligen Sortiment als verkauflich befunden wird, stellt ihn

die Buchhandlung aus. Eine Garantie auf eine Ausstellung oder eine
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Aufnahme in das Sortiment der Buchhandlungen besteht nicht (vgl. Books

on Demand GmbH f, 0.D.).

Bestellen Buchhandler*innen bei BoD, erhalten sie auf Direktbestellungen
einen Rabatt von 25 % auf den Ladenpreis, zuztiglich Versandkosten oder
Bucherwagen. Da alle Titel per PoD-Verfahren produziert werden, besteht
keine Mindestabnahme und es gibt volles Remissionsrecht (vgl. Bucka,
2025). Informationen zu Neuerscheinungen des Selfpublishinganbieters
kénnen Buchhandler*innen tiber Empfehlungslisten und Titelprasentatio-
nen in VLB-TIX, Bestsellerlisten® von BoD-Titeln auf deren Webseite, Fach-
magazine, Buchhandelskooperationen, Buchhandelsevents und den BoD-

Shop-Newsletter erhalten (Redaktion Bérsenblatt, 2019).

3.3 Bestandsgestaltung und Medienauswahl in Offentlichen
Bibliotheken

Bestande bilden das Kernstiick einer jeden Bibliothek (vgl. Deutscher Bib-
liotheksverband e.V., 0.D.). Offentliche Bibliotheken verfolgen einen nutzer-
orientierten Bestandsaufbau. Das Bestandsangebot soll den Beduirfnissen
der Nutzer*innen entsprechen und giinstige Marktangebote berticksichti-
gen (vgl. Gantert, 2026, S. 132). Zum Bibliotheksbestand z&dhlen sowohl
physisch vorliegende als auch elektronische Medien (vgl. Gantert, 2016, S.
131). Far den Erwerb von Medien wird in finf Erwerbungsarten unterteilt:
Kauf, Lizenz, Tausch, Geschenk, Pflicht (vgl. Gantert, 2016, S.146). Von
den genannten Erwerbungsarten sind, fur Selfpublishingmedien, vorrangig

die Erwerbung mittels Kaufes und der Erwerb von Lizenzen relevant.

Der Kauf stellt die wichtigste Erwerbungsart dar. Der Buchhandel gewahrt
OB in der Regel einen Bibliotheksrabatt, wodurch sie, unabhéngig vom Er-
werbungsetat, einen Rabatt von 10% des Ladenpreises erhalten. Sind Pub-
likationen nicht tiber den Buchhandel erhéltlich, werden sie oft direkt bei

den jeweiligen Verlagen bestellt (vgl. Gantert, 2016, S. 146-148). In OB wird

6 Der Selfpublishinganbieter BoD veroffentlicht monatlich eigene Bestsellerlisten aus den
Bereichen Belletristik und Sachbuch (vgl. Buchmarkt Media GmbH, 2024).
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die zur Medienauswahl gehérende Sichtung und Beurteilung der Medien

als Lektoratsarbeit zusammengefasst (vgl. Gantert, 2016, S. 136).

Fur gewohnlich werden in grofdstddtischen Bibliothekssystemen sowie an
groflen OB mehrere Lektorate pro Sachgebiet gebildet, welche sich um diese
kiimmern und meist an der jeweiligen Zentralbibliothek eingerichtet sind.
In einigen Féllen wirken die Zweigstellen an der Begutachtung und Kau-
fentscheidung mit. In anderen Fallen trifft die Zentralbibliothek die Erwer-

bungsentscheidung fur die Zweigstellen (vgl. Gantert, 2016, S. 136-137).

Die Medienauswahl besteht aus mehreren Schritten, die oft in einem einzi-
gen Auswahlvorgang geschehen: auf die Sichtung des Medienangebots folgt
die Beurteilung bzw. Begutachtung und die Kaufentscheidung (vgl. Gantert,
2016, S. 133). Auf die Medienauswahl folgen weitere Erwerbungsarbeiten;
die Vorakzession, Bestellkatalogisierung, Bestellung und Verwaltung, Ak-

zessionierung und Rechnungsbearbeitung (vgl. Gantert, 2016, S. 162).

Wichtige Aspekte bei der Auswahl der Medien sind die Qualitdt der Werke,
ihre aktuelle und zukinftige Relevanz, aber auch die Mittel, die der Biblio-
thek bei der Erwerbung zur Verfligung stehen. Uber Nutzungsstatistiken
kénnen Bibliotheken verfolgen, wie gut ihre Medien die Nutzer*innen an-
sprechen. Mit einem Erwerbungsprofil kann detailliert festgelegt werden,
welche Aspekte in welcher Intensitat beim Bestandsaufbau berticksichtigt

werden sollten (vgl. Gantert, 2016, 132-133).

Zur Sichtung von Medien, die sich fur eine Bestandsaufnahme und somit
flir eine Erwerbung eignen kénnen, nutzen OB verschiedene Hilfsmittel.
Unterschieden wird zwischen den nicht-bibliothekarischen und bibliothe-
karischen Quellen. Nicht-bibliothekarische Quellen stimmen grofdtenteils
mit den vom Buchhandel verwendeten Quellen tiberein (vgl. Hérning, 2006,
S. 7). Instrumente, die fiir OB grundlegend sind, bestehen vor allem aus
Buchhandelsinformationen, Outsourcing-Angeboten, internen Lektorats-

diensten und Vorschldgen von Benutzer*innen (vgl. Plieninger, 2012, S. 96).

Outsourcing-Angebote umfassen Téatigkeiten, die Bibliotheken in einigen
Bereichen der Erwerbung an externe Anbieter abgeben. Die Titelauswahl

gehort im bibliothekarischen Arbeitsfeld zu den wichtigsten Aufgaben.
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Durch eine teilweise Abgabe kann der Prozess jedoch vereinfacht und be-
schleunigt werden. Fur Offentliche Bibliotheken gibt es verschiedene Out-

sourcing-Angebote (vgl. Gantert, 2016, S.140-143):

1. Standing Order: Fur vorab festgelegte Schriftenreihen beliefert der Verlag
oder Lieferant die Bibliothek mit jedem Titel direkt nach dessen Erschei-
nen, ohne dass eine Bestellung getatigt wird. Eine Form der Standing
Order ist der Approval Plan: Bibliotheken legen, basierend auf ihrem Er-
werbungsprofil, fest, welche Erwerbungen sie tatigen méchten und er-

halten dementsprechend Lieferungen.

2. Profildienst: Bei diesem Verfahren nimmt der Lieferant eine Vorauswabhl,
basierend auf dem ihm bekannten Bibliothekprofils sowie den Bestell-
unterlagen, vor und verschickt eine Selektion, aus der die Bibliothek die

finale Auswahl trifft.

3. Blanket Order: Die Blanket Order bezeichnet den festen Bezug der Ge-
samtproduktion ausgewahlter Verlage. In Deutschland ist sie kaum ver-

breitet, weil das Risiko besteht zu viele unerwiinschte Titel zu erwerben.

4. Patron-Driven-Akquisition (PDA): Hierbei wird die Erwerbungsentschei-
dung an die Nutzer*innen der Bibliothek Ubertragen. Titel (oftmals e-
Books) sind im Bibliothekskatalog gelistet, wobei eine Erwerbung erst

stattfindet, wenn Benutzer*innen den Titel ausleihen.

Neben den genannten Outsourcing-Angeboten kénnen Offentliche Biblio-
theken als offentliche Auftraggeber*innen, unter Berucksichtigung be-
stimmter Vorschriften, Glber Vergabeverfahren Waren und Dienstleistungen
erwerben. Vorgeschrieben fur diese und den Regelfall bildend ist die 6ffent-

liche Ausschreibung (vgl. Muller, 2007, S.1-2).

Fur einen Grofdteil der OB sind die Dienstleistungen der ekz (zu denen In-
formationsdienste, Besprechungen und Annotationen gehoéren), ein unver-
zichtbares Mittel (vgl. Hérning, 2006, S. 7). Die ekz bibliotheksservice GmbH
ist ein fihrendes Serviceunternehmen flir Bibliotheken und steht diesen
bei verschiedenen Bibliotheksangelegenheiten unterstiitzend zur Seite (vgl.

ekz.bibliotheksservice GmbH a, o0.D.). Sie héalt einen Grofdteil der
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wichtigsten aktuellen Literatur im eigenen Lagerbestand bereit und ist zu-
dem in der Lage jedes deutschsprachige Buch, das im Buchhandel verfiig-
bar ist, auf Anfrage zu liefern (vgl. Gantert, 2016, S. 147). Fur Bibliotheken
bietet sie verschiedene unterstiitzende Angebote bei der Mediensichtung
und dem Bestandsaufbau an; wozu neben den Lektoratsdiensten auch Out-
sourcing-Angebote, exklusiv zusammengestellte Medienlisten, Medienbo-
xen und mehr gehoéren (vgl. ekz.bibliotheksservice GmbH b, 0.D.). Die Dar-
stellung bibliotheksrelevanter Titel tiber verschiedene ekz-ID (ekz-Informa-
tionsdienste) ist in Deutschland nahezu konkurrenzlos (vgl. Hérning, 2006,
S. 8). Die Lektoratskooperation” sichtet fiir die Erstellung diverser ID jahr-
lich iber 90.000 Neuerscheinungen auf dem Buchmarkt und filtert biblio-
thekrelevante Titel heraus (vgl. ekz.bibliotheksservice GmbH, 2023).

3.4 Selfpublishingmedien in Offentlichen Bibliotheken

Im Jahr 2015 hat BoD das Medienangebot auf OB ausgeweitet: eBooks wer-
den seitdem unter anderem an die Onleihe der deutschen Bibliotheken ge-
liefert. Dadurch wird kein automatischer Zugang tiber die Onleihe gewahr-
leistet, sondern lediglich der Erwerb von Selfpublishing-eBooks fiir OB er-
leichtert. Titel von BoD-Autor*innen kénnen OB vorgeschlagen oder zur Er-
werbung fir deren jeweiliges Ausleihangebot empfohlen werden. Ob die ei-
genen Titel fir die Onleihe verfligbar sind, wird von den Selfpublisher*innen
entschieden (vgl. ComputerBase GmbH, 2015; Matting a, 2015). Im Laufe
des Jahres 2015 wurde der Zugang zu Leihangeboten von Bibliotheken wei-

ter ausgebaut (vgl. Buchmarkt Media GmbH, 2015).

Voraussetzung fur die Aufnahme in den Bestand von OB und deren Aus-
leihangebot, ist die Kenntnis tber Selfpublishingtitel. Damit Selfpubli-
shingtitel wahrgenommen werden, ist Eigeninitiative von den Selfpublis-
her*innen gefragt: diese konnen den Bibliotheken ihre Titel vorstellen und

um eine Aufnahme in den Bibliotheksbestand bitten. Titel mit einem

7 Die Lektoratskooperation wird aus der ekz.bibliotheksservice GmbH (ekz), dem Deut-
schen Bibliotheksverband e.V. (dbv) und dem Berufsverband Information Bibliothek (BiB)
gebildet (vgl. Horning, 2006, S. 7).
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Regionalbezug werden am ehesten in den Bestand aufgenommen. Eine Ga-

rantie zur Aufnahme besteht nicht (vgl. Tatar LES GmbH, 2015).

Fur Offentliche Bibliotheken ist auch die Anschaffung von Bestsellertiteln
ein wichtiger Aspekt: der Bestand ist fiir viele Nutzer*innen attraktiv und
aktuell, wenn er Erfolgstitel von Bestsellerautor*innen beinhaltet (vgl. Alb-
recht, 2002, S. 40). Bei Nutzer*innen von OB besteht hiufig eine Nachfrage
an aktuellen und bekannten Titeln, die gerade im Gesprach sind; z. B. an
Titeln, die durch entsprechend hohe Verkaufszahlen auf diverse Bestseller-
listen gelangen. Zu den am meisten ausgeliehen Werken zdhlen auch bel-

letristische Werke (vgl. Berthold, 2023, S. 1).

Um als Selfpublishingautor*in das eigene Werk in den Ausleihbestand zu
bringen, ist es hilfreich bei zustandigen Bibliotheksmitarbeiter*innen nach
Richtlinien fir selbstpublizierte Blicher zu fragen. Im direkten Kontakt
kann ermittelt werden, welche Titel von den Nutzer*innen der Bibliotheken
beliebt und gefragt sind, und ob der Titel zu dem Bestand der Bibliothek
passt. Wichtig fir Bibliotheken ist auch, dass der Selfpublishingtitel ver-
figbar ist und von Bibliotheken bestellt werden kann (vgl. Worsham, 2024).

Relevant ist neben einer professionellen Gestaltung auch die Sichtbarkeit
des Buchtitels am Buchricken, ein Impressum und die Verfigbarkeit in
verschiedenen Formaten (Print, eBook, Hérbuch). Auch der Preis spielt eine
wichtige Rolle. Bibliotheken haben nur ein begrenztes Budget zur Verfii-
gung. Wird der Titel in diversen Medien erwadhnt, erhéilt gute Rezensionen
und hat eine starke Prasenz und Reichweite tiber Social Media, beweist dies
Bibliotheken, dass mit dem Erwerb des Titels ein geringes Risiko verbunden

ist und es ein entsprechendes Zielpublikum gibt (vgl. Owens, 2020).

4. Umgang mit Selfpublishingmedien im Berufsalltag

In diesem Kapitel wird der Umgang mit Selfpublishingmedien im Berufsall-
tag naher betrachtet. Die Erkenntnisse, die durch das Interview und den
Fragenkatalog gewonnen werden konnten, werden zusammenfassend dar-

gestellt.
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4.1 Buchhandlung Heymann

Heymann ist ein Familienunternehmen in dritter Generation und gehoért zu
einem der fihrenden Buchhandelsunternehmen in der Metropolregion
Hamburg. Die erste Buchhandlung wurde 1928 gegriindet. Inzwischen um-
fasst das Familienunternehmen 14 Buchhandlungen, die sich in neun
Stadtteilen Hamburgs, als auch im Umland befinden (vgl. Kurt Heymann

Buchzentrum GmbH sowie Libri GmbH, 2016).

In der Buchhandlung Heymann am Eppendorfer Baum betreut nahezu
jede*r Buchhandler*in eine Warengruppe und behélt dementsprechend im
Blick, welche Titel fir einen Einkauf und die Aufnahme ins Sortiment in
Frage kommen. Das Grundsortiment fir alle 14 Filialen wird von einem
Zentraleinkauf bestimmt. Zwei Mitarbeiter*innen entscheiden dabei priméar
welches Sortiment mit welchen Titeln in welche Buchhandlung gelangt und
kénnen tiber Verteilungsschliissel im Blick behalten, worauf das Sortiment
der jeweiligen Buchhandlung ausgerichtet ist. Ziel der Sortimentsgestal-
tung und damit verbundenen Medienauswahl ist es, Medien zu finden, von

denen sich ein guter Verkauf versprochen wird.

Bei Selfpublishingmedien gibt es hinsichtlich der Wirtschaftlichkeit und
dem Verkaufspotenzial Bedenken. Die stellvertretende Filialleitung Jarste
Hahn beschreibt den Zugang zu Selfpublishingtiteln, im Vergleich zum Zu-
gang Uber Verlage, als schwierig. Bei der Bestellung tiber Verlage und das
Barsortiment bestehen bereits feste Konditionen. Ist ein Titel tiber das Bar-
sortiment oder das VLB auffindbar, kann er wie jede andere Kundenbestel-
lung behandelt werden. Anderenfalls miissen Konditionen fir den Handel
mit Selfpublisher*innen oder dem Selbstverlag neu ausgehandelt werden,

was in der Buchhandlung nur in seltenen Féallen geschieht.

Bei Nischenthemen, die spontan und von Verlagen nicht ausreichend be-
dient werden kénnen, wird gezielt und auch im Selfpublishingbereich nach
entsprechenden Medien gesucht um Kund*innenbedurfnisse erfiillen zu
kénnen. Um das Sortiment aktuell zu gestalten und Trends zu folgen, wer-
den neben anderen Informationsquellen auch Social Media (z. B. BookTok

und Bookstagram) genutzt. Die Sichtung potenzieller Medien erfolgt stets
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kundenorientiert. Neben der Begutachtung von Thema und Inhalt eines Bu-
ches sind Aspekte wie das Cover, eine ansprechende Beschreibung oder die
Bekanntheit von Titeln und Autor*innen relevant. Auch gepflegte Metada-
ten sind wichtig, damit Titel bei der Suche nach einem bestimmten Thema
auffindbar sind. Die Buchhéandler*innen beobachten auch, welche Titel ver-
mehrt auf Wunsch bestellt werden und Uiberlegen bei hoher Nachfrage die
Titel in das Sortiment aufzunehmen und allen Kund*innen zuganglich zu

machen.

Direkter Kontakt kann Selfpublisher*innen eine Aufnahme in das Sorti-
ment ermoéglichen. Jarste Hahn berichtet tiber die Selfpublisherin Bettina
Haagen, die lokal, im Stadtteil der Buchhandlung, als auch tiberregional,
vernetzt ist. Durch regionale und Uiberregionale Pressearbeit sowie Kontakt
zu Leser*innen, die in der Buchhandlung gezielt nach ihrem Titel fragen,
konnte der Buchhandlung eine Sicherheit fiir den Verkauf ihres Buches
gegeben werden, woraufthin es in das Sortiment aufgenommen wurde.
Wichtig fur die Buchhandlung ist, dass der Titel wirklich gekauft wird. Re-
gionalitat ist dabei ein Faktor, mit dem ein Zielpublikum unkompliziert und

direkt angesprochen werden kann.

Bei Veranstaltungen wie Autor*innenlesungen kommt dem Wirtschaftsfak-
tor ebenfalls eine starke Gewichtung zu. Die Bekanntheit von Autor*innen
verspricht bei Lesungen einen guten Verkauf von Tickets und Btlichern.
Dass es bereits Lesungen mit Selfpublishingautor*innen gab, kann die stell-
vertretenden Filialleitung Jarste Hahn der Buchhandlung nicht bestéatigen

(vgl. Hahn, persénliches Gesprach, 2026).

4.2 Bucherhallen Hamburg

Die Bucherhallen Hamburg bilden die moderne Grofsstadtbibliothek in
Hamburg und stellen zugleich das gréfste kommunale Bibliothekssystem in
Deutschland dar. Sie bestehen aus der Zentralbibliothek, 32 Bibliotheken
in allen Stadtteilen und zwei Bucherbussen (vgl. Bliicherhallen Hamburg

(Stiftung Hamburger Offentliche Buicherhallen), (0.D.).

Die Medienauswahl fuir das Bibliothekssystem wird grundsétzlich von der

Fachabteilung Lektorat getroffen. Stadtteilbibliotheken verfiigen tiber einen
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eigenen Etat, mit dem sie Medien fir ihren Bestand erwerben kénnen (vgl.

Barckow; Groschwitz; Petersen, personlicher Kontakt, 2026).

In der Vergangenheit nutzten die Bliicherhallen Hamburg fiir ihre woéchent-
liche Titellieferung die Standing Order und ekz-Titellieferungen (vgl. Peter-
sen, 2009, S. 139). 2015 fand die Erwerbung teilweise Uiber PDA statt: fur
die Sachgruppen Religion und Philosophie bestand ein PDA-Pilotprojekt. In
Zusammenarbeit mit einem Logistik-Partner wurden monatlich per Appro-
val Plan neue Titellisten erstellt. Erst wenn Benutzer*innen daraus einen
Titel ausgewahlt und aktiv zur Ausleihe gewlinscht hatten, wurde dieser

erworben (vgl. Gartner; Petersen, 2015, S. 3, S. 9).

Heute spielt die ekz im Erwerbsprozess der Buicherhallen Hamburg noch
immer eine wichtige Rolle: im Rahmen von Medienmittelausschreibungen
Ubernimmt sie einige Mediensegmente (vgl. Barckow; Groschwitz; Petersen,
personlicher Kontakt, 2026). Neben Ausschreibungen mittels Vergabever-
fahren wird der physische Medienbestand vom Lektorat tiber Profil-Defini-
tionen mittels Standing Order und Approval Plan sowie Direktkaufe be-
stimmt (vgl. Schwemer-MartienfSen; Studt, 2021, S. 87). Die Erwerbung von
digitalen Medien beruht auf enger Abstimmung mit den jeweiligen physi-

schen Bestandsprofilen (vgl. Schwemer-MartienfSen; Studt, 2021, S. 93).

Der Bestandsaufbau ist profilorientiert; es erfolgt eine Teilung in Bestands-
segmente, welche wiederum aufgegliedert und profiliert werden. Beim phy-
sischen Bestand wird stark auf Trends geachtet, die sich in den verschie-
denen Segmenten abzeichnen. Es wird darauf geachtet, dass sich der Be-
stand analog zu diesen Trends entwickelt (vgl. Schwemer-Martienfen;

Studt, 2021, S.82, S.87, S. 88-89).

Wiinsche von Benutzer*innen werden weitestgehend erfuillt, wobei Aktuali-
tat das oberste Gebot ist (vgl. Schwemer-MartienfSen; Studt, 2021, S. 81-
82). Fur Titelwlinsche gelten mehrere Kriterien, die es bei der Angabe von

Anschaffungsvorschldgen zu beachten gibt® (siehe Anh. 2). Unter anderem

8 Aufgrund einer derzeitigen Systemumstellung ist es zum Zeitpunkt dieser Arbeit nicht
moglich Kriterien flir das Abgeben von Titelwlinschen bei den Buicherhallen Hamburg
einzusehen, da der Service momentan nicht bedient wird. Uber die WayBackMachine
konnte das Titelwunschformular, mit letztem Stand von 2025 abgerufen werden.
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soll der gewlinschte Titel bereits publiziert, allgemein verfigbar, nicht alter
als zwei Jahre und nicht teurer als 50 Euro sein. Zudem wird darauf hin-
gewiesen, dass in der Regel keine Titel aus Print-on-Demand-Verlagen ge-
kauft werden, ebenso wie Titel, die im Selbstverlag erschienen sind (vgl.
Btlicherhallen Hamburg (Stiftung Hamburger Offentliche Biicherhallen),
2025).

Im Bibliothekskonzept wird, fir den Erwerb von eBooks, ein Ausschluss-
kriterium formuliert: Selfpublishingtitel werden nicht in den Bibliotheksbe-
stand aufgenommen, da bei ihnen keine Qualitdtssicherung gegeben ist

(vgl. Schwemer-MartienfRen; Studt, 2021, S.93).

Nach Aussage des Lektorats ist ein Erwerb von Selfpublishingtiteln jedoch
nicht vollkommen ausgeschlossen: sie werden wenig und nur in Ausnah-
mefillen gekauft. Begriindet wird dies mit dem Budget, dass in allen Of-
fentlichen Bibliotheken begrenzt ist und der Tatsache, dass von dem Ange-
bot auf dem Buchmarkt ohnehin eine Auswahl getroffen werde. Erfahrun-
gen zeigen, dass Buicher aus etablierten Verlagen mit einem verlagseigenen
Lektorat weniger Fehler aufweisen. Sie sind in Layout und Satz ansprechen-
der und fur die Strapazen im Bibliotheksalltag, hinsichtlich der Bindung,
stabiler gestaltet. Wird zwischen vergleichbaren Titeln gewahlt, fallt die Ent-
scheidung daher meist auf die Verlagstitel. Gibt es keine vergleichbaren
Verlagstitel zu einem bestimmten Thema, werden Selfpublishingtitel ge-

kauft (vgl. Barckow; Groschwitz; Petersen, persénlicher Kontakt, 2026).

S. Dokumentenanalyse

Mit einer Dokumentenanalyse wird ein Uberblick tiber die Prasenz von Self-
publishingtiteln im stationdren Buchhandel und in Offentlichen Bibliothe-

ken geschaffen.

Als Beispiel einer OB fungieren die Biicherhallen Hamburg, die das Biblio-
thekssystem der Stadt bilden (vgl. Bicherhallen Hamburg (Stiftung Ham-
burger Offentliche Buicherhallen), 0.D.). Mit ihrem Bestand werden drei Sor-
timente von stationdren Buchhandlungen verglichen: das Familienunter-
nehmen Heymann (aufgrund des regionalen Bezugs zur Metropolregion

Hamburg), Thalias neuer Flagship-Store am Uberseequartier und der
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zentral gelegene Flagship-Store in der Europapassage. Die Filiale am Uber-
seequartier wurde aufgrund ihres Status als neues Vorzeigeprojekt, die Fi-
liale in der Europapasse aufgrund ihrer jingeren Zielgruppe ausgewahlt
(vgl. Kurt Heymann Buchzentrum GmbH sowie Libri GmbH, 2016; Borsen-
verein des Deutschen Buchhandels e.V., 2025).

Betrachtet werden insgesamt 521 Selfpublishingtitel, welche im Zeitraum
von 2020 bis 2026 publiziert wurden. Die Zusammensetzung erfolgte dabei
wie folgt: Der Selfpublishinganbieter BoD stellte auf Anfrage eine Titelliste
zur Verfligung, die Titel verschiedener Genres von BoD-Autor*innen aus
Hamburg sowie Titel mit einer Hamburg-Thematik beinhaltet. Von diesen
238 Titeln wurden 120 Titel aufgrund ihres Publikationsdatums ausge-
schlossen. Ubrig blieben 25 Titel, die das Thema Hamburg behandelten,
sowie 93 Titel die von Hamburger Autor*innen verfasst wurden. Diese 118
wurden mit 32 von den Hamburger Autor*innen verfassten Titeln, angerei-
chert, sodass schliefflich 175 Selfpublishingtitel mit einem Hamburg-Bezug
vorlagen. Dem hinzugefiigt wurden 44 Titel der BoD-Bestsellerliste von No-
vember 2025 bis Januar 2026, aus den Bereichen Belletristik und Sach-
buch. Dubletten wurden bereinigt. Des Weiteren wurden 149 Titel der Long-
list des Selfpublishing Buchpreises von 2020 bis 2026 eingeschlossen, so-
wie 189 Titel von reinen Selfpublishingautor*innen mit hohen Verkaufszah-
len seit 2020. Die Auswahl beschriankte sich dabei auf acht bekannte und
erfolgreiche Selfpublisher*innen: J.G.Rose (vgl. Books on Demand GmbH,
2024), Mathias Matting (vgl. BoldBooks, 2024), J.S. Wonda (vgl. Bardola,
2025), Nicole Wollschlaeger (vgl. Redaktion Bérsenblatt, 2018), Allie Kinsely
(vgl. Raschke, 2018), Johanna Benden (vgl. Benden, 2023), Hannah Kaiser
(vgl. Matting, 2014) und Rosie Fortunello (vgl. messe.rocks GmbH, 2023).

Die Gesamtmenge dieser 557 Titel wurde im Anschluss erneut auf Dublet-
ten sowie das Medienformat Uberpruft. Titel, die ausschlieflich als eBook
vorliegen, wurden entfernt. Die bereinigte, zu untersuchende Anzahl be-

steht aus 521 Selfpublishingtiteln.

Im stationaren Buchhandel wurden jene Titel als vorhanden gewertet, die

sich im Printformat vor Ort im Sortiment der Buchhandlungen befinden
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und somit zum sofortigen Kauf verfiigbar sind. Titel, die nicht vorhanden
aber sofort lieferbar oder eine Lieferdauer von mehreren Tagen haben, wur-
den nicht als vorhanden gewertet. In den Buicherhallen Hamburg wurden
jene Titel als vorhanden gewertet, die sich, unabhangig vom Format, im
Bestand befinden und somit zur sofortigen Ausleihe (per Onleihe oder bei
einer Stadtteilbibliothek) bereit sind. Titel, die teilweise kostenpflichtig vor-

bestellbar waren, wurden nicht als vorhanden gewertet.

Von den 521 betrachteten Titeln waren insgesamt 80 im sBH und oder in
OB vorhanden. Dies entspricht ca. 15,36% aller untersuchten Titel. Aus der
Gesamtmenge von 521 Titeln waren 63 Titel (ca. 12,09%) in mindestens
einer der betrachteten Buchhandlungen im Sortiment vor Ort und zum
Kauf verfugbar. Lediglich 33 Titel (ca. 6,33%) der Gesamtmenge waren in

den Buicherhallen Hamburg im Bestand und ausleihbereit (siehe Abb. 1).

@ vorhandene Selfpublishingtitel
70

Anzahl

Stationarer Buchhandel Offentliche Bibliothek

Abb. 1: Dokumentenanalyse (Prdsenz von Selfpublishingtiteln verglichen zwischen drei stationdren

Buchhandlungen und der Offentlichen Bibliothek Bricherhallen Hamburg in Hamburg)

Die Prasenz von Selfpublishingmedien im sBH erscheint, nach dieser

exemplarischen Analyse, nahezu doppelt so hoch wie in der OB.

6. Aufstellen von Hypothesen

Auf Basis der Forschungsfrage, des Forschungsstands, der Literaturrecher-
che, dem Interview und des Fragenkatalogs und der Dokumentanalyse wer-

den Hypothesen aufgestellt, die mit der Online-Umfrage tiberprift werden.
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Hypothese 1

Der Publikationsart Selfpublishing stehen viele Vorurteile gegentiber: an-
ders als bei Verlagen gibt es keine Qualitatskontrolle, weshalb bei den Bu-
cherhallen Hamburg im Falle einer Entscheidung zwischen beiden Publika-
tionsarten die Wahl auf Verlagstitel fallt (vgl. Schwemer-MartienfSen; Studt,
2021, S.93; vgl. Barckow; Groschwitz; Petersen, personlicher Kontakt,
2026). Im Buchhandel dominieren Verlagstitel das Sortiment (vgl. Braman;
Cremer, 2019, S. 15). Die Prasenz von Selfpublishingtiteln nimmt zu, doch

auch hier werden Méangel gesehen (vgl. Books on Demand GmbH, 2018).

Mit dieser Hypothese soll geprift werden, ob Selfpublishingtitel von beiden

Berufsgruppen gleichermafsen schlechter als Verlagstitel bewertet werden.

H1: ,Selfpublishingtitel werden sowohl im stationdiren Buchhandel als auch
in Offentlichen Bibliotheken schlechter bewertet als Titel von traditionellen

Verlagen. “
Hypothese 2

Neben Schriftsteller*innen, die ausschliefSlich tber Selfpublishing verof-
fentlichen, gibt es auch Autor*innen die nebenbei mit Verlagen zusammen-
arbeiten; sogenannte Hybridautor*innen (vgl. Harenberg GmbH, 2013). Au-
tor*innen, die mit Selfpublishing begonnen haben, kénnen auch ganzlich
von Verlagen tibernommen werden (vgl. Halermoéller, 2018). Die Veroffentli-
chung Uber traditionelle Verlage bringt Vorteile mit sich; so auch in der
Vermarktung des Titels, wo Verlage die Kosten fiir Werbung und Marketing

tragen (vgl. Bérsenverein des Deutschen Buchhandels e.V. a, 0.D.).

Es stellt sich die Frage, ob reine Selfpublishingautor*innen weniger sichtbar
sind als Autor*innen die teilweise (Hybridautor*innen) oder ehemals (Ex-
Selfpublishingautor*innen) tber Selfpublishing verdffentlicht haben und
nun (teilweise) die Unterstiitzung von Verlagen geniefen, und ob diese
Sichtbarkeit im Zusammenhang mit einer Prasenz im Sortiment oder Be-

stand vorhanden ist und diese beeinflusst.

H2: ,Reine Selfpublishingautor*innen werden weniger wahrgenommen als

Hybridautor*innen und Ex-Selfpublishingautor*innen. “
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Zu dieser Hypothese wird die Frage: ,Beeinflusst diese Wahrnehmung die

Prasenz im Bestand bzw. Sortiment?“ formuliert.
Hypothese 3

Die Dokumentenanalyse ergibt, dass Selfpublishingtitel scheinbar 6fter in

das Sortiment von sBH aufgenommen werden, als in den Bestand von OB.

Die Bucherhallen Hamburg lehnen eine Erwerbung von Selfpublishing-
medien in ihrem Bibliothekskonzept ab, auch wenn diesbeztiglich Ausnah-
men gemacht werden (vgl. Schwemer-Martienfsen; Studt, 2021, S.93; vgl.
Barckow, Groschwitz; Petersen, personlicher Kontakt, 2026). Im Buchhan-
del wiederum zeichnet sich ein Wachstum in der Prasenz von Selfpubli-

shingtiteln ab (vgl. Books on Demand GmbH, 2018).

Daher soll mit dieser Hypothese die Einstellung von Mitarbeiter*innen bei-
der Berufsgruppen beztiglich ihrer Bereitschaft Selfpublishingtitel in das

Sortiment bzw. den Bestand aufzunehmen, Gberprift werden.

H3: , Die Bereitschaft, Selfpublishingtitel in das Sortiment bzw. den Bestand
aufzunehmen ist im Stationdiren Buchhandel héher als in Offentlichen Biblio-

theken.“
Hypothese 4

Wéahrend Verlage durch Verlagsvorschauen, Verlagsvertreter*innen etc. die
Uber sie publizierten Werke im Buchhandel vertreten und grof3flachig Mar-
keting betreiben kénnen, vertreten Selfpublisher*innen ihre Werke stets al-
lein und tibernehmen die Vermarktung selbststandig und eigenverantwort-

lich (vgl. Selfpublisher-Verband e.V., 2023).

Im sBH werden zur Medienrecherche typische Informationsquellen wie Ver-
lagsinformationen, das VLB und Publikationen der Branchenpresse ge-
nutzt. OB nutzen neben den vom Buchhandel verwendeten Quellen Lekto-
ratsdienste (bibliothekseigene, sowie die der ekz) und verschiedene Out-
sourcing-Angebote (vgl. Braman; Cremer, 2019, S. 204; Plieninger, 2012,
S. 96). Fur Selfpublisher*innen, die ihre Werke eigenstandig auf dem Markt

prasentieren mussen, ist ein personlicher Kontakt und eine Prasenz Uber
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Social Media und die Presse zielfihrend, um ihre Werke sichtbar und auf

sie aufmerksam zu machen (vgl. Books on Demand GmbH e, 0.D).

Folglich sind Selfpublishingmedien in der typischen Recherche fir die Me-
dienauswahl vermutlich weniger sichtbar, sodass Buchhéndler*innen und
Bibliothekar*innen ihnen seltener begegnen. Mit der folgenden Hypothese

soll dies gepruft werden.

H4: ,Selfpublishingtitel sind nicht in die typischen Erwerbungsprozesse ein-

geschlossen.

Basierend auf der Literaturrecherche wird zuséatzlich betrachtet, welche In-

formationsquellen Mitarbeiter*innen beider Berufsgruppen bevorzugen.
Hypothese 5

Sowohl im sBH als auch in OB werden Selfpublishingtitel eher in das Sor-
timent bzw. den Bestand aufgenommen, wenn sie Regionalitdt behandeln

(vgl. Books on Demand GmbH, 2018; Tatar LES GmbH, 2015).

Aus den geftihrten Interviews bzw. dem Fragenkatalog geht hervor, dass
Selfpublishingtitel sowohl im sBH als auch in OB nur unter bestimmten
Bedingungen erworben werden. So etwa im sBH, wenn es sich um ein Ni-
schenthema handelt, zu denen Verlage noch keine Literatur besitzen (vgl.
Hahn, 2026). In OB ist von Ausnahmefillen die Rede, bei denen Selfpubli-
shingtitel nur erworben werden, wenn keine vergleichbaren Titel bei Verla-
gen vorliegen und die Nachfrage von Besucher*innen bedient werden muss

(vgl. Barckow; Groschwitz; Petersen, personlicher Kontakt, 2026).

Da nur ein Interview in einer stationdren Buchhandlung durchgefiihrt und
ein Fragenkatalog in einer Offentlichen Bibliothek erhoben wurde, sind die
erhobenen Daten nicht reprasentativ. Mit der folgenden Hypothese soll un-
tersucht werden, ob deutschlandweit eine differenzierte Betrachtung der
Auswahlkriterien beztiglich Selfpublishingtiteln vorliegt und diese unter

Gewichtung anderer Kriterien beurteilt werden.

HS5: ,Bei der Medienauswahl von Selfpublishingtitel wenden Mitarbeiter*in-
nen im stationdren Buchhandel und in Offentlichen Bibliotheken andere Aus-

wahlkriterien an als bei der reguldren Medienauswahl. “
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Betrachtet werden dabei verschiedene Akquisitionskriterien als auch ge-
stalterische Merkmale, um moégliche Unterschiede in der Gewichtung beider

Aspekte ableiten zu kénnen.

7. Umfrage
In diesem Kapitel wird der Aufbau der quantitativen Umfrage und der kon-
zeptionierten Fragen und Inhalten geschildert. Anschliefdend erfolgt die sta-

tistische Auswertung und die Beantwortung der Forschungsfrage.

7.1 Aufbau und Konzeption

Die Umfrage wurde online in einem Zeitraum von zwei Wochen (06. bis
21.02.2026) uber die Plattform LamaPoll durchgeftihrt. Zielgruppe waren
Mitarbeiter*innen des stationdren Buchhandels sowie aus Offentlichen Bib-
liotheken, die aktiv an der jeweiligen Medienauswahl beteiligt sind und bei
der Sortiments- bzw. Bestandsgestaltung mitwirken. Es gab keine Alters-
einschridnkung. Die Online-Umfrage wurde tiberregional in ganz Deutsch-
land durchgefiihrt, sodass Mitarbeiter*innen aus allen 16 Bundeslander an

ihr teilnehmen konnten.

Geteilt wurde die Umfrage tiber diverse Plattformen und Foren. Um mog-
lichst viele stationdre Buchhandlungen zu erreichen, wurde die Umfrage in
Absprache mit dem Barsortiment Libri tiber deren Social-Media-Kanal via
Instagram als Story geteilt sowie Uiber die Buchmarkt Media GmbH. Um
moglichst viele Offentliche Bibliotheken zu erreichen, wurde die Umfrage in
Absprache mit den jeweiligen Administratoren Uber die bibliothekarische
Mailingliste ,bibnez“ sowie das Forum ,bibcourse®, als auch uber den
Newsletter der Bibliothekszentrale Niedersachen geteilt. Zusétzlich dazu
wurden die Fachstellen fur Offentliche Bibliotheken aller Bundeslénder und
die stationaren Buchhandlungen der gréfsten Vertriebslinien, als auch Mit-
arbeiter*innen beider Berufsgruppen aus den zehn einwohnerreichsten
Stadten jedes Bundeslandes per Mail direkt kontaktiert und um Teilnahme
und Weiterleitung der Umfrage gebeten (vgl. Fachkonferenz der Bibliotheks-
fachstellen in Deutschland, o0.D.; Cyganek, 2025).
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Zu Beginn der Umfrage wurde der Zweck dieser Forschung geschildert, In-
formationen zum Ablauf erldutert und schliefSlich Informationen zum Da-
tenschutz gegeben. Anschlieffend hatten die Teilnehmer*innen die Méglich-
keit der Erfassung ihrer Antworten und Verarbeitung dieser zum Zweck der
Umfrage zustimmen, oder zu widersprechen. Bei Widerspruch wurden die
entsprechenden Umfrageergebnisse nicht in die Auswertung einbezogen. Im
Anschluss wurden die Teilnehmer*innen nach ihrer beruflichen Tatigkeit
gefragt, um sie zu den Fragen der Berufsgruppe ,stationdrer Buchhandel“
oder ,,Offentliche Bibliothek“ weiterleiten zu kénnen, wodurch sie einer die-
ser Gruppen zugeordnet wurden. Es wurde sichergestellt, dass die Teilneh-
mer*innen Kontakt zur Medienauswahl und der Sortiments- bzw. Be-
standsgestaltung hatten und somit der angesprochenen Zielgruppe ange-

horten. Anderenfalls wurden sie von der weiteren Umfrage ausgeschlossen.

Die Online-Umfrage bestand im Weiteren aus zwei Teilen: der erste Teil be-
inhaltete Fragen zur eigenen Einstellung gegentber Selfpublishing, der

zweite Teil beschéftigte sich mit der Medienauswahl.

Im ersten Teil der Umfrage sollten Vorurteile gegentiiber der Publikations-
form Selfpublishing und dartiber veréffentlichte Titel, sowie die Sichtbarkeit

von Autor*innen die diese Form (teilweise) nutzen, betrachtet werden.

Als Themeneinstieg wurde fir beide Berufsgruppen zunéachst auf einer ver-
bal verankerten Sechs-Punkte-Skala geschlossen erfragt, ob Sie den Begriff
Selfpublishing definieren kénnen. Um im weiteren Verlauf ein einheitliches
Begriffsverstidndnis fir alle Teilnehmer*innen sicherzustellen wurde an-
schliefdend eine Begriffsdefinition eingeblendet. Im Anschluss wurden beide
Berufsgruppen aufgefordert ihre Einstellung gegentiber der Publikations-
form Selfpublishing in ein bis zwei Satzen Uiber ein Freitextfeld zu aufSern.
Damit sollte die Grundhaltung zu Selfpublishing herausgefunden sowie
Aufschluss dartiber gegeben werden, ob diese mit negativen oder positiven

Vorurteilen behaftet ist.

AnschliefSend wurde genauer auf die Einstellung gegentiber Selfpubli-
shingtiteln eingegangen. Die Teilnehmer*innen wurden zuerst gebeten, vier

Aspekte (inhaltliche Qualitat, aufiere Gestaltung, innere Gestaltung,
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Stabilitdt und Qualitdt des Buches) in Bezug auf Verlagstitel mittels einer
Sechs-Punkte-Likert-Skala [1 ,sehr schlecht, viele Fehler bis 6 ,sehr gut,
keine Fehler“] zu bewerten. In Kontrast zu der Einstellung gegentiber Titeln,
die Sortiment und Bestand dominieren, wurden die Teilnehmer*innen an-
schliefSend gebeten dieselbe Bewertung fuir Selfpublishingtitel vorzuneh-
men. Um zu Uberprifen wie viele der Teilnehmer*innen bereits Bertih-
rungspunkte mit Selfpublishingtiteln hatten, und um herauszufinden, ob
diese Einschitzung moglicherweise vorurteilbehaftet sein kénnte, wurde
anschlieffend geschlossen erfragt, ob die Teilnehmer*innen bereits ein Buch
gelesen hatten, das Uiber Selfpublishing erschienen ist. Um spezifisch auf
eventuelle Berihrungspunkte mit Selfpublishing einzugehen, sollten die
Befragten im Anschluss auswéahlen, welche Selfpublishinganbieter ihnen
bekannt sind. Dabei waren elf Dienstleister, die deutschen Selfpublisher*in-
nen zur Verfigung stehen, als Auswahl vorgegeben: Amazon KPD, BoD,
Bookmundo, BookRix, epubli, GRIN, neobooks, NovaMD, story.one, tolino
media und Tredition (vgl. Allman, 2025). Mehrfachantworten waren mog-
lich. Zudem konnten sonstige bekannte Anbieter tiber ein Freitextfeld ge-

nannt werden.

Vertiefend wurde im Anschluss auf eventuell bekannte deutsche Selfpubli-
shingautor*innen eingegangen, sowie nach deren Vorhandensein im Sorti-
ment bzw. Bestand gefragt. Vorgegeben waren dabei acht deutsche Selfpub-
lisher*innen, die ihre Werke ausschliefSlich tiber Selfpublishing ver6ffentli-
chen. Die Selfpublisher*innen wurden aufgrund ihrer Bekanntheit oder ho-
hen Verkaufszahlen ausgewédhlt und entsprechen jenen, die in der Doku-
mentenanalyse genannt wurden. Mehrfachantworten waren méglich und
andere Selfpublisher*innen konnten ergdnzend genannt werden. Mit dieser
Frage sollte zum einen die Sichtbarkeit als auch das Bewusstsein gegen-
uber Selfpublisher*innen abgefragt werden. Im Anschluss wurde, um das
Begriffsverstandnis fur alle Teilnehmer*innen sicherstellen zu kénnen, der
Begriff ,Hybridautor*innen“ erlautert. Danach wurde erneut nach der Be-
kanntheit und dem Vorhandensein im Sortiment bzw. Bestand gefragt.
Diesmal bezogen sich die Fragen auf deutsche Autor*innen, die ihre Werke

Uber Selfpublishing publizieren und im Anschluss von einem Verlag
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entdeckt und ibernommen wurden, sodass sie heute ganz (Ex-Selfpubli-
shingautor*innen) oder teilweise (Hybridautor*innen) Uber Verlage vero6f-
fentlichen, angewandt. Zur Auswahl standen dabei insgesamt 15 Autor*in-
nen: Elvira Zeissler (vgl. BoldBooks As, 2023), Karolyn Ciseau (vgl. Schwier,
2025), Hanni Munzer (vgl. Matting b, 2015), Mona Kasten (vgl. Schmidt,
2017, S.7), Dani Baker (vgl. Baker, 0.D.) und D.C. Odesza (vgl. Heckler,
2025). Zusammen mit Nele Neuhaus, Jonas Winner, Emily Bold, Lutz
Kreutze, Marah Woolf, Juri Pavlovic, Nika Lubitsch, Poppy J. Anderson und
Catherine Shepherd (vgl. BoldBooks As, 2024). Mehrfachantworten waren
moglich und es konnten Ergdnzungen genannt werden. Diese Schriftstel-
ler*innen wurden ebenfalls aufgrund ihrer Bekanntheit und hohen Ver-

kaufszahlen ausgewéahlt.

Der zweite Teil der Umfrage widmete sich spezifisch der Medienauswahl.
Hierbei wurden bei der Medienauswahl genutzte Quellen und relevante As-

pekte sowie die Rolle von Selfpublishingtiteln genauer untersucht.

Je nach Berufsfeld wurden die Teilnehmer*innen gebeten die Informations-
quellen, die sie der Mediensichtung nutzen, nach Relevanz und Haufigkeit
der Benutzung mittels einer Sechs-Punkte-Likert-Skala zu bewerten [eins
ysbenutze ich nie“ bis sechs ,benutze ich immer“|. Vorgegeben waren fir
beide Berufsgruppen jeweils elf Optionen. Fir den sBH beinhalteten diese:
VLB, VLB-TIX, Verlagskataloge, Verlagsvorschau, Gesprdche mit Verlags-
vertreter*innen, Allgemeine Outsourcing Angebote wie die Standing Order,
BookTok / Bookstagram, Bestsellerlisten, aktuelle Trends in der Buchbran-
che, Empfehlung von Kund*innen und Kund*innenwtlinsche, Kontakt mit
Autor*innen. Fiir OB umschlossen sie: Angebote und Empfehlungen der
ekz, Verlagskataloge, Verlagsvorschau, VLB, VLB-TIX, Allgemeine Outsour-
cing-Angebote wie die Standing Order oder Angebotslisten von Lieferanten,
BooktTok / Bookstagram, Bestsellerlisten, aktuelle Trends in der Buch-
brance, Empfehlungen von Besucher*innen und Besucher*innenwtlinsche.
Weitere Quellen konnten genannt werden. Die Auswahl dieser Informati-
onsquellen beruht auf den aus Kapitel 3 dargestellten Quellen fir den sBh
und OB.
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Im Anschluss wurden die Mitarbeiter*innen gebeten mittels einer Sechs-
Punkte-Likert-Skala [1 ,nie“ bis 6 ,immer“] anzugeben wie oft ihnen Self-
publishingtitel bei ihrer Recherche fiir die Medienauswahl begegneten. Da-
bei sollte das Bewusstsein gegentiber Selfpublishingtiteln genauer betrach-
tet werden. Als siebte Option konnte ,unsicher angegeben werden. An-
schliefSend wurde demselben Schema nach erfragt wie oft die Teilneh-

mer*innen gezielt nach Selfpublishingtiteln suchten.

Danach wurden die jeweiligen Mitarbeiter*innen je Berufsgruppe gebeten
aus neun Akquisitionskriterien jene auszuwéahlen, auf die bei der regularen
Medienauswahl eine gewisse Relevanz fallt und welchen sie besondere Ach-
tung zukommen lassen. Diese Kriterien waren: Novitaten, Relevanz fir die
Zielgruppe durch Thema und Genre, hohes Verkaufs- bzw. Ausleihpotenzial
(z. B. Bestseller), regionale Bezugsfaktoren bei Autor*in oder Thema, saiso-
nale Themen, aktuelle Trends (z. B. auf Social Media, Nischenthemen), Pra-
senz in den Medien (z.B. in Zeitungen, Fernsehen, Social Media), Newcomer
und neue Autor*innen, Kund*innen- bzw. Besucher*innenwtinsche. Die
Auswahl dieser Kriterien beruht auf den Erwerbungsanlédssen und flir eine
Erwerbung von Selfpublishingtiteln relevanten Faktoren, die in Kapitel 3
erarbeitet sowie aus dem Austausch in Kapitel 4 geschildert wurden. Mehr-

fachantworten sowie zuséatzliche Angaben waren maéglich.

AnschliefSend sollten sich die Teilnehmer*innen zu der Aussage ,Ich kann
mir vorstellen, Selfpublishingtitel zu erwerben® mittels einer Sechs-Punkte-
Likert-Skala [1 ,nein“ bis 6 ,ja“] positionieren. Damit sollte ergriindet wer-
den, wie der grundséatzliche Umgang in den verschiedenen Berufsfeldern
mit Titeln der Publikationsart aussieht und ob eine moégliche Erwerbung

von vornherein ausgeschlossen wird.

Die darauffolgenden Fragen sollten ergriinden, unter welchen Vorausset-
zungen eine Erwerbung von Selfpublishingtiteln denkbar ist bzw. worin
diesbeztiglich eventuelle Hirden und Bedenken liegen. Die Befragten wur-
den aufgefordert anzugeben, welche gestalterischen Merkmale Selfpubli-
shingtitel haben sollten, damit sie fiir einen Erwerb in Betracht gezogen

werden. Als Antwortmoglichkeit waren ausschlieflich professionelle
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Dienstleistungen vorgegeben: Lektorat, Korrektorat, Coverdesign sowie Lay-
out mit Buchsatz. Dabei wurde betont, dass diese von einer Person mit
fachlicher Qualifikation und entsprechender Erfahrung gewéhrleistet
wurde, wie es im Verlagswesen Ublich ist. Da solcherlei Dienstleistungen,
wie in Kapitel 2.4 dargestellt, auch von Selfpublishingautor*innen fur ihre
Werke erworben werden kénnen, sollten mit dieser Frage Qualitatsanspri-
che uberpriuft werden. Es sollte untersucht werden, ob Selfpublishingtitel

mit professioneller Gestaltung héhere Chancen bei der Erwerbung haben.

Um zu prufen, welche nicht-gestalterischen Aspekte bei der Medienauswahl
eine Rolle spielen und nach welchen Kriterien eine solche Auswahl getroffen
wird, wurden im Anschluss nach diesen gefragt. Dabei wurden dieselben
neun Akquisitionskriterien, vorgegeben, wie zuvor bei der Bewertung rele-
vanter Akquisitionskriterien fir die reguldre Medienauswahl. Somit sollte
untersucht werden, ob bei Selfpublishingtiteln auf andere Aspekte geachtet
wird oder ob fir diese unbewusst oder bewusst eine selektiv differenzierte

Auswahl getroffen wird.

Zum Schluss erfolgte die Abfrage demografischer Angaben von Alter, hochs-
tem Bildungsgrad sowie dem Bundesland, in welchem der oder die Teilneh-

mer*in gerade arbeitet, um die Stichprobe genauer definieren zu kénnen.

Der Umfragebogen ist in Anhang 3 enthalten.

7.2 Auswertung

Vor Veroéffentlichung der Umfrage wurde ein Pretest mit acht Personen ver-
schiedener Altersgruppen durchgefiithrt, um die Usability sowie das Ver-
stdndnis der Fragen zu testen (vgl. Déring, 2023, S. 406). Einige Fragen
und Aufforderungen wurden im Wortlaut gedndert, um besser verstandlich
zu sein. Zudem wurde eine Erkldrung von ,Professionalitdt® hinzugeftigt
und eine Erklarung reiner Selfpublisher*innen ergénzt, um eine Verwechs-

lung mit Hybridautor*innen zu verhindern.

Die Umfrage wurde von 1255 Personen besucht. 511 Personen sich zu einer
Teilnahme entschieden. Von diesen erreichten 401 Personen die letzte Seite

der Umfrage, womit eine Abschlussquote von 78% besteht. Ausgeschlossen
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wurden davon 39 Personen, welche angaben, weder an der Medienauswahl
im sBH noch in OB beteiligt zu sein, sowie eine Person, die den Teilnahme-
bedingungen nicht zugestimmt hatte. Somit ergab sich eine Gesamtmenge
von n=361 Teilnehmer*innen. Von diesen waren 128 Personen beruflich im

sBH tatig und 233 Personen in OB (siehe Anh. 4.1).

Die Stichprobe setzt sich aus Mitarbeiter*innen im sBH und in OB zusam-
men, welche sich grofdtenteils im Alter von 25-39 Jahren (sBH:43%,
0B:38,6%) sowie 40-59 Jahren (sBH:35,9%, OB:43,3%) befinden (siehe
Anh. 4.2). Ein Grofdteil der Teilnehmer*innen des sBH (34,4%) hat eine ab-
geschlossene Berufsausbildung erreicht, wéhrend die Teilnehmer*innen
aus OB (30,9%) uberwiegend einen Diplomabschluss (siehe Anh. 4.3).
Fortan werden diese Berufsgruppen als Buchhédndler*innen und Bibliothe-
kar*innen bezeichnet. Beide Gruppen umfassen Befragte aus allen 16 Bun-
deslédndern ganz Deutschlands, wobei hier eine ungleiche Verteilung der

Anséassigkeit vorliegt (siehe Anh. 4.4).

Beide Berufsgruppen kannten den Begriff Selfpublishing insofern als dass
sie diesen definieren konnten (sBH: 96,88%, OB: 89,72%). Einzig 1,72% der
Mitarbeiter*innen aus OB kannten den Begriff nicht (Anh. 5.1). Ca. 80% der
Mitarbeiter*innen des sBH und aus OB gaben zudem an, bereits einen Self-
publishingtitel gelesen zu haben, wodurch sie eine realistische Einschéat-
zung gegenuber Selfpublishing tétigen kénnen (siehe Anh. 5.2). Das Ver-
standnis von Selfpublishing geht dabei so weit, dass nahezu alle Teilneh-
mer*innen entsprechende Selfpublishinganbieter kannten (siehe Anh. 5.3).

Lediglich 0,45% der OB gaben an keine Selfpublishinganbieter zu kennen.

Die Meinungen bezliglich Selfpublishing waren in beiden Berufsgruppen
gemischt. Viele Teilnehmer*innen sahen einen positiven Effekt in der Ver-
lagsunabhéangigkeit sowie den Chancen, die Selfpublishing fiir Autor*innen
bietet. Negative Effekte wurden in mangelnder Qualitat und Professionali-
tat, dem KI-Einfluss, dem Risiko von Falschinformationen und der Markt-
Uberschwemmung gesehen. GrofStenteils wurden geteilte Meinungen gedu-

fert, in denen sowohl positive als auch negative Aspekte benannt wurden.
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Die Stichprobe kann begrenzt als reprédsentativ gewertet werden: die Be-
fragten wurde nicht zuféllig ausgewédhlt, sondern grofStenteils gezielt kon-
taktiert, wobei Buchhédndler*innen und Bibliothekar*innen aufgrund ihrer
Tatigkeit in der Medienauswahl in der Sortiments- bzw. Bestandsgestaltung
herausgefiltert wurden. Es wurde eine Gesamtmenge von n=361 Personen
erreicht, womit die gesetzte Mindestanzahl von 210 Teilnehmer*innen er-
reicht wurde. Allerdings bildet dies nicht die Grundgesamtheit aller in der
Medienauswahl tédtigen Personen in Deutschland ab. Zu besagter Grundge-
samtheit liegen keine genauen Angaben vor; es sind lediglich allgemeine

Angaben zu der Anzahl mit Mitarbeiter*innen im sBH und in OB verfigbar.

7.3 Prufen der Hypothesen
Hypothese 1

Um zu ermitteln, ob die Berufsgruppen Verlagstitel sowie Selfpublishingtitel
hinsichtlich der vorgegebenen Aspekte signifikant unterschiedlich bewertet
haben, wird ein Welch-Test verwendet. Dieser wird, aufgrund der fehlenden
Normalverteilung, statt der urspriinglich angestrebten ungepaarten t-Tests
verwendet. Insgesamt werden acht Welch-Tests durchgefiihrt (vgl. Hem-
merich a, 0.D.). Da dieser eine Alternative zum t-Test darstellt, bleibt die

Mindestanzahl von n=210 fir eine statistische Aussagekraft bestehen.

Es zeigt sich, dass beide Berufsgruppen Verlags- sowie Selfpublishingtitel
hinsichtlich jedes Aspektes einstimmig bewerten; nur bei der Stabilitat und
Qualitat von Verlagstiteln besteht mit p<0,05 ein signifikanter Unterschied
in der Bewertung durch die Berufsgruppen (sieche Anh. 6.1). Im sBh wird
sie mit einem Mittelwert von M=4,76 bewertet, in OB mit M=4,45. Da sich
diese Werte dennoch beide in einem Wertebereich von 4 befinden, werden
die Bewertungen der Berufsgruppen fur Verlags- und Selfpublishingtitel als

Ganzes betrachtet.

Verlagstitel haben hinsichtlich aller vorgegebenen Aspekte eine bessere Be-

wertung erhalten als Selfpublishingtitel (Abb. 2).
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Mittelwert

F5- VT F6 - SP F5-VT F6- F5-VT Innere F6 - SP Innere F5-VT F6 - SP
Inhaltliche Inhaltliche Aulere SP Aultere Gestaltung Gestaltung Stabilitat & Stabilitat &
Qualitat Qualitat Gestaltung Gestaltung Qualitdt des  Qualitat des
Buches Buches

Abb.2: Einschdtzung der Qualitdt von Verlagstiteln (VT) gegeniiber Selfpublishingtiteln (SP)

Mit einem Wilcoxon-Test werden anschliefSend die Verlagsvariablen mit den
Selfpublishingvariablen verglichen, um festzustellen, ob ein signifikanter
Unterschied vorliegt. Der Wilcoxon-Test ist das nicht-parametrische Aqui-
valent zum t-Test und wird aufgrund der fehlenden Normalverteilung ge-
nutzt (vgl. Hemmerich b, 0.D.; Jesussek, 0.D.; Schwarz, 0.D.). Da nur sie-
ben von acht Welch-Tests eine Bewertung von Mitarbeiter*innen aus sBH
und OB ohne signifikanten Unterschied bestétigten, wird der Wilxocon-Test
fur beide Berufsgruppen durchgefiihrt. Fir eine statistisch signifikante
Aussage muss eine Stichprobenanzahl von mindestens 220 Personen gege-
ben sein (vgl. Heinrich-Heine-Universitat Dusseldorf, 0.D., siehe Anh. 6.2).

Mit einer Gesamtmenge von n=361 ist diese erfullt.

Das asymptotische Signifikanzlevel liegt mit p<0,001 bei beiden Berufs-
gruppen unter 0,05 (siehe Anh. 6.3). Somit kann die Nullhypothese abge-
lehnt werden. Hypothese 1 wird vorlaufig angenommen. In beiden Berufs-
gruppen besteht ein signifikanter Unterschied zwischen der Bewertung von
Verlags- und Selfpublishingtiteln, wobei Selfpublishingtitel grundsatzlich

hinsichtlich aller Aspekte schlechter bewertet werden.
Hypothese 2

Von allen 361 Teilnehmer*innen kennen 51,5% keine der acht genannten

Selfpublishingautor*innen. Weniger als insgesamt 5% kannten mehr als die
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Halfte der 8 genannten Autor*innen (siehe Anh. 7.1). 11,08% gaben an an-
dere Selfpublishingautor*innen zu kennen. Wie auch im Pretest gab es hier
jedoch Verstandnisschwierigkeiten, sodass nicht ausschliefSlich reine Self-
publisher*innen genannt wurden. Auch innerhalb der beiden Berufsgrup-
pen ist erkennbar, dass ein Grofdteil der Mitarbeiter*innen keine (sBH:
34,4%, OB: 60,9%) oder nur eine (sBH: 27,3%, OB: 21,5%) der genannten

Autor*innen kennt (siehe Anh. 7.2)

Bei Betrachtung der Hybrid- bzw. Ex-Selfpublishingautor*innen fallt hinge-
gen auf, dass lediglich 2,8% aller Befragten keine der genannten Autor*in-
nen kennen und ein Grofiteil der Befragten (79,5%) zwischen ein bis sechs

Autor*innen kennt (sBH: 75,1%, OB: 82%) (sieche Anh. 7.3, Anh. 7.4).

Die Hypothese 2 wird vorlaufig angenommen: sowohl im sBH als auch in
OB werden reine Selfpublisher*innen scheinbar weniger wahrgenommen
als Autor*innen, die neben Selfpublishing teilweise oder inzwischen voll-
stédndig tiber Verlage publizieren. Eine Zusammenarbeit mit einem Verlag

scheint die Sichtbarkeit und Bekanntheit zu fordern.

Mit der Sperman-Rangkorrelation, die der Uberpriifung méglicher Zusam-
menhdnge zwischen Variablen dient (vgl. Hemmerich ¢, 0.D.), wird nun
Uberprift, ob ein Zusammenhang zwischen der Bekanntheit der Autor*in-
nen und ihrer Prasenz im Sortiment bzw. Bestand besteht. Der Interpreta-
tion nach Cohen zufolge (vgl. Hemmerich c, 0.D.) korrelieren die Bekannt-
heit von reinen Selfpublisher*innen und deren Prdsenz im Sortiment bzw.
Bestand im sBH (r=0,653) stark und in OB mit mittlerer Stiarke (r=0,373)
miteinander (siehe Anh. 7.5). Auch die Bekanntheit von Hybrid- bzw. Ex-
Selfpublishingautor*innen korrelieren sowohl im sBH (r=0,797) als auch in

OB (r=0,633) stark (sieche Anh. 7.6).

Im stationdren Buchhandel als auch in Offentlichen Bibliotheken kann fiir
beide Autor*innengruppen eine Korrelation zwischen deren Bekanntheit
bzw. Sichtbarkeit und der jeweiligen Prasenz im Sortiment bzw. Bestand
angenommen werden. Es wird davon ausgegangen, dass die Sichtbarkeit
der Autor*innen einen Einfluss auf die Prasenz im Bestand bzw. Sortiment

hat.
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Hypothese 3

Beide Berufsgruppen stehen der Aussage ,Ich kann mir vorstellen Selfpub-
lishingtitel zu erwerben® mit tiber 60% Uberwiegend ablehnend gegentber.
Nur etwa 33% der befragten Buchhé&ndler*innen (siehe Abb.3) und ca. 37%
der befragten Bibliothekar*innen (siehe Abb.4) zeigen eine positive Einstel-

lung gegentiber dem Erwerb von Selfpublishingtiteln.

F19 -Ich kann mir vorstellen, Selfpublishingtiteln zu erwerben.
F2 - Berufsgruppe: Stationarer Buchhandel
0

40

30

Haufigkeit

20

nein eher nein eher eher,
unwahrscheinlich  wahrscheinlich

eher ja ja

F19 - Ich kann mir vorstellen, Selfpublishingtiteln zu erwerben.

Abb.3: Héufigkeitsverteilung sBH zur Aussage , Ich kann mir vorstellen Selfpublishingtitel zu erwerben“

F19 -Ich kann mir vorstellen, Selfpublishingtiteln zu erwerben.
F2 - Berufsgruppe: Offentliche Bibliothek

60

40

Haufigkeit

20

nein cher nein cher eher cher ja ja
unwahrscheinlich  wahrscheinlich

F19 -Ich kann mir vorstellen, Selfpublishingtiteln zu erwerben.
Abb.4: Hdufigkeitsverteilung OB zur Aussage ,Ich kann mir vorstellen Selfpublishingtitel zu erwerben®

Mit einem Welch-Test wird gepruft, ob ein signifikanter Unterschied zwi-

schen den Berufsgruppen besteht. Mit p=0,301 ist das asymptotische
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Signifikanzlevel von 0,05 tiberschritten (sieche Anh. 8.1). Die Nullhypothese
wird angenommen: zwischen den Berufsgruppen besteht kein signifikanter

Unterschied in der Bereitschaft Selfpublishingtitel zu erwerben.

Der Mittelwert, der sich aus den Angaben aller Befragten, unabhangig ihrer
Berufsgruppe, bilden lasst, betrdgt M=3,21 (siehe Anh. 8.2). Durchschnitt-
lich empfinden die Befragten eine Erwerbung von Selfpublishingtiteln somit

als eher unwahrscheinlich, lehnen sie jedoch nicht véllig ab.
Hypothese 4

Im sBH werden Verlagsvorschauen (M=4,77) am haufigsten genutzt, gefolgt
von Verlagskatalogen (M=4,14), aktuellen Trends der Buchbranche(M=4,23)
und Gesprachen mit Verlagsvertreter*innen (M=4,02) (siehe Anh. 9.1). In
OB haben Empfehlungen von Besucher*innen (M=5,01) den stirksten Ein-
fluss auf die Medienauswahl, dicht gefolgt von der Orientierung an Bestsel-
lerlisten (M=4,83), Angeboten und Dienstleistungen der ekz (M=4,75) und
aktuellen Trends in der Buchbranche (M=4,67) (sieche Anh. 9.2). Fur Self-
publishingautor*innen relevante Informationsquellen werden dabei von bei-
den Berufsgruppen weniger oft genutzt: der Kontakt mit Autor*innen wurde
im sBH (M=2,88) und in OB (M=2,15) deutlich geringer bewertet. BookTok
und Bookstagram werden im sBH (M=3,02) und von OB (M=2,87) ebenfalls

als mittelméafdig relevant eingeschatzt.
Fur die weitere Analyse werden zwei Subhypothesen aufgestellt.

Subhypothese H4.1: ,Selfpublishingtiteln begegnen Mitarbeiter*innen im
sBH und in OB bei der Recherche selten.“ Diese Hypothese wird als bestatigt
angesehen, wenn die durchschnittliche Antwort in einen Wertebereich von

eins bis drei [1 ,nie“ bis 3 ,eher selten®| fallt.

Neben einer Bewertung Uber die Sechs-Punkte-Likert-Skala konnten die
Teilnehmer*innen ebenfalls die Antwortmdéglichkeit ,unsicher angeben. In
die Berechnung des Mittelwerts wurde diese Option nicht mit einbezogen.
Deswegen wurden 10 Buchhéndler*innen und 47 Bibliothekar*innen von
der Analyse ausgeschlossen. Aus Angaben der verbleibenden 304 Befragten

ergab sich ein Mittelwert von M=2,72 (siehe Anh. 9.3).
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Mittels des Welch-Tests wird gepruft, ob ein signifikanter Unterschied in
der Bewertung zwischen den Berufsgruppen besteht. Auch fir diesen Test
wurde die Option ,unsicher” nicht gewertet und 57 Befragte ausgeschlos-
sen. Mit p=0,743 (sieche Anh. 9.4) liegt das asymptotische Signifikanzlevel
uber dem Wert von 0,05. Die Nullhypothese wird vorlaufig angenommen.
Es gibt keinen signifikanten Unterschied: Selfpublishingtitel begegnen Mit-
arbeiter*innen beider Berufsgruppen bei ihrer Recherche gleich haufig. Der
Mittelwert von 2,72 wird als durchschnittliche Antwort gewertet. Es wird
angenommen, dass Selfpublishingtiteln Mitarbeiter*innen aus dem sBH

und OB selten [2] bis eher selten [3] begegnen.

Subhypothese H4.2: ,Mitarbeiter*innen im sBH und in OB suchen bei der
Recherche selten gezielt nach Selfpublishingtiteln.“ Diese Hypothese wird als
bestatigt angesehen, wenn die durchschnittliche Antwort in einen Wertebe-

reich von eins bis drei [1 ,nie“ bis 3 ,eher selten®] fallt.

In diese Analyse wurden alle 361 Befragten eingeschlossen. Im sBH
(M=1,70) suchen Mitarbeiter*innen haufiger nach Selfpublishingtiteln als
in OB (M=1,39) (siehe Anh. 9.5). Mittels des Welch-Tests wird gepruft, ob
ein signifikanter Unterschied besteht. Da das asymptotische Signifikanzle-
vel mit p=0,006 unter dem Wert von 0,05 liegt (siehe Anh. 9.6), wird die
Nullhypothese abgelehnt. Die Subhypothese H4.2 wird angenommen: es be-
steht ein signifikanter Unterschied darin, wie oft Mitarbeiter*innen beider
Berufsgruppen gezielt nach Selfpublishingtiteln suchen. Mit M=1,50 kann
dennoch angenommen werden, dass beide Berufsgruppen durchschnittlich

nie [1] bis selten [2] gezielt nach Selfpublishingtiteln suchen.

Den genannten Erkenntnissen zufolge wird die Hypothese 4 vorlaufig ange-
nommen: Mitarbeiter*innen des sBH und OB begegnen Selfpublishingtiteln
bei ihrer Recherche selten und suchen kaum gezielt nach ihnen. In ihrer
Recherche werden keine Informationsquellen, auf die Selfpublisher*innen

fur erfolgreiches Marketing angewiesen sind, vorrangig verwendet.
Hypothese 5

Mit einem Wilcoxon-Test werden die Akquisitionskriterien fir die Berufs-

gruppe des sBH analysiert. Betrachtet werden dabei nur die vorgegebenen
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Akquisitionskriterien. Das asymptotische Signifikanzlevel liegt bei sieben
der neun gegebenen Kriterien unter dem Wert von 0,05 (sieche Anh.10.1),
womit fur all diese die Nullhypothese abgelehnt werden kann: es liegt ein
Unterschied bei den Auswahlkriterien vor. Die Ausnahme bilden die Krite-
rien ,regionale Bezugsfaktoren bei Autor*in/Thema“ (p=0,077) sowie
ySKund*innenwunsche® bzw. die Erfullung dieser (p=0,612). Fur diese be-
steht kein signifikanter Unterschied. AusschliefSlich diese Akquisitionskri-
terien sind sowohl fir Verlags- als auch fur Selfpublishingtitel entspre-

chend relevant und es erfolgt keine unterschiedliche Behandlung.

Mit einem weiteren Wilcoxon-Test werden die Akquisitionskriterien fir die
Berufsgruppe der OB analysiert. Betrachtet wurden hierfiir nur die vorge-
gebenen Akquisitionskriterien. Die Nullhypothese wird nur fur die Kriterien
»sRegionale Bezugsfaktoren bei Autor*in / Thema“ und ,Newcomer und neue
Autor*innen® angenommen (siehe Anh. 10.2). Bei allen anderen Kriterien

wird sie abgelehnt: es besteht ein signifikanter Unterschied.

Auffallig ist, bei beide Berufsgruppen regionale Relevanz bei der regularen
Medienauswahl und bei Selfpublishingtiteln als relevant ansehen. Bei der
ausschliefSlichen Betrachtung von Selfpublishingtiteln erscheint beiden Be-
rufsgruppen eine Relevanz fiir die jeweilige Zielgruppe am wichtigsten (sBH

M=0,69; OB M=0,71) (siche Abb.5 und Abb.6).
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Abb.5: Relevante Akquisitionskriterien im sBH hinsichtlich Selfpublishingtiteln
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F2 - Berufsgruppe: Offentliche Bibliothek
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Abb.6: Relevante Akquisitionskriterien in OB hinsichtlich Selfpublishingtiteln

Im sBH ebenfalls relevant sind Kriterien wie ein hohes Verkaufspotenzial
(M=0,52), regionale Bezugsfaktoren (M=0,51), Kund*innenwilinsche
(M=0,49) und eine Prasenz in den Medien (M=0,45) (sieche Abb.5). Weitere
genannte Aspekte waren die Lieferbarkeit, die Remittierbarkeit, Buchhan-

delsrabatte und eine gute Qualitat.

In OB kommt einem hohen Ausleihpotenzial eine grofle Gewichtung zu
(M=0,64), gefolgt von regionalen Bezugsfaktoren (M=0,61) und Besucher*in-
nenwunschen (M=0,61), als auch einer Prasenz in Medien (M=0,51) (siehe
Abb.6). Als weitere Aspekte wurde hier ein einfacher Zugang sowie eine gute

Qualitat erwahnt.

Von den befragten Mitarbeiter*innen lehnten 1,27% der Buchhéndler*in-
nen und 0,74% der Bibliothekar*innen eine Erwerbung grundséatzlich ab,

unabhéngig der genannten Akquisitionskriterien.

Im Hinblick auf gestalterische Aspekte fand bei 1,69% aller Buchhand-
ler*innen und 1,40% aller Bibliothekar*innen eine grundsatzliche Ableh-
nung statt. Auffallig ist hier, dass alle qualitativen Aspekte in beiden Be-
rufsgruppen mit einem Mittelwert von 0,60 und héher bewertet wurden
(sieche Anh. 10.3 und Anh. 10.4). Dies zeigt, dass allen Befragten Qualitat

und  Professionalitdt  bei  einer  moglichen  Erwerbung  von
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Selfpublishingtiteln sehr wichtig ist. Weitere genannte Aspekte waren ein
Nachweis der fachlichen Qualifikation bei Sachbtichern, entsprechende Re-
mission und Rabatte sowie die Lieferbarkeit und dass die Werke (speziell

das Cover) ohne den Einsatz von KI gestaltet werden.

Hypothese 5 wird vorlaufig teilweise angenommen. Bei der Erwerbung von
Selfpublishingtiteln sind im sBH und in OB signifikante Unterschiede ge-
genuber der regularen Medienauswahl zu erkennen. Regionale Bezugsfak-
toren scheinen die einzige Konstante darzustellen, die in beiden Berufs-
gruppen sowohl bei der regularen Medienauswahl als auch bei Selfpubli-
shingtiteln als gleichwertig relevant angesehen wird. Beide Berufsgruppen
erwarten, im Falle einer moéglichen Sortiments- bzw. Bestandsaufnahme
von Selfpublishingtiteln, eine entsprechende Relevanz fur ihre jeweilige Ziel-
gruppe. Professionelle Gestaltung und Qualitat beglinstigen eine maogliche
Erwerbung eindeutig. Weniger als 2% der Befragten lehnen eine Erwerbung,

unter den genannten Aspekten, ganzlich ab.

7.4 Beantwortung der Forschungsfrage
Ein signifikanter Unterschied in der Bereitschaft Selfpublishingtitel zu er-

werben besteht zwischen Mitarbeiter*innen im sBH und in OB nicht.

Problematisch bei der Medienauswahl ist die fehlende Zuwendung, die Self-
publishingtiteln zukommt: Jenen Wegen, Uiber die Selfpublishingautor*in-
nen ihren Werken Sichtbarkeit verleihen, kommt nur eine geringe Rolle zu.
Selfpublishingmedien werden bei der Medienauswahl nicht gentigend wahr-
genommen. Es fehlt an einer Infrastruktur in der Recherche fur die Medi-

enauswahl, in welche Selfpublishingmedien aktiv eingebunden sind.

Dem hinzu kommt die fehlende Présenz bzw. Sichtbarkeit: bei der regularen
Recherche fur die Medienauswahl begegnen Mitarbeiter*innen Selfpubli-
shingtiteln nur selten. Eine gezielte Suche findet kaum statt. Sichtbarkeit
bzw. Bekanntheit ist ein essenzieller Faktor fiir die Selfpublisher*innen: je

bekannter ein Titel, desto wahrscheinlicher die Erwerbung.

In der Medienauswahl ist regionale Relevanz ist in beiden Berufsgruppen

ein wichtiger Faktor. Die jeweilige Relevanz des Titels fur die Zielgruppe

43



steht jedoch an erster Stelle und die Erfilllung der Bedurfnisse der jeweili-
gen Zielgruppe hat oberste Prioritat. Die Mitarbeiter*innen achten stets auf

ein entsprechendes Verkaufs- bzw. Ausleihpotenzial.

8. Handlungsempfehlungen fiir Offentliche Bibliotheken
am Beispiel der Bliicherhallen Hamburg

Um Selfpublishingtitel vermehrt in die Recherche und Medienauswahl ein-
zubeziehen, bietet sich ein grundlegender Austausch zwischen Buchhand-
lungen und Bibliotheken an. Wichtiger ist allerdings die Wahrnehmung von
Selfpublisher*innen und ihren Werken in der Buchbranche. Da sie widhrend
der regularen Recherche kaum wahrgenommen werden, sollte diese ausge-
weitet werden. Plattformen tber die Selfpublishingautor*innen ihre Com-
munities erreichen sollten vermehrt genutzt werden. Ebenso bietet sich der
Kontakt mit entsprechenden Institutionen, wie dem Selfpublisher Verband
e.V. an, die OB tiber Erfolgstitel informieren und ihnen den Arbeitsaufwand

erleichtern kdnnen.

So wie im sBH ein direkter Kontakt zu Verlagen tiber Verlagsvertreter*innen
besteht, bietet sich in OB ein Austausch mit Selfpublishingdistributoren
an. Dienstleistungen von BoD, wie die Buchhandelsprasenz, kéonnten auf
OB ausgeweitet werden, um kooperativ eine Bibliotheksprédsenz auszuar-
beiten. Dabei sollten die Titel ebenfalls vorab einer Prifung unterzogen wer-
den. Insofern in OB ein Bedarf an Selfpublishingtiteln festgestellt werden
kann, kénnte dartiber hinaus ein PDA-Modell speziell fur Selfpublishing-

medien ausgearbeitet werden.

Als moderne GrofSstadtbibliothek und gréfdites kommunales Bibliothekssys-
tem in Deutschland haben die Buicherhallen Hamburg bereits Erfahrung
mit PDA in der Erwerbung gesammelt. Empfohlen wird ein stark zielgrup-
penorientiertes und vorerst zeitlich begrenztes Projekt mit thematischen
Schwerpunkten, &hnlich des PDA-Projektes von 2015. Daftir wiirde sich der
Bereich Belletristik anbieten, zumal BoD entsprechende Bestsellerlisten an-
bietet. Vorab sollte jedoch eine Zielgruppenanalyse stattfinden, in welcher
Praferenzen der Benutzer*innen in Erfahrung gebracht werden. Im engeren

Kontakt mit BoD kann anschlieffend eine Vorauswahl getroffen werden;
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etwa aus qualitativ geférderten Autor*innen mit Erfolgspotenzial, bei wel-
chen eine gewisse Qualitatssicherung gewéahrleistet ist. Des Weiteren sollte
das PDA-Projekt vorerst ausschlieflich tiber den Erwerb von eBook-Lizen-

zen durchgefihrt werden, um Ressourcen zu sparen.

Da fraglich ist, inwieweit in Offentlichen Bibliotheken diesbeziiglich Bedarf

besteht und Kapazitaten vorliegen, sollte hier weiter geforscht werden.

9. Fazit

In dieser Arbeit wurde untersucht, welche strukturellen Griinde dazu fih-
ren, dass Selfpublishingtitel eine vermeintlich geringere Sichtbarkeit und

Verfiigbarkeit in OB besitzen als im sBH.

AbschliefSend lasst sich sagen, dass die Forschung bezliglich Selfpubli-
shingmedien hinsichtlich vieler Aspekte auszuweiten ist. Die Publikations-
art ist, gegenuliber traditionellen Verlagen, vorurteilbelastet und Utber sie
publizierte Medien werden stark unterschatzt. Selfpublisher*innen und ihre
Titel werden weder vom sBH noch von OB aktiv wahrgenommen. Die Medi-
enauswahl fir die Sortiments- und Bestandsgestaltung schlief3t Selfpubli-

shingtitel nicht aktiv ein, vielmehr schlief3t sie diese aus.

Es bleibt zu erforschen, ob Selfpublishingtitel eine noch zu erschliefSende
Mediengruppe darstellen, die von Offentlichen Bibliotheken stirker genutzt
werden kann und ob ein realistischer Bedarf und Nutzen besteht. Es muss
beachtet werden, dass (anders als sBH, wo der Vorkauf im Vordergrund
steht) in OB auf ein langfristiges Ausleihpotenzial geachtet wird. Untersucht
werden sollte dabei auch ob Selfpublisher*innen anstreben ihre Werke in
den Bestand einer Offentlichen Bibliothek zu bringen, oder ob sie eine Pra-

senz im Buchhandel anstreben.

Da die Erwerbung in Offentlichen Bibliotheken zu einem grof3en Teil in Zu-
sammenarbeit mit den Dienstleistungen der ekz geschieht, ware es diesbe-
zlglich relevant zu erforschen, welche Rolle Selfpublishingtitel bei der Sich-
tung des Buchmarktes spielen; ob sie dabei berticksichtigt werden und ob

sich woméglich die Erstellung eines Selfpublishing-ID anbietet.
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Anhang
Anhang 1: Stichprobentest mit G*Power fiir unabhangige t-Tests

{i8, G*Power 3.1.97

File Edit View Tests Calculator Help

Central and noncentral distributions  Protocol of power analyses

critical t =1.97143
0.3 4
0.2 4
0.1+
o
Test family Statistical test
t tests ~ Means: Difference between two independent means (two groups) ~

Type of power analysis

A priori: Compute required sample size - given o, power, and effect size ~
Input Parameters Output Parameters

Tail{s) Two o MNoncentrality parameter & 3.6228442

Determine == Effect size d 03 Critical t 1.9714347

o err prob 0.05 Df 208

Power (1-B err prob) 0.95 Sample size group 1 105

Allocation ratio N2 /N1 1 Sample size group 2 105

Total sample size 210

Actual power 0.9501287

X-Y plot for a range of values Calculate

Anhang 2: Titelwunsch-Anfrage bei den Biicherhallen Hamburg (2025)

lhr Titelwunsch

+ Die Bucherhallen Hamburg schaffen jahrlich rund 40.000 Neuerscheinungen (Blcher,
DVDs, CDs, eMedien ...) an, die fur offentliche Bibliotheken geeignet sind.

+ Titel, die Sie uns vorschlagen, sollten nicht alter als zwei Jahre, nicht teurer als 50
Euro und bereits erschienen sein

+ Wir kaufen keine Medien, die nur noch gebraucht (antiquarisch) verfligbar sind.

+ Wir kaufen in der Regel keine Titel aus Print on Demand-Verlagen oder Titel, die im
Selbstverlag erschienen sind.

« Wir kaufen in der Regel keine dlteren Bande einer Reihe nach, auch wenn neuere Teile
der Reihe im Bestand sind.

+ Bitte beriicksichtigen Sie bei wissenschaftlichen Titeln die Zustandigkeit der
Hamburger Staats- und Universitatsbibliothek Carl von Ossietzky und richten Sie
gegebenenfalls Ihren Wunsch dorthin

+ Bitte informieren Sie sich, ob |hr Wunschtitel bereits im Katalog der Biicherhallen
angezeigt wird.

* Bitte verwenden Sie fur jeden Titelwunsch ein neues Formular.

Uns erreicht taglich eine grofle Anzahl an Anschaffungsvorschl&gen. Bitte haben Sie
Verstandnis dafir, dass wir nur eine gewisse Anzahl von Titelwinschen pro Kund*in
bearbeiten ktnnen, um allen Anspriichen gerecht zu werden.
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Anhang 3: Umfrage zur ,,Sichtbarkeit von Selfpublishingmedien im sta-

tioniaren Buchhandel und in Offentlichen Bibliotheken*

Anhang 3.1: Seite 1 der Umfrage

Vielen Dank fiir lhr Interesse an dieser Umfrage!

Mit Ihrer Teilnahme unterstitzen Sie meine Bachelorarbeit, die ich an der HAW Hamburg im Rahmen meines Studi-
ums Bibliotheks- und Informationsmanagement schreibe.

Diese Umfrage soll die Sichtbarkeit von Selfpublishingtiteln im Buchhandel und in Offentlichen Bibliotheken
untersuchen.

Informationen zum Ablauf
Insgesamt werden Ihnen 17 Fragen zu den Themen Selfpublishing und Medienauswahl gestellt.

Der Zeitaufwand betragt ca. 10 - 15 Minuten.
Die Teilnahme an dieser Umfrage ist freiwillig. Sie konnen die Umfrage jederzeit abbrechen, unterbrechen oder zu ei-

nem spateren Zeitpunkt wieder fortsetzen.

Bei dieser Umfrage geht es um Ihre persénliche Meinung. Daher gibt es keine richtigen oder falschen Antworten.
Bitte beantworten Sie alle Fragen und Aussagen in dieser Umfrage lhrem Empfinden nach intuitiv und
wahrheitsgemal3.

Informationen zum Datenschutz

Ihre Antworten werden streng vertraulich behandelt. Die Auswertung erfolgt in anonymisierter Form und nur im
Rahmen dieser Bachelorarbeit, wobei Ihre Antworten nicht auf Ihre Person zurickverfolgt werden kénnen. Daten
werden nicht an Dritte weitergegeben.

Zustandigkeit
Falls Sie Fragen zum Datenschutz hast, wenden Sie sich gerne an die Datenschutzbeauftragte der HAW:
datenschutz@haw-hamburg.de .

Freiwilligkeit
Ihre Teilnahme an dieser Studie ist freiwillig. Sie konnen die Befragung jederzeit abbrechen, unterbrechen oder zu ei-
nem spateren Zeitpunkt fortsetzen.

Vertraulichkeit
Ihre Angaben werden vertraulich behandelt. Nur die Studienleitung hat Zugang dazu.

Anonymisierung
Die erhobenen Daten werden anonymisiert und sind somit nicht auf einzelne Personen zurtckfihrbar.

Datenschutz
Ihre personenbezogenen Daten werden verschlusselt und separat abgespeichert. Sie kdnnen nicht mit Ihren Antwor-
ten verbunden werden. Nur die Studienleitung hat Zugriff darauf.
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Sie haben folgende Rechte nach der DSGVO:

Widerrufsrecht

Sie konnen lhre Einwilligung nach Art. 7 DSGVO ohne Angabe von Grinden widerrufen. Das hat zur Folge, dass ich
die Datenverarbeitung, die auf dieser Einwilligung beruht, fur die Zukunft nicht mehr fortfuhren darf. Der Widerruf

bezieht sich nicht auf Daten, die bereits veréffentlicht wurden.

Auskunftsrecht
Sie haben nach Art. 15 DSGVO ein Auskunftsrecht gegendber der Verantwortlichen.

Recht auf Loschung
Sie haben nach Art. 17 DSGVO jederzeit das Recht, die Loschung Ihrer Daten zu verlangen.

Beschwerderecht

Sie haben nach Art. 77 DSGVO das Recht, Beschwerde gegen die Verarbeitung Ihrer personenbezogenen Daten beim
Hamburgischen Beauftragten fur Datenschutz und Informationsfreiheit zu erheben.

Kontaktdaten

Der Hamburgische Beauftragte fur Datenschutz und Informationsfreiheit

Ludwig-Erhard-Str. 22, 7. OG - 20459 Hamburg

Telefon: (040) 428 54 - 4040 - Telefax: (040) 428 54 - 4000
E-Mail: mailbox@datenschutz.hamburg.de - Homepage: https://datenschutz-hamburg.de/

Ich bestatige hiermit, dass ich volljahrig bin und die obigen Informationen gelesen und verstanden
habe. Ich bin mit den Teilnahmebedingungen einverstanden und nehme, unter den beschriebenen Be-

dingungen, an der Umfrage teil. ®

Oja O Nein

Anhang 3.2: Seite 2 der Umfrage

Wo arbeiten Sie?™
O Ich wirke aktiv bei der Medienauswahl und der Sortimentsgestaltung im stationaren Buchhandel mit.
O Ich wirke aktiv bei der Medienauswahl und dem Bestandsaufbau in Offentlichen Bibliotheken mit.

O Ich wirke bei keinem der genannten Prozesse mit.
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Anhang 3.3: Seite 3 der Umfrage

Kennen Sie den Begriff Selfpublishing?*
O Ich kenne den Begriff und kann ihn definieren.
O Ich glaube, ich kenne den Begriff.
O Ich habe eine ungefahre Vermutung, bin mir aber nicht sicher.
O Ich habe davon gehdrt, weill aber nicht, was es ist.

O Ich kenne den Begriff nicht.

Begriffsdefinition Selfpublishing
Damit 5ie die nachfolgenden Frogen gut einordnen und beantworten kinnen, folgt hier zundchst eine kurze Begriffskiarung
zu Seffpublishing.

"Unter dem Begriff Selfpublishing wird das Verlegen eines Buches in Eigenregie verstanden. Autor*innen sind dabei
unabhangig von einem Verlag und arbeiten stattdessen mit Dienstleistern zusammen, welche sich um den Druck, die
Verdffentlichung als eBook etc. kiimmern. Gestaltungsaspekie sowie Vermarktung unterliegen dabei den
Autor=innen.”

Wie denken Sie tber Selfpublishing?

Bitte fassen Sie in ein bis zwei Satzen zusammen, welche Gedanken Sie gegeniber Selfpublishing vertreten.

Wie schneiden die folgenden Aspekte, Ihrer Meinung nach, bei Verlagstiteln ab?*
Mit "Verlagstitel” sind hierbei Titel gemeint, die Gber einen Traditionellen Verlag publiziert werden.

Bitte bewerten Sie die folgenden Aspekte von 1 = sehr schlecht (viele Fehler) bis 6 = sehr gut (keine Fehler).

1 2 3 4 5 6

Inhaltliche Qualitat (z.B. Lektorat,
Korrektorat)

Aulere Gestaltung (z.B. Cover, Titel,
Klappentext)

Innere Gestaltung (z.B. Buchsatz, Layout,
lllustrationen)

Stabilitat & Qualitat des Buches

OO0 O O
OO0 O O
OO0 O O
OO0 O O
O O O O
OO0 O O
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Wie schneiden die folgenden Aspekte, Ihrer Meinung nach, bei Selfpublishingtiteln ab?™

Mit "Selfpublishingtitel” sind hierbei Titel gemeint, die tber Selfpublishing publiziert werden.

Bitte bewerten Sie die folgenden Aspekte von 1 = sehr schlecht (viele Fehler) bis 6 = sehr gut (keine Fehler).

Inhaltliche Qualitat (z.B. Lektorat,
Korrektorat)

Aulere Gestaltung (z.B. Cover, Titel,
Klappentext)

Innere Gestaltung (z.B. Buchsatz, Layout,
Illustrationen)

o O O O
o O O O

Stabilitat & Qualitat des Buches

Haben Sie schon einmal ein Buch gelesen, welches tber Selfpublishing erschienen ist?®

OJa.
O Nein.

O Ich bin mir unsicher.

Vion welchen der genannten Selfpublishinganbietern haben Sie schon einmal gehfjrt?*

[hdehriachausaahl mdghch)
D Armacon KPD [Kindle Direct Publishing)

D Baoks on Demand (Bal)

[] seckmunde
[ ] mackrix

[ gt

] arin

[] nectionks
(] Mevamp
[] story.one

[ ] Tedine Media
[ ] Tredition

[ ] senstige:

O O O O

4

OO O O

O O O O

O O O O

I:l Keine der genanmen
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Welche der gznannten deutschen Seifpublishingautor®innen kennen gigr™

BitLe beachien Sie, dass hiermil Autor*innen gement sind, die e Werke nur Gber Selfpublishinganbieter publ-

zigrar.

[MebirTachauswahl mdghich)
I:l Allie Kindley

[] ). mase

D Hannah Kaiser

D Mathias Matting / Brandan G Maoris
|:| Micole Wolkichlseger

D Jare & Wonda

I:l Jahanna Benden

I:l Rosie Fartunelio

D SonsLige:

|:| Keine der genanriben

Vaon welchen der genannten deutschen S=ifpublishingautor®innen haben Siz (lhres Wissens nach)
Werke im Bestand oder Sortiment?™

Binte baachien Sie, dacs hierrmil Autor®inmen gemend sind, die ive Werke nur Gber Selfpublishinganbieter publi-
Zieren.

[Mehrlachauswahl mdghich)
|:| Allie Kindley

[]15. Rase

D Hannah Kaiser

|:| Malhizs Matting f Brandaon . Maoris
|:| Micole Wolkchlseger

I:l Jame 5. Wanda

D Jahanna Benden

I:l Rogie Farmurelis

|:| SonsLige:

|:| Keine der genannten
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Bevor Sie die nichste Frage beantworten:

Aulortinnen die miltels Sellpublishing ibre Werke publideren, kinnen auch van Verlagen entdeckt und dbermorm
e werden, wis bespislsmeise MNele Meubaus.

Al Hybridautar®innen werden dabei Schrilisiellertinnen besschnet, die snige ibver Werke dber Traditionelle Yer
lage unid andera Tigel diser Sefipublshing verddlentlichen.

Welche dieser deutschen Autor®innen, die mit Selfpublishing begonnen haben und nun teilweise als

Hybridautor®*innen, oder ganz mit Traditionellen Verlagen publizieren, kennen Sie?™

{Mehrfachauswahl mdglich)

|:| Mele Neuhaus

I:' Karolyn Ciseau

|:| Jonas Winner

I:' Elvira Zeissler / Ellen McCoy / Ella Zeiss
[ ] Emily Bald

|:| Lutz Kreutzer

[ ] marah wocif / Emma C. Maore

|:| Juri Susanne Pavovic f Susanne Paviowvic
[ ] Nika Lubitsch

|:| Foppy ). Anderson

|:| Catherine Shepherd

I:' Hanni Minzer

|:| Maona Kasten

[ ] oaniBaker

[ ]oc odeszs

|:| Sonstige:

|:| Keine der genannten
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Von welchen der oben genannten Autor*innen / Hybridautor®*innen haben Sie (Ihres Wissens nach)

Werke im Bestand oder Sortiment?*

(Mehrfachauswahl maglich)

I:' Mele Neuhaus

|:| Karolyn Ciseau

I:' Jonas Winner

|:| Ehvira Zeissler / Ellen McCoy / Ella Zeiss
[ ] emily Bold

I:' Lutz Kreutzer

[ ] Marah woaif / Emma C. Moare

|:| Juri Susanne Paviowvic / Susanne Paviovic
[ ] Nika Lubitsch

|:| Foppy J. Anderson

I:' Catherine Shepherd

|:| Hanni Mianzer

I:' Maona Kasten

[ ] pani Baker

[ ]pc odesza

|:| Sonstige:

|:| Keine der genannten
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Anhang 3.4: Seite 4 der Umfrage
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Wie oft begegnen lhnen Selfpublishingtitel wahrend dieser Recherche?™

Bitte bewerten Sie von 1 = nie bis 6 = immer.
Wenn Sie sich unsicher sind oder keine Antwort wissen, wahlen Sie bitte die Option "keine Antwort".

O O O O O

O keine Antwort

Wie oft suchen Sie bei lhrer Recherche bewusst nach SEpruinshingt'rteln?*
Bitte bewerten Sie von 1 = nie bis & = immer.

1 2 3 4 5

O O O O O

Bei der Medienauswah! fir die Buchhandlung achte ich vor allem auf..*

{Mehrfachauswahl mdglich)
[ ] Movitaten
|:| Relevanz fiir die Zielgruppe durch Thema & Genre
|:| Hohes Verkaufspotenzial (z.B. Bestseller)
|:| Regionale Bezugsfaktoren bei Autor®in / Thema
I:' Saisonale Themen
|:| Aktuelle Trends (z.B. auf Social Media, Mischenthema, ...)
I:' Prasenz in den Medien (z.B. in Zeitungen, Fernsehen, Social Media, ...}
|:| Mewcomer und neue Autor*innen

|:| Kund*innenwlnsche

I:' Sonstige:

(Berufsgruppe stationdrer Buchhandel)
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Bei der Medienauswahl fir die Bibliothek achte ich vor allem auf...*

{Mehrfachauswahl mdglich)
[ ] Novitaten
|:| Relevanz fiir die Zielgruppe durch Thema & Genre
I:‘ Hohes Ausleihpotenzial (z.B. Bestseller)
|:| Regionale Bezugsfaktoren bei Autor*in / Thema
|:| Saisonale Themen
D Aktuelle Trends (z.B. auf Social Media, Nischenthema, ...)
I:‘ Prasenz in den Medien (z.B. in Zeitungen, Fernsehen, Social Media, ..}
|:| Mewcomer und neue Autor*innen

|:| Besucher*innenwinsche

I:‘ Sonstige:

(Berufsgruppe Offentliche Bibliothek)

lch kann mir vorstellen, Selfpublishingtiteln zu erwerben. ™

Bitte bewerten Sie die Aussage van 1= nein bis 6 = ja.

1 2 2 4 El

O O O O O

67



Ich kann mir vorstellen, Selfpublishingtitel zu erwerben, wenn sie folgende gestalterische Merkmale

erFﬂIIen:*

Mit professionell ist hier gemeint, dass diz Dienstleistung von einer Person mit fachlicher Qualifikation und Be-
rufserfahrung in dem jeweiligen Bereich durchgefihrt wurde.

(Mehrfachauswahl midglich)
|:| Professionelles Lektorat
D Professionelles Kormrektorat
|:| Professionelles Coverdesign

|:| Professionelles Layout, samt Buchsatz

|:| Sonstige:

I:‘ Miemnals (unabhangig der genannten Faktoren)

Ich kann mir vorstellen, Selfpublishingtitel fur die Buchhandlung zu erwerben, wenn sie einen oder

mehrere der folgenden Aspekte erfiillen:™

(Mehrfachauswahl maglich)
[ ] Novitaten
I:‘ Relevanz fir die Zielgruppe durch Thema & Genre
|:| Hohes Verkaufspotenzial {z.B. Bestseller)
I:' Regionale Berugsfaktoren bei Autor®in / Thema
I:' Saisonale Themen
|:| Aktuelle Trends (z.B. auf Social Media, Nischenthema, ...}
I:' Prasenz in den Medien (z.B. in Zeitungen, Fernsehen, Social Media, ...)
I:' Mewoomer und neus Autorrinnen

|:| Kund*innenwiinsche

|:| Sonstige:

|:| Niemals
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Anhang 3.5: Seite 5 der Umfrage

Bitte wahlen Sie lhre Alrersgruppe aus.®
() 18-24ahre
() 25-39Jahre
() 40-59 Jahre
() 60-79Jahre

O =80 Jahre

O Méchte ich nicht angeben

Bitte geben Sie lhren aktuell hochsten Bildungsgrad an.
O Hauptschulabschluss

O Realschulabschluss/Mittlere Reife

() Fachnachschuireife/Abitur

O Berufzausbildung

O Bachelor

O Master bzw. Magister

O Diplom

D Dokror

O Professor

(:) Sonstige:

O Méchte ich nicht angeben
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Bitte wahlen 5ie das Bundesland aus, in dem Sie gerade arbeiten.®

() Baden-wurzemberg
() Bayern

() Beriin

() Brandenburg

() Bremen

() Hamburg

O Hessen

O Mecklenburg-orpommern
O Niedersachen
O Nordrhein-YWestfalen

() Rhsinland-Pfslz

O Saariand
O Sachsen

O Sachsen-Anhalt
O schleswig-Holstein
O Thiringen

O Miachte ich nicht angeben

Anhang 3.6: Seite 6 der Umfrage

Vielen Dank fiir lhre Teilnahme an dieser Umfrage!

Sie haben Umfrage erfolgreich abgeschlossen und das Ende erreicht. Dankeschon!

Ihre Antworten sind eingegangen und leisten einen wertvollen Beitrag zu einem besseren Verstandnis der Sichtbar-
keit von Selfpublishingtiteln.

lch bedanke mich herzlich flir die Zeit, die Sie sich genommen haben!
Teilen 5ie die Umfrage gerne mit lhren Kolleg*innen.

Bei Fragen oder Anmerkungen zur Umifrage kinnen 5ie sich gerne an mich wenden und mir dber folgende E-Mail-
Adresse schreiben: anna.blochberger@haw-hamburg. de

lch wiinsche Ihnen alles Gute und einen schdnen Tag!
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Anhang 4: Auswertung der demografischen Daten

Anhang 4.1: Verteilung innerhalb der Berufsgruppen

Berufsgruppe
Giltige Kumulierte
Haufigkeit  Prozent Prozente Prozente
Galtig  Stationarer Buchhandel 128 354 354 3584
Offentliche Bibliothek 233 64,5 64,5 100,0
Gesamt 361 100,0 100,0
Anhang 4.2: Verteilung der Altersgruppen
F23 Altersgruppe
Gultige Kumulierts
Berufsgruppe Haufigkeit  Prozent Prozente Prozente
Stationdrer Buchhandel Glltig 18- 24 Jahre 13 10,2 10,2 10,2
17 3 23 23 12,5
25 - 39 Jahre B 430 430 555
40 - 59 Jahre 46 359 359 91,4
60 - 79 Jahre 11 8,6 8,6 100,0
Gesamt 128 100,0 100,0
Offentliche Bibliothek Giltig 18- 24 Jahre 6 26 26 2,6
17 H 21 21 47
25 - 39 Jahre 90 38,6 38,6 433
40- 59 Jahre 101 433 433 86,7
60- 79 Jahre N 13,3 13,3 100,0
Gesamt 233 100,0 1000
Anhang 4.3: Verteilung des Bildungsgrades
F24 Bildungsgrad
Giltige Kumulierte
Berufsgruppe Haufigkeit  Prozent Frozente Frozente
Stationdrer Buchhandel  Gilltig 1 8 8 8
Sonstige 2 1,6 1,6 23
Méchte ich nicht angehen. ) 349 39 6,3
Realschulahschluss 4 31 31 94
Fachhochschulreife 28 21,9 21,9 3.3
Berufsaushildung 44 344 344 65 6
Bachelor 15 11,7 11,7 77,3
Master 18 141 141 91,4
Diplom 11 86 8,6 100,0
Gesamt 128 100,0 100,0
Offentliche Bibliothek Giltig 1 4 4 4
Hauptschulabschluss 1 4 A4 K]
Sonstige 2 4 K] 1.7
Méchte ich nicht angehen. 4 1.7 1,7 34
Realschulabschluss 2 8 8 43
Fachhochschulreife 11 47 4.7 a0
Berufsaushildung 36 154 155 245
Bachelor 59 253 253 498
Master 42 18,0 18,0 67,8
Diplom 72 30,9 309 98,7
Doktar 3 13 13 100,0
Gesamt 233 100,0 100,0
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Anhang 4.4: Verteilung der Herkunft nach Bundeslandern

F25 Bundesland aus

Giltige Kumulierte

Berufsgruppe Haufigkeit  Prozent Frozente Prozente

Stationédrer Buchhandel Glltig  Baden-Wirtemhberg 13 10,2 10,2 10,2
Mordrhein-Westfalen 14 1.7 1,7 21,8
Rheinland-Pfalz &l 23 23 242
Saarland 4 a 31 27,3
Sachsen 11 8.6 86 3549
Sachsen-Anhalt 2 1,6 1,6 375
Schleswig-Holstein 7 KiH = 43,0
Thiringen 4 ER| 31 461
Bayern 18 141 141 60,2
Berlin 11 8,6 8,6 68,8
Brandenhurg T K] 55 74,2
Bremen 2 1,6 16 758
Hamburg 10 78 7.8 836
Hessen [i} 47 47 88,3
Mecklenburg-Yorpommern 3 23 23 90,6
Miedersachsen 12 94 9.4 100,0
Gesamt 128 100,0 100,0

Offentliche Bibliothek Giltig  Baden-Wurttemberg 52 223 223 223
Mordrhein-Westfalen 32 137 137 361
Rheinland-Pfalz 27 11,6 11,6 476
Saarland 2 R R 485
Sachsen T 30 30 51,5
Sachsen-Anhalt 4 1,7 1,7 53,2
Schleswig-Holstein 7 30 30 86,2
Thiringen 9 34 34 60,1
Bayern 12 5,2 52 65,2
Berlin 1 4 4 65,7
Brandenburg 9 39 349 695
Hamburg 1 A A4 70,0
Hessen 40 17,2 17,2 871
Mecklenburg-Vorpommern [i] 26 26 89,7
Miedersachsen 24 10,3 10,3 100,0
Gesamt 233 100,0 100,0

72



Anhang 5: Auswertung der Selfpublishingkenntnisse

Anhang 5.1: Auswertung der Kenntnis zu dem Begriff ,,Selfpublishing® in-

nerhalb der Berufsgruppen

F3 - Kennen Sie den Begriff Selfpublishing?

Gilltige Kumulierte
F2- Berufsgruppe Haufigkeit  Prozent Frozente Frozente
Stationdrer Buchhandel Giltig  Ich habe eine ungefihre 2 1,6 1,6 1.6
Vermutung, bin mir aber
nicht sicher.
Ich glaube, ich kenne den 2 1,6 1,6 31
Beqgriff.
leh kenne den Begriff und 124 96,9 96,9 1000
kann ihn definieren.
Gesamt 128 100,0 100,0
Gffentliche Bibliothek Giltig  Ich kenne den Begriff nicht. 4 1,7 1,7 1,7
Ich hake davon gehdrt, 2 9 9 26
weil aber nicht, was es ist.
Ich habe eine ungefihre 5 21 21 47
Vermutung, bin mir aber
nicht sicher.
Ich glaube, ich kenne den 14 6,0 6,0 10,7
Beqgriff.
leh kenne den Begriff und 208 8593 8593 1000
kann ihn definieren.
Gesamt 233 100,0 100,0

Anhang 5.2: Auswertung des Kontaktes mit Selfpublishing beider Berufs-
gruppen

F7 - Haben Sie schon einmal ein Buch gelesen, welches lber Selfpublishing
erschienen ist?

Giltige Kumulierte

F2-Berufsgruppe Hiufigkeit  Prozent Prozents Prozente

Stationarer Buchhandel Giltig Ja 107 836 83,6 836
Mein 10 7.8 7.8 91,4
Unsicher 11 8,6 8,6 1000
Gesamt 128 100,0 100,0

Offentliche Bibliothek Giltig Ja 190 81,5 81,5 81,5
Mein 19 8,2 8,2 89,7
Unsicher 24 10,3 10,3 100,0
Gesamt 233 100,0 100,0
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Anhang 5.3: Auswertung der Bekanntheit von Selfpublishinganbietern in-

nerhalb der Berufsgruppen

Haufigkeiten von $Selfpublishinganbieter

Antworten Prozent der
2- Berufsgruppe I Prozent Falle

Stationdrer Buchhandel §Selfpublishinganbieter®  F8- Selfpublishinganbieter a3 12,3% 72,7%
Amazon KPD (Kindle Direct
Fublishing)
F& - Selfpublishinganbieter 122 16,1% 953%
EBooks on Demand (EoD})
F& - Selfpublishinganbieter a0 G 6% 391%
Bookmundo
F& - Selfpublishinganbieter i} 0.8% 4 7%
BookRix
F8 - Selfpublishinganbieter 106 14,0% 82,8%
epubli
F8 - Selfpublishinganbieter 54 7.1% 42,2%
GRIM
F& - Selfpublishinganbieter 28 37T% 21,9%
nechooks
F& - Selfpublishinganbieter a0 10,5% 62,5%
MovaMD
F& - Selfpublishinganbieter G2 82% 48,4%
stary.one
F& - Selfpublishinganbieter 73 9,6% 57,0%
Tolino Media
F8 - Selfpublishinganbister a3 10,89% 64 8%
Tredition
F8 - Selfpublishinganbieter 2 0,3% 1,6%
Sonstige

Gesamt 759 100,0% 593,0%

Offentliche Bibliothek $Selfpublishinganbieter®  F8 - Selfpublishinganbieter 158 17,9% 67,8%
Amazon KPD (Kindle Direct
FPublishing)
F& - Selfpublishinganbieter 218 24 7% 94,0%
Books an Demand (EoD)
F8 - Selfpublishinganbieter 42 47% 18,0%
Bookmundo
F8 - Selfpublishinganbister 14 1,6% 6,0%
BookRix
F& - Selfpublishinganbieter 13 14 8% 56,2%
epubli
F& - Selfpublishinganbieter 62 5 9% 22,3%
GRIM
F& - Selfpublishinganbieter 24 27% 10,3%
nechooks
F& - Selfpublishinganbieter 62 7,0% 26,6%
MovaMD
F8 - Selfpublishinganbister 25 2,8% 10,7%
story.one
F8 - Selfpublishinganbieter 78 8.8% 33,5%
Tolino Media
F& - Selfpublishinganbieter G5 7.3% 27.9%
Tredition
F& - Selfpublishinganbieter 11 1.2% 4.7%
Sonstige
F& - Selfpublishinganbieter 4 05% 1.7%
Keine der genannten

Gesamt 885 100,0% 379,8%

a. Dichotomie-Gruppe tabellarisch dargestellt hei Wert 1.
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Anhang 6: Hypothese 1

Anhang 6.1: Durchfihrung von 8 Welch-Tests (Priifen der Variablen auf

einen signifikanten Unterschied zwischen Ansichten der Berufsgruppen)

Welch-Test auf Verlagsvariablen

Welch-Test auf Selfpublishingvariablen

Robuste Testverfahren zur Prifung auf
Gleichheit der Mittelwerte

F5- T Aultere Gestaltung
Statistik® df1
Welch 526 1
a. Asymptotisch F-vereilt

df2
269,052

Sig.
469

AuRere Gestaltung bei Verlagstiteln

Robuste Testverfahren zur Prufung auf
Gleichheit der Mittelwerte

FG- SP Aultere Gestaltung
Statistik® dft

Welch 058 1
a. Asymptotisch F-verteilt

df2
262,144

Sig.
810

Aufiere Gestaltung bei Selfpublishingtiteln

Robuste Testverfahren zur Priifung auf Gleichheit
der Mittelwerte
F5-%TInhaltlliche Qualitat

Statistik® dft di2 Sig.

Welch 358 1 250,742 5560

a. Asymptotisch F-verteilt

Inhaltliche Qualitat bei Verlagstiteln

Robuste Testverfahren zur Priifung auf
Gleichheit der Mittelwerte

FG - SP Inhaltliche Qualitat
Statistik® dft
Welch 240 1
a. Asymptotisch F-verteilt

dr2
266,130

Sig.
625

Inhaltliche Qualitat bei
Selfpublishingtiteln

Robuste Testverfahren zur Prufung auf
Gleichheit der Mittelwerte

F&-T Innere Gestaltung
Statistik? df1
Welch 214 1
a. Asymptotisch F-verteilt

df2
241,176

Sig.
644

Innere Gestaltung bei Verlagstiteln

Robuste Testverfahren zur Prufung auf
Gleichheit der Mittelwerte

F& - SP Innere Gestaltung
Statistik® df1
Welch ,000 1
a. Asymptotisch F-verteilt

df2
256,861

Sig.
988

Innere Gestaltung bei Selfpublishingtiteln

Robuste Testverfahren zur Prifung auf
Gleichheit der Mittelwerte

F& - WT Stahbilitat & Qualitat des Buches
Statistik® df df2
Welch 4,254 1 218,303
a. Asymptotisch F-verteilt

Sig.
039

Stabilitat und Qualitat des Buches bei
Verlagstiteln

Robuste Testverfahren zur Prufung auf
Gleichheit der Mittelwerte

F6 - SP Stabilitat & Qualitat des Buches
Statistik® dft df2
Welch A27 1 263157
a. Asymptotisch F-verteilt

Sig.
722

Stabilitat und Qualitat des Buches bei
Selfpublishingtiteln
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Anhang 6.2: Stichprobentest mit G*Power fir den Wilcoxon-Test

if. G*Power 3.1/

File Edit View Tests Calculator Help

Central and noncentral distributions  pProtocol of power analyses

critical t =1.57143
0.3 4
0.2 4
0.1+
0
Test family Statistical test
t tests ~ Means: Wilcoxon-Mann-Whitney test (two groups) ~

Type of power analysis

A priori: Compute required sample size - given o, power, and effect size

Input Parameters Qutput Parameters
Tail(s) Two ~ Moncentrality parameter & 3 6235732
Parent distribution Mormal ~ Critical t 1.9714300
Determine = Effect size d 0.5 Df 208.0845
o err prob 0.05 Sample size group 1 110
Power (1-f err prob) 0.95 Sample size group 2 110
Allocation ratio N2 /N1 1 Total sample size 220

Actual power 0.9502040

Options XY plot for a range of values

Anhang 6.3: Wilcoxon-Test zur Analyse von Hypothese 1

Teststatistiken®
FG- SP
Stabilitat &
FG-SP Cualitat des
Inhaltliche FG-SP Auere  F6-SPInnere Buches-F&-
Cualitit- F5-  Gestaltung-F5  Gestaltung-F5 VT Stabilitit &

YT Inhaltliche -WT AulRers - VT Innere Qualitat des
F2-Wo arbeiten Sie? Qualitat Gestaltung Gestaltung Buches
Stationarer Buchhandel Z -7,750" -7,436° -7,606" -7,528°
Asymp. Sig. (2-seitia) =001 <001 <001 <001
Offentiiche Bibliothek ~ Z -10,549" -g,878° -10,180" -9,709°
Asymp. Sig. (2-seitig) =001 =001 =001 =001

a. Wilcoxon-Test
h. Basiert auf positiven Rangen.
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Anhang 7: Hypothese 2

Anhang 7.1: allgemeine Bekanntheit reiner Selfpublishingautor*innen

SPautorenBekannt

Glltige Kumulierte

Haufigkeit  Prozent Frozente FProzente
Goltig 00 186 51,4 51,8 51,8
g3 85 234 235 751
25 55 152 152 a0,3
438 21 58 58 961
A0 11 3.0 30 992
63 1 3 3 954
a8 1 3 3 qa 7
1,00 1 3 3 100,0

Gesamt 361 100,0 100,0

Anhang 7.2: Bekanntheit reiner Selfpublishingautor*innen innerhalb der

Berufsgruppen
SPautorenBekannt
Giiltige Kumulierte

F2- Berufsgruppe Haufigkeit  Prozent Prozents Prozente

Stationdrer Buchhandel  Giltig 00 44 344 344 344
13 35 27,3 27,3 61,7
25 28 219 219 83,6
38 14 10,9 109 94,5
50 7 s 55 100,0
Gesamt 128 100,0 100,0

Offentliche Bibliothek Giltig 00 142 60,9 60,9 60,9
13 50 215 21,5 B2,4
25 27 11,8 11,6 54,0
38 7 3,0 30 §7,0
50 4 1.7 1.7 98,7
63 1 A 4 59,1
88 1 A 4 59,6
1,00 1 4 4 100,0
Gesamt 233 100,0 100,0
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Anhang 7.3: allgemeine Bekanntheit von Hybrid- bzw. Ex-Selfpublishing-

autor*innen
HybridExSPautorenBekannt

Giiltige Kumulierte

Haufigkeit  Prozent FProzente Frozents
Giltig 00 10 28 28 28
07 38 105 10,5 13,3
3 46 127 12,7 26,0
20 52 144 144 404
27 58 16,1 16,1 56,5
33 52 144 14,4 70,9
40 41 11,4 11,4 823
AT 28 7B 7.8 40,0
53 17 47 47 947
B0 a 25 25 97,2
67 4 1.1 1,1 98,3
73 4 11 1,1 99 4
B0 1 3 3 99,7
1,00 1 ] 3 100,0

Gesamt 361 1000 100,0

Anhang 7.4: Bekanntheit von Hybrid- bzw. Ex-Selfpublishingautor*innen

innerhalb der Berufsgruppen

HybridExSPautorenBekannt

Giltige Kumulierte

F2- Berufsgruppe Haufigkeit  Prozent Prozente Prozente

Stationdrer Buchhandel Galtig 00 k} 23 23 23
a7 ] 7.0 7.0 g4
13 13 10,2 102 19,5
20 18 141 141 336
27 22 17,2 172 50,8
33 17 13,3 133 64,1
A0 17 13,3 133 77,3
A7 15 M7 117 89,1
53 11 8,6 86 97,7
Kili] 2 1,6 1,6 §9.2
67 1 ] 8 100,0
Gesamt 128 100,0 100,0

Offentliche Bibliothek Glltig 00 7 3,0 30 3,0
a7 29 124 124 154
13 33 142 142 29 6
20 34 146 146 442
27 36 164 1545 59,7
33 35 15,0 15,0 747
A0 24 10,3 103 85,0
AT 13 5.6 56 90,6
53 i 26 26 531
60 7 3,0 30 96,1
&7 3 1,3 1,3 57,4
73 4 1.7 1.7 89,1
80 1 4 4 99,6
1,00 1 4 4 100,0
Gesamt 233 100,0 100,0
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Anhang 7.5: Sperman-Rangkorrelation (reine Selfpublishingautor*innen

und Prasenz im Sortiment bzw. Bestand)

Korrelationen
SPautorenBek  SPautorenSorti
2 - Berufsgruppe annt mentBestand
Spearman-Rho  Stationdrer Buchhandel SPautorenBekannt Karrelationskoeffizient 1,000 ,653"'
Sig. (2-seitig) . =001
M 128 128
SPautorenSortimentBestan  Korrelationskoeffizient ,553'" 1,000
d Sig. (2-seitig) =001 .
I 128 128
Offentiiche Bibliothek  SPautorenBekannt Korrelationskoeffizient 1,000 373
Sig. (2-seitig) . =001
I 233 233
SPautorenSortimentBestan  Karrelationskoeffizient KTk 1,000
d Sig. (2-seitig) =001 .
M 233 233

*** Die Korrelation ist auf dem Miveau von 0,001 signifikant (2-seitig).

Anhang 7.6: Sperman-Rangkorrelation (Hybrid- bzw. Ex-Selfpublishingau-

tor*innen und Présenz im Sortiment bzw. Bestand)

Korrelationen

HybridExSPaut
HybridExSPaut  orenSortiment

2- Berufsgruppe orenBekannt Bestand
Spearman-Rho  Stationdrer Buchhandel HybridExSFautorenBekann  Kaorrelationskoeffizient 1,000 ,TQ?"'
! Sig. (2-seitig) . =001
I 128 128
HybridExSPautorenSortime  Korrelationskoeffizient ,Ir'g?m 1,000
nigestand Sig. (2-seitig) <001 .
I 128 128
Offentliche Bibliothek HybridExSPautorenBekann  Korrelationskoeffizient 1,000 ,633'"
! Sig. (2-seitig) . = 001
I 233 233
HybridExSPautorenSortime  Korrelationskoeffizient 633 1,000
nigestand Sig. (2-seitig) <,001 .
I 233 233

** Die Korrelation ist auf dem Miveau von 0,001 signifikant (2-seitig).
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Anhang 8: Hypothese 3

Anhang 8.1: Welch-Test zur Prifung auf einen signifikanten Unterschied

zwischen den Berufsgruppen bezutiglich der Einstellung Selfpublishingtitel

zZUu erwerben

Robuste Testverfahren zur Prifung auf
Gleichheit der Mittelwerte

F19 - Ich kann mir vorstellen, Selfpublishingtiteln zu erwerb
Statistik® df1 df2 Sig.

Welch 1,074 1 254,371 301
a. Asymptotisch F-vereilt

Anhang 8.2: Mittelwert zur Bereitschaft Selfpublishingtitel zu erwerben

Deskriptive Statistik
F18-Ich kann mirvorstellen, Selfpublishingtiteln zu erwerben.

95% Konfidenzintervall des

St - Mittelwers
[+ Mittelwert Abweichung Std-Fehler Untergrenze Obergrenze Minimum  Maximum
Stationérer Buchhandel 128 310 1,536 136 2,83 3,37 1 [
Offentliche Bibliothek 233 3,27 1,486 047 3,08 3,47 1 [
Gesamt 361 3,21 1,504 ] 3,08 3,37 1 [
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: Hypothese 4

Anhang 9

Anhang 9.1: durchschnittliche Nutzung von Informationsquellen wéhrend

der regularen Recherche fir die Medienauswahl (stationdrer Buchhandel)

F2 - Berufsgruppe: Stationarer Buchhandel

Kontakt mit Autor'innen

Empfehlungen von Kund*innen und
Kund*innenwinschen

Aktuelle Trends in der Buchbranche

Bestsellerlisten

BookTok / Bookstagram

Gesprache mit
Werlagsvertretertinnen

Verlagsvorschau

Verlagskataloge

HomjapIN

}__mm_ﬂm_:m.OEmoEn:_:m.b:mmgSm
- Standing Order, Approval Plan,

Anhang 9.2: durchschnittliche Nutzung von Informationsquellen wahrend

der regulédren Recherche flir die Medienauswahl (Offentliche Bibliotheken)

F2 - Berufsgruppe: Offentliche Bibliothek

Kontakt mit Autor*innen

Empfehlungen von Besucher*innen
und Besucher*innenwinsche

Aktuelle Trends in der Buchbranche

Bestsellerlisten

BookTok / Bookstagram

Allgemeine Cutsourcing-Angebote

ngebatslisten von Lieferanten, ...)

Gesprache mit
Verlagsvertreter*innen

Werlagsvorschau

Verlagskataloge

Angebote & Empfehlungen der ekz

HemjaIN

rw B. Standing Order, Appraval Plan,
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Anhang 9.3: Mittelwert Begegnung mit Selfpublishingtiteln wahrend der

Recherche fur die Medienauswahl

Deskriptive Statistik

F15 - Wie oft begegnen lhnen Selfpublishingtitel wahrend dieser Recherche?

95% Konfidenzintervall des

Std - Mittelwerts
K] Mitte lwert Abweichung Std-Fehler Untergrenze Ohergrenze Minimum  Maximum
Stationdrer Buchhandel 118 2,69 1,066 0498 2,50 2,89 1 [}
Offentliche Bibliothek 186 2,74 1,101 081 2,58 2,90 1 [}
Gesamt 304 272 1,086 062 2,60 2,84 1 [

Anhang 9.4: Welch-Test zur Prifung auf einen signifikanten Unterschied

zwischen den Berufsgruppen beztiglich der Begegnung mit Selfpubli-

shingtiteln wahrend der Recherche fir die Medienauswahl

Robuste Testverfahren zur Prifung auf
Gleichheit der Mittelwerte

F15-Wie oft begeanen lhnen Selfpublishingtitel wahrend d
Statistik® dft df2 Sig.

Welch 07 1 254 954 743
a. Asymptotisch F-verteilt

Anhang 9.5: Mittelwert gezielte Suche nach Selfpublishingtitel wahrend

der Recherche fiir die Medienauswahl

Deskriptive Statistik
F16 - Wie oft suchen Sie bei lhrer Recherche bewusst nach Selfpublishingtitein?

95% Konfidenzintervall des

Sl - Mittelwerts

M Mitte lwert Abweichung  Std-Fehler  Untergrenze Obergrenze Minimum  Maximum
Stationarer Buchhandel 128 1,70 1,081 i 1,50 1,88 1 i}
Offentliche Bibliothek 233 1,38 824 054 1,28 1,50 1 i}
Gesamt 361 1,50 840 044 1,40 1,60 1 i}

Anhang 9.6: Welch-Test zur Prifung auf einen signifikanten Unterschied

zwischen den Berufsgruppen beztiglich einer gezielten Suche nach Self-

publishingtiteln

Robuste Testverfahren zur Priufung auf
Gleichheit der Mittelwerte

F16 - Wie oft suchen Sie bei Ihrer Recherche bewusst nach
Statistik? dfl df2 Sig.

Welch 7,584 1 208,875 006
a. Asymptotisch F-verteilt

82



Anhang 10: Hypothese 5

Anhang 10.1: Wilcoxon-Test zur Analyse der Akquisitionskriterien fir die

Berufsgruppe stationdrer Buchhandel

Teststatistiken®

F21 Prisenzin

F21 Aktuelle den Medien (z.
Trends (z.B B.in
auf Social Zeitungen,
F21 Relevanz Media, Fernsehen,
fur die F21 Hohes F21 Regionale Mischenthema,  Social Media,
Zielgruppe Verkaufspotenz  Bezugsfaktore )-F17 J-F17
durch Thema & ialzB n bei Autor*in/ Alduelle Prasenzinden F21 Newcomer
Genre-F17 Bestseller) - Thema-F17 Trends (ZB Medien (zB.in und neue F21
Relevanzfur F17 Hohes Regionale F21 Saisonale auf Social Zeitungen, Autor*innen - Kund*innenwi
die Zielgruppe  Verkaufspotenz =~ Bezugsfaktore  Themen-F17 Media, Fernsehen, F17 Newcomer nsche-F17
F21 Novitaten-  durch Thema & ialzB n bei Autor*in/ Saisonale Mischenthema,  Social Media, und neue Kund*innenwi
F2- Berufsgruppe F17 Novititen Genre Bestseller) Thema Themen Autortinnen nsche
Stationérer Buchhandel  Z -9,165" -4,867" -4,902" -1,768" -7,937" -4,217° -4,128" -2,556° - 507"
Asymp. Sig. (2-seitig) <001 <,001 <001 077 <,001 <,001 <,001 011 612
Offentliche Bibliothsk  Z ,000° oo0° ,000° 000° 000° o0o® 000® o0o® o0o0®
Asymp. Sig. (2-seitig) 1,000 1,000 1,000 1,000 1,000 1,000 1,000 1,000 1,000
a Wilcoxon-Test

b. Basiert auf positiven Rangen.

c. Die Summe der negativen Range ist gleich der Summe der positiven Range.

Anhang 10.2: Wilcoxon-Test zur Analyse der Akquisitionskriterien fiir die

Berufsgruppe Offentliche Bibliothek

Teststatistiken®

F22 Prasenzin

F22 Altuelle den Medizn (z.
Trends (z.B. B.in
auf Social Zeitungen,
F22 Relevanz Media, Fernsehen,
fur die F22 Hohes F22 Regionale Mischenthema,  Social Media,
Zielgruppe Ausleihpotenzi  Bezugsfakiore .J-F18 .)-F18
durch Thema & al(zB n bei Autor*in / Alktuelle Prasenzin den F22 Newcomer F22
Genre-F18 Bestseller) - Thema-F18 Trends (z.B. Medien (zB.in und neue Besucher*inne
Relevanz flr F18 Hohes Regionale F22 Saisonale auf Social Zeitungen, Autor*innen - nwinsche -
die Zielgruppe  Ausleihpotenzi  Bezugsfakiore  Themen-F18 Media, Fernsehen, F18 Newcomer F18
F22 Novitditen-  durch Thema & al(zB n bei Autor*in / Saisonale Mischenthema,  Social Media, und neue Besucher*inne
F2- Berufsgruppe F18 Novitaten Genre Bestseller) Thema Themen ) ] Autor*innen nwinsche
Stationarer Buchhandel  Z ,000° .000” ,000° .000” ,000° .ooo® ,000° .ooo® ,000°
Asymp. Sig. (2-seitig) 1,000 1,000 1,000 1,000 1,000 1,000 1,000 1,000 1,000
Offentliche Bibliothek z -10,776° -6,893% -7,506° -,802° -6,858° -6,111°% -4,500° -507° -8,352°
Asymp. Sig. (2-seltig) <001 <001 <001 423 <001 <001 <001 612 <001
a. Wilcoxon-Test

b. Die Summe der negativen Range ist gleich der Summe der positiven Range.

¢. Basiert auf positiven Rangen
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Anhang 10.3: Verteilung erwerbungsrelevanter Qualitaten von

Selfpublishingtiteln im stationdren Buchhandel

F2 - Berufsgruppe: Stationirer Buchhandel

Mittelwert

F20 F20 F20 F20 F20 Sonstige F20 Niemals
Professionelles Professionelles Professionelles Professionelles (unabhangig der
ektorat Korrektorat Coverdesign Layout, samt enanntzn

uchsatz aktoren)

Anhang 10.4: Verteilung erwerbungsrelevanter Qualitaten von

Selfpublishingtiteln in Offentlichen Bibliotheken

Mittelwert

F2 - Berufsgruppe: Offentliche Bibliothek

F20 F20 F20 F20 F20 Sonstige F20 Niemals
Professionelles Professionelles Professionelles Professionelles (unabhangig der
Lektorat Korrektorat Coverdesign Layout, samt enannten

uchsatz aktoren)
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Eidesstattliche Erklarung

Ich versichere, die vorliegende Arbeit selbststédndig ohne fremde Hilfe ver-
fasst und keine anderen Quellen und Hilfsmittel als die angegebenen be-
nutzt zu haben. Die aus anderen Werken wortlich entnommenen Stellen
oder dem Sinn nach entlehnten Passagen sind durch Quellenangaben

kenntlich gemacht.

Ort, Datum Unterschrift
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