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Abstract

Seit dem EU-Beitritt Polens im Jahre 2004, entwickelt sich eimelzmendes
wissenschaftliches Interesse an den Ubergangsprozessen postkstisoheri Lander in
demokratische Systeme. Fiur den informationswissenschaftlichecBast der Wandel
von Informations- und Mediensystemen von besonderer Bedeutung, der bisidatenig
seitens der westeuropaischen Wissenschaften untersucht wurdenstiestliche Ansatze
der polnischen Tradition zeigen aufgrund des kulturellen Kontexts @&gegrs Angebot an
Untersuchungen zum Thema auf. An dieser Stelle erweisen si@prhehkenntnisse der
Autorin als vorteilhaft um beide Forschungsansétze zu komprimigreminsichtlich ihrer
Positionen zu analysieren. Die Transformation der polnischen Tagespoesl die
Sichtweisen polnischer und westlicher Medienwissenschaften hindichtter
EinfluRfaktoren auf diese, sind Gegenstand der vorliegenden Arbeit. ditgedlanke der
Untersuchung besteht in der Isolation dieser Positionen, um beide @gdrivimiteinander
zu vergleichen und EinfluRfaktoren herauszukristallisieren, die auf den
Transformationsprozel3 einwirken. Zugrunde liegen bereits bestehershlagysansatze,
die fachrelevanter Literatur, Fachpresseartikeln und themabezrogarngkeln der
polnischen und deutschen Tagespresse entnommen wurden.

Die Beschreibung der Struktur der polnischen Tagespresselandschiait,der historische
Kontext mitberiicksichtigt wird, zeigt die Zusammenhéange und einZétappen der
Transformation. Ein besonderes Augenmerk der Diplomarbeit wirddeaaof aul3eren
Rahmen des Wandels gerichtet. In diesem Zusammenhang werdenddapuktischen,
O0konomischen und gesellschaftlichen Aspekte der Rahmenbedingungen mit eenbézog
der vorliegenden Diplomarbeit wird ein Kategorienschema entwjotat den Vergleich
westlicher und polnischer Positionen, deren Einbettung in einzelne BEtagee
Transformation ermdglicht und somit die Isolierung externer undnieteEinflu3faktoren
erlaubt. Die Untersuchungsergebnisse werden anhand von Modellen veraokthdig!
landesinnere und externe Einfliisse und die damit verbundenen Intedesdagteiligten
Akteure in Form ihrer Beziehungsgeflechte aufzeigen. Grunddatalird mittels der
Analyse der Positionen verdeutlicht, dafl3 die Einflul3faktoren desfdraraionsprozesses
hauptséchlich von den Interessen der beteiligten Akteure abhangen, wedtéche
Positionen vorwiegend westliche Standards als Grundlage der Demnekuatis des
Pressesystems voraussetzen, wahrend polnische Positionen diesgremtéils kritischen
Distanz gegenuberstehen.

Schlagworte: Transformation, Mediensystem, Medienpolitik, Medien, Polen, Printmedien,
Presse, Tagespresse, Tageszeitung, Pressemarkt
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Einleitung
Motivation

Die EU-Osterweiterung der letzten Jahre ermdglichte legeraeines und wissenschatftliches
Interesse an den neuen Beitrittslandern, wobei sich insbesondgen Fra Aspekten der
Demokratisierung, der Integration der postkommunistischen Landee iBWliund den damit
verbundenen Prozessen ergeben. Der Prozeld der Loslésung von kommunistrsiereis
und der Ubergang in ein anderes System, der sich seit dem En@®ateJahre in den
ehemaligen Ostblock-Staaten vollzieht, bezeichnet man in der Bhkoksion als
Transformation bzw. Transition (vgl. HADAMIK 2003, S. 8). Der Verlauf der
Transformation und der damit verbundene Entwicklungsprozel3 des Informéaktonssend
in diesem Zusammenhang fir den InformationswissenschaftlichesicBeron besonderem
Interesse. Obwohl  bisher die  Transformationsforschung den  Sozial- und
Politikwissenschaften vorbehalten war, wird die Bedeutung desm3ysigdels zunehmend
fur Medien- und Informationswissenschaften wichtiger. Eine auggpsiteende Position in
dieser Diskussion nimmt der Wandel von Mediensystemen ein. Geggnwint es im
deutschsprachigen Raum nur wenige medienwissenschaftliche Publikatione
Forschungsprojekte, die sich dem Wandel der Mediensysteme postkomsctieistiander
widmen. Ebenso fehlt es an einer komprimierten Form von medienwghsdifishen
Ansatzen und Positionen zum Thema.

An dieser Stelle soll die vorliegende Untersuchung ansetzen, iadenBeispiel einer
grof3tenteils gelungenen Demokratisierung des Mediensystems s bken gewahlt wird,
das in diesem Zusammenhang Modellcharakter aufweist. In démrWwalsen sich die Land-
und Sprachkenntnisse der Autorin als nitzlich, die somit einen Zuggr@resichsprachigen
Quellen und der Recherche vor Ort erméglichen. Da die Autorin aidiegenden Arbeit
wahrend der kommunistischen Ara in Polen gelebt hat, entsteht eliernssenderer Bezug
zum Thema und die Madoglichkeit sowohl westliche als auch polnischepé&iiven
nachzuvollziehen und zu veranschaulichen.

Konzeption und Vorgehensweise

Die Diplomarbeit beschrankt sich auf nur einen Bestandteil desspbén Mediensystems
um die Komplexitat des Themas zu reduzieren. Dabei erweistisielseits der Pressemarkt,
und andererseits die Tagespresse als meinungsbildender und watteleten
Informationslieferant als interessant. Nicht ganz unerheblicplesthzeitig die Kritik- und
Kontrollfunktion der Tagespresse, durch welche sie zur Gestaltung sgesdilicher
Strukturen und ebenso ihrem Wandel beitragt.

Der Schwerpunkt der Untersuchung liegt in der Analyse der Penrspekind Positionen, die
sich aus Publikationen westeuropdischer und polnischer Medienwisséieschaifr
Transformation der polnischen Tagespresse ergeben. Hierbsenlasich zwei



Leitvorstellungen unterscheiden, abhéangig von der jeweiligen Denksehs$enschatftlicher
Tradition und kulturellem Kontext. Ein Leitgedanke der vorliegenden Digtbeit ist der
kritische Vergleich beider Positionen, indem Einflussfaktorendeesen isoliert und mittels
eines Kategorieschemas entschliisselt werden. Dabei wird elsudh unternommen die
Unterschiede und Gemeinsamkeiten beider Betrachtungsweisen zutherdepywobei sich
vorwiegend auf Untersuchungen gestitzt wird, die den Wandel des polnischen
Tagespressesektors behandeln.

Zur Umsetzung der formulierten Zielsetzung wird die Diplomidibeacht Kapitel gegliedert.
Das erste Kapitel umfasst die Abgrenzung und Festlegung vorffBedteiten. Der Begriff
der Tagespresse und der Transformation werden eingehend erBetater Definition des
Transformationsbegriffes wird auf den Forschungsstand und die Rielfe Medien
diesbeziiglich eingegangen. Diese Abgrenzungen sind notwendig, da ihiteltur
unterschiedliche Definitionen und Auffassungen beider Begriffe diskwtierden. Auf die
ausfuhrliche Beschreibung Polens wurde in der Diplomarbeit vergichtsl diese zum
einem den Rahmen sprengen wirde und zum anderem die Untersuchung nidhdrdéieC
einer Landerstudie aufweisen soll.

Das zweite Kapitel erlautert die Untersuchungsmethode der gemiiien Diplomarbeit.
Zunachst werden Ziele und Fragestellungen der Untersuchung defierelfprschungsansatz
und die Vorgehensweise aufgefuhrt und anschlielend die Literaturlage Thema
aufgezeigt.

Das dritte Kapitel verschafft einen Uberblick der Struktur pelnischen Tagespresse in
historischen Kontext. Die Gegenuberstellung des historischen Kestdgt Tagespresse und
der heutigen Tagespresselandschaft vermittelt einen groben Ubeiibkictkden Wandel.
Dabei wird zunachst die Instrumentalisierung der Tagespresder@iagandaorgan in der
kommunistischen Ara Polens beschrieben, die Rolle der Untergrundmekket und
politische Ereignisse geschildert, die letztendlich zum Umbruch im Jahre 198hfuhr

Im vierten Kapitel der Diplomarbeit werden medienwissensctiadtl Forschungstendenzen
aufgezeigt. An dieser Stelle sollen Ansatze der medienwidsafticchen Untersuchungen
verdeutlicht werden, um wesentliche Faktoren der Ubergangsprobleroatikrdeutlichen.
Dabei wird auf die Rolle der Medien in der Transformation, ihre Ektungsrichtung und
die Bedeutung der EU-Integration eingegangen.

Der Hauptteil der Diplomarbeit beschétftigt sich vorwiegend nmtRehmenbedingungen der
Transformation der Tagespresse. Das flnfte Kapitel erortert dimeimedienpolitischen
Rahmen des Wandels. Diesbeziuglich wird auf den Wandel der polnischen
Informationspolitik, der gesetzlichen Lage und medienpolitischertutistien eingegangen.
Die 6konomischen Rahmenbedingungen der Transformation werden imesedteitel
erlautert. Die Entwicklung des Werbemarktes, sowie Investitiaomsndem Ausland, die zur
Veranderung der Marktstruktur maf3geblich beigetragen habedemweiabei fokussiert. Das
siebte Kapitel erdrtert die gesellschaftlichen Aspekte dansformation. Das Augenmerk
wird an dieser Stelle auf die Auswirkungen der Veranderundgdenmunikationsstile in der
Berichterstattung und dem Wandel der Lesemuster gerichtet.



Die Zusammenfassung der Untersuchungsergebnisse und Umsetzung lderdetie
Diplomarbeit werden im achten Kapitel erarbeitet. Der Veérgleder Ansatze und
Positionen westlicher und polnischer Medienwissenschatftler errhtgiice Isolation von
Faktoren die den Transformationsprozel3 beeinflussen. Fir die Entskm§ssier
Einflussfaktoren wird ein Kategorienschema entwickelt, welches Utiterschiede und
Gemeinsamkeiten beider Positionen veranschaulicht. Die Untersuclyeigssse werden
in Form von Modellen aufgezeigt, die externe und interne Einflidsgie@diransformation
und Beziehungsgeflechte der Akteure des polnischen Tagespressemaddatigken. Im
Fazit der Diplomarbeit werden die Ergebnisse resimierend ffedtgge, wobei der Versuch
unternommen wird, die Frage der Titelstellung zu beantworten.

Kapitel 1Festlegung und Abgrenzung von Begrifflichkeiten

Die Basis der vorliegenden Untersuchung bilden die Begrffansformation und
Tagespresse Das folgende Kapitel soll auf wichtige Einzelheiten dieser
Begriffsbestimmungen eingehen. Zum Begriff der Tagespressdew ihre Funktionen,
Aufgaben und ihre Bedeutung beriicksichtigt. Dabei soll ein Uberblickdibd&eichweite,
Typologie, Produktion und Rezeption von Tageszeitungen geschaffen werdederBei
Begriffsbestimmung der Transformation wird der Versuch unternomrdesse aus
interdisziplindren Gesichtspunkten zu betrachten und speziell auf postikuostische
Ubergange und schlieRlich auf Mediensysteme zu uibertragen.

1.1 Definitionen und Abgrenzungen des Mediums Tageszeitg

Der Begriff der Zeitung wird allgemein als unmissverstamdigufgefasst. Schwieriger
wird es, wenn es sich um eine wissenschaftliche Definitioissweandelt, die eine ganze
Reihe von Begriffsbestimmungen der Zeitung bietet. Das folgendiéelKhestimmt mittels
verschiedener Definitionsansatze den Begriff der Tageszeitung eerldigt Entstehung des
Inhaltes und geht auf das Lesverhalten dieses Mediums ein.

1.1.1 Die Tageszeitung —eine Begriffsbestimmung

Die Tagespresse ist eine allgemein zugangliche Informatetie, die in verschiedenen
Formaten Informationen anbietet, um Anspriichen unterschiedlichstgrufipen gerecht

zu werden. Eine Tageszeitung ist ein mehrmals wochentlich, tagligth von Montag bis

Samstag, erscheinendes Printmedium, das eine umfassende Beritimerbiatet.

Nach Walter J. SCHUTZ (1994) grenzt man das Medium Tageszeitonganderen

Publikationen durch zwei Kennzeichen ab:



1. erscheinen Tageszeitungen in der Regel. an jeden Werktag, misdaisex zweimal in
der Woche
2. verfugen sie Uber einen aktuellen politischen Teil
Die Tagespresse zeichnet sich durch vier charakteristische Merkmale aus
» Publizitat d.h. sie sollte der Allgemeinheit zugénglich sein
» Aktualitdt die Veroffentlichung einer Nachricht sollte moéglichst nah am
Zeitgeschehen des dazugehdrigen Ereignisses stehen
» Periodizitdt das regelmalige Erscheinen einer Tageszeitung, in der Refpsl se
Mal die Woche
» Universalitat die die redaktionelle und inhaltliche Vielfalt der Zeitung beschreibt
* Hinzu kommt noch im Vergleich mit elektronischen Medien das Merkmal denfrei
Verfugbarkeit - der Disposibilitatt des Mediums nach Ort und Zeit (vgl.
FAULSTICH 1998, S. 362).
Zur Abgrenzung von anderen Formen und Techniken 6ffentlicher KommumkégiB.
Rundfunk) wird der Definition die Fixierung in Wort und Schrift als kfeal beigefligt
(vgl. UENK/LAARMANN 1992, S. 17).

Eine Tageszeitung hat die Aufgabe, die Bevolkerung zu informieregigritSse zu
kommentieren und zu analysieren. Sie ist somit sehr wichtig fér tédgliche
Informationsverbreitung und damit fur die Meinungsbildung in der K3ebaft. Die
Tagespresse ist traditionell ein ,nationales* Medium, bedingthddie Gebundenheit der
gedruckten Sprache, des mechanischen Vertriebes und der geset&ebgelungen.
Infolge dessen bildeten die Landesgrenzen fir dieses Medium dimeWengshindernis
und waren auch so gut wie ausschliel3lich in nationalen Besitz. Bedingh die
Globalisierung und den damit verbundenen freien Marktwirtschaft @énderh dieser
Zustand in den letzten Jahren zunehmend (vgl. WILKE 2002, S. 417).

Ein anderer Ansatz des Begriffes Tageszeitung hebt ihre ,Doppéilmetrvor. Damit ist
die Tageszeitung einerseits als Informationstrager mit kukkunehd politischer Funktion,
andererseits als Werbetrdger mit wirtschaftlichen Zielen eggm Dementsprechend
missen die Interessen der Leser von denen der Inserenten untersahéden. Dieser
Unterschied wird in der Unterteilung der Erlése einer Tagesmgitleutlich. So geht man
von Erlésen aus dem Verkauf und Anzeigenerldsen aus. Aus diesero8ituataus ergibt
sich ein wesentliches Merkmal der Zeitung: Die Kollision voreditichen und privaten
Interessen. Die saubere Trennung von redaktionellen Beitrdgen und Wérwnderen
Vermischung gilt als ein Schlisselproblem der Zeitung (vgl. FAULEIT10G98, S. 362).

1.1.2 Inhaltsstruktur und Typologie der Tageszeitung

Die funf wichtigsten und klassischen Ressorts einer Tageszeitnddolitik, Wirtschatft,
Kultur, Lokales und Sport, dazu kommen heute oft noch die Wissenschaft, Reise
Unterhaltung und weiteres. Die Darstellung erfolgt in Form vorchNehten und
Kommentaren die durch den Einsatz von Bildern unterstitzt werden.



H&aufig weist der Leitartikel auf dgmlitische Ressortiner Tageszeitung hin. Das Wissen
zum politischen Ressorwvird aus Berichten und Nachrichten der Korrespondenten einer
Tageszeitung geschopft. Aus der Vielfalt von Informationen wird einavahisgetroffen

und dem Leser in einer verstandlichen Form angeboten.

Zum Wirtschaftsressort einer Tageszeitung gehéren Berichte Uber regional und
Uberregional bedeutende Unternehmen, Borsenkurse, sowie die Dagstelon
Markttendenzen. Wirtschaftredakteure haben die Aufgabe, in ihmechBastattung die
komplexe Thematik des Wirtschaftsgeschehens fur den Leser verstandticheaaiten.

Die Berichterstattung Ub&portist mittlerweile ein fester Bestandteil einer Tagéspeg.

In Anbetracht der Konkurrenz anderer Medien, wie dem Rundfunk, Fernsehenametint
mussen Sportredakteure den Leser moglichst schnell Uber die GesahdHereignisse im
Sportbereich unterrichten.

DasFeuilletonist der kulturelle Bestandteil einer Tageszeitupguilletonssind meistens
in Uberregionalen Tageszeitungen anzutreffen, die Uber eine eigemerréddktion
verfuigen. Der Feuilletonist berichtet aus dem Bereichen degggeistebens, wie z.B. des
Theater- und Literaturschaffens, Kunst und Kultur. Zum Feuilleton gehéleenso
Kritiken Uber das Kulturgeschehen.

Das Lokal-Ressortwird je nach Tageszeitungstyp in den Vordergrund gestellt. Bei
regionalen Zeitungen spielt der Lokalteil eine ausschlaggebende. Rilkrregionale
Tageszeitungen in Polen bieten eine regionale bzw. lokale Beitagheazusatzlich zum
allgemeinen Tagesgeschehen, einen umfassenden Blick Uber daset&gschehen in der
engeren Region bietet. (vgl. UENK/LAARMANN 1992, S. 21 f)

Je nach Verbreitungsgebiet unterscheidet man in der Tagespilessal- und
Regionalzeitungen von uberregionalen Blattern.

Uberregionale Pressanterscheidet sich aufgrund ihrer Reichweite von der Regiandl-
Lokalen Presse. Uberregionale Ausgaben sind auf unterschiedlizrktsegmente
ausgelegt, die keinen regionalen bzw. lokalen Bezug aufweisen. Zu deratifgapen der
Uberregionalen Presse gehort die Berichterstattung Uber aktneli®enale und
internationale Ereignisse.

Regionale Presse&leckt in erster Linie Gro3stadte und grof3ere Gebiete ab. Regionale
Blatter informieren Uber Ereignisse in der Region, Stadt odedtt®il. In diesem
Zusammenhang haben sie eine kulturschaffende, identitatsstifitadd®einungsbildende
Bedeutung. Dies soll dem Leser eine gewisse Nahe und Engagemggener Sache
vermitteln. (vgl. FAULSTICH 1998, S. 364).



1.1.3 Nutzung und Produktion von Tageszeitungsinhalten

Die Geschichte des Zeitungslesens reicht von anfanglichen ¥oriled esekabinetten des
18. Jahrhunderts bis zum extensiven und selektiven Lesen und Durchblatt@eitaeg
heutzutage. Im Laufe der 60er Jahre, nach der Einfuhrung de<lrapparates, wurde
zunehmend weniger Zeitung gelesen. Allerdings hat sich die Nutzuntadeszeitungen
im Laufe der Zeit in Konkurrenz zum Radio und Fernsehen staliligiebei in den 90er
Jahren wieder ein allgemeiner Nutzungsrickgang durch die Einfihrungpaen Medien
zu verzeichnen war (vgl. FAULSTICH 1998, S.374).

Tageszeitungen sind auf verschiedene Bevolkerungsschichten zugeschnitefd@nden
elektronischen Medien, das einzige Kommunikationsforum, welches gigighz
unterschiedliche gesellschaftlichen Gruppen erreicht. Diesasl wurch aktuelle
Reichweiten der Zeitungen in den soziodemographischen Gruppen gezeidt. dasrc
universelle Themenspektrum wird im Gegensatz zu Spezial-IhfEteb der Leser nicht
nur mit Themen versorgt, die den Leser interessieren, sondern duictionrmationen und
Bereichen, Uber die er in der Regel kaum etwas erfahren wiirde (vgl. KOS&R007).
Allgemein wird Lesern von Tageszeitungen eine hdhere Schulbildung und eimnldéihe
Bevdlkerungsdurchschnitt liegendes Einkommen zugeschrieben. Insbhesomeisen
Uberregionale Tageszeitungen die Merkmale dieses Zielgruppenmeaiidimsas Lesen
der Tageszeitung erfolgt eher konzentriert bis aufmerksam KDezentrationsgrad mit
dem sich der Nutzer einem Medium widmet, entscheidet auch Ubsserde
Wirkungsmaglichkeiten. So wird die Tageszeitung fur Werbetreibendeessant, weil sie
als Werbetrager die Chancen auf die Wirkung der Werbung verbessert (ENC2B.

Der Inhalt einer Tageszeitung entsteht in der Zeitungsredaktiersich im Prinzip dreier
verschiedener Quellen bedient:

1. der Nachrichtenagenturen

2. Verlautbarungen der AuRendarstellung

3. eigener Recherchen

Je nach Redaktion und Profil einer Tageszeitung variiert der Nuemtegsund Grad der
Quellennutzung (vgl. FAULSTICH 1998, S. 370 f). So nutzen Qualitatsblifittethre
Berichterstattung zum grof3ten Teil eigene Recherchen, wasladenls eine Ausnahme
gilt, denn die meisten Blatter bedienen sich schon vorgefertiggete die auf dem
Informationsmarkt angeboten werden, um sie dann zielgruppengerechtedafberu
kénnen. Dies ist weniger kosten- und zeitaufwendig als eigene ReehetiZu solchen
Textanbietern auf den Informationsmarkt gehéren Nachrichtenagerdigehte Produkte,
- also Nachrichten aller Art, Redaktionen gegen eine Gebuhr anbieten.

Zu solchen Informationslieferanten gehéren auf dem polnischen Informsatéokt sind die
PAP — Polska agencja prasowgolnische Presseagentudkpa Polska Press, Press
Service und der britischeReuters PolskaAbleger. Eine grof3e Bedeutung haben



Verlautbarungen der Regierung, Behérden, Verbanden, Wojewodschaftker
katholischen Kirche und zahlreichen kommerziellen Unternehmen, die hsiifig
veroffentlicht werden und in den meisten Fallen der AulR3endarstetlandnteressenten
dienen(vgl. BIALA 2007).

1.2 Zum Begriff der Transformation

Ein grundlegender Begriff der vorliegenden Arbeit ist der Tansitionsprozeld dem die
polnische Tagespresse seit dem Umbruch im Jahre 1989 unterlied@eigeffsklarung

der Transformation erscheint an dieser Stelle besonders schwierigdieser bislang im
Medien- und Informationswissenschaftlichen Kontext kaum diskutierde. Deswegen
erscheint zunachst eine interdisziplindre Annaherung zum Begriftigiddas Aufzeigen

der Ansatze der Transformationsforschung soll den bisherigen Forsshamdy an der
Abgrenzung postkommunistischer Ubergange thematisieren. Zum SchluB nwerde
unterschiedliche Forschungsanséatze zur Frage der Transformatiahenin Medien
veranschaulicht, um sie als Orientierungsrahmen fur den weNemrauf der vorliegenden
Untersuchung zu verwenden.

1.2.1 Was bedeutet Transformation?

Den Begriff derTransformationdefiniert MERKEL (1999) als Oberbegriff aller Formen,
Zeitstrukturen und Aspekte des Systemwandels und Systemwechsel8eQriff der
Systemtransformatiorwird in der Fachliteratur als Oberbegriff aller Aspekte der
Veranderung eines Systems und seiner Subsysteme verstandeBAMGISCHNEIDER
1995, S. 38). Die Politikwissenschaftlerin Christiane FRANTZ (2000) nibefi
Transformation als eine standige und notwendige Anpassung eines$yatedie von
innen und aul3en einwirkenden Einflisse mit dem Ziel, ein stabilesn&ystehgewicht
herzustellen.

Der Prozel3 des Systemwandels postkommunistischer Lander MiitelOsteuropas, der
sich seit 1988 angebahnt hat, warf eine Menge Fragen zur Definitisesdiéandels auf.
Begriffe wie: Systemwandel, Systemwechsel, Umbruch, Refdomgestaltung, Ubergang,
Zusammenbruch, Transition, Transformation, Modernisierung und Likerahg sind nur
wenige Beispiele des Terminologiedschungels, die zur Beschreibungreignisse und
Prozesse in der Fachdiskussion verwendet wurden (vgl. HADAMIK 2003, ®a4jie
Ansatze der Transformationsforschung ihre Wurzeln in  den Politikad
Sozialwissenschaften haben, werden im Folgenden fachspezifischesshufi@n des
Begriffes erlautert:

! Wjewodschaften bezeichnen die Regierungsbezirolan, vergleichbar mit den Bundesstaaten.
Gegenwartig ist Polen in 16 Wojewodschaften unierte



In den Politikwissenschaften werden vier Unterbegriffe der S8yst@sformation
differenziert: Systemwandel, Systemwechsel, Transitiond Transformation (vgl.
MERKEL 1999, S. 74ff). Unter dem BegriBystemwandelersteht man den Beginn einer
Veranderung grundlegender Funktionsweisen und Strukturen eines SyBi@msinen
Systemwechses$t die grundsatzliche Veranderung der Herrschaftsstrukbas eébystems
entscheidendlransitionbzw. Transitionkommt aus dem Englischen bzw. Spanischen und
bedeutet ,Ubergang“. So wird der Begriff fast ausschlieRlich zezeBhnung des
Uberganges von autokratischen zu demokratischen Systemen gebraucht.

Die Sozialwissenschaften sehen den sozialen Wandel als einen dpakptader
Transformation an (vgl. WEYMANN 1998, S. 14). Der soziale Wandet vin der
Soziologie als Veranderung in der Struktur eines Gesellschaéissysdefiniert. Die
Begriffe der Transition und Transformationwerden h&ufig in den Sozialwissenschaften
synonym verwendet. Der Begriffiransition wird auch als der Terminus fur den
grundlegenden institutionellen Wandel in postkommunistischen Landern aufgeigss
HADAMIK 2003, 15).

1.2.2 Ansatze der Transformationsforschung

Die theorieorientierte Transformationsforschung lait sich auf5@er und 60er Jahre
zuruckfuhren. Die ersten theoretischen Ansatze wurden vorwiegend duisbzi — und
Politikwissenschaften entwickelt. Die Theoriebildung pragten derafagsenschaftler
Talcott Parsons und die Politikwissenschaftler Seymour Martiret,ifgarrington Moore
und Samuel P. Huntingtdnlm Laufe der 80er Jahre wurden ersteoretische Standards
zur Transformationsforschung von Phillipe C. Schmitter und Adam Przewgesetzt

Erst im Laufe der 90er Jahre kam es zu einer gleichgewach@existenz der System-,
Struktur-, und Akteurstheoretischer Anséatzen (vgl. MERKEL 1999, S. 77).négig
kann man in der Transformationsforschung noch nicht von einer umfassendeie Teeor
Transformation ausgehen, jedoch lassen sich vier Theoriesterkganen: System-,
Struktur-, Kultur-, und Akteurstheorien.

Die Systemund Strukturtheoriersetzen strukturelle Rahmenbedingungen, wie Aspekte der
Wirtschaft, das Staates und Gesellschaft als entscheidekibedfaflir die Transformation
voraus, wahrendkteurstheoriervon Gestaltungsmaoglichkeiten des Handelns der Akteure

2 Werke die Theoriebildung der Transformationsforsahbeigetragen haben sind u.a.:

Parsons, Talcott: The sozial System, New York 1@fdset, Martin Seymour: Some sozial Reqiusitesof
Demokratycy: Economic Developement and Politicaitimacy In: American Political Sience Review
(53) S. 69-105, Moore Barrington: Soziale Ursprimge Diktatur und Demokratie, Frankfurt a.M.,
1969, Huntington, Samuel P.: Political Orders iargfing Societys, New Haven/London, 1968.

® Theoretische Standards zur Transformationsforsgiwrden von folgenden Werken gepréagt:
Schmitter, Phillipe C.: The Consolidation of Paiiti Democratisies in Southern Europe (and Latin
America), Florenz (unverdffentl. Ms), 1985, Przeskar Adam: Some Problems in the Study of the
Transition to Demokracy. In: O’'Donnel Guillermo/Suitter, Philippe C./Whitehead, Lawrence (Hrsg.):
Transition fromAuthoritarian Rule, Comparative Ratives. S. 47 - 63



ausgehen und dadurch einen Gegenpol bilden. KDEurorientierte Ansatz betont die
Religion und Kultur (vgl. PREDIGER 2007, S. 3).

Die Frage nach der Bedeutung der Medien fur die Transformatiomtnim der
Transformationsforschung eine wissenschatftliche NischenposittonSei findet man in
medienwissenschaftlichen Untersuchungen nur wenige Ansatze zuma.J®egieich
herausragende Traditionen fur die Analyse spezifischer Entwicklungen sendi€eld
entstanden sind, fehlt es bislang an einem Gesamtkonzept. Insgesamt nssswetite an
einem tragfahigen konzeptionellen Unterbau als auch an kumulativer empirische
Forschung Uber die den Wandel steuernden ProzeBEUMLER 1997, S. 16)

Nach HRIBAL (2003)bedarf es der Zusammenfuhrung transformationstheoretischer und
medienwissenschaftlicher Ansatze neben der VergleichbarkeiGendralisierbarkeit der

zu untersuchenden Merkmalgm gesellschaftliche Bedingungen zu klaren, konnte mit
einem Bezug des Demokratisierungsprozess auf MedienstruktusaheKl geschaffen
werden. Um den Demokratisierungsgrad der Mediensysteme zu Kklarkn,esgi
abzuschatzen, inwiefern die Chancen der freien Meinungsbildung und id¢elldag von
Offentlichkeit geférdert werden

1.2.3 Merkmale und Charakteristika postkommunistischer Ubergange

Die Anséatze der Untersuchungen postkommunistischer Ubergange ieotéent sich
zunachst an der Transitionsforschung lateinamerikanischer und stidscinepdiander.
Relativ schnell wurde dabei festgestellt, daf? sich die ErkenntiessEransitionsforschung
jedoch nicht oder nur sehr begrenzt auf die Transformationsforschung posthistischer
Lander dbertragen lait (vgl. HADAMIK 2003, S.22). So gilt z.B. als aittaristisches
Merkmal der postkommunistischer Lander, daf3 die Umbriiche nicht eupdditische
Ordnung — im Gegensatz zu Lateinamerika und Sudeuropa, - sondern aschaitlithe
Strukturen und gesellschaftliche Mentalitaten umfassen (vgl. MERKEL 1999, S. 73).
Der Politikwissenschaftler und Osteuropa Kenner Klaus von Be{1884, S. 16f)
bilanzierte Uber eine einheitliche Transformationstheorie Osteurskegtisch. Diese
Feststellung wurde jedoch nicht als ein abschlieRendes Urtgitfagét, sondern als eine
wichtige Stellungsnahme in einer Diskussion, die immer noch ing&ist betrachtet (vgl.
SEGERT 1996).Trotz dieser Bilanz wurden verschiedene interessante Angatden
einzelnen wissenschaftlichen Disziplinen entwickelt, die speh#is?Aspekte der
Transformation beleuchten. Unterschiede findet man zwischen theloeetidnsatzen, die
allgemein den Merkmalen der Transformation, Prozessen und Chestider
Postkommunistischer Lander gewidmet sind, und Ansatzen die sich il Dat
Unterschieden spezifischer Transformationspfade einzelnerl mittexd osteuropéischer
Lander auseinander setzen (vgl. JAKUBOWICZ 2003, Népen der interdisziplinaren
Vielfalt sind folgende Anséatze der Transformationsforschung fim deifbau der
vorliegenden Untersuchung von besonderem Interesse, weil sie siclellspetidie
Ubertragung von Mediensystemen eignen.



Der erste Ansatz orientiert sich an der Systemtheorie detikRedsenschaften und
unterteilt die Phasen des Uberganges eines alten Systems mewss. Nach MERKEL
(1999) werden drei Phasen des Ubergangs zwischen dem alten und Sysiem
unterschieden:

1. Ende des autokratischen Regimes
2. Institutionalisierung der Demokratie
3. Konsolidierung der Demokratie

Die Phase derAuflosung des autokratischen Regimbksschreibt den Beginn der
Systemtransformation bzw. die Endphase des autoritdren odetatetalBystems. Dabei
wird hauptsachlich zwischem Ursachen, die das Ende der autoritdren Systeme bewirken
undb. Verlaufsformen der Auflosung der autokratischen Systemeeschieden. Wobei bei
den Ursachen speziell auf systeminterne und systemexternehkmsaingegangen wird
(vgl. MERKEL 1999, S.123 f).

Die Phase deinstitutionalisierung der Demokratidritt ein, wennalte Normen und
Institutionen nicht mehr oder nur noch zum Teil Geltung besitzen. Nstieutionen und
Regeln wurden teilweise oder noch nicht etabliert. Dabei spigdt Art der

Regierungsbildung und die Art der Gestaltung einer Verfassung venigige Rolle.

Letztendlich fuhrt die Verabschiedung dieser Verfassung zu detedetPhase des
Systemwechsels.

Die Phase deiKonsolidierung der Demokratidezeichnet die Verabschiedung einer
Verfassung oder die Revision der alten Verfassung aus. Zentratisgb@liInstitutionen,
wie das Parlament, Regierung, Staatsprasident und Justiz sind sabbertetind der
Zustand der Normunsicherheit ist beendet.

Der Politologe Charles GATI (1996, S. 6) entwickelt ein Kategociemsia, welches drei

unterschiedliche Gruppen von postkommunistischen Landern differenziert:

1. Die sieben Vorreiteldaders(Tschechien, Polen, Ungarn, Slowenien, Estland, Lettland,
Litauen)

2. Die zwolf Nachzugletaggards (Slowakei, Albanien, Bulgarien, Rumé&nien, Kroatien,
Serbien, Bosnien-Herzegowina, Mazedonien, Russland, Ukraine, Moldawien,
Weil3russland)

3. Die acht Verlieretbsers(Armenien, Aserbaidschan, Georgien, Kasachstan, Kirgisien,
Tadschikistan, Turkmenistan, Usbekistan).

Als Vorreiter wird diejenige Landergruppe bezeichnet, die sich durch politische und
wirtschaftliche Reformen besonders auszeichneten, gefolgt von ddmeidgéern, wo
sowohl eine Art von Reorganisation erkennbar, als auch Reformbaraemrireffen
waren. Schlie3lich sind fur diéerlierer-Landergruppe eines autoritdren Regimes und die
Verwendung von Repressalien charakteristisch.
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Dieser theoretische Ansatz soll die unterschiedlichen Entwicklungekopasunistischer
Lander hervorheben. Wie tief und in welcher Weise der Kommunismu&ehellschaft
gepragt hat, wie das allgemeine wirtschaftliche Niveau undAdmssnald der Reform-
Maflinahmen nach 1989 war oder inwieweit der Demokratiegedanke in derttadition

verwurzelt ist, sind nur einige Aspekte, die zur dieser untersathedli Entwicklung
beigetragen haben (vgl. HADAMIK 2003, S. 32).

Der dritte Ansatz, der sich besonders in den Untersuchungen daeéscpeh Okonomen

Leszek Balcerowicz widerspiegelt, beriicksichtigt sowohl diéokakturelle als auch die

institutionelle Perspektive, wobei BALCEROWICZ (1995) drei instiusbezogene

Kategorien entwickelt:

1. Der gesetzliche Rahmen und seine Bestandteile

2. Institutionelle Strukturen, so genannte Organisationen mit vorfoentesi Zielen und
interner Hierarchie

3. Die institutionelle Bestimmung sozialer Mechanismen: z.B. deniekhe Wahlen und
damit zusammenh&ngende politische Parteien oder die Bedingungen des friies,Ma
welcher einerseits die 6konomische Liberalisierung anstrebt untl digcEroberung
neuer Infrastrukturen den gesetzlichen Rahmen bestimmt

Der institutionelle Ansatz scheint besonders fir die Untersuctiengolle der Medien im
Transformationsprozel3 geeignet. Dabei werden ,freie Medien® michedingt mit dem
Begriff ,demokratische Medien“ gleichgesetzt. Vielmehr bet®alcerowicz die Aufgabe
der Politik eine Demokratisierung der Medien anhand von Regelungen urezugegl.
JAKUBOWICZ 2003, S. 23).

.2.4 Forschungsansatze zur Transformation in den Medien

Der Wandel der Medien im Transformationsprozel3 wird von einigenewsshaftlern
einerseits als ein Motor der Transformation verstanden ohne ddtrassl3 des Wandels
Uberhaupt nicht moglich ware, andererseits tauchen an dielerBsgen auf in wieweit
die Medienentwicklung den Prozel3 beeinfluf3t. (vgl. THOMAR/TZANKOFF 200249)
Um diesen Fragen nachgehen zu kénnen bedarf es verschiedener Foeswiaungsder
Medienwissenschaften und einer klaren Zuordnung der Rolle der Medien i
Transformationsprozel3.

Der erste Ansatz ergibt sich aus der These, daR der Ubeejaes) totalitaren in ein
demokratisches System eine Anderung der Informations- — und Idespbégire beinhaltet.
Der Wandel der Kommunikationsweise spielt an dieser Stelle eine ausschiatgBodle.
“The transition from a totalitarian society to a civil one involvesadical change in the
informational and ideological sphere. [...] a mechanism of competition betwesseges
is formed, instead of the former centralized information distributiorham@sm. Naturally,
mass media are exactly in the centre of these fundamental transtoTed{#RYLIUK,
1993, S. 277) Bei diesem deskriptiven/beschreibenden Ansatz werdenUnterstchiede
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von demokratischen Kommunikationsmodellen und Mediensystemen untersucht, um
Aspekte der Anderung herausbilden zu kénnen. Mit Beriicksichtigung diesperkte
werden dann ausschlaggebende Faktoren herausgebildet, die dann zueadsfinkion

des Mediensystems fuhren.

Ein anderes Element des beschreibenden Ansatzes geht von den Funktidviedielerin
einer demokratischen Gesellschaft aus und untersucht die Medienen idiasicht. Die
Funktionen der Medien werden an dieser Stelle als ein Beschleungy@/atelels auf der
gesellschaftlichen und politischen, institutionellen und 6konomischen Eingesehen. So
kategorisiert der deutsche Soziologe Jurgen Habermann die Funktiondfedien in
einem demokratischen System haben sollten (vgl. JAKUBOWICZ 2003, S. 24 ff).

Eine weitere Mdglichkeit wird im komparativen Ansatz gesehd@er zwei Zustande
gegenuberstellt und sie als Bezugsrahmen fur die Untersuchung verwendetekrbkée
nimmt der historische Bezug eine wichtige Rolle ein, indem Medst@sye vor und nach
dem Zusammenbruch des Kommunismus miteinander verglichen wergebeiHverden
insbesondere die Unterschiede und Gemeinsamkeiten, Kontinuitdt und Bwislkben
diesen Zustédnden untersucht. Diesen Ansatz findet man insbesonderelerei
Untersuchungen des polnischen Medienwissenschaftlers Karol Jakubdarizghlreiche
Modelle und Kategorien diesbeziglich entwickelte und in seinen Arbeiten vexineaid

Bei dem letzten Ansatz wird die institutionelle Sichtweisde vim Balcerowicz's
Kategorienschema (siehe Kapitel 1.2.3) hervorgehoben. So werden anSdedseruerst
die rechtlichen Rahmenbedingungen geprift, um daran institutionell&ktuen zu
untersuchen (vgl. JAKUBOWICZ 2003, S. 33).

Kapitel 2Erlauterungen zur Untersuchungsmethode

Um die Vorgehensweise der vorliegenden Untersuchung ausfuhrlichamteenl, bedarf es
einer Einfihrung zu den Forschungsansatzen welche mit einbezogem werdiesich

schlie3lich in der Untersuchungsmethode widerspiegeln. Das folgeapigeKsoll den
Gedankengang der Vorgehensweise verdeutlichen, indem zunachst daeZiglbeit und

Fragestellungen formuliert werden, die im Laufe der Untersucheagtiortet werden
sollen. Danach wird der Forschungsansatz und die Methode der Untersuohgestellt,

welchen sich im letzten Teil des Kapitels die Ausfuhrung deeraftirlage zur
Transformation postkommunistischer Lander anschlief3t.
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2. Die Ziele und Fragestellungen der Untersuchung

Ein Ziel der Diplomarbeit ist die Isolation unterschiedlichenflassfaktoren die zum
Wandel des polnischen Tageszeitungsmarktes beigetragen habereitenesvZiel ist der
Versuch, durch die Entwicklung dieses Systematisierungsschemaeziehungen und
Einflisse, die zum Wandel der Tagespresse beigetragen habenmeigassend in form
von Modellen darzustellen. Dabei sollen folgende Fragestellungen beantwodehwer
* Welche Faktoren beeinflussen den Transformationsprozeld von Aul3en und welche aus
dem Landesinneren heraus?
* Wo besteht ein Konsens und wo Diskrepanzen zwischen der westlichen und
polnischen Sichtweise zum Transformationsprozel3 der Tagespresse?

Diese  Fragestellung erscheint sinnvoll um  Zusammenh&nge in  einem
Transformationsprozel3 darzustellen und die Interessen der beteligteure dabei zu
verdeutlichen.

2.1. Analyse der Struktur, Funktionen und Rahmenbedingungen polniscine
Tageszeitungen

Die vorliegende Arbeit orientiert sich hauptséchlich an den TheseRratechungsstandes
zur Transformation in den Medien, welche im Kapitel 1.2.4 erlautentden. Die
besondere Schwierigkeit des Untersuchungsansatzes des vorliegendas Tiéginin dem
Mangel einer umfassenden Transformationstheorie, die als Onsrgsrahmen dienen
konnte. Die Autorin unternimmt an dieser Stelle den Versuch, Angéisenander zu
kombinieren, die sich vorwiegend mit der Zuordnung der Rolle von Mediegingr
Transformation beschéaftigen. Dabei spielt der deskriptive Ansaiz Roolle, der die
Aufgabe hat die Funktion der Medien zu bestimmen, der komparative Atsatden
historischen Kontext mitberticksichtigt und der institutionelle Ansatzden Rahmen der
Transformation zu definieren.

Die Ansatze werden in der Beschreibung der Struktur der polnisadgaspresse deutlich,
die den historischen Kontext mit einbezieht. Der institutionelleafmwird in der Analyse
der Rahmenbedingungen der Transformation verwirklicht. Um einen saerfden
Uberblick tiber die Rahmenbedingungen zu ermdglichen, werden dabenpudiische,
O0konomische und kulturelle Aspekte des Wandels beriicksichtigt.

2.2. Methodische Vorgehensweise bei der Untersuchung

Die Komplexitat des Informationssektors wird reduziert, indem e&td® der Tagespresse
in der vorliegenden Arbeit fokussiert wird. Positionen und Wertungen aldetken- und
Presseforschung sollen gesammelt, komprimiert, miteinander Vexgliend kategorisiert
werden. Die Auswertung erfolgt zunachst durch eine Analyse von FEasdeartikeln,
fachrelevanter Literatur und themabezogenen Artikeln der polniscimeh deutschen
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Tagespresse. Die Auswahl der Autoren wird aus der Relevanz déffedichungen
deutlich, die zum Forschungsfortschritt im Bezug auf die Medientranstion in Mittel-
und Osteuropa beigetragen haben. Aus diesen Texten sollen untersichiedli
EinfluRfaktoren auf den Transformationsprozeld der polnischen Tageselssrt, in ein
Kategorienschema eingebettet und zusammengefasst werden, unschlatky bzw.
Gemeinsamkeiten von Positionen der Medienwissenschaft darzulegen.

Das Kategorieschema fiur die Einbettung medienwissenschaftRcséronen wird von der
Autorin eigenstandig entwickelt, wobei das Untersuchungsergebnis giaphiBorm von
Modellen dargestellt wird. Das Schema soll in erster Linrekgirelle Faktoren der
Transformation beinhalten und zugleich die Beeinflussung der relevakteare auf den
Tageszeitungsmarkt bericksichtigen. Es soll als eine Grundlagsotation der externen
und internen EinfluRfaktoren gesehen werden. Als Ergebnis soll ddéra@ dieser
EinfluRfaktoren auf die Transformation verdeutlicht werden. Dieses iw einem Modell
aufgezeigt und an einem Modell, das die Beziehungsverflechtungen kilenré\ des
polnischen Tagespressemarktes darstellt.

2.3 Literatur zur Transformation von Mediensystemen in Mittel- und Osturopa

Die Basis fur die Analyse von Transformationsprozessen bieterr idedéschsprachigen
Fachliteratur vor allem Grundwerke des Heidelbergers Poldgavischaftler Wolfgang
Merkel (1999) und des Politologen Klaus von Beyme (1994), der seinen
Forschungsschwerpunkt auf die ehemaligen Ostblockstaaten gelegt ttrdicka
Publikationen zum Thema verdéffentlicht hat.

Als Grundlagenliteratur zur Medientransformation in Polen dient SEmmelwerk des
Erich Brost-Institutes in Dortmund: ,Medientransformation und Joumalés in Polen
1989 - 1996%, welches aus der Zusammenarbeit deutscher und polnischer
Medienwissenschaftler entstanden ist. Die Sammlung der Untergiehimdiesem Werk
stellt international eine erste umfassende Bestandsaufnalsmi@atesformationsprozesses

in Polen dar und dient in der polnischen Version als Grundlagenwerkuiirajistische
Studiengange in Polen. Einen weiteren Schwerpunkt zum Thema bistht die
Dissertation von Katharina Hadamik (2003), welche ebenfalls als Newidrdem Gebiet

in der deutschsprachigen Fachliteratur angesehen wird. Disserfation verknipft die
Ansétze der Transformationsforschung mit medienwissenschaftiB@geachtungsweise

und Dbietet erstmals eine detaillierte Analyse des Transfmnsat und
Entwicklungsprozesses in den polnischen Medien. Erganzt werden diese Wiy
Publikationen zur Transformation mittel- und osteuropaischer Mediemsgstler beiden
Journalistinnen und Medienforscherinnen Barbara Thomas und Michaela Tzankoff (2001).
In der polnischen Literatur spielen vor allem Publikationen des polmddeeienexperten
Karol Jakubowicz (1992, 1996, 1997a, 1997b, 2003) eine Rolle, der zahlreiche
Publikationen und Fachartikel zum Thema des Wandels von Mediensystemen in
Mitteleuropa vero6ffentlicht hat. Ebenfalls wichtig erscheinen Putidikan der polnischen
Presseforscher des Institutes fur Presseforschung in Kralasjcti im Detail mit dem
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Wandel oder mit einzelnen Aspekten des Wandels in der Presse beschéaftigen. Riese we
mit zahlreichen Artikeln der polnischen Fachpresse, aktueller pagps® sowie
polnischen medienwissenschatftlichen Publikationen erganzt.

Allgemein laf3t sich zur Literaturlage sagen, dal3 die despgsabhige Literatur nicht viele
Veroffentlichungen zum Thema der Medientransformation in Mittel-@sturopa bietet,
trotzdem aber durch ihre Standardwerke einen guten Einstieg irhdiaafik ermdoglicht.
Englischsprachige Literatur bietet ebenfalls vereinzelt Mesat zu
Demokratisierungsprozessen in postkommunistischen Landern und wird alsggineUfig
herangezogen, wobei einige polnische Wissenschaftler auch ghsoler Sprache
publizieren. Die polnischsprachige Literatur hat aufgrund ihres dmelBezuges zur
Problematik auch ein dementsprechend vielfaltigeres Angebot ifratdliteratur zum
Thema.

Kapitel 3Uberblick und der historische Kontext der polnisame
Tagespresse

Um einen Einstieg in die Problematik zu erleichtern, ist es ungbdr die Entwicklung
der Tageszeitungslandschaft im historischen Kontext darzustdfiele Ereignisse und
Entwicklungen, die vor dem politischen Wendepunkt im Jahre 1989 stattgefurisksm ha
dienten als Basis fur den weiteren Wandel in der polnischen Rwdsehaft und den
spezifischen Transformationspfad der polnischen Presse. Als Ausgangsytohkder
Wiederaufbau des Pressewesens nach dem 2. Weltkrieg erlagdnstdimentalisierung
der Presse von der kommunistischen Partei als Propagandaorgaeigifiged schliel3lich
die Bedeutung deBolidarnosc Gewerkschaft und ihrer Publikationstétigkeit, die auch
letztendlich zum Zusammenbruch des kommunistischen Systems in Bbkés, haher
beleuchtet. Drei Ereignisse, welche im zweiten Teil des Molge Kapitels erlautert
werden, haben den Wandel der Presse besonders beeinflu3t. Wie sidbreligsisse auf
den Tageszeitungsmarkt auswirkten, zeigt die Darstellung desZagegslandschaft zum
gegenwartigen Zeitpunkt, welche im letzten Teil des Kapitels aufgefacinert

3.1 Die Tagespresse in der Volksrepublik Polen (184- 1989)

Die Kluft zwischen dem Angebot auf dem polnischen Pressemarkt kodenunistischen
Ara und dem gegenwartigen Tageszeitungsangebot, ist nur scbvetellbar ohne den
historischen Hintergrund des Pressewesens in der kommunistischen FRilass mit
einzubeziehen. Das folgende Kapitel erlautert den historischen Kantxty zunéchst die
Presselandschaft nach dem 2. Weltkrieg und die Funktion der Pressemgandaorgan
naher beleuchtet werden. Der rechtliche Rahmen, staatseigeganeOmund die
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Untergrundorganisationen, die letztendlich zum Zusammenbruch fihrten werdeaten
Teil des Kapitels aufgezeigt.

3.1.1 Der Wiederaufbau des Pressewesens nach dem 2. Weltkrieg

Die Geburtstunde der Nachkriegspresse kennzeichnet die erste Adsgalegeszeitung
Rzeczpospolitddie Republik), die noch wahrend des 2. Weltkrieges am 23. Juni 1944
gegrundet wurde. Sie enthielt dadanifest des polnischen Komitees der nationalen
Befreiung(Polski Komitet Wolnisci Narodowej -PKWN). Nach dem 2. We#grstand der
Wiederaufbau des vollig zerstbrten Pressewesens an erstefle. S Die
Nachkriegspresselandschaft Polens zeichnete sich durch aitie geb3e Vielfalt aus. Es
erschienen zahlreiche Zeitungen und Zeitschriften verschiedenteidh, Organisationen
und Verbande. In dieser Zeit galt die Presse als Sprachrohr urgelSiée Meinungen in
der Gesellschaft (vgl. DLUGOSCH 1970, S. 51 ff).

Die kommunistische Partei war von Anfang an darauf bedacht, sichhemschende
Stellung in der Presse zu sichern. fur die Partei war diessé®e#a unentbehrliches Mittel
zur Gestaltung der neuen Wirklichkeit (vgl. EBENDA, S. 545 Vorstol3 der Lenkung
und Kontrolle der kommunistischen Partei wird die Grindung der Verlagsgrsahaft
Czytelnik (der Leser) durch debandes National RafKrajowa Rada Narodowa -KRN)
angesehen. Die Genossenschaft wurde am 15. Oktober 1945 gegrindet. éndésuf
Jahres 1945 begann das PresseinsBytelnik mit der Herausgabe einer Reihe neuer
Tageszeitungen. Bei den Neugrindungen handelte es sich um regioréter, Bl
herausgegeben in den Hauptstadten der Wojewodschaften. Ende des Jahres 1945 erschiener
im CzytelnikVerlag insgesamt 11 Tageszeitungen (vgl. EBENDA, S. 58). Die thubiea
Gesamtauflage deCzytelnik Zeitungen stieg von ca. 12 Millionen Exemplare im Jahre
1945 auf 38 Millionen im Jahre 1948 an. So erschienen 1948 schon 800 unterschiedliche
Ausgaben des Verlages, die in Warschau publiziert wurden (vgl. HADAMIK 2003, S. 85).
Bereits im Jahre 1946 gingen die Zensurdmter (dber ihre tradigione
Beeinflussungsformen hinaus und begannen ,unerwiinschte* Teile odexr Gexte aus
den Artikeln herauszustreichen und den Redaktionen richtige* Formagen
vorzuschlagen. Zu der Kontrolle gehdrte nicht nur die Zensur der TextedascSystem
der Papierzuteilung gehérte zu den Aufgaben der Kontrollinstitutionefdintetracht der
Kriegszerstorungen war der Papiermangel in anderen escbeai Landern zwar auch ein
Problem, in Polen wurde dieses Problem jedoch in den Handen der Admtimrisals ein
politisches Instrument genutzt (vgl. PACZKOWSKI 1997, S. 26).

Anfangs hatte die kommunistische Partei in dieser Phase eiespéaltige Haltung zu
Medien eingenommen. Einerseits war sie sehr bemunht, die Konifim#edie Medien zu
sichern und einen Propagandaapparat aufzubauen, andererseits zeigie & |
Anfangsphase besondere Zurtickhaltung bei der Proklamation ihrer pelitigeele. Nach
AulRen zeigte sie sich verhaltnismaRig demokratisch und liberateDigerale, und
unabhangige Charakter d&zytelnik Ausgaben hatte die Funktion, Journalisten zur
Mitarbeit in der Presse zu bewegen, die grundséatzlich ein@rmRenicht ablehnend
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gegeniuberstanden, aber mit Kommunisten nicht zusammenarbeiten nw@Ugs.
DLUGOSCH 1970, S. 61).

Das ermdglichte wiederum ein vielféaltiges Bild der dageii Presselandschaft. Neben der
Czytelnik Verlagsgenossenschaft gab noch B@nische Arbeiter Parte{(Polska Partia
Robotnicz -PPR) eigene Zeitungen heraus. Als OrgaREBRPresse erschien seit 1944 die
TageszeitungGlos Ludu (Volksstimme). Zur gleichen Zeit sicherte sich die Partei die
vollige Verfligungsgewalt tber das Zensuramt, welchen auchKdrerolle tber die
Druckereien unterlag. Der erste Schritt dabei war der Ausbas giaatlichen Propaganda-
und Informationsapparates. Als nachstes wurde Rarteizentrum fur Anordnung und
Kontrolle geschaffen im Rahmen der landesweiten Exekutive der Partarglkemitee).
Die Kammer nahm eine Schlisselposition, die mit Hilfe von staett Institutionen der
Presseinfrastruktur auf die gesamte Presse einwirkte (vgl. PACZKOWS7, S. 27).

Im Mai 1947 wurde schlief3lich ein eigener zentraler Partelgan Warschau durch die
PPR gegriindet: DieArbeiterverlegergenossenschaft Pres@eobotnicza Spoldzielna
Wydawnicza Prasa -RSW). Am 5. Juli 1946 wurde eine neu geschafésserBehorde,
dasHauptamt fur die Kontrolle der Presse, Publikationen und Veranstaltu(@&wny
Urzad Kontroli Prasy, Publikacji i Widowisk -GUKPPiW) gegriindeie BGriindung dieser
Institutionen schréankte das breite Spektrum Schritt fur Schritirednlenkte den gesamten
Medien- und Kulturbereich tUber Jahrzehnte (vgl. KNOBELSDORF 1991, S. 432).

3.1.2 Die Instrumentalisierung der Presse als Propagandaorgan

Der neue politische Kurs, der durch zwei entscheidende Ereigyegséagt wurde, hatte
unmittelbare Auswirkungen auf die Medien. Durch die Ablehnung der vordyalaw
Gomoéika vertretenen, national und pragmatischer Auslegung des Kosmusnim Mai
1948 und des Zusammenschlul3es Pleinischen Vereinigten Arbeiter Parté?PR) und
der Polnischen Sozialistischen Parté?PS) zurPolnischen Vereinigten Arbeiter Partei
(PZPR) schlug Polen den Weg einer umfassenden Sowjetisierung deslpatitLebens
ein. In dieser Phase stiitzte sich die Praxis der PZPR ataftale Kontrolle der Presse und
der Journalisten durch den Parteiapparat (vgl. KNOBELSDORF 1991, S. 434).

Im Pressesektor sank die Angebotsvielfalt und die Konzentration eéssdPrauf die
Hauptstadt Warschau nahm deutlich zu. Bereits 1950 dominierte dieipRzsse den
Pressemarkt,Zu Beginn der 50er Jahre verstarkten sich die restriktiven Mal3naldeen
Partei, mit denen sie gegen die eigene Presse, gegen Blatter, dire uhothodoxe und
differenzierte Inhalte sich indirekt oder gar direkt der Konzeptioeregleichgeschalteten
Presse widersetzten, vorging(DLUGOSCH 1970, S. 88) Publikationen des friiheren
CzytelnikVerlages wurden nun auch von debeiterverlegergenossenschéatiernommen.
Zu diesem Zeitpunkt wurde die fihrende TageszeiRuegrzpospolitaingestellt.

Drei Jahre spater, nach dem Tod Stalins und insbesondere nach dem TRolesbaw
Bierut, dem so genanntgolnischen Stalinm Jahre 1956 machte sich eine Phase einer
weniger repressiven Politik in Polen bemerkbar. Das Angebot de&ungen und
Zeitschriften wurde zunehmend grof3er und die Zeitungen offnetesgaieen fur Kritik.
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Diese Phase dauerte allerdings nur wenige Monate an und es wurde von dem neuen Premie
Wiadystaw Gomutka ein zunehmend autoritarer politischer Kurs eihigesn. (vgl.
HADAMIK 2003, S. 64)

Ein idealer Zustand im Pressewesen aus der Sicht der ®Rarte zwischen den Jahren

1953 — 1955 erreicht: Zeitungen, die nicht Regierungskonform berichtetedemwur
eingestellt, Journalisten wurden entlassen, von der kommunistischenabBageschlossen

oder in manchen Féallen verhaftet (vgl. VON DELHAES 2000, S. 190).

Zu Anfang der 70er Jahre wurde Wiadystaw Gomutka durch Edward Gierek abgeldst.
Dieser Wechsel l6ste zunachst Hoffnungen beziglich des poskEwmiiusses auf Medien
aus, was sich aber bald als Trugschlul® herausstellte. Tatbastiien durch den inneren
Machtwechsel eine Art von Pressefreiheit aufzublihen, was ald@rvan langer Dauer
war. Stattdessen wurden die Jahre der Gierekregierung als Hohemlarkt
Instrumentalisierung der polnischen Medien durch die kommunistischei Bagesehen.
Im Pressebereich wirkte sich das durch eine deutliche Konzentnatid Zentralisierung
aus. Der Konzentrationsprozeld betraf sowohl die Eigentumsverhal@ssauch die
Presseproduktion (vgl. HADAMIK 2003, S. 93).

Ab Mitte der 70er Jahre wurde die polnische Presse zunehmend unjfomaerdas
Ergebnis der zentralen Anweisungen fur Redaktionsrichtlinien daaruniformer der
offizielle Charakter der Presse geworden war, so entwickeith ebenfalls die
Untergrundpresse zunehmend. Das damals im Jahre 1977 entstandene Komitee
gesellschaftliche Selbstverteidigungofnitet Samoobrony Spolecznej KSS- KQ8tzte
sich zum Ziel eine demokratische Gegendffentlichkeit aufzubauemziHzahlten unter
anderem unzensierte und kritische Publikationen die von einem Netz rsetandaher
Untergrundverlage herausgegeben wurden. Vor allem Arbeiter wurgen widmeten
sich der verbotenen Publikationstéatigkeit des ,zweiten UmlaufsitBet wurde vor allem
Uber die illegalen Aktivitaten deBolidarnoscGewerkschatt, in einzelnen Betrieben und
Regionen. Einige Blatter zeichneten sich durch ihre antikommuatietisPositionen aus,
andere gaben sich 6kologisch und pazifistisch (vgl. KOHLER 1989, S. 59).

Ebenfalls entwickelte sich damals die katholische Kirche zuneikestallisationspunkt
alternativen Denkens. Viele kritische Journalisten, die fur sighekgoglichkeit gesehen
haben fur die Parteipresse zu arbeiten, publizierten in der UntergreselprBie
katholische Presse wurde zwar von der Zensur udberwacht und in roderkfon und
Verbreitung eingeengt, konnte sich allerdings weitgehend von desiv@agbben frei
halten (vgl. VON DELHAES 2000, S. 191).

Schlie3lich brachte der Erfolg d&olidarnoscBewegung im Jahre 1980 bis 1981 die
grol3te Freiheit in den Medien. Wahrend der Verhandlungen zwischdrRederung der
Regierungskommission und den streikenden Arbeitern im Jahre 1980 bealtand
Gewerkschaft auf die Meinungs- und Publikationfreiheit, welche in m#nischen
Verfassung zwar verankert war — aber nicht praktiziert wurdeseDVereinbarungen
eroffneten prinzipiell die Chance das offizielle MediensysRatens zu verandern, was in
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der Folgezeit allerdings nur bedingt geschah. Trotzdem erlebfmbiissche Presse in der
Periode derSolidarnosc Bewegung ihre grof3te Unabh&ngigkeit und Vielfalt seit der
Entstehung der Volksrepublik Polen (vgl. HADAMIK 2003, S. 96).

Als eine schwarze Stunde fur polnische Medien gilt die Verhangunigrasgsrechts durch
General Wojciech Jaruzelski am 13. Dezember 1983 um Punkt Null Uhrd&inersten
Mallnahmen nach Ausrufung dieses Kriegsrechts war die sysi@meatisterbrechung
aller Kommunikations- und Transportwege, dazu gehdrte auch die kingtetier
Zeitungsproduktion. Lediglich die Parteizeitudgybuna Ludu(Volkstribiine) und die
Armeezeitung Zolniez Wolnosci(Soldat der Freiheit) erschienen damals. Nach der
Verhangung des Kriegsrechtes verweigerten viele Journal&tgaren und Kinstler ihre
Mitarbeit bei den staatlichen Medien (vgl. KOHLER 1989, S. 59).

Dadurch waren die Informationsmoglichkeiten fir die Bevdlkerung inedsien Zeit
minimal. Die eingestellten Tageszeitungen erschienen eeslewzwei Monate nach der
Ausrufung des Kriegsrechts. Die Zeitungen, die nach der Ausrwgsaheinen durften,
waren durchweg uniform, der Informationsgehalt und die Vielfalewaninimal. Wahrend
dieser Periode setzte sich in den folgenden Jahren die Untergruedpreissr durch.
Schliellich brachen die zahlreichen Untergrundblatter, die in PolEm@d der 70er Jahre
im Umlauf waren, das Informationsmonopol der kommunistischen PagleHADAMIK
2003, S.99).

3.1.3 Der rechtliche Rahmen: Zensurbestimmungen und das Presseta

Wie in anderen Ostblockstaaten wurden in der Volksrepublik Polen Medi#riabasiert,

um nicht konforme Meinungen zu unterdriicken und den Kultur- und Medienapparat zu

kontrollieren und zu lenken. Lange gab es keine verankerte gelset@rundlage flur die

Zensur, nur einen ErlaR vom 5. Juni 1946 tlemdes NationalrategKrajowa Rada

narodowa -KRN). Dieser Erlal3 hatte die GriindungHagptamtes fur die Kontrolle von

Presse, Publikationen und Veranstaltung&lowny Urzad Kontroli Prasy, Publikacji i

Widowisk -GUKPPiIW) zufolge, welches schliel3lich zur zentremsurbehorde bis zur

politischen Wende 1989 wurde (vgl. HADAMIK 2003, S. 106). Im Jahre 1946 nahm die

Zensur in der einzigen Tageszeitung und einigen Wochenbléttern tber iB¢@fe=vor.

Das waren etwa 47% aller Eingriffe, die in GUber 600 Zeitschrifés,damals in Polen

erschienen, vorgenommen worden waren (vgl. PACZKOWSKI 1997, S. 27 f).

In Anlehnung an die polnische Verfassung vom 22. Juli 1952 wurde die iFrédse

Wortes im Artikel 1. des Gesetzes in Publikationen gewaleteistlie allerdings gewissen

Grenzen unterworfen war. Diese im Juli verabschiedete Verigssen Volksrepublik

Polen verkindet im Artikel 71.:

1. Die Volksrepublik Polen sichert den Birgern die Freiheit der Rede Presse, der
Versammlungen, Umzige und Kundgebungen

2. Der Verwirklichung dieser Freiheiten dient der Ubergabe von Drugiker
Papierbestanden, offentlichen Gebauden und Salen, des Post- und Fernmeldewesens,
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des Rundfunks sowie anderer notwendiger materieller Mittel zufiylerg des
werktatigen Volkes und seiner Organisationen
Diese einseitig ausgelegte und von den Interessen der Pateduepragte Verfassung,
wurde durch das Fehlen entsprechender detaillierter Gesetohterte(vgl. DLUGOSCH
1970, S. 105).

Die von der Partei eingerichteten Instrumente dienten hauptsachlich izbesi: Z

1. Der Beschrankung der Pressetatigkeit des oppositionellen Miiediseiner Parteien,
insbesondere détolnischen VolkspartPSL)

2. Der Ausbau der eigenen parteilichen Pressebasis (vgl. PACZKOWSKI 1997, S. 27 f)

Die Zensur galt hauptséchlich Beitragen, die nicht mit der ipaliték Gibereinstimmten.
Es wurde festgelegt, welche Art von Problematik zu berichten wat welcher
sprachlichen Mittel sich Journalisten in einem Bericht bedienetesoNon der direkten
Zensurkontrolle wurden zunéachst Parteizeitungen wieTdyduna Ludu(Volkstriblne)
befreit. Das Blatt wurde als richtungweisend angesehen, ihre Kommentm&emider
Zensurbehorde als Malstab bei der Kontrolle anderer Zeitungen emschiften.
Kritische Berichte wurden im Sinne der Zensoren geandert odeleaususgaben entfernt
(vgl. HADAMIK 2003, S.106).

Im Laufe der 70er Jahre, dem Ho6henpunkt der Instrumentalisierung etberv wurden
weitere Grundlagen fur die Ausibung der Zensur von der kommunistischés Par
geschaffen. Bestimmungen, was publiziert werden sollte waren gersmnterBuch der
AufzeichnungeriKsiazka Zapisow i Zalecen) zu finden und dienten fur die Zensale
Malstab der Kontrolle. Das Pressekontrollamt war eine dem tetirds unterstellte
staatliche Einrichtung und erhielt in Wirklichkeit die Richtlmi&ir seine Tatigkeit direkt
von der Partei Uber deéBressebiro des Zentralkomite@iuro Prasy). Die Zensur, die
Hauptaufgabe des Pressekontrollamtes, war ein wichtiges Hietee Propaganda und
Manipulation, denn ihre Wirksamkeit war in entscheidendem MalRe davon a&hhdnag
der Offentlichkeit im kommunistisch regierten Polen an Nabien und Meinungen
vorenthalten wurde (vgl. DLUGOSCH 1970, S. 107).

Erst unter dem Druck der freien Gewerkscl@dtidarnoscwurde erstmal eine gesetzliche
Grundlage fur die Zensurpraxis geschaffen. Am 31. Juli 1981 wurdestaZensurgesetz
in einem Land des ehemaligen Ostblocks verabschiedet, das Gesedeeltmrtrolle von
Publikationen und Veranstaltung€dstawa o Kontroli Publikacji i Widowisk).

Nach wie vor benétigten aber alle publizierten Beitrdge die ubnig des
Pressekontrollamtes. Das Besondere allerdings war, daf3 Eirgifiéensur im jeweiligen
Text vermerkt werden durften. Die Eingriffe wurden durch eirentther mit Querstrichen
gekennzeichnet, welches die rechtliche Grundlage des Eingrifiadresollte. Ein anderes
Merkmal des neuen Gesetzes war, dal3 Journalisten gegen Ehisgkei der Behodrde
klagen durften.

20



Eng verbunden mit den Zensurbestimmungen war das Presserecht, iadaamar 1984
vom polnischen Sejm4 verabschiedet wurde. Es gilt als etwas Bessndenn so ein
Gesetz hat es in der Geschichte Polens bisher noch nicht geBeleantwurf fir das
kleine Pressegesetz mit Bestimmungen zum Schutz der Pegssiéfrund der
ungehinderten Téatigkeit von Journalisten hatteM#eband Polnischer JournalistgisDP)
in den 50er Jahren bereits erarbeitet. Der Entwurf hat damals &giligkeit finden
konnen, deswegen ergaben sich viele Probleme in diesem Zusammenhakignbel an
gesetzlichen Bestimmungen erzeugte immer wieder UnsicheDweest neue Pressegesetz
war analog zum Zensurgesetz ein Ergebnis der Verhandlungen awsehestreikenden
Werftarbeitern in Danzig und der Regierungskommission im Somb®i0 (vgl.
HADAMIK 2003, S.106).

Das Pressegesetz regelte die Zulassung von Zeitungen, die \mthotkeit der
Herausgeber und den Rahmen mdoglicher Inhalte und die Pflichten in umcf@ssend
restriktiver Art. Ebenfalls wurden eine Auskunftspflicht der Behidrded ein gewisser
Quellenschutz festgeschrieben (vgl. VON DELHAES 2000, S. 195).

3.1.4 Die Rolle der Arbeiterverlegergenossenschaft bei der staatlich&ontrolle
und Lenkung der Presse

Das kommunistische Pressesystem Polens zeichnete die zemos#ion des
Arbeiterverlegergenossenschaft Presse-Buch-Bewegung (Robotnicza  Spoldzielnia
Wydawnicza - RSW) aus. DiRSWwurde aufgrund eines Beschlul3es Aestralkomitees

der polnischen ArbeiterpartgPPR) am 10 Mai im Jahre 1947 gegriindet und galt nach
dem zweiten Weltkrieg als der grofldte Pressekonzern in Qagnitbpa. Im Jahre 1954
wurde der Konzern aus der zentralen Genossenschaftsverwaltung iedsgegind dem
Gultigkeitsbereich des Genossenschaftsrechts entzogen. In dkonontisckieht galten

fur den Konzern die gleichen Vorschriften wie fir staatliche ri@a¢. Die
Monopolistellung deRSWspiegelte sich insbesondere bei der Ubernahme der polnischen
Nachrichtenagenturen, dekrbeitsagentur(AR) und der Agentur flr Publizistik und
Information(API) sowie sdmtlichen Bilderagenturen und Werbeagenturen Polees i60
Jahren (vgl. DLUGOSCH 1970, S. 89 ff). DIRSW erhielt die Rechte eines
Staatsunternehmens. Im Jahre 1949 gab der Konzern 32 Titel mit essnt@eflage von

4,8 Millionen heraus. Das sicherte dem Konzern Priorititen bei f&eliegen,
Investitionen und Zuwendungen, wéahrend gleichzeitig die steuerlicheitedlen einer
Genossenschaft in Anspruch genommen werden konnten (vgl. PACZKOWSKI 1997, S.
29).

Bei der parteilichen Lenkung und Kontrolle der Presse spielte $li¥eine wichtige Rolle.

Dies wurde ebenfalls durch die Personalpolitik deutlich, vor allemhdiliecBesetzung der
leitenden Redaktionsposten mit parteilichen Journalisten. R#W Konzern war ein

“ Der Sejm ist ein Teil der Regierung Polens. Zusammit dem Senat bildet der Sejm das Parlament.
Diese Regierungsform laRt sich mit der britischegiBrungsform vergleichen, wobei der Sejm mit dem
Unterhaus und der Senat mit dem Oberhaus gleictajeserden kann.
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monopolistischer Arbeitgeber, welcher die Leute genauso zahmie er die Zensur
verscharfte. Obwohl fiir ganze Redaktionsteams und Einzelne ein kleinesteqieifeld

fur Innovationen existierte, waren die Themen, Vokabular und Stil dachgerstattung
haufig vorgegeben. Unter anderem war es die Pressekammer deted§rdie sowohl
personelle Entscheidungen, als auch Entscheidungen tber Griindungen odkatibitgn

von Titeln, die Auflagenhdhe, den Umfang, den Lehr- und Schulungsplaaufiralisten,
Beginn und Ende von Propagandakampagnen getroffen hat (vgl. PACZKOWSKISL997,
31). Die kontinuierliche Analyse und Beurteilung des Presseinhaltgauden dieses
Merkmal zunehmend. Der andere Grund der Relevanz fur die Regierunglera
wirtschaftliche Gewinn des Pressekonzerns von dem die kommunistsctes enorm
profitierte (vgl. DLUGOSCH 1970, S. 92).

Im Laufe der Jahre Ubernahm dR&WPublikationen, des ehemalig@zytelnikVerlages,
begann mit der Herausgabe einer Reihe neuer Zeitungen und baute aich da
Zeitschriftensegment weiter aus. Schlief3lich kontrollierteka®rzern mehr als 90% der in
Polen herausgegebenen Tages- und Wochenzeitungen. Durch die Einbindung von dem
VertriebsunternehmeRuchim Jahre 1973 in diRSWwaren ebenfalls Verlags- Druck und
Vertriebswesen in dem neuen Pressekonzern konzentriert (vgl. SCHNEIDER 1998, S. 193).
Parallel zu den Veranderungen in der Struktur des polnischen Predgssneafolgte eine
verstarkte ideologische Einwirkung auf die Inhalte der PressePigigse sollte nicht die
Rolle des Sprachrohres der offentlichen Meinung Ubernehmen, sondern tesh 2dr
Mobilisierung der offentlichen Meinung sein(vgl. DLUGOSCH 1970, S. 97).

3.1.5 Die Bedeutung deBolidarnoscGewerkschaft und ihrer Publikationstétigkeit
im Untergrund

Im Sommer 1980 Uberzog Polen eine Streikwelle, die sich gegen didigsta
Preiserh6hungen richtete und dann in den gro3en Streik in der LenihiWdéanzig
mundete. Ein Streikkomitee wurde gebildet und Forderungen an die rigegien
Warschau gestellt. Dieses Ereignis gilt als die Geburtsstdedé&eien Gewerkschaft. Zu
Anfang war sie eine revolutionar-patriotische Freiheitsbeweguitgsozialpolitischen
Forderungen die damals von regimekritischen Intellektuellen uiitersivurde (vgl.
RAABE 2005).

Sie baute Strukturen im ganzen Land und eine eigene Presse dahrenl981 wurden in
einer Ausstellung der Mitteilungsblatter bereits 87 Blatter fieren Gewerkschaft
verzeichnet. Tatsachlich waren es aber weitaus mehr, die vonSdkidarnosc
herausgegeben wurden und zur Untergrundpresse zéhlten. Da diese Pubiikatione
diesem Zeitpunkt nirgends zentral registriert wurden, kann man Ubeedauen Zahlen
nur spekulieren. Viele der anfanglichen Untergrundpublikationen, von dedendie
meisten in der Bibliothek der Friedrich-Ebert-Stiftung befinlabhen eine klare politische
Linie. Sie zeichneten sich durch eine geringe Auflage, primitiven Druck oderrKaps
Zur Untergrundpresse zahlten: défolny ZwiaskowieqFreier Gewerkschaftlerislos
NiezaleznychStimme der Unabh&ngigen) odéfolne Slowo(Freies Wort). Schliel3lich
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erlangten die gréf3ten Periodika d&olidarnoscin Oktober 1980 eine Auflage von uber
eine Million und waren keine Untergrundblatter mehr. Zu den auflagesta Blattern
gehortenSamorzadnos¢Selbstverwaltung) in Danzig mit 250 000 Exemplar@&gnosc
(Einheit) mit 100 000Exemplaren in Stett@drodzenie(Wiedergeburt) mit 100 000 in
Jelenia Gora (Hirschberg), Solidarnosc Jastrzebsken Oberschlesien mit 50 000 und
Solidarnosc — Niezalezne Slo®olidaritat — Unabhéngiges Wort in Niederschlesien mit
10 000 Exemplaren (vgl. REIFF 1999).

Andere wichtige Elemente des Mediensystems im Untergrund wArefio- und
Videokassetten, die als ,Horzeitung” durch individuelle Kopien verbrewaiden. Die
gedruckte Presse im Untergrund hatte jedoch einen héheren Intorswadrt fur die Leser.
Sie lehrte eine andere Art von politischem, demokratischem und ncbeahsDenken,
indem sie Themen aufgriff, die durch die Zensur des Staatsappdriates vollig
verfalscht oder geleugnet worden waren. Uber die VerteilePdblikationen bestand ein
Kontakt zwischen den Lesern und Redaktionen, so flossen Kommentare ukd itk
an die Redaktionen. Ebenfalls kamen durch die Unterstlitzung der Untergrsedpagser,
Geld und Druckfarbe auf diesem Wege zuriick (vgl. HEY 2002, S. 38).

Die Untergrundpublikationen derSolidarnosc Gewerkschaft war eine begehrte
Informationsquelle in der polnischen Bevolkerung. Neben laufenden Irtiorrea Gber
lokale Angelegenheiten und mehr oder weniger offiziellen Aussagen der
Gewerkschaftsleitung wurde d&volidarnosc Presseu einem der wichtigsten Instrumente
im Kampf um die Delegitimierung der kommunistischen Partei, sie einen ,wahren
Krieg fur die Tradition® erklarte (vgl. PACZKOWSKI 1997, S. 40). eDimeisten
Publikationen waren nach kirzester Zeit am Kiosk vergriffen. Dienaahung der Blatter
erinnerte an das Aussehen der Parteipresse, allerdings wémhddér der Artikel nicht
uninteressant. Die Texte waren nicht an den Arbeiter an dedbafek gerichtet, sie setzten
sich intellektuell mit innenpolitischen Entwicklungen in Polen auseinander.

Schliel3lich setzte die Verhangung des Kriegsrechtes desdtaadschaft dedolidarnosc
ein abruptes Ende. Sofort wurde mit der Produktion der Untergrundpressierwi
begonnen, die in Form von Informationsbulletins, Flugschriften und der \Woeieng
Solidarnosdm Miniformat herausgegeben wurden. Die Zahl der Titel wydmsMonat zu
Monat und die Druckqualitat verbesserte sich zunehmend. Es gibt Vermutuadge der
Gewerkschaft es in der Nacht des verhangten Kriegsraggitsagen war einige der
technischen Ausrustungsgerate dem  Zugriff der Milliz zu ehen. Die
Untergrundpublikationen wanderten von Hand zu Hand und erreichten so einen
beachtlichen Leserkreis (vgl. REIFF 1999).

3.2 Der Weg vom Instrument der Partei zur pluralisischen Presse

Das Jahr 1989 wird in Polen mit dem politischen Umbruch gleichhesatl erlangt
dadurch eine grol3e Bedeutung in der jingsten Geschichte Polens. Bigldéengen die
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die Ereignisse in diesem Jahr mit sich brachten, wirkten sicbhrdefschiedliche Bereiche
aus. Diesen Veranderungen unterlag insbesondere der Pressemarktn der i
Umbruchphase demonopolisiert wurde. Von dieser Demonopolisierungspha&se auah
die ersten Jahre nach dem Umbruch gekennzeichnet. Ereigvisssdie Gesprache am
Runden Tisch, die darauf folgende Auflosung B&Wund schliel3lich die Privatisierung
der Presse pragten diese Umbruchsphase und trugen einen lislementeil zum
Transformationsprozel3 der Tagespresse bei, indem sie di&€&gpe der Transformation
pragten.

3.2.1 Die Verhandlungen am ,Runden Tisch*

Durch die haufigen Streikwellen und den immer starker wachsenden Udsrut
Bevdlkerung gegen die innenpolitischen Repressalien, war die kommuresfiacei Ende

der 80er Jahre gezwungen, einen Kompromif3 mit der Opposition einzugehen.di2urch
anwachsende Opposition sah sich die PZPR bedroht und schlug in emsghSendung

ein Gespradch zwischen ausgewahlten Vertretern der Regieundg Vertretern der
Opposition vor. Ziel des zwischen der kommunistischen Regierung und pgersi@on
aufgenommenen Dialoges war eine Einigung uber grundlegende Reformpalitischen

und wirtschaftlichen Ordnungssystems.

Das erste Treffen zwischen der Opposition und er Regierung farkklomuar 1989 am
,Runden Tisch* statt. Uber zwei Monate wurde (iber die neuen pbiks und
wirtschaftlichen Reformen debattiert. Die Vereinbarungen diauganervorgingen, wurden
spéater als eine ,ausgehandelte Transformation® bezeichnet (vgl. PAUN 2005, S. 11).
Nach MERKEL (1999) war dieseausgehandelte SystemwechsehR3geblich fir das
polnische Modell der Transformation und pragte den spateren Demokusiisiprozels.
Letztendlich bedeuteten die Verhandlungen einen grol3en BefreiungsschlagMig@dize.

,Den polnischen Weg zur Demokratie mittels Verhandlungen und Ubereinkommen
ermdglichte der Runde Tisch. Ich halte diesen fir den vernunftigsteisgiait Akt in der
polnischen Geschichte des 20. Jahrhunderts. Fast niemand glaubte an eitd@digung
zwischen den regierenden Kommunisten und der antikommunistischen Opposition. U
dennoch kam es zu dieser Verstandigung - ohne Blockaden, ohne Exekutionskommandos,
ohne eine einzige zerbrochene Scheibe - Polen konnte allein mitetish den Weg zu
Freiheit und Unabh&angigkeit aushandelfMICHNIK 1999)

Thema der Verhandlungen am Runden Tisch war unter anderem edogmR der
Medienlandschaft. Kinftig sollte die Medienlandschaft den geseftschan Pluralismus
widerspiegeln, dazu sollte jegliches Medien-Monopol vermieden wefkenvurden fur

die Untergrundpresse normale Arbeitsbedingungen geschaffen, die mé@vérhsur
eingeschrankt und das Verbot regimekritischer und auslandischer uwitex#gehoben.
Durch die Abschaffung der Lizenzierung von Druckerzeugnissen wued@rdndung von
Zeitungen wesentlich vereinfacht (vgl. HADAMIK 2003, S.148).
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Das AbschluRprotokoll der ,Untergruppe fur Fragen in den Massenmediegte zei
Positionen auf, die zuvor 40 Jahre lang von der Partei bekampft wyviierstellen fest,

dass es dringend notwendig ist, eine neue Informationsordnung aufzubauen, welche den
existierenden gesellschaftlichen Pluralismus widerspiegelt, denkietischen Prozessen
entspricht und jegliches Monopol in diesem bereich vermeidet. Dasdiéger neuen
Informationsordnung soll die freie Beteiligung aller politischen Gruppen unctleiez
Personen in allen Bereichen der gesellschaftlichen Kommunikation SgiADAMIK

2001, S.148)

Die Ergebnisse der Verhandlungen am ,Runden Tisch* galten alsthd@retische
Befreiung des Pressemarktes von staatlichen Zwangen und gabémediem eine gute
Grundlage zur Entfaltung und Freiheit in den folgenden Jahren. &aéiskerung dieser
politischen Entscheidungen sollte jedoch erst in den nachsten JaiotgarerEiner dieser
Beschliusse bezuglich der Presse war der ,Beschluf’ zur LiquidielemrRSW am 22.

Marz 1990, welcher als wichtigstes Ereignis in der Transfeomater polnischen Presse

gilt (vgl. SZYNOL 2002, S. 222). Die polnische MedienwissenschaitiBgata DOBEK-
OSTROWSKA (1998)schlagt in ihren Untersuchungen sogar vor, dieses Datum als das
Ende der ersten Etappe des Transformationsprozesses der polnisapesprésse
anzusehen.

3.2.2 Die Auflésung der Arbeiterverlegergenossenschaft

In den 90er Jahren wurde ein Plan zur Auflosung des polnischen Pressemonopol
vorbereitet. Die Umsetzung dieses Planes sollte eine Liquididmmgsission
durchfuhren. Bereits vor der Grindung der Liquidierungskommission kam auleden
der Offentlichkeit hinsichtlich der Zusammensetzung herbe KritiagaitWeder Vertreter
der Journalistenverbande, noch Vertreter @ealidarnosc wurden als Mitglieder der
Kommission nominiert, obwohl sie an deren Grindung beteiligt waren.Zi2zaslieser
Liquidierungskommission sollte die Etablierung einer pluralistis¢hresselandschaft sein
(vgl. HADAMIK 2003, S. 146).

Zu den Mitgliedern der neu gegrindeten Kommission zahltenhetl{chefredakteure
namhatfter Zeitschriften und Tageszeitungen, ein Vertretefaenalistenvereinigung SDP
und Mitglieder des gerade entstehenddviinisteriums fir Umgestaltung der
Besitzverhaltniss€Ministerstwo PrzeksztatéeWtasndciowych). Der Pressebestand der
RSWlber den man verhandelte, setzte sich wie folgt zusammen: i1819mit einer
Auflage von tber 20 Millionen Exemplaren, 6 Verlagssitze, 20 Druakeré@6 000 Kioske
und tber 90 000 Angestellte (vgl. KARPINSKI 2007).

Am 20 Marz 1990 legte die Regierung des ersten nichtkommunististkemerministers
Tadeusz Mazowiecki dem Sejm einen Gesetzesentwurf Uber die kiquidideRSWvor.
Ein Tag zuvor hatte der Ministerrat dem Entwurf bereits zugesti(vgl. SCHLIEP 1999,
S. 118). Dieses Gesetz loste im nach hinein Kontroversen aus, weil di&asetz
beschlossenen Malinahmen nicht geeignet schienen, um gleichzeitig pawaldtische
Strukturen auf dem Pressemarkt durchzufiihren, als auch dringend notwendige
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Veranderungen der Besitzverhaltnisse (vgl. HADAMIK 2003, 146). Trdieses

gesetzlichen Hindernisses fand die erste Sitzung der KommissidibaApril 1990 statt

und es dauerte fast ein Jahr bis die AuflosungRgWerstmals Konturen annahm. Zur

Umgestaltung  wurden  unter anderen  folgende  Beschlisse von  der

Liquidierungskommission festgesetzt:

1. Der Art. 5 der Kommission besagte, dall Verlage, sowie Einheiten de
Mitarbeitergenossenschaften, die von mindestens der Hélfte dgysBleddt gegrindet
wurden, mit dem Ziel der Bewahrung der Kontinuitdt ihre Tatighkaistenlos
ubertragen werden konnten — die aber mit speziellen Bedingungen fur die
Mitarbeitergenossenschaften verbunden waren

2. Nach Art. 6. wirden Teile de®RSW Konzernes, die keinen Genossenschaften
Ubertragen wurden, verkauft werden (vgl. SCHLIEP 1999, S. 118 1)

Ungefahr 120 Mitarbeitergenossenschaften bewarben sich um die kostébrsahme
ihrer Publikationen. Die Kommission aber beschlo3, die meisten und \siemtig
Publikationen im Rahmen einer Ausschreibung zu verkaufen. Besonderadactia
Unternehmen zeigten sehr frih Interesse am polnischen PreskenEinerseits wurde
dieses Engagement von der Offentlichkeit sehr begriiRt, da man sich durokldadische
Kapital eine Verbesserung der Arbeitsbedingungen durch neue Teclenologid
umfassende Modernisierungen versprach, andererseits wurden vistEhkritimmen laut,
die den Untergang der polnischen Pressekultur befurchteten (vgl. ESESLL20).
Gegenstand heftiger Kritik waren ebenfalls die EntlassungerMdarbeiter, verkaufter
Publikationen und die starke Politisierung des Liquidierungsprozesséds. Jigrnalisten
wurden entlassen, andere haben wiederum von alleine gekindigt. Fauldilationen
wechselten ihre Besitzer und Leiter (vgl. KARPINSKI 2007).

Als der grof3e Gewinner der Auflésung kann die freie GewerksSlodittarnoscangesehen
werden, die im Sommer 1991 an einem Dutzend der privatisiertenbé&igligt war und
der Griindung einer eigenen TageszeitGageta Wyborczalie sich in den spateren Jahren
auf dem polnischen Pressemarkt marktfihrend etablieren sajlteKRPINSKI 2007,
SCHLIEP 1999, S. 126).

3.2.3 Die Privatisierung der polnischen Presse

Die Privatisierung der Presse im Rahmen der Auflosun@R@&8Konzerns kann als erste
wichtige Etappe in der Entwicklung der polnischen Presselandsahgdsehen werden

(vgl. HADAMIK 2003, S. 150, SCHLIEP 1999,S. 12Beit 1991 bis heute ist der Prozel}
von einer bemerkenswerten Dynamik gepragt, was sich z. B. in damteéa Wechsel der
Besitzverhaltnisse der ehemaligeBWPublikationen auswirkte.

Zwischen den Jahren 1990 und 1991 wurde hitzig Uber die Frage debattiedjewe
polnische Presse bekommen sollte, und welche Aspekte auf der 6konomischen,
gesellschaftlichen und politischen Ebene damit verbunden warerenhdlizh setzten sich
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bei dieser Entscheidungsfrage die 6konomischen Aspekte durch (vgl. MAD2003, S.
150).

Trotz dieser Tatsache gab die Liquidierungskommission aufgrund Empfehlung der
Sejm-Kommission fur Kultur und Medien in der Regel polnischen Inten¢ss den
Vorzug, ehemaligiRSWPublikationen zu tbernehmen, um die Befurchtung abzuwenden,
dal3 tber 30 interessierte auslandische Verlage und Unternehmen apbldischen
Pressemarkt ,einfallen” und eine marktbeherrschende Stellanglenen wirden. Obwohl
diese Investoren weitaus héhere Summen boten, durfte ihre Betgihgur mehr als 49%
Uberschreiten (vgl. SCHLIEP 1999, 127).

Im Frahjahr 1991, etwa ein Jahr nach Einberufung der Liquidierungskommissistigrte

in Polen kein staatliches Monopol mehr. Ungefahr 71 Publikationen wurden
Redaktionsgemeinschaften Uberlassen, weitere 78 politisch relevEitter Bvurden im
Wege einer Ausschreibung verkauft und acht Publikationen gingenaitiicitan Besitz
Uber. Die Preise fur die Rechte an Titeln der jeweiligen Rafidnen unterlagen heftigen
Schwankungen, so war das billigste Bld#rcerstwo(Pfadfinder) schon fir 100.000 PLN
(1991 ca. 18 DM) zu haben und das Teuefstge WarszawyWarschauer Leben) wurde
fur 40 Millionen PLN (1991 ca. 7,3 Millionen DM) verkauft. Wie im Encedff die
pluralistische Struktur nach der Privatisierung B&WPublikationen aussah und wer die
Faden in der Hand hielt, war im Jahre 1991 noch nicht durchschaubae. prieate
Gesellschaften wurden gegrindet um auf den polnischen Pressemayktangen (vgl.
EBENDA, S. 125).

Der Bedarf an Kapital ehemaligRSWPublikationen um notwendige Modernisierungen
vornehmen zu kénnen war sehr grol3. Polnische Genossenschaften und Coganisdie
mit Titeln bedacht wurden, konnten es sich in der Regel nichereilste Publikationen im
Alleingang zu unterhalten und zu sanieren, was zur Folge hattendadidren gefunden
werden muf3ten. Zu den ersten polnischen Investoren zahlten vorgati@e Banken und
Versicherungsunternehmen sowie einige vermogende PrivatpersonerHABAMIK
2003, S. 150).

Kritik an der Privatisierungspolitik in der polnischen Presse karbestndere von den
SolidarnoscAnhangern, die es als negativ empfanden, dal3 viele der Publikatronén i
Hande der alten Mitarbeiter Genossenschaften geraten sind, imeaKentinuitat der
Besitzverhaltnisse der alten Regierung hatte bedeuten konnen.rdestassend kann man
jedoch sagen, dal3 die Ziele der Liquidierungskommission, das Presgmhabzubauen
und eine pluralistische Presselandschat zu schaffen, trotz vidlscHer Simmen doch
noch gegluckt sind. Die Konkurrenz an den Zeitungsstanden ist in den lédkteen immer
grolRer geworden, deutlich wird dieses, wenn man sich die ehemBi®)afPublikationen
anschaut. Fast alle haben den Ubergang zur freien Marktwirtscimdfeschadet
Uberstanden und kénnen sich in der neuen pluralistischen Presselandschafehgglpt
SCHLIEP 1999, 127).
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3.3 Die gegenwartige Tageszeitungslandschatft

Die polnische Tageszeitungslandschaft war seit dem Umbruchhia 1889 einem grof3en
Wandel unterzogen, welcher sich sowohl in der Veradnderung der gdsatzli
Rahmenbedingungen, als auch in verénderten Beziehungs- und Abhandrgké&iiesn
zwischen politischen Akteuren, Verlegern und Journalisten widerspiegedse D
Verénderungen, die sich im Laufe der Transformation auf den Tagesyssektor
auswirken, werden besonders an den strukturellen Spezifika deutlich,dete
gegenwartigen Tageszeitungsmarkt auszeichnen. Das folgende Kagpifeldiat zunachst
die Typologie des polnischen Tageszeitungsmarktes, fachert diehtigsien
Tageszeitungen auf und geht dabei auf ehem&gj@¢/Publikationen und Neugriindungen
von Tageszeitungen ein. Der letzte Teil des Kapitels zsogtiel3lich einen groben
Uberblick liber die wichtigsten Veranderungen in der Tageszeitungslandsdhaft a

3.3.1 Typologie der polnischen Tagespresse

Der Zerfall des zentralistischen und staatlichen Pressesysiad der politische Wandel
der damit einherging, beeinflul3ten unter anderem die Entwicklung desgani Medien
in den 90er Jahren. Diese Entwicklung im Pressebereich fuhménem pluralistischen
Medienangebot mit einer marktwirtschaftichen Ordnung. Diese nderéingen des
wirtschaftlichen und gesellschaftlichen Lebens fuhrten schlielZlichEtablierung einer
Vielzahl von unabhéngigen Gesellschaften, die seither Presse@sseuigerausgeben (vgl.
JACHIMOWSKI/KOWOL 2004, S.327).

Der polnische Tageszeitungsmarkt zeichnet sich durch einigen8edheiten aus, die
einerseits der Tradition der polnischen Publikationstéatigkeit und asdiéseden auf3eren
Umstanden den die Tagespresse in den letzten 17 Jahren ausgageiizwschreiben
sind. Eine dieser Besonderheiten ist der Vertrieb von TageszeituRgew. 90% der
Auflagen von Tageszeitungen werden im Stral3enverkauf abgeBetzthat in Polen
einerseits Tradition und andererseits in den 90er Jahren auch pelEsonde, weil die
Inflation im damaligen Zeitraum keine bestandigen Abo-Preisellge (vgl. HADAMIK
2004, S. 161). Die Vertriebsform des Abonnements ist in Polen kaum vetbesisind in
erster Linie Institutionen, die Tageszeitungen abonnieren. Versuchd,ede an das
Abonnement heranzufiihren, waren bisher nur wenig erfolgreich (vgl. EBENDA, S.330).
Ein anderes Merkmal polnischer Tageszeitungen ist unter anderBnaied®ezeichnung
der ,Publizistischen Einheit* fir polnische Zeitungen nicht gildel@olnische Zeitung
verfigt Uber eine eigene Kern(Voll)redaktion. Ubernahmen eineantdls* aus einer
anderen Redaktion oder von einem anderen Verlag sind in Polen nichieianufvgl.
EBENDA, S.331).

Eine weitere Besonderheit der polnischen Tagespresse sindteienex Schwankungen

der Auflage innerhalb einer Woche. Die Auflage der Tageszeitungen,das TV
Programm als Beilage anbieten, ist nicht selten sieben Mal faibezine Auflage an
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verkaufsschwéacheren Tagen. Diese Schwankungen spiegeln sich insdent@dlage der
polnischen Tageszeitungen wieder, so werden an Dienstagen iohsbamitt ca. 2
Millionen Exemplare gedruckt, wahrend an Freitagen hingegen ca. 4l®nkh
Exemplare gedruckt werden (vgl. HADAMIK 2003, S. 162). Zudem beobact#rtseit
Jahren eine stagnierende Auflagenentwicklung die vor allem UbmmedgiTageszeitungen
mit einem allgemeinen Informationsgehalt betrifft. Hiemglieler Auflagenrickgang bei
15%. Anders verhalt es sich bei regionalen Tageszeitungen, waidkegddg weniger als
7% betragt. ageszeitungen mit einer wirtschaftlichen und rechtlithemenausrichtung
sind mit einem Rickgang von ca. 6% der Auflagen betroffen (vgl. FRASNETA
2004, S. 531).

Im Laufe der Entwicklung der Tagespresse wurde eine sReg@nalisierung festgestellt.
Uberregionale Tagesblatter haben fiir ihre regionalen Ausgaberefdrerausgebildet, die
Modellcharakter besitzen und als ,Mutationen* bezeichnet werden.eRiee Variante
zeichnet sich aus durch eine Art Beilage mit eigenen Titel unatessum, die der
Hauptausgabe beigelegt wird. In dieser Hinsicht ist @azeta Wyborczamit ihren
Lokalbeilagen als Vorbild anzusehen. Dieses Konzept wurde von andsgemalen
Blattern wie Super Expres&opiert, um auch in regionalen Raumen Leser zu gewinnen
(vgl. BAJKA 2000b, S. 138). Die zweite Variante besteht in eigenerhgéseiten
innerhalb der Zeitung. Auf diesen Wechselseiten werden regionaleldzale Themen
aufgegriffen, spiegeln sich aber nicht im unverandert bleibendeh dér Hauptausgabe
wieder. Diese werden von einem eigenen Ressort betreut (VQHIBAOWSKI/KOWOL
2004, S.331)Bei regionalen Ausgaben konnte man auf3erdem den Trend beobachten, sich
auf die Intensivierung der regionalen Berichterstattung zu konzemiriend nicht mit den
Uberregionalen Tageszeitungen im Bereich Weltnachrichten zu kom&arrikcine
Neuerscheinung auf dem polnischen Pressemarkt ist die Ausweitungokiden
Berichterstattung, die zuerst von de&aissauer Neuen Pressengefuhrt wurde, weil diese
vorher auf dem regionalen Tageszeitungsmarkt unbekannt war. Setddit 90er Jahre
bieten alle Regionalzeitungen deassauer Neuen Pressekale Berichterstattungen in
regionalen Ausgaben an (vgl. BAJKA 2000b, S. 138).

Im Hinblick auf die politische Ausrichtung der meinungsbildenden Tagsse ist bei den
Uberregionalen Angeboten das gesamte politische Spektrum vertx&ienallem im
Bereich der landesweiten Tagespresse |ai3t sich eine Vielfalt vasgiolinterschiedlichen
Angeboten festmachen. Die regionale Tagespresse ist politischalaguda sie ein
maoglichst breites Publikum erreichen will, bezieht sie keine etigkn Positionen wie die
Uberregionale Presse.

Wenn man die Eigentumsverhéltnisse betrachtet, fallt auf, dal’ at Mberregionaler
Angebote relativ ausgewogen ist. Trotz der starken PositiorAgesa Verlages mit der
Gazeta Wyborcz@NVahlzeitung) sind 11 verschiedene Verlage vertreten. Im Gegensat
Uberregionalen wird jedoch die regionale Presse von auslandischiEgere wie der
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Tochterfirma dePassauer Neuen Presse- Polskapressen norwegischen VerlaQrkla
Media dominiert (vgl. HADAMIK 2003, S. 162). Auf dem polnischen Tagespresdema
verzeichnet man gegenwartig 12 Uberregionale und 46 regionale Ansdagke
JACHIMOWSKI/KOWOL 2004, S.331).

Folgende Tabellen bieten einen Uberblick tiber das Angebot landesweitezgioaialer
Tageszeitungen im Jahre 2006:

Tabelle 1 Das Angebot Uberregionaler Tageszeitungen im Jahre 2006

Zeitungstitel

Verbreitung
im Durchschnitt

Verlag

Charakteristik

Tageszeitung)

Sportpublishing

Fakt 727672 Axel Springer Konservativ ausgerichtete
Boulevardzeitung, ein
Pendant zur deutschen ,Bild
Gazeta Wyborcza 616 032 Agora Linksliberal ausgerichtete
(Wahlzeitung) Qualitatszeitung mit
mehreren Dutzend
verschiedenen
Beilagen. Neben
landesweiten Ausgaben
werden in jeder
polnischen Wojewodschaft
regionale Ausgaben
produziert
Super Express 334 827 Media Express Tageszeitung im
Boulevardstil mit 10
verschiedenen Beilagen
Dziennik. PolskaSwiat 331929 Axel Springer Ein Pendant zur deutschen
Europa L<die Welt“, ein Qualitatsblatt
(Tageszeitung, Polen, mit einem breit gefacherten
Europa, Themenspektrum und
die Welt) Boulevardanteil
RzeczpospolitéDie 248 432 Orkla Media Linksliberal ausgerichtete
Republik) Qualitatszeitung mit den
Schwerpunkten
Wirtschaft und Recht
Nasz DziennikUnsere 130 000* SPES Allgemeine katholische
Tageszeitung) Tageszeitung mit taglichen
Berichten aus dem Leben de
katholischen Kirche
Sport 125776 Marquard Press|  Sportzeitung mit Berichten
Sportereignissen im
In- und Ausland
Dziennik Sportowy(Sport 90 000* JMG Im Boulevardformat

ausgerichtete Sportzeitung
mit Berichten zu
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Sportereignissen

im In- und Ausland. Neben
der landesweiten Ausgabe
werden 5 lokale Ausgaben
produziert

9. Trybuna (Tribune) 73589 Ad Novum Links liberal ausgerichtete
Tageszeitung der polnischer
Sozialdemokraten

10 Parkiet (Parkett) 26 612 Parkiet Tageszeitung mit dem
Schwerpunkt
Borsenberichterstattung

11. | Prawo i GospodarkgRecht 22 000* Grupa Tageszeitung mit den

und Wirtschaft) Wydawnicza Schwerpunkten Recht und
Infor Wirtschaft, darunter

ausfuhrlicher
Borsenberichterstattung

12. | Puls BiznesuPuls der 20 000* Bonnier Tageszeitung mit den

Wirtschaft)

Business Polska

Schwerpunkten Wirtschaft,
Finanzen sowie
Informationen

aus dem in- und

auslandischen Geschéftsleb

(1]

Quelle: ZKDP 2007, FILAS/PLANETA 2004, S. 532

* Titel die nicht von dem ZKDP Institut erfal3t werden

Tabelle 2 Das Angebot regionaler Tageszeitungen im Jahre 2006

Zeitungstitel Wojewodschaft und Verlag (Anteile in Durchschnittliche
Stadt %) Auflage

Dziennik Zachodni Slaskie/Katowice Polskapresse (100) 124 014
(Tageszeitung des Westens
Gazeta Pomorska Kujawsko- Orkla Media (50) 101.611
(Klsten-Zeitung) Pomorskie/Bydgoszcz
Dziennik Baltycki Pomorskie/Gdask Polskapresse (100) 74.518
(Tageszeitung der Ostsee)
Dziennik Polski Matopolskie/Krakéw Polskapresse (25) 73.669
(Polnische Tageszeitung)
Express lllustrowany tédzkie/t o Polskapresse (100) 67 808
(Zeitung von Allenstein)
Dzeinnik Lodzki — tédzkie/tod Polskapresse (100) 65 018
Wiadomosci Dnia
(Tageszeitung von
Lodz —Nachrichten des
Tages)
Trybuna Slazka — Dzen Slaskie/Katowice Polskapresse (100) 63.500*
(Schlesische Triblne — der
Tag)
Gazeta Lubuska Lubiskie/Zielona Gora Orkla Media (100) 60 624
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(Zeitung von Lubsk)

Glos Wielkopolski Wielopolskie/Pozna Verlag ,Glos 57 939
(Stimme von GroRRpolen) Wielkopolski* (57,5)+

Centrex Press/NL

(42,5)
Gazeta Wroclawska Dolnoslaskie/Wroctaw Polskapresse (100) 55 479
(Breslauer Zeitung)
Gazeta Olsztynska Warminsko- Polskapresse (100) 44 320
(Olschtyner Zeitung)) Mazurskie/Olsztyn
Nowa Trybuna Opolska Opolskie/Opole Orkla Media (33,8) 44 006
(Neue Tribune von Oppeln)
Zycie Warszawy Mazowieckie/Warszawa Verlag Wolne Stowo 40 830
(Warschauer Leben) (100)
Gazeta Poznanska Wielopolskie/Pozna Polskapresse (95) 38 210
(Posener Zeitung)
Nowiny (Neuigkeiten) Podkarpackie/Rzesz6w Orkla Medig (36 36 800*
Super Nowosci Podkarpackie/Rzeszéw Verlag ,Press Media“ 27 583
(Super Neuigkeiten) Roman Oraczewski

(200)
Gazeta Wspolczesna Podlaskie/Biatystok Orkla Media (49) 25 207
(Zeitgendssische Zeitung)
Dziennik Wschodni Lubelskie/Lublin Orkla Media (62,7) 22 996
(Tageszeitung des Ostens)
Wieczor Wybzrzeza Pomorskie/Gdiask Polskapresse (100) 22 800*
(Abend der Ostsee)
Kurier Poranny Podlaskie/Biatystok Orkla Media (100) 21 589
(Morgen-Kurier)
Wieczor Wroclawia Dolnoslaskie/Wroctaw * 21 200*
(Breslauer Abend)
Kurier Lubelski Lubelskie/Lublin Verlag ,Multico” — 21 077
(Lublin-Kurier) Zbigniew Jakubas

(100)
Slowo Ludu Swietokrzyskie/Kielce Echo Investment — 15 700*
(Wort des Volkes) Michat

Solowow (100)
Slowo Polskie Dolnoslaskie/Wroctaw Orkla Media (50) 4 400

(Polnisches Wort)

Quelle: ZKDP 2007, FILAS/PLANETA 2004, S.
* Titel die nicht von dem ZKDP Institut erfal3t werden
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3.3.2 Die alten uberregionalen und regionalen Titel

Nach der Auflésung ddRSWsind teilweise alte Titel vom Markt verschwunden, teilweise
haben wenige Blatter tiberlebt. Die Entwicklung der Blatter dieemvidlksrepublik Polen
existiert haben, und in den Jahren 1990 und 1991 privatisiert wurden, vedigf r
unterschiedlich. Entwicklungsoptionen, wie die Beibehaltung oder delusterhrer
Marktposition, waren von ihrer publizistischen Umorientierung oderAshelerung ihrer
Erscheinungsweise abhangig. Auf landesweiter Ebene konnten sich voniteehnitaln,

die im Jahre 1989 (berregional verbreitet waren, gerade zweil Tan
wettbewerbsorientierten Marktbedingungen anpassen. Dabei handek&Eheaim die
Rzeczpospolitand dieTrybuna

Rzeczpospolita

Die RzeczpospolitéRepublik) galt friiher als Regierungszeitung, heute geniel3tsiRuafe
eine der renommiertesten Qualitatszeitungen Polens zu sein. kamgAder 90er Jahre
wurde sie aul3erhalb der Versteigerungen privatisiert. ImuBe991wurde sie in die
GmbH Presspublicaintegriert, an der die polnische Regierung mit 51% und der
franzdsische KonzernSocpress/Hersantzu 49% beteiligt war. Noch bevor die
Rzeczpospolita privatisiert wurde, hat der damalige Premieti@inisadeusz Mazowiecki
im Jahre 1989 mit dem damaligen Chefredakteur und in Polen sehr bekamnbligisten
Dariusz Fikus die Vereinbarung getroffen, dal3 dReeczpospolitanicht als ein
Regierungsorgan fungieren sollte. Das Profil der Zeitung safigpruchsvoll, informativ
und von jeglicher politischen Richtung unabhangig sein (vgl. BAJKA 19964 FILAS
1999b, S. 41).

Um ihre Unabhangigkeit allerdings muf3 die Rzeczpopolita seid rzehn Jahren
kontinuierlich kampfen. Seit 1992 haben bisher alle amtierenden Regeruimg
irgendeiner Weise EinfluR auf die Qualitatszeitung genommerbeiDhat sich die
Beteiligung auslandischen Kapitals als ein Vorteil bei dewdeung der Unabhangigkeit
derRzeczpospolitarwiesen. Dies setzte sich auch fort, als der franzosisetiagvHersant

sich aus dePresspublicazurtickgezogen hat. Im Jahre 1996 Ubernahm der norwegische
Konzern Orcla die Hersant-Anteile und 2% der polnischen Regierurtde®eist Orcla
Mehrheitseigner ddRzeczpospolitévgl. BAJKA 1999, S. 64).

Im Durchschnitt wird didRzeczpospolitaon tber 600.000 Polen tber dem 15. Lebensjahr
gelesen. 1,3 Millionen Personen lesen mindestens eine AusgabeWodke. Die Leser
der Tageszeitung sind hauptséchlich Personen auf Flhrungspositionen smakiRenit
hoheren Einkommen. Aul3erdem wird sie ebenfalls von Angestellten dats-Stand
Gemeindeverwaltung, Juristen, Spezialisten und Freiberuflern geduhatzt. Das Blatt
wird im gleichen Mal3e von Mannern und Frauen gelesen. In der Leserstloktinieren
Personen zwischen dem 25. und 45. Lebensjahr. Diese spezifischerlygsergt ein
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Grund dafur, dal3 dieRzeczpospolitaein sehr attraktiver Werbungstrager ist. Die
durchschnittliche Auflage der Tageszeitung im Jahr 2006 betrught&slR 000 Exemplare
(vgl. RZECZPOSPOLITA 2007).

Trybuna

Trybuna Ludu(Volkstribiine) war im ehemals kommunistischen Polen das auflagesta
Organ der Partei. Anfang der 90er Jahre hatte es die Trybundemitimage als alte
Parteizeitung der Kommunisten nicht besonders leicht. Auch ihrefechaolemischen
Attacken gegen politische Gegner brachten ihr wenig SympathierDas.wirkte sich
nachhaltig auch auf die wirtschaftliche Situation @grbunaaus, zudem litt sie enorm in
den Jahren 1990 und 1991 an Leserschwund, was zu Massenentlassungen fireitsh Erst
den gewonnen Wahlen der Linksallianz 1993 konnte sie ihre Auflagenhdherrsteig
Obwohl die Trybuna die demokratische Linksallianz offen unterstutzte, galt sie in den
90ern nicht mehr als eine klassische Parteizeitung. Im Jahre 2€ieer dieTrybuna
(Tribiine) in einem kleineren Format weiter. Die Trybuna bezeicsine immer noch als
eine sozialdemokratische Zeitung und gilt als Organ der demakratisLinksallianz
(SLD) in Polen (vgl. HADAMIK 2003, S. 155).

Die Entwicklung anderer Titel

Weitere alte Giberregionale Titel muf3ten sich auf dem Markt emieren, um bestehen zu
kénnen. So hat die ehemals hoch renommierte und alteste polnischeeltaggycie
Warszawy (Warschauer Leben) sich in dem Umfang nicht mehr auf dem
Tageszeitungsmarkt behaupten konnen. Bei der Auflosung RIBW war ein
hochpolitischer Kampf um dieses Blatt entbrannt und schlie3lich flRekerdsumme von
40 Milliarden alte polnischeZloty (PLN) an ein Konsortium verkauft in dem der
italienische Medienunternehmer Nicola Grauso beteiligt war. Brabitionen der
Chefredaktion kollidierten schlief3lich mit den wirtschaftlichereidessen des Eigentimers,
der durch eine populér ausgerichtete Berichterstattung mehr ges@nen wollte. Dies
fuhrte aber letztendlich zu Verlusten des Blattes. Mit einermé@leefredaktion im Jahre
1993 wurdeZycie WarszawyWarschauer Leben) schlieRRlich in eine Hauptstadt-Zeitung
umgewandelt (vgl. MIELCZAREK 1998, S. 183).

Andere Blatter, wie die ehemals landesweit verbreitete katheliageszeitun&lowo
PowszechnéAllgemeines Wort), der ehemals sehr popuBxpress WieczornyAbend-
Express),Dziennik LudowyVolks-Zeitung), sowie deKurier Polski (Polnischer Kurier)
mufdten eingestellt werden. Man vermutet, dal3 die Tageszeitungez.Bii die oben
genannte katholische Tageszeitung, in hoher Auflage gedruckt und arfisspezi
Zielgruppen ausgerichtet, endgultig vom Markt verschwunden sind.

Im Bereich der regionalen Presse haben sich die meisten eerTalel auf dem Markt
behaupten kdnnen. Das lag einerseits daran, dal3 die Leser den ihnenebekaahtreu
geblieben sind, andererseits an einem enormen Modernisierungsschiibfashey der 90er
Jahre einsetzte (vgl. HADAMIK 2003, S. 157).
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3.3.3 Erfolgreiche Neugrindungen nach der Auflésung deRSW

Seit der Aufhebung der Zensur und der Ermdglichung von Zeitungsgrindungeimm sind
Polen ca. 7.000 neue Titel registriert worden, von denen aber viele i@sknerschienen
sind bzw. schon langst von Pressemarkt verschwunden sind. Die Lagesssiarktes in
den 90er Jahren ist durch eine hohe Instabilitdt gekennzeichnet, niemandyendiievie
grof3 das Angebot tatsachlich war (vgl. KOWOL 1994). Obwohl viele msthienene
Publikationen nach einer kurzen Zeit ihre Tatigkeit wieder elestehul3ten verzeichnete
man insgesamt ein grofRes Wachstum bei den Neugriindungen seit 1989.

Zu den neuen Vertretern der polnischen Uberregionalen Presse zatlBen z
Wirtschaftszeitungen wiPuls BiznesyPuls der Wirtschaft)Prawo i GospodarkgRecht
und Wirtschaft) undGazeta Gieldy Parkie{Borsen Zeitung Parkett). Im regionalen
Angebot konnten siclKurier Poranny (Morgen Kurier/Bialystok), Express Bydgoski
(Express von Bromberg¥;los Koszalinski/SlupskiStimme von Koszalin/SlupskNowa
Trybuna Opolska (Neue Tribiine von Oppeln), Super Nowosci (Super
Neuigkeiten/Rzeszow) durchsetzen (vgl. BAJKA 2000b, S.147). Zu den eitbigren
Angeboten der Neugrindungen auf den polnischen Pressemarkt zahltebstamdAdie
Tageszeitungersazeta Wyborczg§Wahlzeitung), das BoulevardblaBuper-Expressind
seit 2003 die beideBpringerProdukteFaktundDziennik(Tageszeitung).

Gazeta Wyborcza

Die Geschichte defGazeta WyborczgWahlzeitung), die sich zur grof3ten polnischen
Tageszeitung entwickelte konnte, verdient es ausfihrlicher behands#rden. Sie wird
nicht ohne Grund auch als eine ,unheimliche Erfolgsstory* bezeicbhieterste Ausgabe
wurde vor den ersten freien Wahlen am 08. Mai 1989 herausgegeben. LexisdVder
damalige Prasident, bestimmte Adam Michnik als Chefredakteurdidsee Funktion bis
heute ausibt. Die erste Ausgabe fiihrte der Slogan Es gibt kesffeiFiohne die
Solidarnoscan und titelte mit einer Erklarung Lech Walensas. Die GrundeGdeeta
Wyborcza nutzten die historische Chance. Ihr Weitblick ermdglichte schtief3tias
Entstehen einer von Anfang an unabhangigen reformierten Zeitung @BITIER 1999,
S. 33).

Herausgegeben wurde das Blatt von @GanbH Agora welche im Jahre 1989 von dem
polnischen Regisseur Andzej Wajda, einen fuhrerfSi@rdarnoscAktivisten, Aleksander
Paszynski und Zbigniew Bujak gegrindet wurde. Der notorische Papieimdege
Volksrepublik Polen fuhrte zunachst zu einer kleinen Auflage von 80 000 Exemptae
aber sofort vergriffen war. Die Auflagenzahlen stiegen relatmsll, so konnte man gegen
Ende 1989 schon uber eine halbe Million Exemplare z&hlen, die taglichcgedind
verkauft wurden. Bereits Mitte der 90er Jahre hatte das &lagt Auflage von 750 000
Exemplaren (vgl. HADAMIK 2003, 158),Die starke Orientierung an westlichen
Vorbildern aus dem angelsachsischen Raum, der engagierte Arbeitssticlesibstil
(verdichtete, prazise mit einfacher Sprache geschriebene kurze vgdealtleicht
verstandliche Texte), die intensive Zusammenarbeit zwischen RedakltedrJournalisten
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und ein ethischer Kodex ermdglichten der Gazeta in der Anfangsphase eine hohe
journalistische Qualitat.(GARTNER 1999, S. 33)

Die Faktoren die zum Erfolg d&azeta Wyborczéihrten sind mannigfaltig. So zeichnete
sich das Blatt durch Lokalausgaben aus, die als Erganzung zuneltdrdangeboten
wurden. Durch die schon vor Jahren eingesetzte Technik des Telesatteesdamaligen
Parteipresse konnte di@azeta Wyborczan mehreren Regionen gleichzeitig drucken.
Dadurch konnte sie in fast allen Regionen Polens druckfrisch und akusgkliefert
werden (vgl. HADAMIK 2003, S. 159). Auch die ungewohnlich guten Arbeitsbedgegun
der Gazeta spielen dabei eine Rolle, so stellt Gazeta Wyborczébevorzugt nicht
vorbelastete Mitarbeiter wie Absolventen verschiedenster igatlimgen und Studenten
ein. Sie gibt Studenten die Mdglichkeit als Praktikanten fumDdiger eines halben Jahres
den Beruf des Journalisten zu lernen (vgl. GARTNER 1999, S. 36). Aber diach
publizistischen und wirtschaftlichen Ziele des Managements dete8laben es von der
Masse ab. Das Management legt von Anfang an grof3en Wert auhzég@neinnahmen.

So konnte di€>azetafriihzeitig Sponsoren und Investoren fur dringende Modernisierungen
des Redaktionsablaufs und den Bau einer modernen Druckerei gewinnen. Auch die
Eigentumsgesellschathgora SAhat sich bis Ende 2001 zu einem sehr erfolgreichen
Medienkonzern etablieren kdnnen, das im Sektor Uberregionaler Tageszeitaimg
marktfiihrende Position einnimmt (vgl. HADAMIK 2003, S. 159).

Super Express

Super Expressst auf dem polnischen Pressemarkt die erste Boulevardzeiturgggewm

Vergleich zur deutschen ,Bild“ und britischen ,Tabloids* gehotrt @&att eher zu der
harmlosen Version der sensationsbetonten Boulevardzeitungen. Das Blaéresstion zu
Beginn im Tabloid Format, welches sich durch viele Photos, Ilkisten, kurzen Texten
und einfacher Sprache auszeichnete. Einige Monate wurden die Bedgégéeitung

einfachen Leuten von der Stral3e vorgelegt, um sie auf ihreavdhgikeit zu prifen.
Polnische Medienexperten vermuten, dal3 der Erfolg des Blattes rarVideahl

unkonventioneller und in Polen kaum bekannter Aktionen liegt, mit denen dim@éhre

Auflage auf teilweise zwei Millionen steigern konnte. Zu solchédionen gehdren
zahlreiche Lotterien oder Beilagen von CDs. Die Freitagsausgabeemizusatzlichen
Fernsehbeilage Ubertraf sogar die Auflage@azeta Wyborczésgl. HADAMIK 1999, S.

159).

Andere Neugrindungen

Eine Besonderheit auf dem polnischen Pressemarkt stellt nocimda®.aOktober 2003
erschienene Boulevardzeituk@kt Das Produkt ahnelt von Aufmachung und Inhalt der
,Bild“ Zeitung und gilt fir nur 1 PLN als billigste TageszeitumgPolen. Allein in den
ersten neun Tagen verzeichn&@kt ca. 340 000 verkaufte Exemplare und konnte somit
das KonkurrenzblatSuper Expressnit nur 298 000 verkauften Exemplaren Uberrunden.
Der Start vonFakt gilt als der erste Neuzugang auf dem schrumpfenden Markt der
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Tageszeitungen seit 1998 (vgl. FILAS/PLANETA 2004, S. 5BHs andere Produkt des
Verlages ist die Neugrindung des Qualitatsblatesennik Polska Europa Swiat
(Tageszeitung Polen Europa Welt). Die Tageszeitung erscledintesn 18. April 2006 auf
dem polnischen Pressemarkt, ist stark an die deutsche Die Welélamgund z&hlt zu so
genannten meinungsbildenden Blattern (vgl. BARANOWSKI 2007). Maukagsangaben
richtet sich die Uberregionale Zeitung ,an eine junge und gebildeterschaft, die sich
gleichermal3en fur polnische, europaische und internationale Themensietrd3ziennik
erscheint montags bis Samstag mit wechselnden themenspezifiSgi@gen. Die
Markteinfuhrung der bisher auf dem polnischen Pressemarkt unbekanntamZfitmate
brachte das Konkurrenzverhalten und damit die gesamte Struktur descipeini
Tagespressesektors durcheinander. Auf die Strategie des Vartajese Auswirkungen
auf den Pressemarkt wird im Laufe der Untersuchung im Kapitel 6.3 eingegange

Eine andere, aber dennoch wichtige Rolle in der polnischen Gésdéllesmd auf dem
Tageszeitungsmarkt spielt die katholische TageszeitiNesz Dziennik (Unsere

Tageszeitung). Das konservativ-katholische Blatt berichtet seftt adahren Gber
Geschehnisse in Polen und in der Welt aus der katholischen Perspeldiche die
religiose und patriotische Wertevermittlung in der Berichétiishg in den Vordergrund
rickt. In der polnischen Gesellschaft wird die Tageszeitung von ikinelnl Vertretern, der
Landbevolkerung und katholisch geprégten Lesern gelesen (vgl. NAENNIK 2007).

Das Organ der katholischen Kirche hat neben anderen katholischakafoien eine
starke meinungsbildende Funktion.

3.3.4 Veranderungen in polnischen Tageszeitungen: Verbessertes Layout)@ere
Kundenorientierung, Regionalisierung und Auflagenschwankungen

Im Vergleich zu alteiRSWPublikationen der Volksrepublik Polen und den Tagezeitungen
die heute erscheinen, fallt zuerst der Wandel des graphischenttayd, das sich enorm
verbessert hat. Dieser Wandel fand nicht nur bei den grol3en lberregide@lingen statt,
auch bei den regionalen Blatter ist die Druck- und Papierquakisger geworden, das
Layout moderner und der Umfang grol3er.

Zudem konnte man eine bessere Orientierung und Abstimmung auéske feststellen,
was zu einem erheblichen Anstieg der Service-Inhalte fiihrte. 8dew z.B. von dem
erfolgreichen Regionalblatbazeta PomorskéMeereszeitung) so genannte Lese - Klubs
gegrindet. Bis zum Ende 1999 konnte das Regionalblatt 80.000 Leser davon Ulperzeuge
Mitglied des Klubs zu werden. Die Mitglieder der Lese-Klubsipesten von Rabatten bei
Unternehmen, die mit der Zeitung zusammenarbeiteten und Vergiunstiglegen
Abonnements. So konnte di@azeta Pomorskaneben der RegionalzeitunBziennik
Zachodni(Westzeitung) die hochsten Verkaufszahlen unter polnischen Remginagen
verzeichnen, was auf eine gréf3ere Kundenbindung schliel3en lait (AHABLO99, S.
141).
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Ein neues Phanomen des Tagespressemarktes war die zunehmende Regimgalier
Medien. Die Regionalisierung wirkte sich hauptsachlich durch regiomad lokale

Beilagen der grof3en Tageszeitungen wie @azeta Wyborczaeziiglich der Konkurrenz
unginstig auf die Lokale Presse aus. Kleinere Blatter mit dokBerichterstattung,
Werbung und Anzeigen galten zu Anfang als etwas Neues auf dem polniscleamiares

Dieser Trend der Regionalisierung der Presse wurde als Datisgdiung des Alltags in
den lokalen Gemeinschaften angesehen (vgl. KOWOL 1994)

Die Einschatzung des polnischen Presseforschers Zbigniew Bajka @.998), dal3 sich
von allen Pressegattungen die tagesaktuelle Presse am meistetieviehat und dald sie
den hochsten Preis fur den Wandel zahlen mul3te, basiert auf deh&atdal’d die Auflage
der polnischen Tagespresse von 7.511.000 taglich gedruckten Exemplaheari9Qkd auf
4.270.000 taglich gedruckte Exemplare im Jahre 1999 gesunken ist, von dederunvie
im Durchschnitt nur 3.000.000 verkauft werden konnten. Von dieser Krise sindnmicht
Uberregionale Blatter betroffen, auch auf dem Markt der Regieiahgen sind diese
Veréanderungen spurbar, wenn auch nicht in einem betrachtlichen (Vgl3&lADAMIK
2003, S. 152).

Kapitel 4 Forschungsansatze zur Rolle der Medien im
Transformationsprozel}

Ausschlaggebend bei der Analyse der Untersuchungen zum Thema, rvgamtEnsame
Konsens der Forschungsansatze, in dem Faktoren hervorgehoben wurdenRdiedier
Medien im UbergangsprozeR definieren. Das folgende Kapitel zeigg @aktoren auf und
stellt Ansatze vor, die die Bedeutung der Medien in der Tranafam aus
unterschiedlichen Perspektiven beleuchten.

4.1 Medienwissenschaftliche Forschungstendenzen zum
Transformationsprozel}

Bei der oberflachigen Betrachtung medienwissenschaftlicheétamskann man sowohl
auf der Seite der westlichen Untersuchungen als auch in der pelmiBerspektive einen
gemeinsamen Konsens erkennen, der jeweils andere Prioritdten widcBRIngen
voraussetzt. Bei westlichen Wissenschaftlern wie Katharina rki&dg003) sieht man
besonders die Frage nach der Demokratisierung der Medien und dievddmundene
Pressefreiheit hervorgehoben die auch Barbara Thomas und Michaelko®z22001) in
ihren Untersuchungen teilen. Wichtig erscheint dabei die Fragénsieumentalisierung
der Medien durch Politik und Wirtschaft, die bei Thomas/Tzankoff ebemiavahnt wird.
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Bei Positionen der polnischen Wissenschaftler erkennt man eine ddiaillierte
Auseinandersetzung mit der Thematik, die durch die interne Pakspekich mehr
Facetten in diesem Bereich zulaf3t. Eine genaue Betrachtung und Gegestiibg der
Unterschiede und Gemeinsamkeiten beider Positionen und Ansétzeedachjerst im
zusammenfassenden Teil der Diplomarbeit erortert. Im Lauée Analyse der
Untersuchungen ist deutlich geworden, dal3 der duRere Rahmen ddorfiratisn von
drei Fragen gepragt wurde:

* Die Rolle der Medien in der Transformation

« Die Entwicklungsrichtung der Medien

* Die Rolle der EU-Integration

Die Klarung dieser Fragen soll als Basis der medienwiskaftichen Ansatze und
Positionen fungieren und im weiteren Verlauf des Kapitels erlauterewerd

4.1.1 Die Rolle der Medien in der Transformation

Trotz des Bedarfes von Untersuchungen von Mediensystemen in
Transformationsgesellschaften, ist es immer noch schwierig KenkAnsatze,
insbesondere in westlichen themabezogenen Studien zu finden (vgl. KOOBE
OSTROWSKA 2003, S.62BLUMLER 1997, S. 16 f). Obwohl Untersuchungen zu
Ubergangen in demokratische Systeme und zur Konsolidierung der Demdkilieich
bestehen, findet man dort nur wenig tber die Rolle der Medien und ihre Funktionen, die zur
Transformation beitragen.

Die Politologin und Medienwissenschaftlerin Bogustawa Dobek-Oskaw betrachtet
Medien als eine politische Variable in der Transformation. Umtersuchungsfrage lautet:
In welcher Weise beeinflussen die Beziehungen zwischen poliis¢Hgen und
Massenmedien den Demokratisierungsprozel} - erleichtern oder beeintrasigigesen?
Beriicksichtigt wird die Privatisierung der Medien und die damgammenhangende
Veranderung der Rechtslage. Zugleich werden der rapide WandeAnpassung an die
neuen Marktbedingungen des Printmediensektors im Vergleich zu aridedeensektoren
betont (vgl. DOBEK-OSTROWSKA 2003, S. 62 ff).

Die Schweizer Medienwissenschaftlerin Lucie Hribal siehtdigle als Abbild des
Transformationsstandes und gleichzeitig als die AntriebskrafteUdegestaltung oder
Stabilisatoren der bisherigen Herrschaftsverhaltnisse. Sie mifit Béddeutung der
Funktionen der Medien die zum sozialen Wandel beitragen eine grol3ebRolBieser
Untersuchungsansatz rickt zuerst die Rahmenbedingungen der Medierestruiktur
Vordergrund, wobei analytische Ansatzstellen aufgezeigt werdergimkesystematische
Beurteilung der Medienleistungen fur eine Konstituierung von Demekeatauben (vgl.
HRIBAL 2003, S. 70 ff).

Ebenfalls stellt der englische Medienwissenschaftler JaBl@nler das Verhaltnis von
Medienwandel und Gesellschaftswandel in den Vordergrund. Neben der Kritik, dieeBlum
an der mangelnden Forschung der Medienwissenschaften zu der erwakntehuBg
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anspricht, entwickelt er auch Ansatze, die insbesondere wichtdeaitpunkte von
Entwicklungen in den Bereichen Gesellschaftswandel und Medienwdeddéimmen,
sowie die Rolle von medienpolitisch relevanter Projekte und ihren uBinduf die
Entwicklung der Medien hervorheben (vgl. BLUMLER 1997, S. 25).

Die gegenseitige Beeinflussung zwischen Medien und Gesellscindfbetont auch vom
Karol Jakubowicz betont. Insbesondere hebt er die Beziehungen zwhessenmedien
und dem sozialen Wandel als ein Zusammenspiel dreier Elementeor:he
Kommunikationstechnologien, Form und Inhalt von Medien und der gesellschaitliche
Entwicklung. (vgl. JAKUBOWICZ 2003, S. 21).

Michaela Tzankoff bertcksichtigt den akteurstheoretischen Ansatzei sie die hohere
Bedeutung der politischen Eliten als der Massen betont. Mediemdewe
entwicklungspolitische Funktionen zugeschrieben, der EinfluR auf die Qdffektit
untersucht und die Besitzverhaltnisse naher beleuchtet. Schlie@rdemwFunktionen der
Medien aus der Sicht der relevanten Akteure zusammengesieliTAANKOFF 2001, S.
146 ff).

4.1.2 Die Entwicklungsrichtung der Medien

Nach der Einbettung der Rolle der Medien in die Transformation, hat di

Entwicklungsrichtung der Medien eine Bedeutung. Dabei stelltdelrrage auf: Welche

Funktionen oder Ziele sollten Medien in einer Demokratie erfillen uridheveModelle

werden dabei angestrebt bzw. entwickelt?

Der Soziologe Jirgen Habermann zeigte sieben Ziele von Funktiendviediien auf, die

sie in einem demokratischen System erfiillen sollten:

» Die Beaufsichtigung politischer und gesellschaftlicher Entwicgeén und eine
kritische Berichterstattung tiber die Auswirkungen dieser auf die Offekeilich

» Die Themenrangfolge der Medien wird vom Rezipienten bestimmt

» Gestaltung einer Plattform fur Politiker, Pressesprecher uedebtierte, die in dieser
ihre Interessen vertreten kbnnen

» Gestaltung eines Dialoges zwischen verschiedenen Standpunkten umeeiSemt wie
z.B. zwischen Machthabern und der Offentlichkeit

* Einsetzen von Mechanismen zur Kontrolle der Arbeitsweise von Behorden

» Schaffung von Anreizen flr Burger zur Bildung, Wahlbeteiligung und detwiMen
am Offentlichen Leben

» Einschrankung aulRerer Krafte und Faktoren, die versuchen die Unableiinggk
Medien zu untergraben (vgl. JAKUBOWICZ 2003, S. 28)

Die Festlegung der Ziele, die ein Mediensystem nach dem &ibgeyreichen sollte, dient
als eine Grundlage fir das Modell welches angestrebt wird. In desan#nenhang
existiert haufig die Annahme, dal3 eine Abkehr vom Kommunismus zl@afigseine
Hinwendung zur Demokratie bedeutet. Diese Hinwendung zur Demoksatetark an
westlichen Modellen orientiert. Hierbei wird oft von einer Adaptioresticher
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Medienordnungsmodelle gesprochen. Obwohl verschiedene Leitvorstellungeterin
westlichen Welt existieren und erOrtert werden, gibt es bikker einziges Modell,

welches als Musterbeispiel

far

HADAMIK 2003, S. 47).

postkommunistische Medienordnungen (\ggil.

Um die wichtigsten westlichen Modell-Typen abzubilden, hilft dige@ierung an einer
Zusammenfassung von Hallin und Mancini, das die Dimensionen und Waeativon

westlichen Mediensystemen differenziert. Dazu mul3 betont werdemlieds Modell nur
eine grobe Klassifizierung darstellt und die Mannigfaltigkeitsdchlich existierender
Ausformungen wiedergibt.

Tabelle 3 Modellvariationen westlicher Mediensysteme

Das mediterrane
oder polarisiert-
pluralistische
Modell

Das
nordmitteleuropéische
Oder demokratisch
KorporatistischeModell

Das nordatlantische
oder
liberale Modell

Lander

Griechenland, Portugal
Italien, Spanien,
Frankreich

Osterreich,
Belgien,Danemark,
Finnland, Deutschland,
Niederlande,
Norwegen, Schweden,
Schweiz

USA, Kanada, Irland,
GroRbritannien

Zeitungsindustrie

kleine Zeitungsauflagen
elitare, politisch
orientierte
Presse

mittlere bis hohe
Zeitungsauflagen, frihe
Entwicklung der massen-
orientierten, kommerziellen
Presse

Mittlere
Zeitungsauflagen,
frGhe Entwicklung der
massenorientierten,
kommerziellen Presse

Politischer
Parallelismus

AuRRenpluralismus,
Kommentar-orientierter
Journalismus

AuRRenpluralismus, starke
Parteipresse bis zu den 70e€
Jahren,
Kommentarorientierter

und informationsorientierter
Journalismus

r

Innenpluralismus
(Ausnahme
GrofRbritannien),
informationsorientierter
Journalismus

Professionalisierung

schwache
Professionalisierung,
Instrumentalisierung
von

Journalisten

starke Professionalisierung,
institutionalisierte
Selbstregulierung

starke
Professionalisierung,
nicht-institutionalisierte
Selbstregulierung

Rolle des Staates
in Bezug
auf die Medien

starker
Staatsinterventionismus
Perioden der Zensur,
drastische
Deregulierung

starker
Staatsinterventionismus,
Presseférderung, starker
offentlich-rechtlicher
Rundfunk

Markt-Modell
(Ausnahme:
offentlich-rechtlicher
Rundfunk in
GrofRbritannien, Irland
und

Kanada)
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Politische spate Demokratisierund, friihe Demokratisierung, frihe

Geschichte polarisierter Pluralismus moderater Pluralismus Demokratisierung,
sowie Konflikt- (auBer moderater Pluralismus,
und Deutschland bis 1945) eher

Konsensmuster individualisierte als

organisierte
Reprasentation
(insbesondere USA)

Konsens- oder beides vorwiegend vorwiegend
Mehrheits- Konsensregierung, Mehrheitsregierung
regierung demokratischer
Korporatismus
Rolle des Staates Lenkung, autoritare starker Wohlfahrtsstaat Liberalismus,
Perioden, starker schwacher
Wohlfahrtsstaat in Wohlfahrtsstaat

Italien
und Frankreich

Quelle:HADAMIK 2003, S. 47

Polnische Medienwissenschatftler betonen, dal3 bei der Transfamnkaine spezifischen
Medienordnungsmodelle angestrebt wurden. Als Orientierungsrahmete wyedoch das
Modell fur Pressefreiheit in den USA gesehen, fiur Journalistidetedessionalitat
wiederum bei BBC. Bisher ist es dem polnischen Pressesystéamniabt gelungen sich
einem dieser Vorbildmodelle anzunahergDas bislang verwirklichte Modell des
Mediensystems néhert sich in Bezug auf Inhaltelwstrierten dem Modell der deutschen
bunten Presse und im Bezug auf die Verbindungen zur Politik dem Italienische
Modell*(GOBAN-KLAS 1999, S. 69)

Die Tendenz zum italienischen Medienmodell schreibt der polnischeseWsgshaftler
Goban—KIas einer fehlenden medienpolitischen Strategie zu.

Das italienische Modell unterscheidet sich durch vier MerkmaleNedien in anderen

westlichen Landern:

1. Eine starke Staatskontrolle beeinflul3t die Medien. Entweder eindedentrolle, wie
beim staatlichen Rundfunk und Fernsehen, oder indirekt — durch verschieaerenF
der Presseforderung

2. Ein hohes Ausmal} an parteilichen Engagement herrscht in den Medien

Ein hohes Ausmalf3 an Verbindungen zwischen dem Journalisten- und Politikermillieu

4. Es gibt kein vereinbartes System professioneller und ethiseterte flr den
Journalismus

w
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4.1.3 Die EU-Integration und die Rolle der Medien

Seit der Osterweiterung Europas im Jahre 2004 stellt sichralye Rach der Integration in
die EU fur Polen. Nicht nur im wirtschaftlichen und gesellsdich#n Bereich wurden
durch den Beitritt viele Fragen aufgeworfen, auch in medienmbigrsHinsicht gibt es
noch beziglich der Integration Klarungsbedarf. Die Politologin Gmis Franz (2000),
setzt die EU-Integration von Polen als Transformationsrahmen vodaushren
Untersuchungen analysiert sie die Entwicklung in Polen von der pbétisWende 1989
bis zur demokratischen Konsolidierung, dariiber hinaus beleuchtet sie dimrdashange
der Hilfeleistungen der EU und der Demokratisierung Polens. Der Entschluld dertoinisc
Regierungspartei, eine EU-Integration anzustreben wurde in ditadre insbesondere
verdeutlicht :,Alle politischen Krafte und Parteien mit Einfluss, haben als oberstes
politisches Ziel die EU-Integration definiert und sind bereit, den Toansitionsrahmen
als Gestaltungsspielraum zu akzeptieren, den die EU bietet sowie dasbrechende
Krafte einzuhegen.(FRANTZ 2000, S. 243)

Der Prozeld der EU-Integration wurde im Gegensatz zu der positivestelting der
politischen Eliten von der polnischen Offentlichkeit kritisch bis kontroveegleitet.
Durchgefiihrte Umfragen defnstitutes fur o6ffentliche Meinungsforschur@entrum
Badania Opini Spolecznej - CBOS) ergaben, dalR die Gruppe dereBhkGBedenken
bezuglich der Souveranitat Polens duRerte und Angste vor Arbeitslodigkgit. Diese
Umfragen ergaben ebenfalls, dal3 84% der Befragten tber einendtitorsmangel in der
Berichterstattung der Medien hinsichtlich der EU-Integrationtklatnsbesondere wurde
die Oberflachlichkeit und Einseitigkeit der Berichterstattung dumama beméngelt. 55%
der Befragten standen dem EU-Beitritt positiv gegeniiber und sabémelyration als eine
Chance fur Verbesserungen auf der wirtschaftlich-gesellichah Ebene in Polen an.
(vgl. SASINSKA-KLAS 2004, S. 108).

Der Beitritt in die EU war auch fur die Medien sowohl mit Befitungen, als auch
positiven Assoziationen verbunden. Westliche EU-Institutionen die eingratitm Polens
auf jeder Ebene anstrebten, bezogen sich ebenfalls auf die Mediecthaft. Allerdings
wurde in diesem Zusammenhang kritisiert, dal3 die Ziele der Eucbpa@igKommission
sich zu sehr auf wirtschaftliche Interessen stutzten und Polenlaindls eine neue
Plattform fiir die Offnung von Markten angesehen wurde (vgl. JAKUBCEM 996, S. 2).
Obwohl sich manche Befiirchtungen in dieser Hinsicht bewahrheiteé¢ auch der EU-
Beitritt zur Demokratisierung der Medien Einiges beigetragen.cbtetisich die polnische
Medienpolitik nach EU-Standards, die mit medienpolitischen MaRnahmen venbsinde
Insbesondere sind an dieser Stelle das Antimonopolgesetz und dasatitfosnecht
hervorzuheben. Im Bereich der Printmedien bleibt jedoch die Gesgzeskitgehend
unverandert, weil sie noch an die landeseigenen Standards angepdsst(Vvgke
NOWINSKA 2004, S. 38 ff).

Ausgehend von der Rolle der Medien im Integrationsprozel3, lait sictefiest, dal3
Bedarf an der Kontrolle bei Vorgadngen in der Européischen Union bestetieser Stelle
wird die Entfernung zwischen Briissel und den europaischen Burgern #&lesraproblem
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der Akzeptanz gesehen. Die Medien werden als ein notwendiges lestrgesehen, das
den Burgern durch die kritische Berichterstattung das Gefuhl gibt,irdedthalb der
européaischen Politik Transparenz gegeben ist (vgl. BRESZOVSKY 2004, S. 12 f).

Kapitel 5Medienpolitischer Rahmen der Transformation

Die Festlegung demokratischer Werte in der Politik, den Medith damit auf der
institutionellen Ebene, erfordert zunadchst einen neuen rechtlichen Raldee die
Bedingungen flr eine Demokratie schafft. Das folgende Kagitaltert in seinem ersten
Teil den Begriff der Informationspolitik, wie er in Polen im Kortteler sozialistischen
Belastung gegenwartig aufgefasst wird, und wie sich gegégveirs Verhaltnis zwischen
Polittkk und Medien gestaltet. Dabei wird die Bedeutung der katiais Kirche
beriicksichtigt, die in Polen viel zum Wandel der Medien beigetragemnkagjegenwartig
einen nicht unerheblichen Teil zur Meinungsbildung beitragt. Der eWait des Kapitels
beleuchtet den Wandel des gesetzlichen Rahmens. Der letzte Teil isuimiee3lich den
Wandel von medienpolitischen Institutionen und ihren Beitrag zum Transformationsprozel}

5.1 Polnische Informationspolitik und das Verhaltns der Regierung
zur Presse

Um den spezifischen Pfad der polnischen Informationspolitik verstehen zunkasinals
erstes eine Definition des Begriffes aus der polnischen Sictittigi Aufgrund der
kommunistischen Vergangenheit und der daraus entwachsenen Instlisieemtd der
Medien, entsteht in der Auffassung des Begriffes eine grof3e Diskrepethen den nicht
vorbelasteten Landern und Polen. Das folgende Kapitel zeigt die poli@sditeeise zur
Informationspolitik auf, erlautert die Beziehungen zwischen der mblers Regierung und
Presse, um aufzuzeigen in welcher Weise Politik in der Spmrgsse dargestellt und in
wieweit die Regierung EinfluR auf die Berichterstattung in€Bagitungen nimmt. Als
letzter Punkt wird die Rolle der katholischen Kirche in der Plasdschaft als wichtiges
meinungsbildendes Organ beleuchtet.

5.1.1 Auffassungen und Mi3verstandnisse des Begriffes ,Informationsptk*”

In den ersten Monaten des Regimewechsels im Jahre 1989 heeisehgeol3e Verwirrung
um medienpolitische Begriffe. Anfangs distanzierten sich Relitind ihre Pressesprecher
von dem Begriffinformationspolitik Obwohl die Aussagen der Politiker als Absagen an
das kommunistische Modell der Informationskontrolle interpretiert wyrderd der
Begriff in den Medien noch im Jahre 1994 6ffentlich kritisiert und abgelehnt.

Aufgrund der schlechten Assoziationen aus vergangenen Zeiten, konnte marrailgn da
folgenden Mangel an konsequenten Programmen zur InformationspolitikeablBies
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aulerte sich schon bei den Beratungen am ,Runden Tisch®* wo zwatti@ldaquidierung
alter parteilicher Medienmonopole und tber die Aufhebung der Zensuogesprwurde,
aber weder durch die Regierung noch uber die politischen Rargsie positives
Handlungsprogramm formuliert wurde, was dazu fuhrte, daf3 die Traraion der
Medien in Polen eher auf dem Wege einer lebhaften Verneinung dgangenheit ablief,
anstelle einer koharenten Konstruktion eines neuen Modells (vgl. GIGKEAS 1999, S.
57f). Die Ablehnung des Begriffes ist auf die kommunistische Veegarajt
zurlickzufiihren, die ihre Informationspolitik mit dem Ziel der Verteidg einer
ideologischen Linie verfolgte. Darlber hinaus wurde die Informgimii&k von einer
Zensurpraxis begleitet, die nicht genehme Meinungen und Themedeausfentlichen
Darstellung ausschaltete. Damit trat die InformationspfligltMedien, hinter dem Prinzip
der Parteilichkeit zurtick (vgl. GARSZTECKI 1997, S. 47).

In den darauf folgenden postkommunistischen Regierungen wurde etarfBeiner
Informationspolitik zwar erkannt, trotzdem mangelte es an konsequermgramen und
mehr noch an einer Informationsdoktrin. Es fehlte einfach an dentavdrss, dal3 es die
Rolle des Staates sein kdnnte, eine Politik zur Schaffung von Rahdireguoegen fir eine
freie Entwicklung pluralistischer und unabhéngiger Medien zu fangivgl. GOBAN-
KLAS, S. 58f).

Gegenwartig stehen die polnische Regierung und die polnische CGlestldem Begriff
Informationspolitiknicht mehr ablehnend gegentber. Man kritisiert zwar immer noch die
Art der Informationspolitik des kommunistischen Regimes, akzeptioent mittlerweile die
Bedeutung einer Informationspolitik im Sinne eines Planes zur Detmkrung des
Mediensystems. Vor allem gewinnt die Bedeutung des BegriffeRammen der EU-
Mitgliedschaft einen hoheren Wert und ist auch fiur die polnischent@ftonsgesellschaft
nicht unwesentlich geworden.

5.1.2 Das Verhaltnis der polnischen Regierung zur Presse

Entgegen der Ziele der Liquidierungskommission die Presse durch diséug delRSW
jeglicher staatlicher EinfluBnahmen zu befreien, ist der Bescdu®uflésung selbst zum
Polittkkum geworden. Mit der Ausrufung der Liquidierungskommission durch de
Premierminister hat die Regierung die Kontrolle Uber den Utaliasgsprozel3 der
polnischen Presse ubernommeBas fuhrte dazu, dafl} die Liquidierung des RSW-
Konzerns in gewissem Mal3e zur politischen Angelegenheit wurde, wasdapteom des
westlichen Modells allgemeiner Tagespresse erschweEIBAN-KLAS 1999, S. 60)

Der Versuch der EinfluBnahme seitens der Regierung auf diehBestattung wurde seit
1989 teilweise deutlicher. Dies driickte sich vor allem in 6ffentiddemonstrationen der
Unzufriedenheit der Politiker Uber die Medien aus. Man kann nicht sagéndida
Beziehungen der Premierminister und ihrer PressesprechemzMeatien positiv waren.
Auch die Arbeit der Medien zeichnete sich durch fehlendes Verstéitnrdge 6ffentliche
Information aus. Beispielhaft erscheint an dieser Stelle digitsrede des damaligen
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Premierministers Jan Olszewski vor dem Sejm, uber dieGdizeta Wyborczam 12.
November 1991 berichtete. Der Politiker attackierte Journalistenfiigdter Weise und
bezichtigte sie der Lige und Verheimlichung schwieriger Watemeior der Gesellschaft.
Der Pressesprecher des Ministers warf Journalisten vor, der Regyeeniiber feindselig
eingestellt zu sein und erklarte, dal? nur Journalisten an der iRnefgsenz teilnehmen
durften, die von der Regierung fur glaubwirdig befunden wurden (vgl. EBENDA, S.61).
Weitere Versuche der EinfluBnahme der Regierung auf Medien emasith ebenfalls in
der Personalpolitik bemerkbar. So wurden gezielt wichtige Redaktiorspakirch
Personal besetzt, welches der gerade regierenden Partei red $iast alle
Chefredakteurposten des ehemaligg8\WKonzerns nach dessen Liquidierung wurden so
von SolidarnoscMitgliedern eingenommen. Ruckblickend kann man feststellen, daf? fast
alle neuen Mitarbeiter bei der Presse hauptsachlich aus ihe@#merkR kamen. Die
Solidarnoschatte zwar keinen formalen Einflu® auf die Medien, trotzdem konnteima
derSolidarnosdPresse kaum Kritik an der Gewerkschaft finden (vgl. EBENDA, S.63).

In den 90er Jahren war der Tageszeitungsmarkt von einem politischgut Dis
gekennzeichnet, der zwischen der postkommunistischen Linken und der komriunistis
vorbelasteten Rechten stattfand. @iazeta Wyborczadie die postkommunistische Linke
vertrat und deiRzeczpospolitadie eher die Rechte unterstitzte, wurden zu Instrumenten
des offenen Disputs. Di€azeta Wyborczadie eindeutig den Stil der Anfangsjahre nach
dem Umbruch bestimmte, nahm dabei eine marktfiihrende Position eirSitDagion
anderte sich mit dem Aufstieg der gegenwartigen rechts-konservakeeht und
GerechtigkeitfPrawo i Sprawiedliwosc — PiS) Partei im Jahre 2001. DurcKaperation

der PiS mit der nationalistisch-katholisch&rPR (Liga der polnischen Familien) und der
populistischerBauernparteSamoobrondSelbstverteidigung) entstand eine neue politische
Kraft, die im Gegensatz der politischen Konfiguration der 90er Jainen starken
Rechtskurs einschlug (vgl. BARANOWSKI 2007). Die Linke versuchtetdime mediale
Dominanz den Aufstieg der neuen Rechten zu behindern. So Geizé¢a Wyborczére
Marktposition und Autoritat ein, um Stimmung gegen die neue Rechte zhema
Allerdings kam der neuen Regierung das katholische Medienimpeatasrumstrittenen
Priesters Pater Rydzykentgegen der Uber einen Radiosend&adio Maryja einen
FernsehsendefV-Trwamund einer Tageszeitungasz DziennikUnsere Tageszeitung)
verfugt. Seine Methoden der Managementfihrung, die hochst politische ¢enl of
parteiliche Berichterstattung sorgen seit geraumer Zelhinand Ausland fir Emp6rung.
Die Koalition zwischen der Rechten und der katholischen Kirche wirft der Quposffen
Korruption vor, der unter anderem auch d@zeta Wyborczazum Opfer fiel. (vgl.
EBENDA)

Gegenwartig spielt eine wichtige Rolle das nkustrationsgesetavelches am 14. Februar
2007 in Kraft getreten ist und im In- und Ausland kontrovers diskutiertl. wbie
Regierungspartei PiS hat sich damit zum Ziel gesetzt eingeAtkommunisierung” durch
dieses Gesetz zu schaffen und Burger, insbesondere Mitarbeitéffeletlichen Dienstes
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auf ihre Vergangenheit hin zu dberprifen um entsprechende Maflinahmereitinzul
Dieses trifft im besonderen Mal3e auf Journalisten zu, die degitBekanntgabe des
Gesetzentwurf zum Boykott aufrufen. Betroffen sind Journalisten, vdre dem 1.
September 1972 geboren sind und die laut dem Presserecht von 1984, irkdexpuiblik
Polen als Journalisten definiert wurden (vgl. PIJACZYNSKI 2007). mxase Gesetz wird
ebenfalls in Journalistenkreisen kontrovers diskutiert. Vor allem jukmeservative
Journalisten unter 40 beflurworten diese Durchleuchtung der Vergangeahdere
hingegen sehen im Lustrationsgesetz ein Instrument zur moralideis&reditierung.
Insbesondere kann man das an der aktuellen Debatte, weldBazgita Wyborczand die
Rzeczpospolitaniteinander fiihren, beobachten. So hat sich die lib&aleta Wyborcza
an der Spitze des Protests gegen das Gesetz gestellt. Dierviabine Rzeczpospolita
dagegen nimmt die Position der Regierungspartei mit dem Arguemerdal? Journalisten
als "vierte Macht" im Staate auch bereit sein miussen, siathlduchten zu lassen (vgl.
LEIXNERING 2007).

5.1.3 Der Stellenwert der katholischen Kirche und ihre Rolle in der
Informationspolitik

In der Nachkriegszeit hatte die romisch-katholische Kirche inerPokinen sehr
eingeschréankten Zugang zu Medien, der sich in nur wenigen Publikatioterspiegelte.
Wahrend der kommunistischen Zeit war die katholische Kirche die geiniggal

existierende unabhangige Institution in Polen, die gegentber der komnuineistiglacht

eine schitzende Position einnahm und dartber hinaus Uber eine eigese réligte.
Obwohl sich in dieser Zeit die katholische Presse ebenfalls statdeer Staatskontrolle
befand, erflllten manche Titel eine sehr wichtige Funktion in derliGasaft, und zwar
nicht nur fur Katholiken (vgl. KOWOL 1999, S. 235).

In den letzten Jahren des Kommunismus bekam die Kirche immer mehr Zugandien.Me
Die 80er Jahre stellten fur die katholische Presse eine besdtetevde dar, da sie damals
oppositionellen Journalisten einen Platz bot, wo sie publizistisch embkdnnten. Sie
offnete sich ebenfalls denjenigen, die aus politischen Griinden in denrsakiadien
nicht arbeiten konnten oder wollten. Wenn man fir die katholische Pegbséete,
bedeutete das keineswegs, dald man sich mit der katholischen Kiechiézierte, es war
vielmehr ein Ausdruck der Unterstlitzung oppositioneller Arbeit der kathan Kirche.
Die katholische Presse tbernahm durch die Mitarbeit der ,nicht istheh” Publizisten
eine aul3erkirchliche Funktion und wurde somit zu einer Alternativeffiarell gultigen
Meinung (vgl. KOWOL 1998, S.70).

Nach dem Beginn des Demokratisierungsprozesses gab es einereMWebs Publizisten
der katholischen Presse zu den neugegriindeten, unabhangigen und zunehmiestcsghur
werdenden Medien. Im Gegensatz zu anderen Institutionen entwickelti€irdhe eine
konsequente Pressedoktrin, die den gesamten 6ffentlichen Bereich umfhsdle, die in
den Medien beschéftigt sind. Somit beanspruchte die Kirche fir sictReelst, den
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gesamten Bereich des offentlichen Lebens zu gestalten und sicinneohém ,Glaubens-
Ghetto* zu verschliel3en.

Die Kirche in Polen steht den Medien nicht kritisch gegentber unsLicigr mit den
Massenmedien zu koexistieren. Trotz der katholischen Mediendoktrie i&tidlegung der
.katholischen Wertevermittlung” die in den Medien vorherrscht, nicht emrganz
eindeutig. Einerseits spricht sich das WochentNagtiziela(Sonntag) in seinen Beitrdgen
fur Medien als so genannte ,Wertvolle Mittel* zur Evangelisngy aus, andererseits
reprasentieren die Wochenzeitschiiiftfgodnik PowszechnfGemeines Wochenblatt) und
die MonatszeitschriftWiez(Bindung) Toleranz und Pluralismus. Sie vertreten den offenen
Katholizismus (vgl. GOBAN-KLAS 1999,S.69).

Neben Rundfunksendern und diversen Fernsehsendungen ist die katholissh@trksm
Zeitschriftensektor vertreten. In der Pluralisierungsphase begarkaitiolische Kirche mit
der Herausgabe einer Uberregionalen Tageszeitung. Der Verswchehdimalige
TageszeitungSlowo PowszechngAllgemeines Wort) nach 1989 zu modernisieren und
wieder zu publizieren, ist letztendlich an der mangelnden Akzeptarkattelischen Leser
und herber Kritik von Aul3en gescheitert. Ein Bericht @azeta Wyborczaus dem Jahre
1994 stellt fest, dafd zur offiziell angegebenen Auflage des kathetis8lattes von
100.000 nur lediglich 40.000 Exemplare gedruckt, und nur 14.000 Exemplare verkauft
wurden. Der Redaktion wird dort Dilettantismus, grél3enwahnsinnigesiBaleler Leser,
ein Mangel an Diskussionen zu Fragen der Kirche sowie unprofessgoReadigieren der
Zeitung vorgeworfen (vgl. KOWOL 1999, S, 239).

Nach der Niederlage der Tageszeititgwo Powszechnen Jahre 1997, wurde ein Jahr
spater die neue TageszeituNgsz Dziennikvon dem umstrittenen PriestBater Rydzyk
(siehe Kapitel 5.1.2) herausgegeben. Da die Auflagen der TageszeiemdeimVerband
zur Distributionskontrolle der Presseicht kontrolliert werden, kdnnen keine genauen
Angaben zu den Auflagen des Blattes angegeben werden. Man spricht von eindrrangefa
Auflage von 150.000 Exemplaren (vgl. STREIFF 20Q8).dem Leserkreis gehdren vor
allem é&ltere Menschen, die zu den StammwahlernPd&igehdren und Uberwiegend auf
dem Lande und in den Kleinstadten im Osten und Stden Polens leberadeszeitung
gilt als Sprachrohr des natrional-katholischen Fligels in Polen ungadiisiert mit der
gegenwartigen PiS Regierung. Dementsprechend wirkt sich dielieaBrichterstattung
des Blattes aus, indem im Bezug auf die politische ArbeiPd&Partei keine Kritik getibt
wird (vgl. DUDEK 2006).

5.2 Regulierungen gesetzlicher Rahmenbedingungen

Bis 1989 waren die polnischen Medien einer strengen, staatlichen utedligheen
Kontrolle unterworfen, was sich aber nicht unbedingt in der Gesetzgetidagspiegelte.
Paradoxerweise erschien es, als ob es in Polen grof3e Pibsgefydbe, da keine
Rechtsakte existierten, die Verbote und Weisungen reguliejan.facto gab es die
praventive Zensur in Polen seit Beginn der Volksrepublik 1946. Die hiedemen
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Kontrollmechanismen funktionierten viele Jahre lang ohne gesetzlichd@agen.”
(DOBOSZ 1999, S. 72). Nach uber vier Jahrzehnten des kommunistischen & epften

freie Medien und freier Journalismus nach dem politischen Umbruch als
Grundvoraussetzungen fur den Aufbau eines neuen, demokratischen Poleresst®er
Schritt war die Festlegung des rechtlichen Rahmens fiir diedlidierung in den Medien.
Das spiegelt sich in den gesetzlichen Bestimmungen, die seit 198%edrwurden. Das
folgende Kapitel zeigt zunachst die Schritte der gesetzlichbaend auf, die zur
Liberalisierung der Presse fuhrten. In diesem Sinne wird das godniresserecht erlautert
und die Rolle der Pressefreiheit in der polnischen Gesetzgebung betont.

5.2.1 Rechtsakte und Kontroversen zur Liberalisierung der polnischenrésse

Als bedeutendes Ereignis in der medienpolitischen Gesetzgeburdieghufhebung des
Gesetzes Uber die Kontrolle von Publikationen und Veranstaltungen vomi3B&8Iu Mit
der Aufhebung war gleichzeitig die Abschaffung der praventivenitaresbunden, die es
in Polen seit 1946 gab. Diese Abschaffung erfolgte allerdingsnerdahre 1990. Weitere
Rechtsakte die damit einhergingen, waren die Aufhebung von Bestigan zur
Lizenzierung von Einrichtungen im Druckwesen und eine Anderung des System
Lizenzierung von Tageszeitungen und Zeitschriften, die nun gerichégstriert werden.
Das Staatsmonopol im Pressebereich konnte durch das Gesetz Ubmudiedung der
RSW welches am 22 Méarz 1990 verabschiedet wurde, zerschlagen werdeits Bavas
frher, im Jahre 1988 wurde das Staatsmonopol im Pressevertrieb aufgglvgbe
DOBOSZ 1999, S. 73 1).
Der Prozel3 der Bildung gesetzlicher Rahmenbedingungen zur Lsematg der Presse
spielte sich stufenweise ab. Das bedeutet, dal3 die Abkehr von elerCatinung nicht
radikal erfolgte, sondern Schritt fur Schritt stattfand. Der estwkise
Transformationsmodus beruhte auf zwei Tatsachen:
1. Der Kompromif3 zwischen deBolidarnoscGewerkschaft und der kommunistischen
Regierung, welcher am ,Runden Tisch” vereinbart wurde
2. Die Tatsache, dal3 der ersten nichtkommunistischen Regierung bise6d®9®9 auch
Vertreter der kommunistischen Partei angehdrten, fluhrte zuréch&tformblockaden
(vgl. HADAMIK 2003, S. 115)

Zur Novellierung des Presserechtes wurden einige VorschlageclgeBasonders wichtig
schien es, das Presserecht den Rahmenbedingungen anzupassenMisiiediausgesetzt
waren. So wurden in diesem Zusammenhang die Bedingungen des freicesiMader
Zugang zu Information, die journalistische Unabhangigkeit, ihre eBsainalitat und
Konzentration des auslandischen und polnischen Kapitals auf dem Pmgsema
hervorgehoben. (vgl. JAKUBOWICZ 1997).

Die Tatsache, dal} kein neues Pressegesetz in Kraft getrgtstieis in der polnischen
Offentlichkeit auf Kritik, was mit der Ablehnung kommunistiscBérukturen zu tun hatte.

Es wurde bezweifelt ob ein kommunistisches Gesetzeswerk pelhzgme gute Basis
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darstellte, um die Arbeit von Medien und Journalisten in einem freiemokratischen
Polen zu regeln. Insbesondere wurden viele kritische Stimmen laitmédngelnde
Rechtsakte im Bezug auf die Ausweitung auslandischer Medienkenzimn mangelnden
Journalistenschutz im Bezug auf seine Redaktionsunabhangigkeit undreweite
Gesetzeslicken bemangelten (vgl. HADAMIK 2003, S. 116).

5.2.2 Das polnische Presserecht

Das Presserecht wurde am 26. Januar 1984 verabschiedet. Unteegiefin,Bresserecht*
wird eine Reihe Rechtsakte und einzelner Vorschriften verstandendedieBereich
gesellschaftlicher Beziehungen auf dem Gebiet der gedrucktessePnend anderer
Massenmedien regeln. Obwohl das Gesetz relativ detailliert faafget ist, 1alt es viele
Fragen in Bezug auf die Medien offen (vgl. DOBOSZ 1999, S. 71). Ire k089 wurde
das Pressegesetz novelliert und am 11. April 1990 verabschiedet. eBeinduen
Pressegesetz handelte es sich also um eine Uberarbeitete endrerfvassung des alten
Presserechts. Der erste Artikel, der in der urspringlicheaufgsdie Beziehung zum
sozialistischen Staat zum Inhalt hatte, wurde gedndefiminEinklang mit der Verfassung
der Republik Polen geniel3t die Presse Meinungsfreiheit und realdetRecht der
Burger, redlich informiert zu werden, sie macht das offentliche Lebkanbe und bt
gesellschaftliche Kontrolle und Kritik aus(SEJM 2007) Hiermit wurde die Meinungs-
und Pressefreiheit erstmals formal-rechtlich garantiert.

Das polnische Presserecht enthalt folgende Kapitel:

l. Allgemeine Vorschriften

Il. Rechte und Pflichten von Journalisten

lll. Presserat

IV. Organisation der Pressetatigkeit

V. Richtigstellungen und Gegendarstellungen

VI. Mitteilungen und Bekanntmachungen

VII. Rechtliche Zustandigkeit der Gerichte

VIII. Verfahrensablauf in Presseangelegenheiten (vgl. DOBOSZ 1999, S.76)

Besonders hervorzuheben sind das Recht auf Informationen, welches tel BapRechte
und Pflichten von Journalisten verankert ist und das Recht auf Préksekeiches im
Artikel 41. im Kapitel fur rechtliche Zusténdigkeiten der Gerichtefinden ist. Beide
Komponenten des Presserechts tragen zur Verankerung der friéilesge in der
Gesetzgebung bei:

Das Recht auf Informationetbeinhaltet im Art. 4. die verankerte Auskunftspflicht von

Institutionen (staatlichen Stellen, Unternehmen; Genossenschafterllsgeaftlichen
Organisationen, Gewerkschaften) sowie die Auskunftspflicht spdmfisiPersonen
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gegenuber der Presse. Von der Auskunftspflicht sind lediglich politiBelmeien, die
Kirche und einzelne Birger befreit. Eine Auskunftsverweigerungustim Falle eines
Dienst- und Staatsgeheimnisses gestattet. Eine unrechtsmafSigenfisverweigerung gilt

als Straftat und wird mit einer Geldstrafe belegt. Trotz slegngen Bestimmungen zur
Auskunftspflicht wird oft in der Medienpraxis von diesem Recht kein &edbr gemacht
(vgl. EBENDA, S.79).In dem Zusammenhang mit dem Recht auf Informationen enthalt
das Pressegesetz noch eine Reihe von Bestimmungen zum Informamiznend
garantiert diesen Personen Anonymitat.

Die Pressekritik gilt in der polnischen Rechtssprechung weder als Straftat atxh
Rechtswidrigkeit, deswegen wurden Journalisten, die kritischkehxeroffentlichten, in

den meisten Fallen freigesprochen. In Ausnahmefallen, wenn Informatimmechtmaniig
vergffentlicht wurden oder in keinem Zusammenhang mit der Krii@den, wurden
Journalisten auch verurteilt. Letztenendes kann maRmissekritik wozu auch Karikatur
und Satire gehort, im Presserecht als erwiinscht und gesetzlichiiigésbetrachten.
Darlber hinaus enthalt das Presserecht einige Bestimmungen rdigi€znarakter fur die
Unabhangigkeit von Journalisten haben. Somit ist es z.B. verboten, Joemalist

Sammlung von kritischer Information zu erschweren und Kritik zu driieken. Diese
Regelungen haben leider keinen Einflu? auf die Unabhéngigkeit beitdverhaltnis der
Journalisten. So sind laut Art. 10. Journalisten verpflichtet die von edak®on, fir die

sie arbeiten, festgelegten Richtlinien zu befolgen (vgl. EBENDA, S. 80).

Im polnischen Presserecht gelten auRerdem noch eine ganze ReihestiomBingen, die
Berufspflichten von Journalisten, Haftung von Journalisten, Redakteuren eneb&fn,
und Organisation der Verlagstatigkeiten bestimmen. Letztendlict dies lediglich
Komponenten, die zusammenhangend betrachtet, Rahmenbedingungen fir die
Pressefreiheit schaffen. In Journalisten und PolitikerkreisenendiedNotwendigkeit eines
Pressegesetzes immer wieder, insbesondere im Laufe der 90er diskutiert. Neue
Gesetzesprojekte und Initiativen konnten jedoch bisher nicht verwirklictrden.
Erneuerungen oder Ergdnzungen zum Presserecht treten Verlegerourmalisten
skeptisch gegenuber, denn das novellierte Presserecht von 1990 esittidtwenige
Regelungen. Mit erneuten Erganzungen beflirchten vor allem Journatistargrmehrtes
Geflecht von vielen Ge- und Verboten anstatt Freiheiten (vgl. HADAMIK 2003, S. 117).
Die Beflrchtungen der Journalisten und Verleger sind nicht unbegrinvdesee denn die
gegenwartige Regierungspartd?iS plant eine Verscharfung der Regelungen flr
Journalisten und Verleger im Pressegesetz zu verankern. InsbesontiErePgosonen
geschutzt werden, die von der Berichterstattung der Presse Schadetratgen, was in
den meisten Fallen Politiker betrifft. Die Journalisten und Redaktignéen bei solchen
Vorfallen verantwortlich gemacht und scharferen Mal3hahmen audgesstien. Noch
wurde kein konkreter Gesetzesentwurf an den Sejm eingereicht, baddhkénnte sich
diesbezuglich das polnische Pressegesetz andern (vgl. WANDTKE 2007).
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5.2.3 Die gesetzliche Verankerung und Einschrankungen der Pressafreit

Obwohl die Pressefreiheit in Polen bereits Mitte 1989 zu ex@stibegann, wurde sie erst
1997 verfassungsmaRig verankert. Bis dahin war die Presse in gurzeio8, in der sie sich
kaum um politische EinfluBnahme sorgte, sondern eher mit wirtscheftliProblemen zu
kadmpfen hatte (vgl. PAUN 2005, S. 15). Die neue Verfassung, die7a@ktober 1997 in
Kraft trat, schreibt in Art. 14. vorDie Republik Polen gewahrleistet die Freiheit der Presse
und anderer Mittel der gesellschaftlichen Kommunikation.*

Art. 54. besagt;, 1. Die Freiheit, die Anschauungen zu auf3ern sowie Informationen zu
beschaffen oder zu verbreiten, wird jedermann gewahrleistet.

2. Vorbeugende Zensur der Medien gesellschaftlicher Kommunikation Ixitesr Die
Presse ist nicht erlaubnispflichtig[...](HADAMIK 2004, S. 118)

Mdoglichkeiten die Pressefreineit zu beschranken gibt es auf dendlfage von
Rechtsnormen und in Bereichen, die im internationalen Recht Erwahmaieg fiwie z.B.

in der Menschenrechtskonvention und in Henvention des Europarates zum Schutz der
MenschenrechteDie Beschréankungen der Pressefreiheit kann man in folgende Kategor
zusammenfassen:

Beschrankungen bei der Entstehung und dem Weiterbestand von Massenmedien

Ins Presserecht wurde das System der gerichtlichen Registyivon Tageszeitungen und
Zeitschriften aufgenommen. Im Gegensatz zum Rundfunk- und Ferneehgemss beim
Verstol3 gegen die Interessen der nationalen Kultur, Sicherheit urididigung den

Entzug einer Lizenz vorsieht, sieht das Presserecht die Aufhelmardregistrierung nicht
vor.

Beschrankungen in Bezug auf publizierte Inhalte

Trotz der fehlenden Bestimmungen zur praventiven Zensur im Rrelbegibt es
Bestimmungen, die die Verdffentlichung bestimmter Informationerschreiben, und
somit die Entscheidungsfreiheit bei der Auswahl publizistischerlttnrginschranken.
Insbesondere handelt es sich um Bestimmungen die festlegen,hamtitteilungen
(Anzeigen, Bekanntmachungen) kostenlos zu veroffentlichen, ohne die Md@itietwas
zu kirzen oder zu &ndern oder das Verbot der Veroffentlichung von Infornmatibeedas
Privatleben ohne die Einwilligung der betroffenen Person — edessi dies bezieht sich
unmittelbar auf ihre o6ffentliche Funktion. Das Gebot der Veroffentlichemger
Richtigstellung oder Gegendarstellung und das Gebot der Autarigievortlich zitierter
Aussagen (vgl. DOBOSZ 1999, S. 77).
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Beschrankungen bei der Verbreitung

An dieser Stelle sieht das Presserecht keine Beschrankung&ahmen sogenannter
Presseembargos vor, das heil3t der Méglichkeit eines Vorbehaltgibkales Termins und
Umfangs veréffentlichter Informationen.

Im Bezug auf dem Pressemarkt waren bis zum Jahre 2001 nur vidasgerankungen fur
die Entwicklung des polnischen Pressemarktes in der Gesetzgehurigden, was
einerseits als sehr positiv betrachtet wurde, andererdmtsaaich bedeutete, dal3 kaum
Schutzmechanismen existierten um mdogliche Medienkonzentrationstendedeerdie
Dominanz auslandischer Verlage auf dem polnischen Pressemarkthmdeen. Am 1.
April 2001 trat das Gesetz tiber den Schutz des Wettbewerbs und deaéger in Kraft,
was zur Grundung einer entsprechenden Behorde fihrte, die mit dem IBartelksnt
verglichen werden kann (vgl. HADAMIK 2003, S. 118). Obwohl die Presseiraider
polnischen Verfassung verankert scheint, befindet sich Polen inessefeiheit Rangliste
im Jahre 2006 auf Platz 58. Das liegt unter anderem an derrkstZensur und an
gerichtlichen Beschliissen die wegen Verleumdung und Verletzung pensdrithre oder
religioser Gefiuihle immer haufiger im Zeitraum von September 2695August 2006
gegen Journalisten und Redakteure erteilt wurden (vgl. REPORHINEGSRENZEN
2007). Im Laufe der Arbeit wird im Kapitel 7.2 néher auf die Auswirkanger
Pressefreiheit auf den Wandel journalistischer Arbeit eingegangen.

5.3 Die Bedeutung von Institutionen und ihr Beitragzum
Transformationsprozel}

Neben Regulierungen auf der Gesetzesebene ist ebenfalledienpolitische Arbeit von
Bedeutung. Einen wesentlichen Faktor der institutionellen Arbeit emadie Interessen
unterschiedlicher Akteure des Pressemarktes aus, wie z.B. der Verlage,stemroad der
Regierung. Diese Interessen wirken sich letztendlich auf dadetaund Gestalten von
Medienpolitik und somit auch auf den Prozel3 der Transformation ausfold@nde
Kapitel beschreibt Institutionen, die fir den Pressemarkt einscldaggebende Rolle
spielen und entschlusselt ihren Beitrag zu dessen Wandel.

5.3.1 Die Regulierung des Wettbewerbs und des Verbraucherschutzes

Der Zeitpunkt des Umbruchs in Polen brachte eine veranderte Ghsgézenit dem Ziel
der Institutionalisierung der Demokratie und Liberalisierung dekidaDie Privatisierung
und der damit einhergehende freie Markt brachten Schwierigkeitesiainj mit denen die
Planwirtschaft der kommunistischen Regierung nicht konfrontiert wubaée polnische
Markt zeichnete sich wahrend der Umbruchjahre durch eine hohe Konioentras, was
eine Gefahr fir eine erfolgreiche Liberalisierung des Marktedeutete. Die Probleme der
Monopolisierung waren zwar in der Vergangenheit durch die Véistamg von
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Medienorganen weitgehend bekannt und befurchtet, es mangelte jedoch an
Erfahrungswerten und gesetzlichen Bestimmungen die diese Scheiengkn Rahmen
halten konnten.

Die erste MalRBhahme gegen die hohe Konzentration auf dem polnischen -Martar
anderem dem Medienmarkt - war die Grindung eiAetimonopolbehérde(Urzad
Antymonopolowy - UA). Die Grundung dieser Institution gilt als eirengtntarer
Bestandteil der 0©Okonomischen Reform nach 1989. Der Aufgabenbereich der
Antimonopolbehdrde beschrénkte sich auf das Entgegenwirken von
Konzentrationsvorgangen auf dem polnischen Markt und Regulierungen beziglich de
Konkurrenzverhaltens von Unternehmen. Im Laufe der nachsten Jahrgeeevdie
Behorde ihre Kompetenzen, und nannte sich schlie3lich im Jahre 1996Dasiasnt zum
Schutze des Wettbewerbs und der Verbraucimer Damit wurde ein bisher in Polen
vernachlassigter Bereich abgedeckt - der Verbraucherschutz (vgl. UZIKIK).

Eine wesentliche Bedeutung in der Entwicklung des Wettbewerbscheritstand durch

das Antimonopolgesetz, welches am 01. April 2001 in Kraft getretamdstn dem alle
RegulierungsmalRnahmen zum Wettbewerb-, Antimonopolbildung- und Verbraagttierr
festgehalten werden und wolalsis Amt zum Schutze des Wettbewerbs und der Verbraucher
eine zentrale Stellung einnimmt. Somit hat das Amt die Aufgadre Wettbewerb auf den
polnischen Markt zu kontrollieren, Monopolbildung zu verhindern und den
Verbraucherschutz zu sichern.

Seit dem Eintritt in die EU im Jahre 2004 bildet das europaischth®ierbsrecht der
Europaischen Kommission auch eine gesetzliche Grundlage des haddeBehdrde. Die
UOKIK repréasentiert Poleim Rahmen des Consumer Protection Cooperation (CPC), eines
EU Netzwerkes in dem Institutionen zum Verbraucherschutz betsitidt Im Januar 2007

ist in der UOKIK eine Vereinbarung in Kraft getreten, die W#ie gegen den
Verbraucherschutz mit einer Geldstrafe belegen. (vgl. EBENDA)

Im Bereich der Presse kontrolliert die Behérde Konzentrationsvgegader
Besitzverhaltnisse und ist fir die Regulierung der Monopolbildung von Nieaheernen
zustandig. Somit deckt sie den oft kritisierten Mangel des Peesdsrab, welches keine
besonderen Regelungen der Besitzverhaltnisse verankert.

5.3.2 Die Bedeutung und Arbeit von Journalistenorganisationen

Das polnische Journalistenmilieu wurde durch den Kriegszustand tpelggesund in zwei
Lager geteilt. Obwohl mittlerweile viele Jahre vergangen singstiesen zwischen den
beiden wichtigsten Journalistenverb&nden, désreinigung polnischer Journalisten
(Stowarzyszenie Dziennikarzy Polskich — SDP) und\@eeinigung von Journalisten der
Republik Polen(Stowarzyszenie Dziennikarzy Rzeczpospolitej Polskie] — SDiRR)er

noch gegenseitiger Groll und Rivalitat um Einflu in Journalistenkressevie in der
Offentlichkeit. Der Hauptstreitpunkt beider Organisationen istvlamogen deSDP, das

von der kommunistischen Regierung konfisziert worden war und der neuen
Journalistenorganisation, d¥kereinigung von Journalisten der Republik Po[@&D RP),
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welche auf die Initiative der kommunistischen Kriegsrechtsreggergegrindet worden
war — Ubergeben. Zum Vermdgen 8kareinigung polnischer Journalisten (SDgghdrten
unter anderem Archive, Verlage, Konten der Vereinigung sowmsdvgungsfonds (vgl.
BORKOWSKA 1999, S. 273).

Die SDP gilt heute als der alteste Journalistenverband Polens. Er wurdahrne 1951
gegrindet und nahm den Platz des bisher einzigen Journalistenverbandesirussten
BerufsverbandegZwiazku Zawodowego Dziennikarzy — RP) ein. Der Verband leistete
einen wichtigen Beitrag zur Demokratisierung Polens, indem leirsiGSeptember 1956 an
den ersten Versuchen der Demokratisierung der Volksrepublik PPaiswirkte und im
Jahre 1980-1981 an den Aufstdnden beteiligt war und die Gewerkscha#tiitater Im
Kriegszustand war der Verband aufgrund der Unterstutzun§alielarnoscverboten, viele
Journalisten des Verbandes wurden verhaftet. Seit 1982 isSMR der popularste
Journalistenverband in Polen. Nach der Konfiszierung des Vermdger@Srginisation
und des Verbotes durch die kommunistische Partei arbeitete der ¥dmisazum Umbruch
im Untergrund (vgl. SDP 2007).

Erst im Jahre 1989 konnte d&DP ungehindert ihren Aufgaben nachgehen. Obwohl die
SDP ihrer finanzieller Mittel und Verbandslokale beraubt war, nahends Arbeit am
Wiederaufbau des polnischen Journalismus und der Medien sofort wigddamit diese
sich entsprechend ihrer Berufung zum grundlegenden Element fir rdikeiF und
Demokratie in Polen entwickeln konnten. D&DP Leitung entwickelte auch einige
Modelle zum neuen demokratischen Massenkommunikationssystem und Vasehtag
Konzeption und Realisierung der Liquidierungskommission. Auf3erdem wirk2R
Vertreter als Experten in Parlamentausschiissen an Ggsejekten mit, welche die Rolle
der Medien miteinbeziehen. Dies war unter anderen das Presserelobt,der Fokus auf
der Sicherung der Medienfreiheit und Unabh&ngigkeit lag und den Schstz de
Berufsgeheimnisses von Journalisten (vgl. BORKOWSKA 1999, S. 274).

Zu den Hauptaufgaben des Verbandes gehort gegenwartig die Werghibjektiver und
gut recherchierter Informationen, die Unterstiitzung journalistis&tzgit, Bewahrung der
Journalistenethik und der Schutz der Journalistenrechte. Der Verbaitgsed der
International Fedaration of JournalistdFJ) mit Sitz in Brissel und beteiligt sich aktiv an
der Arbeit dieser Organisation. Der Verband achtet auf das Enhadtr Journalistenethik
im Journalistenberuf und arbeitet eng mit dem polnisétearfir MedienethikRada Etyki
Mediow —REM) zusammen. (vgl. SDP 2007). Eine der wichtigsten Etarigen der SDP,
ist dasZentrum fur Monitoring der Pressefreihé@entrum Monitoringu Wolngi Prasy).
Diese Einrichtung steht fur den freien Zugang zu InformationenJdinrnalisten und
Pressefreiheit ein (vgl. CMWP 2007).

Der zweite Verband, der bereits am Anfang des Kapitels erwéhmte, ist die
Vereinigung von Journalisten der Republik PolédS8D RP), der in Zeiten des
Kriegszustandes in Polen von der kommunistischen Partei gegriindet &urgdt mit

seiner gegenwartig breiter gefassteren Interpretation des liswemaerufes als die
wichtige Journalistenorganisation in Polen. Die Vereinigung beialit lsauptsachlich auf
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die Tradition polnischer Journalistenorganisationen und fiihrt unterschie&flicheen der
programmatischen Arbeit fort. Ebenfalls widmet die Vereinigungldeiro Netzwerk von
Pressewéchtern und Journalistengerichten der Berufsethik viel Aufmdésitaie SD RP
beruft sich auf zahlreiche Kontakte im Ausland und ist Mitgliet thternationalen
Journalistenorganisation mit dem Sitz in Prag (vgl. BORKOWSKA 1999, S. 275).

In den letzten Jahren konnte man trotz der Differenzen zwischen bedéden
Journalistenorganisationen, eine vermehrte Kooperation feststelienhii und wieder
auftauchende Forderung die beiden Journalistenorganisationen zu verestigfemei der
SDP auf wenig Gegenliebe. Dafiir spielen noch die historischen und psyiskbben
Differenzen zwischen beiden Verbanden eine zu starke Rolle, afisridissen sich auf der
pragmatischen Ebene ein gemeinsamer Konsens und eine verlstiovgeration erkennen.
Insbesondere bei der Unterstitzung arbeitsloser Kollegen und bei Frdgen
Meinungsfreiheit, den Zugang zu Information und Verteidigungen desdgehdimnisses
sind sich beide Verbénde einig (vgl. EBENDA).

Neben den beiden Journalisten Verb&nden gibt es noclWetignigung Katholischer
Journalisten (Katolickie Stowarzyszenie Dziennikarzy — KSD). Sie glk die jlngste
journalistische Organisation. Die Vereinigung meldet sich hauptshddii auftauchenden
weltanschaulichen Auseinandersetzungen zu Wort, bei denen es haugiséchtlie Rolle
der Kirche im offentlichen Leben geht. DSD vertritt katholische Journalisten, die sich
neben der allgemeinen Medienethik sich mit der katholischen Kinome deren
Grundsatzen identifizieren. Der Verband tritt fur demokratischetéMend Pressefreiheit,
moralische Werte und die Bewahrung der christlichen Kultur in denigoblen
Bevdlkerung ein. Die Mitglieder sind geistliche als auch nichtstielhe Personen,
Journalisten die bei katholischen Medien arbeiten, - hauptséchlicBelischriften und
Tageszeitungen und eine grol3e Gruppe von Redaktionsleitern (vgl. KSD 2007).

5.3.3 Die Rolle von Verlegerverbanden

In Zeiten des kommunistischen Regimes, als die Presse vaat ISintrolliert wurde,
existierte kein Bedarf an Institutionen die Verlagsinteressaireten konnten, da die
Publikationen deRSWpraktisch von der Regierung selbst verlegt wurden. Die Papidr-
Druckproduktion unterlag ebenfalls der Verstaatlichung. Nach dem pbé&tisUmbruch
und in der Privatisierungsphase der Presse, die eine allgemeinasiberung in der
polnischen Verlegerbranche ausléste, wuchs zunehmend der Bedarfrdnsindion die
Verlagsinteressen gegenuber der Regierung vertreten wirdet Solte nicht nur das
Loslosen der Verlage von der staatlichen Kontrolle verdeutlicht werden, ds auch eine
Instanz angestrebt, die Anliegen der Verleger gegeniber dereglompetent vertreten
wurde und dadurch eine erneute staatliche Kontrolle der Presse praventideerisollte.
Der erste Schritt in dieser Richtung geschah mit der GrindlesgVerbandes der
PresseverlegefUnia Wydawcéw Prasy) im Jahre 1991. Der Verband kontrollierte @)%
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Auflagen des polnischen Pressemarktes und setzte sich fir degémider Pressverleger
in den meisten Fallen polnischer Verlage ein. Im Jahre 1993 wuwfddiea Initiative
auslandischer Verleger und deren Vertreter @&@esamtpolnischer Verlegerverband
(Ogélnopolskie Stowarzyszenie Wydawcéw) ins Leben gerufen. Bdravid kontrollierte
und reprasentierte damals 60 Titel, die von auslandischen Verlagersdgegeben wurden.
Zum Jahresende wurden sieben dieser Verlage, die sich nun zu defulMarn auf dem
polnischen Pressemarkt z&hlten véesamtpolnischen Verlegerverbandrtreten (vgl.
BAJKA 1994, S. 21).

Die Kammer der Presseverlegélzba Wydawcow Prasy — IWP) wurde schlie3lich im
Jahre 1996 auf die Initiative d&®rbandes der Presseverlegerd desGesamtpolnischem
Verlegerverbandesim Jahre 1996 gegrindet und ist gegenwartig der wichtigste
Interessensverband fur Presseverleger. Gegenwartig zahlt si0 caMitglieder
Uberregionaler, regionaler und lokaler Verlage. Ebenfalls singhatnischen Senat und
Sejm Reprasentanten der Kammer vertreten um fur Intereszéglich der Entwicklung
der Rahmenbedingungen des Pressemarktes einzustehen. Zu dem Aufgatierdse
Kammer gehéren unter anderem Angelegenheiten zum Steuerrechip\wdiierung des
Urheberrechtes und Hilfestellungen in der Schaffung gunstiger Prodsktisten um
Neugrindungen auf dem Pressemarkt zu erméglichen. Sie kooperietenm®ivInischen
Druckereikamme(Polska Izba Druku), dd?olnischen BuchkamméPolska Izba Ksrki)

und ist Mitglied desWerberates(Rada Reklamy). Auf der internationalen Ebene ist die
Kammer als Mitglied de$Vorld Association of Newspape(&/AN) und dednternational
Federation of the Periodical Preq§IPP) in dessen Tatigkeitsspektrum aktiv. Ebenfalls
betatigt sie sich an einer europdischen Zusammenarbeit von erésgern in der
European Newspaper Publishers' Associa(egi. IZBA PRASY 2007).

Eine andere wichtige Institution im Bezug auf die Verlegeykait des Pressemarktes ist
derVerband zur Distributionskontrolle der Pres@®viazek Kontroli i Dystrybucji Prasy —
ZKDP). Die Grundung im Jahre 1994 ist auf eine Initiative desatigan Chefredakteurs
der RzeczpospolitaDariusz Fikus zurtckzufiihren - der schon im Jahre 1993 einen
Distributionsverbund nach dem Vorbild des franzésis@i@ms zur Distributionskontrolle
der Presse(Diffusion Contréle) anstrebte. Aufgrund der damaligen undurchsichtigen
Marktsituation und der zunehmenden Dominanz des Werbemarktes wurde alieolde
Vertretern der Presse sehr positiv aufgenommen. Vor allem fitleteMangel an
zuverlassigen Daten von Auflagen zu MilR3verstandnissen zwischesseReglegern,
Anzeigenkunden und Werbeagenturen. Bei der Grindung der Non Profit Onganisat
waren 12 Verlage beteiligt. Als Ziele dBKDP wurden die Kontrolle von Auflageh6hen,
Verbreitungsgrad von Tagespresse, Zeitschriften, anderen Pendildie Leseforschung

im Bezug auf diese Publikationen festgeschrieben.

Mittlerweile gehoren ebenfalls zum Aufgabenbereich der Osgéion das Festlegen von
ethischen und 6konomischen Standards zur Regulierung des polnischen &ildssemmd

das Bereitstellen von objektiven und sorgféltig recherchierten latowren zur Auflage
und Verbreitung von Periodika. DEKDP ist ebenfalls die einzige Organisation in Polen in

57



der Vertreter von Presseverlagen, Werbeagenturen, Anzeigenkunden und anderen
Institutionen die auf dem Pressemarkt tatig sind, in einer Grgigom kooperieren (vgl.
ZKDP 2007).

Kapitel 6 Okonomische Einflisse auf die Transformation

Seit der Offnung des Pressemarktes nach dem Umbruch im Jahreva©8@r polnische
Pressemarkt auf der wirtschaftlichen Ebene wohl den grof3ten Venagda unterworfen.
Durch den Verkauf ehemaliger staatlicher Publikationen, haben umneztche Akteure
den Tagespressemarkt betreten und beeinflu3ten den Wandel in den nadkefoldghren
malgebend. Bezlglich der Einnahmen der Presseverlage erscheinersearStiie der
Werbemarkt und dessen Wandel wichtig, der analog zur Medientraragion in Polen
stattfand. Das folgende Kapitel schliisselt die wichtigsten Faktorediawfum Wandel der
Besitzverhaltnisse beitrugen und der damit verbundenen verandertdreWéstissituation
auf dem polnischen Pressemarkt.

6.1 Die Entwicklung des polnischen Werbemarktes undie
Auswirkungen auf den Wandel der Tagespresse

Ein groRBer Teil der Erldse von Tageszeitungen stammt aus Weunet

Anzeigeneinnahmen, folglich spielen der Werbemarkt und seine Entwickinegvichtige

Rolle fur den Wandel auf dem Tageszeitungsmarkt. Die Werbetreibendestieren

dagegen in Medien von denen sie sich den gréf3ten Verbreitungs- undiétesggpd flr

ihre Produkte erhoffen, somit wird vorwiegend je nach Produkt und Unteemsiam in

diejenigen Medien als Werbetrager investiert, die eine hohe Retehwed eine hohe
Verkaufsauflagenanzahl vorweisen koénnen. Tageszeitungen werden voniscpeazif
Branchen aufgrund ihrer Funktionen und Zielgruppen als Werbetrager gémeizte

Entwicklung der polnische Werbemarkt seit der 90er Jahre eingestliiagevelche Rolle
Tageszeitungen als Werbetrager erfillen und wie sich polnische €dgegen aus
Werbe- und Anzeigeneinnahmen finanzieren, soll das folgende Kapitel vermitteln.

6.1.1 Die Entwicklung des polnischen Werbemarktes

Der polnische Werbemarkt ist noch relativ jung. Die Werbebraanheickelt sich erst seit
Mitte der 90er Jahre sehr intensin.der sozialistischen Phase Polens diente die Werbung
einem einzigen Ziel: Fehler im Zentralplan und Méangel an mesten Produkten - vor
allem Lebensmittel - sollten vertuscht werden. Dies lag hacidtsh an der
vorherrschenden Planwirtschaft. Werbung wurde im Fernsehen aabfie&teitungen so
gut wie nie als Werbetrager genutzt. Man konnte, besonders in dengsphase der 90er
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Jahre eine negative Einstellung zur Werbung in der polnischen Bevolkaeohgchten,

was sicherlich mit der Auffassung von Werbung in der kommunistiséeé zu tun hatte.

»,Am Anfang der 90er Jahre hat man ein gewisses Paradox in Polen beobathtemnk

und zwar, die Werbung wurde total negativ empfunden. Man hat angenommen, dass die
Firmen, die fur ihre Produkte Werbung machen, nur ihre schlechte Ware loswesliem, w
dass die Qualitat der Ware schlecht ist und die Werbung Uberhaupt ein Zdighen
schlechte Konditionen der Firma auf dem Markt is BABEROWSKA/ BREUNIG 2000)

In der ersten Halfte der 90er Jahre war der polnische Werkensehr grof3en
Schwankungen unterzogen. Dies hangt mit der Instabilitat und der Ehimgsphase des
Mediensystems in der Umbruchphase zusammen. Die Strukturen undadke 8es
polnischen Werbemarktes, obwohl noch nicht lange etabliert, lassengeofen Einfluld

auf das kulturelle Leben erkennen. Diese dynamische Entwicklung zemhteil auf den
Entwicklungen im Bereich des privaten Handels und der Produktion, dezdreung fur

den freien wissenschaftlichen und kulturellen Austausch, dem Demonopoigsprozel3

im Medienbereich und den daraus wachsenden Bedirfnissen und Moglichéteiten
Konsumenten (vgl. BUJKO 1999, S. 102).

Im Jahre 2000 — 2002 befand sich der polnische Werbemarkt wie auch dietegesam
polnische Wirtschaft, in einer Rezession. Dabei wurde besonderfichieutal? die
Dienstleistungen des Werbemarktes sehr von den Konjunkturschwankungeirtdena
abhangen. In diesem Zeitraum war auch die Werbebranche zur einer
Gesamtkostenreduktion gezwungen, was sich in der Senkung der \Adggbebauswirkte.

Auf diese Tatsache reagierten die Medien mit einer Preissgriliuihre Dienstleistungen

als Werbetrager. Diese Methode war insofern ungewohnlich, da digojeise fur
Anzeigen bestehen blieben, jedoch die Anzahl der Rabatte und Erng#$igstark in
diesem Zeitraum anstieg. Das wirkte sich wiederum negativ aukaiasurrenzverhalten

der traditionellen Medien aus. Man sprach von einem ,Krieg der Rabader einer
,Rabattinflation® (vgl. CHODOROWSKI 2006, S. 7f)Zu dieser Krise trugen
hauptsachlich zwei Faktoren bei: Das Verbot der Tabakwerbung bislaiwa 2001 und

die immer kleiner werdenden Budgets der Werbetreibenden fiir Wegadauns Der
Zeitraum zwischen 2001 und 2003 war von einer Senkung der Werbeeinnahmen um 11,2%
im Vergleich zum Jahre 2000 gekennzeichnet. Erst im Jahre 2004 Kkowmmteeime
Steigerung um 8,9% verzeichnen, was sich bis zum Jahre 2006 aucheim Eefsmen
halten konnte (vgl. BRZEZINSKI/CHODOROWSKI 2005, S. 3my. Jahre 2006 konnte
man sogar einen Zuwachs der Werbung in den Medien von 9,9% im Vergleich zum Vorjahr
feststellen.

Die folgende Tabelle veranschaulicht die Entwicklung des Wenlkg@esa anhand von
Ausgaben fur Werbung in der Presse von 2000 bis 2007:
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Tabelle 4 Ubersicht der Ausgaben fiir Werbung in den Printmedin von 2000 bis 2007

Jahr 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007
Mio. 1942,6 | 1834,7 | 1628,4 | 1603,9 | 1746,0| 1928,3 | 2082,2 | 2261,4
PLN

Quelle: vgl. CHODOROWSKI 2006, S.22

6.1.2 Die Funktion von Tageszeitungen als Werbetrager

Tageszeitungen sind in Polen als Werbetrager noch nicht lange retdbdienoch bieten
sie als Plattform fur Werbung viele Vorteile gegeniiber demdédien oder elektronischen
Medien. Das Medium wird als besonders informativ und orientierungsmekis
eingeschatzt. Das wirkt sich auch auf die Akzeptanz von Anzeigeageszeitungen aus,
die deutlich hoher eingeschéatzt wird als Werbung in anderen MedienieBadaran, dald
Zeitungsanzeigen selektiv genutzt werden kdnnen. Der Leser bestatiat, wie oft und
wie lange er sich mit Werbung beschéftigt. Die Tageszeiwerfiigt Uber eine hohe
Reichweite und eignet sich als eine optimale Plattform fir rdgionalen und lokalen
Handel (vgl. ERAZMUS 2006).

Insbesondere sind die unterschiedlichen Segmente der Tagespresgéerbitrager
wichtig, was auch selbstverstandlich von Werbetreibenden in  besonderen
Marktsegmentbereichen in Anspruch genommen wird. Diese Besondighdiagespresse

als Werbetrdger wird in den meisten Féllen von Werbetreibendes der
Wirtschaftsbranche genutzt. Die grof3te Beteiligung an Werbumwgragespresse kann
man in der Verkaufsbranche feststellen, die im Jahre 2000 mit 19,18 Alerbung in

der Tagespresse beteiligt war. Das ist darauf zurtickzufiihrBrsicla die Tagespresse als
ideales Medium fiur die Prasentation von Verkaufsbestanden, Pramsoftend Angeboten
erweist. Obwohl die Beteiligung bis zum Jahre 2004 auf 16,7% gesurtkdxteibt die
Verkaufsbranche als  Anzeigenkunde  fir  Tageszeitungen  fuhrend
BRZEZINSKI/CHODOROWSKI 2005, S. 30).

(vgl.

Die Tabellen 5. und 6. verdeutlichen die Beteiligung spezifisBh@nchen an Werbung in
Tageszeitungen und zeigen die Entwicklung der finanziellen Ausgaben fur Werbung auf

Tabelle 5 Branchenbeteiligung an Werbung in Tageszeitungen

Branche 2000 2001 2002 2003 2004
Verkauf 19,1% 18,1% 17,4% 16,99 16,74
Kultur und Unterhaltung 7,9% 8,4% 9,2% 11,2% 12,09
Fahrzeug und Motor 12.2% 9.9% 9.4% 9.8% 10.59
Finanzen Marketing 9.5% 9.4% 9.0% 8.2% 8.1%
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Telekommunikation 7.7% 8.2% 8.7% 7.9% 6.2%
Pflegemittel 5.6% 6.8% 7.1% 7.1% 6.8%
Biro und Haushalt 6.4% 5.7% 5.8% 5.1% 5.1%
Andere 20.8% 22.5% 20.0% 20.09 20.0%
Quelle: vgl. BRZEZINSKI/CHODOROWSKI 2005, S. 30
Tabelle 6 Branchespezifische Ausgaben fir Werbung in der Tagessse
Branche 2000 2001 2002 2003 2004

Verkauf 569.4 564.0 518.2 550.1 610.0
Kultur und Unterhaltung 235.1 260.1 275.5 365.2 440.0
Fahrzeug und Motor 364.1 292.0 295.7 320.3 385.6
Finanzen Marketing 284.8 290.6 269.0 268.4 297.2
Telekommunikation 228.8 254.2 260.5 258.4 227.5
Pflegemittel 165.8 212.6 212.0 232.7 248.7Y
Biro und Haushalt 189.7 176.0 172.1 167.8 186.5
Andere 620.9 698.7 597.8 653.1 730.9

Quelle: vgl. BRZEZINSKI/CHODOROWSKI 2005, S. 29

An den Entwicklungsdaten wird deutlich, daf3 im Jahre 2004 im Velglri den Jahren
davor vermehrt in Werbung investiert wurde, bei einer vergleiclssweiedrigeren
Beteiligung an Werbung in Tageszeitungen.

6.1.3 Der Anzeigenmarkt als Finanzierungsquelle

Tageszeitungen finanzieren sich hauptsachlich aus zwei Quellen: &smnLund den
Anzeigeeinnahmen. Jeder Verlag bzw. jede Redaktion betreibt desialbeigene
Anzeigenpolitik. Ein Beispiel der Anzeigenpolitik deSpringer Verlages ist eine
Zusammenarbeit der beiden Verlagsprodulaekt und Dziennik im Bereich des
AnzeigenverkaufsSpringererhoht die allgemeinen Preise fur Anzeigen in beiden Blattern,
senkt aber Preise fur Anzeigen auf Titelseiten beider Proddferdem bietet der Verlag
fur Werbetreibende glnstige Rabatte fur gleichzeitige Ins@ndieiden Tageszeitungen an
(vgl. KUCHARSKI 2007).

Ein Merkmal der Preispolitik der Verlage ist eine gerechtehaBdlung der
Anzeigenkunden. Jeder Anzeigenkunde unabhéngig von der Branchenzugehdrigkeit,
bekommt dieselben finanziellen Bedingungen. Allerdings werden Anzeigenkawndeder
Verkaufsbranche Rabatte gewéhrt, da sie allgemein héaufiger embelisgaben bei
Tageszeitungen beteiligt sind und die Werbung in der Tagespresswissgr Weise flr
die Verkaufsbranche als existentiell gilt. Da die meisterge$hlatter von ihren
Anzeigenkunden abhangig sind, entsteht zwischen den einzelnen Verlagen e
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Konkurrenzsituation im Bezug auf die Anzeigenkunden. Als der polnisozeigenmarkt
im Jahre 2001 in einer Krise steckte, fuhrte das dazu, dal3 €&gagen immer grol3ere
Rabatte den Werbetreibenden anboten, was sich auf Dauer flagbszeitungen als nicht
tragbar erwies (vgl. BRZEZINSKI/CHODOROWSKI 2005, S. 18).

Die folgende Tabelle zeigt die Einnahmen einzelner Tageszeituragess dem

Anzeigenverkauf im Jahre 2005 auf. Die Daten werden an der Abbildung 1.
veranschaulicht.

Tabelle 7 Einnahmen aus dem Anzeigenverkauf im Jahre 2005

Nr. Titel Mio. PLN
1. Gazeta Wyborcza 800,126
2. Fakt 192,174
3. Rzeczpospolita 177,769
4. Super Express 111,558
5. Dziennik Baltycki 76,504
6. Dzien Dobry 58,727
7. Dziennik Zachodni 53,347
8. Metropol 53,259
9. Glos Wielkopolski 51,780
10. Dziennik Polski 44,746

Quelle: EXPERT MONITOR 2005
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Abbildung 1 Einnahmen aus dem Anzeigenverkauf im Jahre 2005
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Quelle: EXPERT MONITOR 2005

Nach Daten des polnischen Instituts fur Werbungsforschxpgrt Monitorprofitierte die
Gazeta Wyborczanit Einnahmen von ber 800 Mio. PLN, gefolgt von Bekt mit 162,
174 Millionen. An dieser Stelle wird deutlich, wie grol3 die Rolle diesage, der
Auflagenhthe, dem Verbreitungsgrad und der Anzeigenpolitik einer Tagegyéir die
Werbetrager ist. Letztendlich sind dies die ausschlaggebenden Griimde sgezifische
Branchen in Werbung mit der Tageszeitung als Werbetrager ienegstDie Entwicklung
der Erl6se aus Werbeeinnahmen von 2000 bis 2006 wird in der Tabelle 8. verdeutlicht:

Tabelle 8 Die Entwicklung der Erlése aus Werbeeinnahmen in der Tagpresse

Quartall | Quartalll | Quartallll | Quartal IV

Jahr Mio. PLN

2000 594.8 846.5 656.7 885.1
2001 689.0 869.5 681.2 868.1
2002 630.0 831.2 651.4 873.4
2003 670.8 922.6 708.0 962.0
2004 746.3 1006.1 798.2 1095.4
2005 798.7 1065.6 837.4 1112.0
2006 834.9 1115.3 877.3 1163.7

Quelle: BRZEZINSKI/CHODOROWSKI 2005, S. 20

63



6.2 Investitionen westlicher Verleger in der polnishen Tagespresse

In der polnischen Tagespresselandschaft werden Probleme der Katiaentund

Besitzverhaltnisse deutlich. Insbesondere wird beziiglich der Beditdtnisse der hohe
Anteil westlichen Kapitals in der Tagespresse diskutiert, dach anfanglichen
Investitionen nach der Auflésung d&®SW mittlerweile immer mehr dominiert. Durch
diese Entwicklung stellen sich einerseits Fragen hinsichtliclyeleelischaftlichen Folgen
dieser Entwicklung in der polnischen Bevoélkerung auf, und anderersertterwelie

Mdoglichkeiten einer pluralistischen Medienlandschaft erorterg Bblen auch viele
Vorteile bietet. Das folgende Kapitel beschreibt die Stratdgrewestlichen Verlage und
bietet einen Uberblick iber die Beteiligungsstrukturen westlicierieger auf dem
Tageszeitungsmarkt.

6.2.1 Neue Besitzverhéaltnisse auf dem polnischen Pressemarkt

Das Interesse anderer westlicher Kapitalgeber an der polniddbdienlandschaft zeigte
sich im Jahre 1990.Mal3geblich flr das Interesse der Auslander ist insbesondere die
GrolRe des Landes. Mit einer Bevolkerung von 39 Millionen ist Polen deAlmtand
grofdte Markt in Osteuropa, wenn man Russland (zégerliche Investments) usklaliee

(47 Mio.; erste Investitionen erst nach der friedlichen Revolytimiericksichtigt lasst.”
(ROPER 2006) Unter anderem forderte die frih realisierte Migthaft in der EU
ebenfalls das Interesse europdaischer Verleger am polnischen Rgsem

Die veranderten rechtlichen Rahmenbedingungen und der Wandel der paolit&otiee,
bewirkten das Interesse auslandischer Verleger in den polnischeserRagkt zu
investieren. Das hohe Interesse der Investoren an den ehem@EBWriPublikationen
beruhte ebenfalls auf der hohen Anzahl der zu verau3erten Titel urserdigniedrigen
Preise. Zudem war es einfacher, schon bestehende Titel mit Stsn@mleserschaft zu
Ubernehmen, als neue zu griinden und neue Leser zu gewinnen. (vgl. BAJK/A 1890,
HAGELOCH 2006).

Zu den ersten westlichen Investoren auf dem polnischen Pressegetaikiten der deutsche
Bauer Verlag, der englische Medienkonzektaxwell die franzosische Verlegergruppe
Hersantund die norwegische Verlegergruppekla. Die ersten Bemuhungen zeigten sich
durch die Grindung des norwegischen Medienkonz@&@rida Media von Dziennik
Dolnoslaski(Niederschlesisches Tagesblatt) in Wroclaw (Breslau) (vgl. EBEINDA

Der VerlagPassauer Neue Presgéhlte ebenfalls zu den ersten Investoren in Polen. In den
sudlichen Landesteilen beherrschen sie mit mehreren Regionagg=it grol3flachig den
Markt. In Krakau, Posen, Lodz oder Kattowitz sind sie stark vertnetehmittlerweile
auch im Norden Polens aktiv. Insgesamt ist der polnische Markt fiaggauemit einem
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Umsatz von rund 120 Mio. € inzwischen genau so bedeutend wie der de(ugthe
ROPER 2006).

Fir den Eintritt westlicher Verlage waren in der Anfangszewei Faktoren
ausschlaggebend: Die Auflosung deSWund das schon im Jahre 1989 novellierte
Presserecht, welches jedem volljahrigem Blrger, ebenso auslandigehniegern das
Recht verlieh, eine eigene Publikation zu grinden. Von anfanglichenndigsten
Investitionen erhoffte sich die Liquidierungskommission eine Modernisie im
technologischen und organisatorischen Bereich des veralteten semsssPolens. Der
wesentliche Grund fur die Liguidierungskommissionsmitglieder wedoch die
Entkommunisierung und Verjingung der Redaktionsteams und letztendlich daich
Rettung der von der Liquidation bedrohten Titel (vgl. BAJKA 1998, S.21).

Eine Studie Uber Medienmarkte in Mittel- und Osteuropalntesnationalen Journalisten
Zentrums(1JZ) an der Donau-Universitat in Krems belegt, daf3 westliokestoren die
friheren staatlichen Medienmonopole in Oligopole verwandelt haben. @i@n2&nzern-
Netzwerke dominieren die Medienlandschaft in den postsozialistischedetn. Die
Dominanz westlicher Konzerne und deren Konzentration drohen die Foérderung der
demokratischen Prozesse, die stets als ureigenes Interedsestess proklamiert wurde,

in Mittel- und Osteuropa zu untergraben (vgl. HAGELOCH 2006). Zustawirkt der
einseitige Charakter dieser Entwicklung sehr beunruhigend. Die Kenzerd Firmen
reicher Lander investieren auf fremden Markten, aber selten k@smtr umgekehrten
Situation. Vor allem beunruhigt es, dal3 die Macht des investiertpitalsagrofRer ist als

das Kapital der Staaten, in denen die Investitionen getatigteweMan beflrchtet eine
Blockierung des Aufbaus und der Entwicklung einer eigenen nationalereiediistrie,

was dazu fuhren konnte, kulturell fremde Inhalte und Vorbilder aufgezwungen zu
bekommen.

Andererseits sind auslandische Investitionen in den einheimischereMbdute nichts
Ungewohnliches. Sie bereichern das Angebot auf dem Pressemarkt fuadiden den
Informationsbedarf von Millionen Lesern. Sie verandern die technisbhiichkeiten

und bieten Innovationen in der Druck und Computertechnik, wodurch sie viele
Arbeitsplatze fir einheimische Journalisten, Drucker und Informatlkieten (vgl.
ORGANISTA 2002).

Was die Unabhéngigkeit der Redaktionen von ihren auslandischen Agtesisdizw.
Besitzer angeht, so mischen sich die Eigentiimer, von Einzelfadgesehen, in die
Redaktionspolitik der Zeitungen nicht ein. Fur die innere Pressdfrbédeutet dieses, dal}
sie durch den formalen Besitzerwechsel nicht unmittelbar dewihd. Unabhangig von
politischen Abhangigkeiten werden nach tUber zehn Jahren Medientraaséor vor allem

in der Presse die Fragen journalistischer Professionalitat owmchajistischer Ethik
angesichts finanzieller Verlockungen, zunehmender Konkurrenz und nicht ekt
Berichterstattung vermehrt diskutiert (vgl. BINGEN 2007).
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6.2.2 Investitionen in polnische Tageszeitungen

In der ersten Runde der Ubernahme ehemaR@WPublikationen hat der franzosische
Hersant Verlag Anteile an sieben regionalen Blattern erworliéersant war der erste
Verlag der an der renommierten polnischen TageszeiRzegzpospolitanvestorisches
Interesse zeigte, indem er Anteile an diesem Titel erwash SDategie des Verlages war
es, hauptsachlich im Sektor der regionalen und lokalen Presse zunachehigs Anteile
der Titel zu erwerben. Seine Miterwerber waren meist pdirsisovestoren, die aus den
SolidarnoscReihen kamen oder journalistischen Verbanden angehdrten. Der geilite
der Anteilseigner bekam friher oder spater finanzielle Schgkeiten, so kauftédersant
die Anteile auf und kam auch fir die Kredite auf, die die polnischenildeigmer
aufgenommen haben. Innerhalb von ca. zwei Jahren nahm der Verlag einecome
Position in den Partnerschaften ein (vgl. BAJKA 1998, S. 23). Im Ldefe90er Jahre
gerietHersantin finanzielle Schwierigkeiten und war dadurch gezwungen, eitale an
polnischen Tageszeitungen zu verkaufen. Zu diesem Zeitpunkt kam deaschayr
MedienkonzernPassauer Neue Presges Spiel Mit seinem Tochterverlagolskapresse
Ubernahm er alle Beteiligungen an regionalen TageszeitungeHedsant Konzerns fir
rund 50 Mio. €. Damit sicherte sich das Unternehmen acht regionges@latter in
Gdaisk (Danzig), Katowice (Kattowitz), Krakow (Krakau) sowie £6(Lodz). In den
folgenden Jahren kamen noch funf weitere regionale Tageszeitimgeozna (Posen),
£ 6dz (Lodz), Olsztyn (Allenstein) und Wroctaw (Breslau) dazu (vgl. EBENDA, S. 24f).

Den Sektor der regionalen Presse entdeckte auch der norwegisdrenikdazernOrkla
Media fur sich. Die Strategie des Konzerns bestand in der Ubernahme voits bere
etablierten, aber sanierungs- und modernisierungsbedirftigen TitakrstZtrat der
Konzern bei der Auflosung deRSW gar nicht in Erscheinung, nahm aber in der
Privatisierungsphase mit den neuen Eigentimern, darunter insbesonderdemm
finanzschwachen Redaktionsgemeinschaften, Verhandlungen auf. Innerhajlerwiatire
entwickelte sich der KonzeriOrkla Media zum Miteigentimer von elf regionalen
Tageszeitungen, die vorwiegend im Norden und im Osten Polens angesiede{vgl.
HADAMIK 2003, S. 290).

Auf dem Markt der Uberregionalen Presse konnte sich seit 2004 nBodérvardzeitung
Fakt und der neuen Qualitatszeitulgiennik der Axel Springer Verlagoehaupten, der
bisher den Zeitschriftensektor sehr erfolgreich bediente. Ebengatid mittlerweile
westliche Unternehmen an dewgora Verlag beteiligt, der dieGazeta Wyborcza
erfolgreich verlegt. Seit Anfang der 90er Jahre hat dasd&ikanisch&€ox Enterprises
Unternehmen an der Gesellschaft Anteile erworben (vgl. HADAMIK 2003, S. 291).
Gerade hinsichtlich der Besitzverhaltnisse in der polnischerespagsse wurden viele
kritische Stimmen laut, die eine politische Beeinflussung deeijggen Blatter durch die
auslandischen Besitzer befirchteten. Diese Befirchtung konnte adchj nicht
bewahrheiten, da westliche Investoren nicht an ideellen Linienjedeziligen Blatter
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interessiert sind, sondern vielmehr an dem Gewinn den die Produktengém. Solange
die betroffenen Publikationen Gewinne erwirtschaften, lassen sie pdirischen
Redaktionsteams ungestort walten (vgl. MIELCZAREK 1998, S. 205).

6.2.3 Eine Ubersicht der Beteiligungsstrukturen westlicher Investen

Im Sektor der Uberregionalen Presse fallt auf, dal3 der prozemu&til der westlichen
Beteiligungen sich noch in Grenzen halt. In acht von zwo6If UberregiorBlatter sind
westliche Verlage mitbeteiligt bzw. mit einer 100 %igen Bigieng Eigentimer der
Blatter. Der Markt der Uberregionalen Presse scheint bezigliciBe&tzverhaltnisse
relativ ausgewogen. Der starkste Verlag mit Publikationen nmithdehsten Auflage ist
gegenwartig derSpringer Verlag. Der zweitstarkste ist immer nochgora, eine
Aktiengesellschaft unterschiedlicher Investoren, mit@arzeta Wyborczdm Bereich der
Sportpresse ist der Schweizer Verlddarquart Press fihrend. Den Bereich der
Wirtschaftspresse belegt jedoch die schwedidgbenier Groupmit der auflagestarken
Puls Biznesuvgl. IFJ 2004). Das polnische QualitatsblRizeczpopolitastellt an dieser
Stelle einen besonderen Fall dar. Bis 1995 verfligte der franzosisesskdhzertersant
Uber 49% der Anteile an der renommierten Tageszeitung. Dielhestl51% befanden sich
in der Hand des staatseigenen VerlagsunternehRmestzpospolitaDanach haben sich die
Verhaltnisse gedndentersantverfiigte nun tdber 51% der Anteile. Mitte 1996 verkaufte
der Verlag seine Anteile an den norwegisclgkla Konzern (vgl. BAJKA 1999, S.97).
Die folgende Tabelle veranschaulicht die Besitzverhaltnisse m (dberregionalen
Tagespresse:

Tabelle 9 Beteiligungsstruktur in der tberregionalen Presse

Titel Auslandischer Anteile in %
Anteilseigner
Fakt Axel Springer 100
Gazeta Wyborcza Cox Poland Investments 12,24
Bankers Trust Company 14,37
Super Express Tidnings AB Marieberg 50
Dziennik Axel Springer 100
Rzeczpospolita Orkla Media 51
Sport Marquart Press 100
Przeglad sportowy/ Marquart Press 100
Plus Biznesu Bonnier Group 100

Quelle: HADAMIK 2003, S.292, BAJKA 2000b, S. 142 f, ZKDP 2007
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Abbildung 2 Beteiligungsstruktur in der Uberregionalen Tagepresse
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Quelle: Das Diagramm basiert auf der Auswertung aus Daten detelabel

Im Jahre 1994 kam es zum Wandel der Krafteverhaltnisse auf derkt Mar
Regionalzeitungen.

Polnische Medienwissenschaftler sind der Ansicht, daPaésauer Neue Pressen den
finanziellen Schwierigkeiten dddersant-Konzerngrofitierte. Der Konzern kaufte fur die
Summe von 100 Mio. DM die franzésischen Anteile an acht polnischen geitunnd
wurde damit der grof3te Herausgeber dieser Art von Presse in, Bolden folgenden
Jahren vergrof3erte sich der EinfluR d@assauer Im Jahre 1996 besal3 der Konzern
Mehrheitsanteile an elf regionalen Tageszeitungen (insgesand080Bxemplare Auflage)
und war Miteigentiimer weiterer Zeitungen (vgl. ONISZCZUK 1998).

Der zweitgro3te Investor auf dem Markt der regionalen Tagesgpist der norwegische
Orkla Media Konzern. Der Verlag hat sich auf dem polnischen Pressemarki 3it
etabliert. Sein Interesse galt in erster Linie den regiaondlagesblattern, wovon der
Konzern in den 90er Jahren 13 besall und somit auf dem Markt der reginesse
fuhrend war. Gegenwartig besit@rkla Mediaelf regionale Ausgaben und bedient damit
immer noch einen grofRen Teil des regionalen Marktes. Ebenfalls kaa#esithOrkla in
den letzten Jahren an den lokalen Markten, wo noch weitgehend keinetimvestivon
westlichen Verlagen vorgenommen wurden. Der Verlag investiert rabbt nur in die
regionale Presse, der@rkla besitzt auch Mehrheitsanteile an deresspublica— dem
Herausgeber ddtzeczpospolitagvgl. IFJ 2004).
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Nachdem der norwegische Konzé@rkla zwei Breslauer Tageszeitungen ("Slowo Polskie"
und "Wieczor Wroclawia") an den deutschen KonzPassauer Neue Presserkauft
hatte, wandte sich der polnische Journalistenverband atJ@KiK mit der Bitte um
Untersuchung, ob es sich dabei um eine Monopolstellung handeltPd3igauer Neue
Pressebesitzt bereits alle Tageszeitungen in Wroclaw (Breslabili¢h ist es in Poznan
(Posen) wo der Konzern die Zeitungen "Glos Wielkopolski® und "Gazermdnska"
kaufte, in Gdansk (Danzig), Lodz ("Express lllustrowany”, "Dzienrokizki"), Katowice
(Kattowitz) ("Dziennik Zachodni" und "Trybuna Slaska") und Krakow (Krakau) igBaik
Polski", "Gazeta Krakowska"). Ebenfalls in der Wojewodschaft Vitaivtazury (Ermland
und Masuren) sicherte sich der Konzern eine MonopolstellungP&ssauer Neue Presse
besitzt ebenfalls die Werbefirmiledia mit der sie auch die Monopolstellung beim
Verkauf von Werbeflachen in regionalen Zeitungen halt (val.
HAUSSCHILD/LORSCHEID 2003).

Ausgehend von der Marktstruktur der regionalen Tagespresse, féllt aufastaBas
gesamte Segment von zwei Konzernen dominiert wird. Der bayriBcbgsekonzern
Passauer Neue Presseilt sich faktisch den Markt mit dem norwegisch@rkla Media
(vgl. BAJKA 2000b, S. 28). Die Tabelle 10. zeigt die Beteiligungsairuies regionalen
Tagespressemarktes auf, die anschlieBend durch die Abbildung dé&zv@&dsiltnisse
verdeutlicht wird.

Tabelle 10 Beteiligungsstruktur in der regionalen Presse

Wojewodschaft und Zeitungstitel Auslandischer Anteile in %
Stadt Anteilseigner

Podlaskie / Biatystock Gazeta Wspobtczesna Orkla 49
Kurier Poranny Orkla 100

Kujawsko- Pomorskie/ Gazeta Pomorska Orkla 50

Bydgoszcz Express Bydgoski Rheinisch-Bergische 100

Verlagsgesellschaft

Pomorskie/ Gdarisk Dziennik Battycki Passauer Neue Presse 100
Wieczor Wybrzea Passauer Neue Presse 100
Gtos Wybrzea Passauer Neue Presse 100

Zachodniopomorskie Gtos Pomorza Orkla 100

/ Koszalin

Slgskie/ Dziennik Zachodni Passauer Neue Presse 100

Katowice TrybunaSlaska Passauer Neue Presse 100

Zachodniopomorskie Glos Szczediski Orkla 100

/ Szczecin

Matopolskie/ Gazeta Krakowska Passauer Neue Presse 100

Krakow Dziennik Polski Passauer Neue Presse 25

Lubelskie/ Dziennik Wschodni Orkla 62,7

Lublin

todzkie/ Dziennik £6dzki - Passauer Neue Presse 100

todz
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Warmirnsko- Express lllustrowany Passauer Neue Presse 100
Mazurskie/Olsztyn Gazeta Olsztyska Passauer Neue Presse 100
Opolskie/ Nowa Trybuna Opolska | Orkla 33,8
Opole
Wielopolskie/ Gazeta Pozrfska Passauer Neue Presse 95
Poznan Gtlos Wielkopolski Centrex Press (NL) 42,5
Podkarpackie/ Nowiny Orkla 36
Rzeszow
DolnoSlgskie/ Gazeta Wroctawska Passauer Neue Presse 100
Wroctaw Stowo Polskie Orkla 50

Wieczér Wroctawia Orkla 97
Lubuskie/ Gazeta Lubuska Orkla 100
Zielona Gora

Quelle: HADAMIK 2003, S. 292, BAJKA 2000, S. 142 f, ZKDP 2007

Abbildung 3 Besitzverhaltnisse in der regionalen Tagespress
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Quelle: Die Auswertung erfolgte aus den Daten der Tabelle 10.
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6.3 Die Dominanz westlicher Verlage und ihrer neueRrodukte in der
Uberregionalen Tagespresse

Polens Pressemarkt ist hart umkampft. Der europaische Jowmadidiand bestatigt, dafd
inzwischen 4/5 des polnischen Printmedienmarktes von auslandischeml Kep#ascht
wird, wobei deutsche Unternehmen die Halfte aller polnischen Baiten herausgeben
und jede vierte polnische Tagezeitung mit deutschem Geld produziesean! (vgl.
JAGER-DABEK 2003).In Polens Tagespresselandschaft haberPdsauer Neue Presse
auf der regionalen Ebene (siehe Kapitel 6.1.3) und mittlerweildxkd SpringeNVerlag in
der Uberregionalen Tagespresse starke Positionen bezd&gn. Geschéafts- und
Erfolgsmodell deSpringerVerlages dhnelt dem aus Deutschland (vgl. UMANN 2006). Im
folgenden Kapitel wird insbesondere die Rolle und Strategie ddagésrauf dem Markt
der Uberregionalen Tagespresse aufzeigt, die Markteinfihrung undoRPod#i neuen
SpringerProdukte in diesem Segment erlautert.

6.3.1 Die Marktposition und Strategie des Axel Springer Verlages

Seit 1994 istSpringer mit einer 100 %igen Tochtergesellschaftel Springer Polskan
Polen prasent. Mit seinem Hauptsitz in Warschau hat sich deagved einem breit
aufgestellten Zeitungs- und Zeitschriftenhaus entwickelt.2D€8 hat der Verlag Interesse
an dem Tageszeitungssegment gezeigt und so die BoulevardzZégkingegrindet. Das
Blatt ist an die deutsche Bildzeitung angelehnt und verzeichebtn kurz nach dem
Markteintritt eine Verkaufsauflage von 520.000 Exemplaren, wodurch dasvRadiéatt
Super Expresgon der Marktspitze verdrangt wurde (vgl. RUNDEL 2006)

Der zweite Schritt des Verlages auf dem Markt der tageskben Presse war die
Einfiuhrung des Qualitatsblattd3ziennik Polska, Europa, SwidiTageszeitung Polen,
Europa, Welt) im Jahre 2006. Das Besondere daran war der Presuger Tageszeitung
Dziennikkostete nur 1,50 PLN - ungeféahr 35 Cent - und damit fast halb soigi€azeta
Wyborczamit 2,80 PLN. Damit wurden schon ein Vierteljahr nach dem StarBtites
taglich 259.039 Exemplare verkauft, also 100.000 mehr algyeidante Auflage von
Springer Damit hat sictSpringer Polskdast aus dem Stand heraus, Fakt undDziennik
einen Marktanteil von 44% bei den nationalen Tageszeitungen versclipffKARLE
2006).

Seit der Einfihrung der beiden Tagesblatter dominiert der Veslegerhin in der
Uberregionalen Tagespresse durch seine auflagenstarken Produkszheodlferleger sind
Uber die schnelle Etablierung depringerBlatter verargert, zumal das BoulevardbFekt
langst nicht nur dem Tabloi®Guper ExpresKonkurrenz macht, sondern mit seiner
Auflagestarke auch zunehmend den Platz Gazeta Wyborczastreitig macht. Das
preisgunstige Qualitatsblaiiziennik zwingt dieGazeta Wyborczaviederum indirekt zur
Preissenkung um konkurrenzfahig zu bleiben. So erklaren siclAga Verlagund
Springer einen offenen Schlagabtausch um die Marktant&fainger betonte dennoch
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immer wieder, keine Dominanz in diesem Marktsegment anzusti(®@genNALEWAJK
2003, S. 47). Trotzdem hat man durch die Tatsache, dal® der Verlag schomadtuider
Markteinfuhrung seiner Titel den Markt dominierte, eine skeptisomg midtrauische
Haltung dem Verlag gegentiber beibehalten.

So schienen sich die Befurchtungen hinsichtlich starker Dominanz chestVerlage, die

oft von polnischen Medienwissenschaftlern betont werden, bestatigt zen.h®ie
osteuropaischen Lander, insbesondere Polen, gehéren zu den Kernwachstumsmarkten der
Axel Springer AG.[...] Mit DZIENNIK etablieren wir nach FAKT wvgut zwei Jahren

bereits unsere zweite Tageszeitung in Polen und bauen damit die Positigertiges im

Leser- und Anzeigenmarkt noch weiter au8NIELE 2006) Was allerdings die Zukunft

des Pressemarktes insgesamt angeht, vertritkammer der Verlegefizba Wydawcéw

Prasy) die Meinung, dal3 neue Titel nicht zwangslaufig zum Alemexdon Lesern der
Konkurrenzblatter fihren missen. Neuerscheinungen kénnen mit dem ridklagketing

sehr wohl zur Ausweitung des Pressemarktes fuhren. (vgl. UMANN 2006).

6.3.2 Der Markteintritt des Boulevardblattes ,Fakt"

Uber SpringersVorhaben, ein neues Produkt auf dem polnischen Tageszeitungsmarkt zu
bringen, wurde schon Anfangs 2003 in den polnischen Medien spekuliert. Nach vagen
Angaben vonSpringer sollte die Zeitung ein Novum auf dem polnischen Pressemarkt
darstellen. Die Hauptmotivation des Verlages war der Gewinn dgejerieser, die schon
lange keine Tageszeitung mehr kauften (vgl. NALEWAJK 2003, S. 47 f).

Als schlie3lich am 23. Oktober 2003 die erste Ausgabe des Béattelsien, beobachteten
Presseforscher die Behauptung und Entwicklung der Zeitung aufmerRsesgezeichnet
hatte sich Fakt zunachst durch den niedrigsten Preis in der gesamten
Tageszeitungslandschatft. Die Zeitung war schon fir 1 PLN zu bekopwas besonders
den Konkurrenten in diesem Segment viele Sorgen bereitete. Im bteteat verkaufte
Fakt ca. 342.000 Exemplare, was den direkten Konkurrenten der Zeswpey, Express

den Verkaufszahlen dberbot. Im nachsten Monat konnte das Blatt 374.000 &eempl
verkaufen (ca. 100.000 mehr auper Expreg9s im dritten Monat belief sich die
Verkaufsauflage auf Uber eine halbe Million, ca. 536.000, was sogarbidier
meistverkaufteGazeta Wyborczaim 100.000 Uberbot. Im Jahre 2004 belief sich die
mittlere Verkaufsauflage voRakt auf ca. 535.000 verkaufte Exemplare, was nach FILAS
(2005, S. 11gine vollige Neuordnung der Hierarchien in der Tagespresselandsibast
bedeutete.

Bei der schnellen Vormachtstellung des Boulevardblattes spme&dnere Faktoren eine
Rolle. So wurde der Markteintritt von Fakt durch eine sehr grof3e Magketnpagne
begleitet, welche in solchen Ausmal3en zuvor in Polen nicht bekannt wen Eonat
nach der Markteinfiihrung starteff@akt eine Lotterie mit vielen Geldgewinnen. Ebenfalls
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unterstitzte der Verlag den ehemaligen Skiweltmeister Adatyd¥l und den in Polen
popularen Sanger Michal Wisniewski durch Sponsoring. Diese Mal3nhahmetenfihr
schlie3lich nach nur einem halben Jahr zu einer verkauften Auflage az0646.000
Exemplaren, was einer Verkaufsauflage deazeta Wyborczaund Super EXxpress
zusammen entsprach (vgl. FILAS 2005, S. 12).

Fakt ist auf dem polnischen Markt der Uberregionalen tagesaktuellesePdie einzige
grof3e polnische Tagezeitung, bei der es nicht einmal mehr auf syohieoWeise eine
polnische Beteiligung gibt, denAxel Springer Polskast eine 100 %ige Tochter des
deutschen Medienkonzerns. Man geht davon aus, dal3Sgichger die Strategie der
Passauer Neuen Presgenau angesehen hat, deren Preisdumping ahnlich war. Mit der
Einfuhrung des Blattes hat ein Verdrangungswettbewerb begomndam die polnischen
Konkurrenzverlage die Anzeigenpreise und den Verkaufpreis als Kasagia betrachten
(vgl. JAGER-DABEK 2003).

AulRRerdemiberraschte=akt durch eine neue Mittwochsbeilage ,Europa“, welche keinen
Boulevardcharakter hat, sondern eher der Beilage eines Quudité#s entspricht. Im
Segment der regionalen Presse stBdkt seit 2005 seine Stellung. Durch das Angebot der
regionalen Beilagen in Stadten wie Warschau, Posen, KattoBrigzslau, seit dem 01.
Dezember 2005 in Krakau und Lodz hat das Blatt schon die grof3ten regidvatkte
abgedeckt. Zusatzlich plai@pringer noch zusatzlich 19 regionale Beilagen des Blattes
(vgl. FILAS 2005, S. 12).

Der Markteintritt von Fakt hat die Struktur des Tageszeitungsmarktes in Polen sehr
verandert. Durch die Konkurrenzstellung&Quper Expresand paradoxerweise z@azeta
Wyborczahat Fakt durch seine niedrige Preisstellung und hohe Verkaufsauflagen eine
Vormachtposition auf dem Uberregionalen Tageszeitungsmarkt errerdihische
Medienwissenschaftler sehen durch diese Vormachtsstellung déssBiate zunehmende
Boulevardisierung der Tagespresse, welche mit der KonkurrenSplasger Verlages
mithalten muf3, um auf dem Markt bestehen zu kdnnen.

6.3.3 Der Markteintritt des Qualitatsblattes ,Dziennik"

Im Vergleich zum Markteintritt vorFakt war der Markteintritt vonDziennik einem
SpringerProdukt, welcher an die deutsche ,Die Welt" angelehnt ist, geerspektakular.
Auch wenn der Markteintritt und die Marktposition ebenfalls von polnischen
Presseforschen mit einer besonderen Aufmerksamkeit verfolgt wdfiziell wurde
anfangs lauBpringer,eine Auflage von ca. 150.000 Exemplaren angestrebt, die weit unter
den Verkaufsauflagen von 500.000 Exemplaren @Gazeta Wyborczaund 270.000
Exemplaren der Rzeczpospolita liegen, um nicht den Eindruck einer
Kampfmarkteinfihrung zu erwecken (vgl. BARANOWSKI 2007).

Wie vor der Markteinfihrung voRakt wurde auch die Einfuhrung vddziennikvon einer
intensiven Werbekampagne begleitet, die schon sehr zielgrupperspeziusgelegt
worden war. (PRESS 2006). Nach dem Start des Blattes wurde vorEesteuflage von
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500.000 berichtet, was wesentlich der vorherigen Aussage des Verlagesprede.
Vermutungen uber die Anzapfung der LeserschaftGhereta Wyborczavurden geaul3ert.
Einige derDziennik Redakteure erklarten offettWir ziehen in den Krieg gegen Gazeta
Wyborcza“(vgl. BARANOWSKI 2007).Der Startder neuen Zeitung zeichnete sich durch
die niedrige Preissetzung aus. Oi@zeta Wyborczadie am meisten voDziennik als
direkten Konkurrenten bedroht war, senkte darauf ihren Preis von 2,80 audlisb#sH0
PLN (vgl. URBAN 2006, S. 17).

Kontrovers wird auch die politische Linie der Zeitung und gleiclizades Springer
Verlages sowohl in polnischen als auch in den deutschen Medien diskBtieberichtet
der Chefredakteur des neuen Blattes Robert Krasowski einen TaQj dar
Veroffentlichung der ErstausgabeDgs Werbebanner "Dziennik - Hinter uns steht kein
Palast”, das seit Tagen am Warschauer Kulturpalast hangt und kilometemsghen ist,
ist natdrlich ein Scherz. Zugleich ist der Slogan aber auch eine héchse émdérung
unserer Unabhangigkeit und intellektuellen Selbstandigkeit. Wir haben keia®migVir
wollen niemanden belehren, niemanden erziehen. Wir sympathisieren mitRagiee, wir
forcieren keinerlei politische Ansichtefutl. LESSER 2006, S. 17).

Die ,Suddeutsche Zeitundyerichteizum gleichen Zeitpunkt Uber die Distanz M@riennik
zur polnischen Regierun@die Korruptionshekampfungsversuche der Regierung werden
zwar vonFakt und andererspringerPublikationen unterstiitzt, doch tUber die Kampfe um
Sitte und patriotische Erziehung, die die Regierung fuhrt, wird eher \ehadtichtet (vgl.
URBAN 2006). Polnische Journalisten vermuten jedoch, dal} das Blathem &ieuen
Sprachrohr der Rechten werden kdnnte. Diese Vermutungen werden damit begléidde
die gegenwartigePiS Regierungspartei, deGazeta Wyborczanicht besonders positiv
gegenuber steht. Trotz des Paradoxes,a@nnikein Produkt aus deutschem Hause ist,
scheint das der Zusammenarbeit mit Be3, die fur ihre anti-deutsche Politik bekannt ist,
nicht im Wege zu stehen, wie es auch zuvor bei der Kooperatiofaktisichtbar wurde.
Spekuliert wird vor allem dariber, welche Roll®ziennik in Zukunft als
meinungsbildendes Blatt einnehmen wird. Einerseits erhofft man siciDz@nnik eine
Befreiung der polnischen Medienlandschaft von den direkten Verbindungepolitik,
andererseits vermutet man eher, dal3 mit Hilfe der TageszedangAufbau einer
polnischen CDU ermdoglicht wird. Der Verlag konnte an diesereSthn gut mit seiner
langjahrigen Erfahrung als verlasslicher Medienpartner der éfeasven dienen (vgl.
BARANOWSKI 2007).
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Kapitel 7Veranderungen der Lesemuster und der Wandel
journalistischer Kultur

Der Wandel auf der sozialen Ebene angetrieben von medienpolitignteikonomischen
Faktoren, wurde besonders deutlich an den Veranderungen des Leseweridst
polnischen Bevolkerung. Mit dem verénderten Angebot &nderten sich auBleziey zur
Tagespresse und das Kaufverhalten der Menschen. Die Veranderunghakischen
Angebotes der polnischen Tagespresse wurde von dem Wandel der joschalsKultur
beeinfludt, die dann wiederum von ihren Arbeitsbedingungen und den Rahmen der innere
Pressefreiheit beeinflult wurde. Das folgende Kapitel der Untersucfaahgrt die
Probleme des Kulturwandels anhand der Gruppen Leser und Journalisten auf.

7.1 Wandel der Lesemuster in der polnischen Gesallsaft

Seit dem Zusammenbruch des kommunistischen Regimes verzeichmegneaeutliche
Anderung der Lesemuster in der polnischen Bevolkerung. Man kann davohesgai
das Medienverhalten der Leser sowohl eine Reaktion auf grundeétafieranderungen
des Angebotes von Tageszeitungen war, als auch vor dem Hintergrundcbefiéther

Veranderungen stattfand, die eine Systemtransformation mit Isi;gt. Nicht zu

unterschéatzen ist auch die Zunahme der Fernseh- und Radionutzung, soweueker
Medien wie dem Internet, welche sich ebenfalls auf die Prezsemuder Bevolkerung
auswirken (vgl. FILAS 1999, S. 213).

7.1.1 Veranderungen im Leseverhalten von Tageszeitungen

Die Untersuchungen des polnischen Presseforschungsinstituteakaukbelegen, dal3 zu
Zeiten des kommunistischen Regimes die Presse insbesonderesemze€rien bzw. in
Zeiten des Regierungswechsels am Meisten und am Aufmerksagestaetzt wurde. So
wurde z.B. im Jahre 1981, in Zeiten der freien Gewerkschaftsgriindundjodbste
Leserstand mit 95% von Tageszeitungen gemessen. In Zeiten dgsAdstandes fiel der
Indikator der Pressenutzung auf 86%, wobei er wahrend der Dekadi@ielgszustandes
um 90% lag (vgl. MIELCZAREK 1998, S. 281f).

Zu Anfang der 90er Jahre wurde laut Untersuchungen zum Léséteer der polnischen
Tagespresse eine radikale Veranderung alter Lesegewohnheitigestielt. Diese
Veranderung wurde aus Reaktionen abgeleitet, die entweder eingervollerzicht der
Leser auf Tagespresse aufzeigten oder zumindest eine Biatik@alisierung des Lesens
darlegten. Im Vergleich zum Vorjahr haben sich die Zahlen dehtlser und der
Verzichtleser (diejenigen die zuvor regelméaliiig eine Tageszpdelesen haben) von 9 auf
17% gesteigert. Das regelmaRige Lesen von Regionalausgaben édtlebh jals
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traditionelles Lesemuster in der polnischen Bevolkerung erhalgbnRN-AS 1999, S. 214
f). Trotz des allgemeinen Rickganges der Leserzahlen von Tagespist sie immer noch
ein wichtiges Informationsmedium in der polnischen Gesellscmafiahre 1994 stellte die
polnische Medienwissenschattlerin llza Kowol fest, dal? jederdidgitungsleser in Polen
die Gazeta Wyborczkest, jeder flnfte liest Uberhaupt keine Tageszeitung und viele @ur di
Wochenendausgabe, aber hauptsachlich wegen des FernsehprogramréshB&aungen
erscheinen in Polen ca. 5 Millionen Exemplare von Tageszeitungea.bE2 Millionen in
200.000 Haushalten. Nur etwa jeder Dritte kauft eine Tageszeituh. d¢s Wende und
der Transformation des polnischen Pressesystems nahm zwar didezafichtleser ab,
aber die der Gelegenheitsleser stieg an (vgl. KOWOL 1994).

Im weiteren Verlauf der 90er Jahre kam es zu einer gewislebbung der Pressenutzung.
Die Anzahl der Nichtleser sank deutlich, ebenso konnte man einei@taggder Anzahl
gelesener Titel, insbesondere der Uberregionalen TageszeitungtsiellEn. Eine
regelméflige Nutzung dieses Mediums konnte man jedoch nicht feststdikei
Tageszeitungen ist sie sogar gesunken. Dieses Phanomen deutstes dudckerung der
Leserbindung und la3t darauf schlieen, dal3 aufgrund des immer gré3endeerd
Angebotes an Pressestéanden die Leser sich nicht nur auf einefeStieien wollten. Bis
zu Mitte der 90er Jahre war der Tageszeitungsmarkt von Wellegoegen in der
Pressenutzung gekennzeichnet. Diese Zunahme der Titelnutzung hing mit dexrmvehn
neuer Titel auf dem Pressemarkt zusammen, die aber soweitisge Titel etablieren
konnten auch wieder schnell absank (vgl. FILAS 1999, S. 214 f).

Im Jahre 2001 ergaben Untersuchungenigrums fur offentliche Meinungsforschung
(Centrum Badania opini spolecznej-CBOS8ine geringere Tageszeitungsnutzung im
Vergleich zur Fernsehnutzung, jedoch eine hohere im Vergleich zdrorRézung.
Insgesamt wurde festgestellt, dal’ die Situation nicht ganz selsichiar wie vermutet. Da
die Untersuchungen regional angesetzt waren, konnte man in aredhehen Regionen
Polens Differenzen in den Lesegewohnheiten von Tageszeitungeeli@sisSo wurden
im nordlichen Teil Polens haufiger Tageszeitungen gelesen &stiem, wo den Umfragen
nach seltener Tageszeitungen konsumiert wurden (vgl. KOMOROWSKA 2001, S.25).
Zu den meistgelesenen Uberregionalen Blattern gehdren nach den neusten Ergebniss
desPolnischen Leseforschung Institu{@olskie Badania Czytelnictawa -PBC) @azeta
Wyborczamit 19,68%, gefolgt von der BoulevardzeitufRgkt mit 18,81% undSuper
Expressmit 8,89% der befragten LeseDas Springer ProduktDziennikfindet man auf
Platz 5. mit 8,16%, immerhin vor der konservati\Rzeczpospolitanit einer Leserschaft
von 5,44% der Befragten (vgl. PBC 2007).

7.1.2 Ausschlaggebende Faktoren fur Veranderungen im Leseverhalten der
Tagespresse

Die Veranderungen im Lese- und Konsumverhalten der polnischenzéggagsleser sind
von Faktoren unterschiedlicher Natur beeinfluBt worden. Zu den haupte&ohlic

® N= 23 593 Befragte Leser
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EinfluRfaktoren gehdren sicherlich die Verdnderung des Pressemarkte$duatisierung
und die Einfihrung neuer Titel. Aber auch der EinflulR bzw. das Konsumwerhalt
bezlglich der audiovisuellen und elektronischen Medien wirkte sich wegati das
Leseverhalten von Printmedien aus.

Der polnische Leseforscher Richard Filas (2001, S. 17) schreibtVeianderung

hauptsachlich den inneren EinfluRfaktoren zu. Dabei erwdhnt er die getigawar

O0konomische Situation, die in der Regel mit einem sinkenden Lebengstéinddie breite

Masse verbunden ist. Die Verdnderung des Werbemarktes wird kbeala ein

EinfluRfaktor aufgefuhrt. Da in diesem Bereich in den letzten daéme Senkung der

Erlose aus Werbeeinnahmen bei den Tageszeitungen zu verzeichnematian, viele

Blatter durch Sparmal3nahmen einen Qualitatsverlust zu verzeichresicwdetztendlich

auf die Leserschaft auswirkte (vgl. FILAS 2001, S.17).

Ein anderer Faktor der zum Wandel des Leseverhaltens fihrte islutzung von Internet

und den Online Ausgaben der Tageszeitungen. Es gibt in der RegelArBétbelegen,

dal3 die Online Ausgaben der Tageszeitungen deren Printform niclzear&énnen und
nur eine erganzende Rolle spielen. Trotz der ansteigenden Anzahl deetimi&zer kann
man im Allgemeinen nicht feststellen, daf} auf das traditioneifgnfedium Tageszeitung
verzichtet wird. Bei Gruppen der Internetnutzer, die auf die ioadilen Medien

verzichten unterscheidet man zwei Gruppen:

1. Ein Teil der Internetnutzer unterschiedlicher Altersklassen adigch mehrere Stunden
mit Internetsurfen verbringen und aus zeitlichen Grinden bzw. nmalegeBedarf die
Tagespresse als Informationsquelle nicht mehr nutzen

2. Eine Gruppe Jugendlicher, die ablehnend traditionellen Medien einsidfliefds
Fernsehens gegenibersteht. Durch die mangelnde Leseforderung deynéisesh
Medien in jungen Jahren verbringt die ,Cyber-Generation® viele Stunuén
Computerspielen und Internet

Die Beobachtung der Veranderung des Leseverhaltens Jugendliokahittich Zeitungen
und Zeitschriften, die an diese Zielgruppe adressiert sind, Igilteia Indikator von
kulturellen Veranderungen, die nun auch in den letzten Jahren Polen teatsdh (vgl.
FILAS 2001, 17f).

7.1.3 Die Frage der Glaubwurdigkeit von Tagespresse

Der Wandel vollzog sich in der Tagespresse mit der Grindun@aidesta Wyborczalie in
den néachsten Jahren den ersten Platz bei den Tageszeitungen einndkeftwaisg bis
heute ihren Vorsprung trotz des Leserschwundes in den 90er Jahgemilger der
Konkurrenz halten konnte. Die grof3e Popularitat @azeta Wyborczaatte mitunter mit
der Vergangenheitsbewaltigung in der polnischen GesellschafinzuDa die Presse in
kommunistischen Zeiten als staatliches Organ galt, verlor si@lambwirdigkeit in der
Bevdlkerung. Das gleichzeitige Erscheinen der Untergrundpresse ersireinge Zensur
unterstitzten diese Meinung der polnischen Gesellschatft.
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Ein zweiter wichtiger Faktor des Wandels der Glaubwuirdigkeitewatie westlichen
Investitionen in der Tagespresse, das Aufkommen neuer Titel sieevgeesamte politische
Unsicherheit zu Anfang der 90er Jahre. Hinzu kam noch der Mangel anivahjekt
Berichterstattung tber politische und gesellschaftliche Aspd&teletztendlich auch dazu
beitrug, daf3 in der allgemeinen Bevélkerung das Vertrauen in dieprages grof3tenteils
verloren ging. In diesen Jahren wurde die Presse nicht sonderighgenommen, man
wechselte aufgrund der neuen Titelvielfalt haufig die Tageszeisattgn blieb man einem
Titel treu, wobei die regionalen Tagesblatter immer noch als Aiis@aahme galten (vgl.
FILAS 1999, S. 214 ).Untersuchungen des privaten Meinungsforschurtgsass{TNS
OBOP) belegte bei Uberregionalen Tageszeitungen eine geribgeeebindung als bei
regionalen Ausgaben. Die Messung der Loyalitdt gegeniiber bestiniitgkeergab also,
dal3 Leser regionaler Ausgaben sich seltener fir andereenistheiden, dagegen Leser
des QualitatsblattedRzeczpospolitand Gazeta Wyborczéfters andere Tagesblatter lesen.

Abbildung 4 Leserbindung an bestimmte Tageszeitungen
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Quelle: TNS-OBOP 2007

Im Bezug auf die Glaubwiurdigkeit von Tageszeitungen ergab dieddmfites polnischen
Meinungsforschungsinstitutes im Jahre 2006, daf} die Arbeit von Jownaikemein als
vertrauenswirdig gilt. Zum grof3ten Teil sind die Befragten deinlvhg, dal3 sich
Journalisten mehr um gesellschaftliche Belange kiimmern akkeolDie Untersuchung
verzeichnete im Vergleich zu den letzten drei Jahren ein atigepositiveres Bild der
Journalistenarbeit und Glaubwaurdigkeit ihrer Berichterstattung (vgl. WEEN2DO6, S. 6).
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7.2 Der Wandel journalistischer Kultur

Die Beschreibung der Transformation polnischer Medien bzw. Tagespvas® ohne die
Beleuchtung des Journalistenmilieus und dessen Wandels recht schwierig bigamuiglls
Insbesondere weil der Wandel dieses Berufes und seine Auswirkungerdieauf
Berichterstattung, die Charakteristik polnischer Medien pragtem.Me@réanderungen der
politisch-gesellschaftlichen Ebene, der medienpolitischen Regogjen sowie der
Strukturen der Besitzverhéltnisse hatten wesentliche Auswirkuagéndas polnische
Journalistenmilieu. Das vorliegende Kapitel beschreibt zunachst Pebleer
journalistischen Arbeit wie die Generationskonflikte im Journalismach dem Umbruch
und der zunehmender Boulevardisierung in der Berichterstattung. DetezWeil des
Kapitels beleuchtet journalistische Standards, mit dem Augenmérdi@dPressefreiheit
und fuhrt die Bedeutung des investigativen Journalismus in Polen auf.

7.2.1 Transformation des polnischen Journalismus: Generationskonflikie
mangelnde Ausbildung und Schleichwerbung in der Berichtersittung

Die ersten Veré&nderungen in polnischen Redaktionen konnte man ab Sommer 1989
feststellen. Nach der Auflosung d@SWKonzerns wurden die meisten Chefredakteure und
ihre Stellvertreter abgesetzt und durch Journalisten ersett, ediweder mit der
GewerkschafSolidarnosan Verbindung standen oder durch ehemalige Oppositionelle, die
nach der Verhangung des Kriegsrechts im Jahre 1981 Berufsverlden. h&ine
Begleiterscheinung dieser Verdnderungen war auch die hohe Aokigiteit unter der
viele Journalisten in den ersten Jahren des Umbruchs leiden muBgs®hBnomen der
Arbeitslosigkeit betraf anfangs Journalisten verschiedenensAltetzdem konnte man
eine hohere Arbeitslosenquote bei alteren Journalisten mit Bdaliaeng feststellen, die
noch durch das alte Regime gepragt waren. Ein weiteres Phanomen,di&vas
Demonopolisierung des Pressemarktes mit sich brachte, war einehenas
Arbeitsplatzsituation. Zu Anfang der 90er Jahre wurden viele tefigeitvertrage mit
Journalisten abgeschlossen bzw. nur nach Urheberrechten verhandeltefratsicheren
Arbeitsplatzsituation wurden die Medien fur viele junge Leute zersiinteressanten
Arbeitsplatz (vgl. MIELCZAREK 1998, S. 80 f).

Als ein anderes Problem erwies sich die innere Pressefrahden Redaktionen. Die
Aufhebung der Verstaatlichung der polnischen Presse und die darauf folgende
Privatisierung brachten viele unkontrollierte Prozesse innerhatbPdesse mit sich.
Mittlerweile entwickelte sich eine ganze Reihe von Problemen, die a&teicklung des
Pressesystems resultieren und die mit dem Mil3brauch der Erailsaimmenhangen. So
auch die innere Pressefreiheit, fur die es praktisch keine hesetzBestimmungen gibt.
Allgemeine Bestimmungen findet man im Arbeitsrecht, aus dersnauch einen Schutz
der Journalisten ableiten kann (vgl. PACULA 1999).
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In den ersten Jahren der Medientransformation konnte man ebemfi@lsingewohnliche
Zusammensetzung der polnischen Redaktionsteams beobachten. Allgemesn tiadich,
dalR junge Journalisten im Alter von 20 bis 25 Jahren die Nachrichtenssori&ewie
Politik und Wirtschaft redigierten. Die jungen Journalisten, digctir von der Schule
kamen, waren in erster Linie unvorbelastete, engagierte bditar und billige
Arbeitskréafte fir die Redaktionsleiter. Absolventen von Journalistdiestgangen stand
man oftmals skeptisch gegentber, da sie als vorbelastete ,Miéarber ideologischen
Front® angesehen wurden und nur muhsam hatten reformiert werden kéwglen
SCHLIEP 1997, S. 166).

Nachdem die Anfange der Transformation dazu fuhrten, dal ungefahr 1806 Alt
Journalisten aus dem Beruf aus unterschiedlichen Griinden ausschiedetesradie
neuen Rahmenbedingungen, wie zum Beispiel die technischen Erneuerungen der
Redaktionen jungen Interessenten die Turen. Viele der jungen Joemgisblizierten
vorher in der Untergrund- und Alternativpresse. Sicherlich gab es ibnim fahige und
gute Journalisten, es gab jedoch ebenso viele die ihr Handwerk nientsobken. Dieser
Gruppe wirft man unter anderem unobjektive Berichterstattung und mdege
Verantwortung vor, was sich auch auf das polnische Medienbild in denteréclahren
auswirken sollte (vgl. BAJKA 2000a, S. 46).

Die Mangel in der Ausbildung sollten fur das Image der polnischendviedider Zukunft
schwerwiegende Folgen aufweisen, welche sich hauptsachlich in dentBestattung, die
selten frei von Meinung war, widerspiegelten. Das zentrale Problelan Anfangsjahren
war die Politisierung der Medien. So betrachteten viele Jourmalgsonders der &alteren
Generation ihre Arbeit immer noch als eine Fortsetzung ihresspbiin Engagements,
was zu vielen Spaltungen in den Redaktionen, der Verlegerschaft und im Joummdieste
fuhrte. Zuséatzlich wurde diese Kluft durch den Umbruch der Geseltstiatschaft und
Politik und neuen Erfahrungen im polnischen Alltag, die mit politischen Anschauungen und
parteilichen Zugehdrigkeiten verbunden war gefordert (vgl. SCAL1B97, S. 167)Die
Diskrepanz beider Generationen im Journalismus fuhrte zu Mangeln @bgkktivitat der
Berichterstattung, Analyse und grundlicher Recherche der Themeteil¥ader neuen
Generation erwiesen sich jedoch in der unkonventionellen Art der Bastditung die bei
den polnischen Lesern insgesamt sehr gut angekommen ist (vgl. JAWAEZ 1992,
S.71).

Probleme hinsichtlich der Objektivitat waren nicht die einzigen,bdien Betreten des
freien Marktes aufgetaucht sind. Ein neues Phanomen erfal3te dielidtenmkieise, mit
denen sie bis dahin nicht konfrontiert wurden. Die klassiBehiic Relationzeigte in dem
Bereich besonders viel Wirkung und die meisten der polnischen Journalsten dem
vollig hilflos ausgeliefert. Plastiktiiten voller Werbegeschenke,bdii Pressekonferenzen
an Journalisten verteilt wurden fihrten nicht selten zu einer WaKketischer Beitrage.
Besonders die Presse ist immer noch von dem Problem der Schi@ohgdretroffen. In
vielen Redaktionen wird das Problem der Schleichwerbung durchaus akzepti
Journalisten die sich in der Berichterstattung einen NebenverdignsiVarbetexter
verdienen, sind keine Seltenheit. Das liegt an dem schwach ausgepéiligchen
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Bewul3tsein, dem vorherrschenden Klima der allgemeinen Nachsiciet aowlem starken
Ungleichgewicht beim Einkommen der Journalisten (vgl. ZAKOWSKI263). Essollte

erst einige Jahre dauern, bis in den Medien, wenngleich nicht baj aih Lernprozel3
einsetzte und Journalisten erkannten, dal3 die Zeiten des KampfestigndgUiEnde
gingen, und daf} in der neuen demokratischen Gesellschaftsordnung stisomei
Standards, Professionalitat und Objektivitat vor personlichen SympathieWinsichen
stehen missen (vgl. SCHLIEP 1997, S. 170).

7.2.2 Die Rolle der Pressefreiheit und zunehmende Boulevardisiemialer
polnischen Tagespresse

Um den Grad der Pressefreiheit in Polen zu bestimmen eigrterisi Rankinglisten der
Reporter ohne Grenzen (2006) und des Freedomhouse (2007). Im RankingpdeteR
ohne Grenzen im Jahre 2005 befindet sich Polen auf Platz 58, im Raté&sg
Freedomhouses im Jahre 2007 auf dem Platz 46. Damit ist Polen immandriste der
Reporter ohne Grenzen im Vergleich zum Vorjahr von Platz 7@hre2004 auf Platz 58
vorgeruckt (vgl. REPORTER-OHNE-GRENZEN 200Die im Vergleich zu anderen
Landern eher niedrige Rankingplatzierung resultiert aus dem hébeaptionsgrad in
Polen, welcher zwar in anderen Sektoren wesentlich hoher ausgeprsigh aber ebenfall

in der Berichterstattung zum Beispiel in Form von Schleichwerbung wtitsiérung
widerspiegelt. Zum Teil spielen auch die gesetzliche Lag8eneich der Medienpolitik
eine Rolle und die Rahmenbedingungen fir investigativen Journalismus (vgl
FREEDOMHOUSE 2007).

Obwohl die Pressefreiheit in der polnischen Verfassung etaldtemvird sie nicht immer
praktiziert. Die Pressefreiheit wird immer dann eingeschrargayveu viele Interessen der
Akteure des Pressemarktes auf die Redaktionstatigkeit und sonditealBérichterstattung
einwirken. Ein Beispiel solcher Interessen seitens der Politik dis versuchte
EinfluBnahme auf die kritische Berichterstattung Beeczpospolitam Jahre 2002. Die
polnische Regierung setzte die Tageszeitung unter Druck, iroffenkundigen Versuch,
ihre kritische Berichterstattung zu unterbinden, oder gar den InhaerKontrolle zu
entziehen. Daraufhin startete dMorld Associacion of Newspaparad dadnternationale
Forum der Chefredakteureine internationale Kampagne, um die Einschrankung der
Pressefreiheit in Polen ins Licht der Offentlichkeit zu riickesr. Regierung wurde unter
anderen vorgeworfen unternehmensschadigend zu handeln, indem die Mehriezjtsigg
norwegische Firmarkla Media mit dem Ziel in MiBkredit gebracht wurde, sie zum
Verkauf ihrer Anteile zu zwingen (vgl. WAN 2004, JACHOWICZ 2003, 18).,Die
Verfahren gegen die Eigentimer von ,Rzeczpospolita” und der Versuch de=s Sedad:
fuhrende Zeitung unter seinen Einfluss zu bringen, weckt Erinnerungen aretieden
des friheren kommunistischen Regimes und haben in einer jungen Demukfatezu
suchen. Wir haben die EU-Behtrden gebeten, diese Entwicklung im Rahmen des
Beitrittsverfahrens zu prifefBALDING 2004)
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Die Einschrankung der Pressefreiheit wurde anhand mehrerer édeigpider jingsten
Vergangenheit deutlich, die insbesondere mit den Aussagen der getigeWaiS Partei
zusammenhingen und die besonders internationale Journalistenverbéande amimerks
beobachteten und in der Offentlichkeit verurteilten (vgl. SPIEGEL 2006, DUDEK 2006).
Es ist jedoch nicht nur der politische Einflul3, der Druck auf diesBfesheit auszutiben
scheint. Verlagsinteressen und Lobbyismus werfen auch hinsichtlichPrdssefreiheit
wichtige Fragen auf (vgl. JACHOWICZ 2003, S. 37). Gegenwartig irufPolen die
zunehmende  Einschrdnkung der Pressefreiheit  kritische  Debatten  hervor.
Journalistenverbande und NGOs machen sich fur die Rechte ihrer Beppisgn der
aktuellen Debatte um die Geheimdienstvergangenheit stark. DasLostrationsgesetz,
das im Kapitel 5.1.2 diskutiert wurde, wird als ein InstrumentRiSrPartei gesehen, um
mit der kommunistischen Elite abzurechnen — wozu auch Journalisten Z2éhfehat die
Regierung eine Vorschrift erlassen, nach der sich die JouemalRblens nun selbst
z2durchleuchten* und Uber mdgliche Kontakte zum kommunistischen Sicherbagsdi
Rechenschaft ablegen missen. Beflrchtet wird vor allem, daR dasGesetz zur
~Sauberung” von politisch unerwiinschten Journalisten dienen soll (vgl. SCNZENN
2007).

Eine andere Debatte, die nicht direkt den Aspekt der Prebsifréetrifft, ihn aber
dennoch streift, ist ein Trend zur Boulevardisierung der Tagesp@bsmhl sich dieser
schon vor der Prasenz d&pringer Verlages auf dem Tageszeitungsmarkt bemerkbar
machte, anderte sich die Situation durch die Einfihrung der Boulevardzeakiauf dem
Markt der tagesaktuellen Presse enorm. Andere Verlage wamnggzwungen, in ihrer
Preispolitik und der Art der Berichterstattung mit den neuen Produkten mitzuhalten.
Eines der groten Schwierigkeiten bereitete, wie ebenfallanamchen westlichen
Demokratien, die Kluft zwischen kommerziellen Druck und der Jostealethik. Niedrige
Verdienste und eine grof3e Nachfrage nach Unterhaltung erschweé¢zlichieine seriose
und objektive Berichterstattung. Tendenzen zum seridsen Journalismuswsandnz
polnischen Journalismus erkennbar, trotzdem Uberwiegt die unterhaltengjsote
Berichterstattung in der Tagespresse. Zum einem machen MéesBengchaftler die
Dominanz auslandischer Verlage fir diesen Trend verantwortlich angieren werden an
dieser Stelle die Mangel journalistischer Ausbildung und mangelBtla&verstandnis
hervorgehoben (vgl. WYKA 2005, S.2)There is also more and more yellow journalism,
feeding on the wave of corruption, crime, and general crisis sweeping Polaed. Af
decades of sober and earnest journalism, dictated by a sense of decorutradiades]
public morality typical of the communist era, some journalsts arangalp for lost time

by pandering to low instincts and prurient tasteRIAKUBOWICZ 1992, S.71)

Der polnische Politologe Sanislaw Mocs&tzt sogar den Sensationsjournalismus mit dem
kommunistischen Journalismus gleich. Die oberflachliche Berichtiensgaordnet er der
Kommerzialisierung unter, wobei er diese auch mit der Zusantimsihaer Medien mit
dem kommunistischen Regime vergleiclidas Medienprodukt ersetzt die Ideologie, die
Werbung ersetzt die Propaganda und Journalismus ist zum Show Business verkommen
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(MOCEK 2006, S. 183) Die Nachfrage nach Sensationsjournalismus I&fdusic Teil an

den Verkaufauflagen dé&takt feststellen, die sogar die Auflagenstérke der Qualitatsrgit
Gazeta Wyborczéabertreffen. Die Starke des Blattes ist nicht nur die einf&grache der
Berichterstattung die jede Zielgruppe erreicht, vor allem chtéim, die normalerweise
keine Tageszeitungen konsumieren — ein anderer Aspekt ist dietiGesm@entierte

Berichterstattung die politische Entscheidungen bzw. das polititelen als Show
inszeniert. Von Politikern und Lobbyisten wird diese Art von Journabsnicht in jedem

Fall abgelehnt, denn dann fungieren Journalisten nicht mehr als ,Wasthdiegden

Méchtigen auf die Finger schauen und MiRstande aufdecken, sie weldgnals

»Attackdogs” gesehen, die auf der Jagd nach immer neuen Sensationem nmeidéen

Fallen Gber das Wesentliche hinwegschauen (vgl. WYKA 2005, S. 3).

7.2.3 Das Verstandnis von Medienethik und der Wandel von journalistischen
Standards

In Zeiten des kommunistischen Regimes war die Situation fur diieMeklar. Fast der
gesamte Presseapparat wurde vom Staat kontrolliert und untergtinzéd die jeweiligen
Machthaber. Ein kleiner Teil der Publikationen, welcher von der Kiather anderen
nichtkonfessionellen Organisationen herausgegeben wurden, stand in deiti@ppos
Regierung. Aber auch diese Publikationen unterlagen der Zensur, wisgliehkeiten
einer Kritik einschrankte. Die Gruppe der Untergrundblatter galemle Ausnahme, well
sie aul3erhalb der Reichweite der Zensur illegal herausgegelreleny aber dafir mit
harten Konsequenzen fir ihre Arbeit rechnen mufte. Die Journalistemiegrundpresse
sahen ihre Arbeit vor allem als eine politische Waffe im Khangegen das
antidemokratische Regime (vgl. ZAKOWSKI 1999, S. 257).

Der Medienwandel brachte zwar das Ziel der Pressefraimeivenig naher, trotzdem gab
es unschone Seiten, die die wiedergewonnene Medienfreiheit mibrsichte. Schlecht
recherchierte Berichte, ungeprifte Informationen und parteili@meBerstattung sind nur
wenige Beispiele der Mangel in der Ausbildungspraxis von Journalistenbedonders
schwierig erwies es sich jedoch in der Phase des Ubergargeshische Bewultsein in
Journalistenkreisen zu andern. Die erste nichtkommunistische Regieéinig den Weg
des marktwirtschaftlichen Ansatzes in der Gestaltung der Medigk. In anderen
Worten- sie richtete sich ausschlief3lich nach den liberaleet@n des freien Marktes,
was sich auch auf die journalistische Arbeit auswirkte (vgl. JAKUBOWIGZ/b, S.267).
Da der Begriff der Medienethik nicht immer eindeutig und auch ménkbmplex bewertet
wird, geht der polnische Journalist Jacek Zakowski (1991; S. 258) von deisietkon
in der sich gerade Medien befinden aus, wobei die im Marketing, Wertmoh&ublic
Relationsgultigen Kriterien berticksichtigt werden. Journalisten, die sich haclgish an
den markwirtschaftlichen Prinzipien orientierten, richteten sichhtninach einen
einheitlichen Ethik-Kodex, welcher in westlichen Landern oft eiRelle in der
journalistischen Arbeit spielt. Einerseits beruhte dieses Prodlermangelnden Interesse
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der Mitgliedschaft in journalistischen Organisationen, wie 8&P der nur wenige
Journalisten angehdrten und andererseits an der unkonventioneller Arbeden
Journalistengeneration, die ihren Ethik-Kodex selbst bestimmte.ugtevsich leicht auf
die Presse und Meinungsfreiheit berufen, wenn es um das VertigerereMeinungen
und politischer Linie in der Berichterstattung ging (vgl.ZAKOWSKI 199268).

Ein anderer Aspekt, welchem die Medien unterworfen waren, war antderen die
Politisierung der Medien, welche wiederum erneut zu einer nichjektiven
Berichterstattung fiihrte. Insbesondere wahrend der WahlkampagoetenyMedien
mehrmals zum Werkzeug politischer Auseinandersetzungen, wobei etlisicizégpien
grundsatzlich verletzt worden sind. Anfangs standen die Journalistgem Problem etwas
ratlos gegenuber, denn die von Politikern vorgetragenen und von den Medepriiften
Beschuldigungen wurden zur Nachricht, wobei die Journalisten auch ohre \Wiken
unschuldigen Personen Schaden zugefiigt haben (vgl. EBENDA, S. 265). rstem
Jahren gab es mehrere Versuche, einen einheitlichen Ethik-Kodedodiinalisten zu
entwerfen, die aber leider niemals Uber ihre Vorbereitungsphiasuskamen. Erst Mitte
der 90er Jahre startete die Vereinigung polnischer Journalistenndiative um ethische
Grundsatze in einer Medien-Charta zu kodifizieren. Die Medienchantde von fast allen
Presseverlegern angenommen, die dann wiederum eine Medienkonferenz ingedrelbsm
haben, die am 19 Juni 1996 zur Grindung Ebéschen Medienratsn Warschau flihrte.
Dieser Medienrat verdffentlicht in regelméRigen Abstadndenusigiliahmen zu aktuellen
ethischen Fragen im Medienbereich. Dadurch entwickelt sich dégenatin gultiger
ethischer Kodex, der die Tatigkeit von Journalisten in Polen regulsoll (vgl. SCHLIEP
1997, S. 173). Das Ausschlaggebende war die Uberlegung, daR bei der jaschatist
Arbeit das Verantwortungsgefuhl far Wort und Bild der wiedergewoneneFreiheit
entsprechen sollte (vgl. EBENDA, S. 268). Ein weiteres Ziet estaltung der
Mediencharta war im Journalistenmilieu ein Bewul3tsein zu schaffdohes sich mit der
Offentlichkeit identifiziert und nicht mit autoritaren Gruppen. Diurnalist soll ein
unabhéngiger Vertreter der Gesellschaft werden und nicht eswmogde oder Partei
vertreten (vgl. JAKUBOWICZ 1997b, S.269).

7.2.4 Die Rahmenbedingungen fur investigativen Journalismus

Eine einheitliche Linie fir investigative Journalistenarbeit gbtin Polen gegenwaértig
nicht. Es gibt jedoch investigativ berichtende Journalisten, die schonchera
Korruptionsskandal und Mi3stdnde in der Politik aufgedeckt haben. Invastigat
recherchierte Berichte findet man in d&azeta Wyborczader Rzeczpospolitaund
teilweise im Boulevardblatbuper ExpressDiese Art der Berichterstattung erfordert eine
finanzielle Unterstitzung der Redaktion, deswegen wird sie nur von wedigenalisten
praktiziert. Der Mangel an finanzieller Unterstitzung fur audithe Recherchen flhrt
hauptsachlich dazu, dal’ die wenigen, die diese Art von Journalismus auscibetersi
Tatigkeit nicht im Ganzen widmen kénnen, sondern sie eher neben der hafliptien
Funktion austiben mussen (vgl. WYKA 2005, S. 3).
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Die polnische Journalistin und eine Vertreterin des investigativen Jsumoa Anna
Marszalek beschreibt jedoch die Rolle des investigativen ArbdieinderRzeczpopolita
als positiv. Die Redaktion d&zeczpospolitést eine von wenigen polnischen Redaktionen
die eine intensive und monatelange Recherche zur Offenlegung voiscpelih bzw.
wirtschaftichem Fehlverhalten finanziell unterstitzten und beflietemt Die intensiven
Recherchen werden zwar unterstitzt, aber die oft kritisierte ticesiaetonte
Berichterstattung bevorzugt. Die Grunde dafir sind relativ Vigjfan erster Linie stehen
die wirtschaftlichen Aspekte im Vordergrund, zweitens wird danralgrt gelegt, dafd
wichtige Informationen fur den Leser leicht verstandlich und untedraligestaltet werden
damit sie in der Informationsflut nicht untergehen. Der investgatournalismus wird mit
der Rolle der Medien in einer Demokratie gleichgesetzt. Dasutetddald Journalisten und
Medien als Kommunikatoren imstande sein muissen objektive und wahrhreiigget
Informationen (iber Ungereimtheiten in Elitekreisen an die r@ifédakeit zu bringen (vgl.
MARSZALEK 2007).

Bei der Arbeit des investigativen Recherchierens sind insbesordere Artikel im
Presserecht von Wichtigkeit: Diuskunftspflichtwelche im Artikel 11. des Presserechtes
verankert ist, und die Vertreter staatlicher Institutionen, Untenea, Gewerkschaften und
anderen Organisationen zur Presseauskunft verpflichtet. Eine unregemaskunft gilt
als Straftat und wird mit einer Geldstrafe belegt. Trotz steengen Bestimmungen
bezlglich derAuskunftspflichtlallt die Medienpraxis viel zu winschen Ubrig. Auf3erdem
enthdlt das Presserecht eine Reihe von Bestimmungen latormantenschutzund
garantiert diesen Personen Anonymitét (vgl. DOBOSZ 1999, S. 79).

Die andere Seite des investigativen Arbeitens machtesaiger Zeit die Gefahr der
korperlichen Gewalt aus, welche hauptsachlich Journalisten hettiéit unangenehme
Tatsachen der Protagonisten ihrer Berichte ans Licht bringansi€h diese Art des
Journalismus hauptsachlich in der Transformation herauszubilden begandiewain
relativ neues Problem mit dem die Journalisten konfrontiert wuklsmnfalls wurden und
werden immer noch etliche Prozesse gegen Journalisten gefuhrduile intensive
Recherchen Fakten verotffentlichen die gegen das Personlichkeitsnacicher Eliten
verstol3en (vgl. MIELCZAREK 1998, S. 81 f).

Gegenwartig ist Polens investigativer Journalismus hauptséchlichvieonProblemen
betroffen: Korperliche Gefahr, politische und 6konomische Manipulation, undeddhal?
der Anzeigengeber. Wie in allen Landern Mittel- und Osteuropaschems hoher Grad
an Korruption in Elitekreisen. Der Aspekt der korperlichen Gefahr h#idetkung
bestimmter Interessen die nicht der Offentlichkeit zuganglichagat werden sollen, ist in
Polen im Vergleich zu der Ukraine, Russland und Belarus Landerinislot hohen Mal3e
betroffen. In extremen Fallen wird Polizeischutz den Journalstegestellt. Vom letzteren
Aspekt der Geldgeberabhangigkeit ist besonders die lokale und regiRnease betroffen.
Die Macht der Anzeigengeber besteht darin, dald sie durch dakZehen ihrer Offerten
in der Lage sind ein Blatt, welches sich in erster Line vom Ayerenarkt finanziert zu
ruinieren (vgl. DE BOOSE 2005, S. 145).
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Kapitel 8Zusammenfassung der Untersuchungsergebnisse

Das letzte Kapitel der Untersuchung fasst Ansatze und Positiereit/ntersuchungen
zusammen, die der vorliegenden Diplomarbeit zugrunde liegen. Dabedasrdiel der
Isolierung von EinfluRfaktoren mittels eines Kategorienschemas setmje das als
Instrument fur die Auswertung der Gemeinsamkeiten und Unterschiedticher und
polnischer medienwissenschaftlicher Betrachtungsweisen zum Thdierd. Diese
Ergebnisse werden im letzten Teil des Kapitels in Form von Modellen prasentiert.

8.1 Eine Bestandsaufnahme und Er6rterung polnischemnd westlicher
Sichtweisen zur Transformation der polnischen Taggsesse

In der Diplomarbeit wurde sich medienwissenschaftlicher Publikatidresdient, um
Strukturen der polnischen Tagespresselandschaft und ihrer Transfornaationler
medienpolitischen, 6konomischen und sozialen Ebene zu veranschaulichen. Ddbeai we
Untersuchungen herangezogen die einer westlichen wissensbleaftlid@radition
unterliegen und polnische, die ebenfalls eine eigene Vorgehensweisevdahdteln.
Ohne einen Anspruch auf Vollstandigkeit zu erheben, werden in diapitel Ansatze
der Untersuchungen in einer Tabellenform komprimiert und miteinaretgtichen, um
Unterschiede und Gemeinsamkeiten der westlichen und polnischen Forsciadtzs
festzumachen.

Ein wichtiger Punkt, der bei der Zusammenfassung noch Klarungfpistlalie Definition
des Begriffes ,westlich®, welcher die Gruppe der internationaMissenschaftler
beschreibt. Obwohl Polen seit 2004 ebenfalls der ,westlichen* Welthdime EU-
Mitgliedschaft zuzuordnen ist, wird der Begriff an dieser StalkeAbgrenzung gesehen,
um die Denkschule der Forschungsansatze zu verdeutlichen.

8.1.1 Ansatze, Positionen und Erkenntnisse der Medienwissensclesft eine
Aul3enbetrachtung

Die Auswahl bei der Bestandsaufnahme von medienwissenschaftlichéarfeosdeutsch-

und englischsprachiger Fachliteratur erfolgt nach Kriterierr deitrdge zum
Forschungsstand der jeweiligen Fachpublikationen. Der Forschungsardeat
Untersuchungen von Blumler (1997, S. 6-36) konzentrieren sich auf den gesamten
Transformationsprozel3 postkommunistischer Lander, wobei sich die Publikati@me
beiden Medienwissenschaftlerinnen Barbara Thomas und Michaela Tzaf@Gif)
ebenfalls beschranken. Sie liefern jedoch mit ihrem Sammelbaed ersten Beitrag der
deutschsprachigen Fachliteratur mit Ansatzen zur Einordnung der Rollsletben in
Transformationsprozessen. Insofern wirden diese Faktoren, welctaisiden Positionen
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der oben genannten Autoren erschlieBen, eine Bedeutung einnehmen, dike fir a
postkommunistischen Lander gilt.

Da es, wie bereits erwadhnt, in der deutsch- und englischspraclageiitératur nur wenige
Untersuchungen zur Transformation von Mediensystemen gibt, wurden anStedke nur

drei Autoren ausgewahlt, die auf den spezifischen Verlauf deliddgansformation in
Polen eingehen und unter anderem die polnische Tagespresse und ihren Wandel beleuchten.
Einer der Herausgeber der ersten deutschsprachigen Fachpublikation lzema T
Medientransformation in Polen ist der Medienwissenschaftler @&erdopper. Diese
Fachpublikation ist ein Novum im Bereich der Zusammenarbeit polmiseitedeutscher
Medienwissenschafter zum Thema und dient in polnischer Sprachéaatialwerk der
Journalistenausbildung in Polen. Der Band hat eine allein nach innen auhgteder
Medien in Polen, bezogene Sichtweise. Kopper (1999, S. 29) tritt mithrs@&eérag als
einziger aul3enstehender Betrachter des Wandlungsprozesses auf. ersts
deutschsprachige Dissertation zum Thema ist ebenfalls das Werkadamiik (2003) zu
nennen, welche sich ausschlie3lich mit der Medientransformation 18&% in Polen
beschéftigt und in der als Ergebnis der Untersuchung ein spezifis@resformationspfad
Polens aufgezeigt wird.

Die folgende Tabelle veranschaulicht die Forschungsansatze undorositier oben
genannten Autoren, welche mit ihren Publikationen in der deutsch- ulstclegrachigen
Fachliteratur einen Forschungsbeitrag zum Thema beigetragem. lzabeEinflu3faktoren,
welche aus den Positionen der Medienwissenschaftler hervorgebetermim folgenden
Kapitel in ein Kategorienschema eingebettet und erdortert.

Tabelle 11 Eine Bestandsaufnahme westlicher medienwissenatftlicher Untersuchungen

Autor Ansatz Position Faktor

Blumler, Jay G. Der englische Der e kommerzieller
Medienwissenschaftler Gesellschaftswandel Einflul
stellt das Verhaltnis von wird als Ursprung zur zunehmende
Medienwandel und Umstrukturierung von Medienvielfalt
Gesellschaftswandel Medienorganisationen|, verstarkter
in den Vordergrund. Technologien, Markten  \wettbewerb
Dabei besteht sein und Ressourcen internationale
Ansatz darin, gesehen. Medienkultur
Schnittstellen von Die Auswirkungen der
Entwicklungen Umstrukturierung
in den Bereichen berlihren wiederum
Gesellschaftswandel | den gesellschaftlichen
und Medienwandel Kontext der
Zu bestimmen Mediennutzer

Hadamik, Katharina Hadamik Der Medienwandel rechtsstaatliche
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Katharina

entwickelt in ihrer
Dissertation ein
Untersuchungsraster,
welches in der Lage is
verschiedene Ebenen
des Transformation
Entwicklungsprozesse
in den Medien
abzubilden. Durch
dieses
Instrumentarium wird
ein spezifischer

D

wird

als ein komplexer und
vielschichtiger Prozel
aufgefasst, der nur
zum

Teil medienpolitisch
gesteuert wurde.
Zahlreiche,
wirtschaftliche,
strukturelle, politische,
personengebundene
und kulturelle

Verhaltnisse
Zuwachs des
privaten Sektors
EU-Integration
internationalelnteqgi
ation

Transformationspfad | Faktoren haben den
deutlich Verlauf und
die Entwicklung
mitgepragt
Kopper, Gerd G. Der Medien- Der Transformation |« europaische
wissenschaftler des polnischen Investitionen
bericksichtigt bei der | Mediensystems wird | «  harter Wettbewerb

Analyse aus der
europaischen Sicht
das die Okonomische
Ebene, das Problem
derEntwicklungsrichtu
ng der Medien und die

im europaischen
Zusammenhang eine
besondere Bedeutung
zugeschrieben. Die
Entwicklung des
Mediensektors wird al

1°2)

um Elitezugéange
EU Integration

Rolle Europas im Modellfall mit
polnischen Transfor- | besonderen Konturen
mationsprozel3 gesehen
Thomaf, Barbara Die Wissenschaftlerin | Die Medien in e Interessen der
veroffentlicht mit Transformation- Akteure

Michaela Tzankoff das
erste deutschsprachigg
Werk mit Ansatzen zur
Rolle der Medien im
Transformationsprozel
Mittel- und
Osteuropas. Dabei
greift sie Ansatze
aus den Politik- und
Sozialwissenschaften

auf und Ubertragt diese

auf ihre Analyse

v

3

gesellschaften sind

nicht mehr ein Teil des

politischen Systems,
sondern haben sich al
eigenstandiges Syster
mit eigener
Funktionslogik
etabliert. Zu dieser
Funktionserfillung
sind allerdings
bestimmte
Vorraussetzungen
notig, die erst durch
Ergebnisse

der Transformation

D

>

Anderung von
Kommunikationssti
len

zunehmende
Vielfalt
Erwartungen von
Rezipienten
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hergestellt werden

koénnen.

Tzankoff, Michaela | Michaela Tzankoff. Die Bedeutung der * Akzeptanz
schreibt Medien Medien wird im derFreirdume flr
entwicklungspolitische | demokratischen Medien durch
Funktionen zu, Prozel3 so gesehen, medienpolitische
untersucht dabei den | dal sie die Akteure

EinfluR auf die Vorraussetzungen fur| «  journalistische

Offentlichkeit und die | die Partizipation der Ethik

Besitzverhéltnisse Burger schaffen soller,s  Sensibilitat der
ein breites Spektrum Offentlichkeit

an politischen
Sichtweisen bieten,
jedoch eine
politische
EinfluBnahme dabei
meiden

8.1.2 Ansatze, Positionen und Erkenntnisse der Medienwissenscladft eine
Betrachtung von Innen

Die Ansatze und Positionen der polnischen Sichtweise nehmen in der dloskusir
Transformation der Medien in Polen eine ganz besondere Stellung e@ninDere
Perspektive erlaubt es, den Transformationsprozel3 im Detail rachein. Dabei spielt der
kulturelle Hintergrund eine Rolle, der einen direkten Zugang zur &railk und ein
anderes Verstandnis fur die Zusammenhange schafft. Nicht gariebieh ist auch die
Sichtweise der direkt betroffenen Akteure des Tageszeitungswmarktd den
Transformationsprozel3. Die Kriterien bei der Auswahl polnischer
medienwissenschaftlicher Positionen resultieren aus den Forssbhbwgspunkten der
jeweiligen Autoren. Zusammenfassend a3t sich feststellen, dah sille
Medienwissenschaftler, die in der Bestandsaufnahme bericksicheigleny mit dem
Transformationsprozel3 in den polnischen Medien auseinander gesetzt hagemeil

gibt es bei polnischen Publikationen eine grélRere Auswahl zum Therfiaatksformation

in den polnischen Medien, die auf die Nahe und den direkten Bezug zum
Untersuchungsgegenstand zuriickzufuhren ist. Trotz dieser Tatsacle wediesem Fall

nur Autoren in der Bestandsaufnahme bevorzugt, die entweder den polnischen
Tageszeitungsmarkt als Forschungsschwerpunkt gewahlt, oder ispB&tien behandelt
haben.

An erster Stelle kann man den Medienwissenschaftler Jakubowicz (1995 und 2003) nennen,
der zahlreiche Publikationen zum Thema der Medientransformation in
postkommunistischen Landern verdffentlicht hat. In seinen Publikationene fass
unterschiedliche Untersuchungsansatze zur Medientransformation zesamiem
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polnischen Sektor der Tagespresse und seinem Wandel widmete eosichgend in
seinen Untersuchungen zum Presserecht (1995 und 1997) und journalisiitaiaterds
(1992). So wird von Jakubowicz der gesetzliche und institutionelle Wandel a
Vorraussetzung fur den landeseigenen Pfad der Transformatansgesetzt, wahrend der
Strukturwandel der Medienwirtschaft und journalistische Standards H@dleuchtet
werden. Der zweitwichtigste Autor in der Bestandsaufnahme isPoesseforscher und
Tageszeitungsexperte  Bajka, dessen  Forschungsschwerpunkt die hgolnisc
Presselandschaft ist. Wahrend der Medienwissenschaftler in ddmtersuchungen die
Struktur der Tagespresselandschaft nach dem Umbruch analgéié@aj, sich mit dem
Wandel des polnischen Journalismus auseinandersetzt (2000b), legt erSsFinerpunkt

auf die Untersuchung des Wandels der Besitzverhaltnisse in desghani Tagespresse
und dort insbesondere auf das auslandische Kapital (1994, 1998, 1999).

Diesem Forschungsansatz schlieen sich die Untersuchungen des\wssinschaftlers
Filas (2005) an, wobei er in seinen Publikationen speziell auf den Watekel
Leseverhaltens und der Pressenutzung eingeht. (1999 und 2001). Einen &hnlicten Ans
verfolgt in seinen Publikationen der Philologe und Medienwissenseh&fdarek (1998a,
1998b und 1999) wobei er ebenfalls auf die Veranderung der Lesegewohnheiten der
polnischen Bevolkerung seit dem Umbruch eingeht.

Das Thema der polnischen Medienpolitik und ihrer Auswirkung auf die fbramstion
behandelt der Medienwissenschaftler Goban-Klas (1990, 1994, 1999), wéahrend sich die
Juristin und Medienexpertin Dobosz hauptsachlich mit Verdnderungemedesichen
Rahmens der Medienpolitik auseinandersetzt (1999). Erganzt wird dianBssufnahme
polnischer Positionen mit Ansétzen der Journalistin und Medienwissettschakowol
(1998 und 1999), die die Rolle der katholischen Kirche in der Transformation untersucht.

Tabelle 12 Eine Bestandsaufnahme polnischer Positionen zur Traformation der
Tagespresse

Autor Ansatz Position Faktor
Bajka, Zbigniew | Der Presseforscher setzt| Das Gewicht * Novellierung des
sich hauptsachlich mit der auslandischer Presserechts

Struktur der polnischen | Beteiligungen auf dem «  Auflésung delRSW
Tagespresse auseinanderMarkt der Tagespressg.  Privatisierung

In seinen Publikationen | wird fur den « Wechsel der
beschaftigt er sich primar| Pluralismus Besitzverhaltnisse
mit Besitzverhaltnissen in der Presse als nicht, A slandische
in der Presse, dort gerade forderlich Investitionen
insbesondere mit angesehen, wobei
auslandischen insbesondere die
Beteiligungen auf dem Bedrohung fur die
polnischen Pressemarkt | innere Pressefreiheit
betont wird
Dobosz, Izabela | Die Juristin und Das Konzept der * Aufhebung der
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Medienwissenschaftlerin
beschattigt sich
vorwiegend mit dem
Presserecht, zu dessen
Entwicklung sie unter

anderem beigetragen hat.

AulRerdem war sie mit
einem Schwerpunkt auf
die Journalistenethik an
der Mitgestaltung der
Mediencharta beteiligt

absoluten
Medienfreiheit ist im | o
polnischen
Rechtssystem .

unbekannt, wobei die
formale Pressefreiheit «
gesetzlich verankert
ist

Zensur
Verankerung
derPressefreiheit
Haftungspflicht
vonJournalisten
Journalistenethik

Filas, Ryszard

Die Publikationen des

Vor dem Hintergrund| «

Rationalisierung

Medienwissenschaftlers | der zunehmenden desLesens
thematisieren die Expansion lokaler « Auslandisches
Anderungen des Zeitungen, wird eine Kapital
Leseverhaltens und zunehmende Tendeng
Rezeption von zur Regionalisierung
Tagespresse in der des Tage-
polnischen zeitungsmarktes
Bevdlkerung, des Weiterengesehen. Halt diese
untersucht Filas die Tendenz an, werden
zunehmende einige schwachere
Boulevardisierung der landesweite
polnischen Tagespresse | Tageszeitungen vom
durch den Markteintritt Markt verdrangt, oder
von ,Fakt" in regionale
Zeitungen
umgewandelt
Goban-Klas, Der Forschungs- Bei der polnischen |« Rechtsakte
Tomasz schwerpunkt liegt auf der| Informationspolitik « Aufldsung deRSW
Instrumentalisierung von | wird vor allem der « Verhaltnis der
Medien. In diesem mangelnde Regierung zu
Zusammenhang wird die| Transformationsplan Medien
Rolle der bemangelt. « Informationspolitik
Informationspolitik Das polnische « Verhaltnis der kath.
beleuchtet und das Medienmodell Kirche zuMedien
Verhaltnis des Staates zy tendiert ungewollt zu
Medien untersucht der italienischen
Variante, wobei die
Vorbilder vor allem
in den USA und
GroRbrittanien liegen
Kowol, llza Die Journalistin Die katholische » Stellenwert
untersucht Gberwiegend | Kirche spielt derkatholischen
die katholische weiterhin im Tageszeitung,Nasz
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Presse und deren Rolle i

der polnischen
Gesellschaft.

Dabei wird der Einflu® der
katholischen Kirche auf
die objektive
Berichterstattung und
Wertevermittlung
insbesondere analysiert

gesellschafts-
politischen und
kulturellen Leben
des pluralistischen
Polens eine Rolle.
Allerdings herrscht
in der Auffassung vor
demokratischen
Werten in der
Berichterstattung eine
grofRe Diskrepanz
zwischen polnischen
Intellektuellen und
der katholischen

Dziennik"

EinfluR der kath.
Kirche auf die
Berichterstattung
EinfluR der kath.
Kirche auf die
Wertevermittlung

Kirche
Jakubowicz, Zahlreiche Publikation Die Beziehungen « Demonopolisierung
Karol desMedien- zwischen « Privatisierung

wissenschaftlers handeln
von der Transformation
polnischer Mediensystem
wobei vor allem auf die
Rechtslage eingegangen
wird. Im Zusammenhang

Massenmedien und
dem sozialen

5, Wandel werden als
ein Zusammenspiel
dreier Elemente
betont: Soziale

Globalisierung
Politisches System
und Pressefreiheit
Medienwirtschaft
und Unabhangigkeit

* Gesetz und
mit der Tagespresse wird | Strukturen, Unabhangigkeit
der Wandel institutionelle . Demokratisierung
journalis.tisc.her Standards Ma.Bnahmen, . des Pressesystem
bericksichtigt Melnungsyertellung . Journalistische
und Religion Arbeit
Pisarek, Walery | Der Als Schaufenster des| «  Zeitungsangebot

Medienwissenschaftler
befasst sich mit dem
Wandel des
Zeitungsangebotes auf
dem polnischen
Pressemarkt und den
Veranderungen der
Lesegewohnheiten

Pressemarktes werde
die Zeitungskioske
gesehen, dain Polen
das Abonnement
kaum eine Rolle
spielt.

Der polnische
Tagespressemarkt
wird immer noch in
der
Entwicklungsphase

gesehen

N

Vertriebszahlen
Veranderte
Lesegewohnheiten
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8.1.3 Erorterung der Unterschiede und Gemeinsamkeiten polnischer dn

westlicher Untersuchungen

Die Untersuchungen, Aussagen und Sichtweisen westlicher Positionen zu
Transformationsproze3 des Tageszeitungsmarktes in Polen untéeschsich in
mancherlei Hinsicht von polnischen Sichtweisen der MedienwissdtesthZu beachten

ist die Perspektive von Aul3en, mit der auf die Problematik eingeganigeén Zudem
spielen aufRenpolitische Interessen und marktwirtschaftliche Zieleh&sich aus der EU-
Osterweiterung, Globalisierung und der damit einhergehenden ligoenahg der Méarkte
ergeben eine Rolle. Die Analyse westlicher medienwissendscheftlPositionen macht es
einfach, Faktoren aufzuschlisseln, welche von Aul3en auf den Transformatzsis
einwirken, da die Perspektive der westlichen Akteure zuganglichagdemund ihre
Strategien aufzeigt werden. So werden z. B. die Interessehchesinvestoren auf dem
polnischen Markt der tagesaktuellen Presse deutlich und &aufRere Rahmgumbgein
aufgezeigt, die eine EU- bzw. eine internationale Integration polnischeeMexijelt.
Untersuchungen polnischer Medienwissenschaftler sind aufgrund deurekeh
Verbundenheit und der N&he zum Untersuchungsgegenstand nicht nur zahlreicher
vorhanden, sie bieten auch einen Einblick in die spezielle ProbledegikVandels des
Tageszeitungsmarktes. Die Moglichkeiten der polnischen Untersuchliegen mehr im
Detail, weil die Spezialisierung der Autoren in ihren Disziplinavie z. B. der
Presseforschung es erlaubt, nur einen oder zwei Aspekte der Tmaetsdor zu
untersuchen, aber dafir mehr in die Tiefe einzutauchen. Die Kennwikisterischen
Hintergrundes der Instrumentalisierung der Presse, das Méarlaind teilweise
Mitgestalten des Umbruchs in Polen ist in diesem Fall nichthebéch fir die Positionen
und Ansatze der Analysen. Wie es auch bei westlichen Positioneraltigraf, bekommt
man durch die polnischen Sichtweisen einen Einblick auf EinfluRfaktale auf die
Transformation von Innen einwirken.

Grundsatzlich kann man bei beiden Positionen feststellen, daf} dieu(¥Eahktioren
medienpolitischer, 6konomischer und kultureller Natur sind. So werden beinbeide
Positionen Faktoren herausgebildet, die deckungsgleich sind und alsbtistdfakten eine
feste Position im Verlauf der Transformation einnehmen. Zusamssamfd &3t sich
jedoch sagen, dal3 westliche Positionen und Ansatze, trotz der Behiigksig der
politischen, ©6konomischen und kulturellen Rahmenbedingungen, einen umfassenderen
Uberblick tiber die Medientransformation in Polen bieten. Das liegt antgerem daran,
dal3 es in der deutsch- und englischsprachigen Literatur an Untersuclzunggeziellen
Segmenten des Mediensystems in Polen mangelt. AndererseitsispiBlick von Aul3en
eine wichtige Rolle fur die ganzheitliche Betrachtung des Tramsfionsprozesses. Die
polnischen Ansatze erlauben dagegen den Tageszeitungsmarkt und seimsl Wia
Detail zu betrachten.
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8.2 Kategorienschemata der Einflul3faktoren polnisceér und westlicher
Sichtweisen zur Transformation der polnischen Taggsesse

Als EinfluRfaktoren werden historische Ereignisse, politische sdheidungen,
Gesetzesverabschiedungen, Tendenzen in Statistiken und andere Einfi@issiendi
Transformationsprozel3 pragten verstanden. In anderen Worten, Ea#gnisse
medienpolitischer, 6konomischer und kultureller Art die einen Rahmen fil@adel der
Tagespresse bilden, gelten als Einflu3faktoren. Diese werden wied@ers den Positionen
wissenschaftlicher Untersuchungen zum Thema abgeleitet. UnFaktoren zeitlich
einzuordnen, orientiert sich das Kategorienschema an dem Ubergandsrdedel
Politologen Wolfgang Merkel, welches im Kapitel 1.2.3 diskutiert wuvdebei folgende
Begriffe in ,Phasen“ ummodifiziert wurden:

* Ende des autokratischen Regimes -> Die Umbruchsphase
» Institutionalisierung der Demokratie -> Die Orientierungsphase
» Konsolidierung der Demokratie -> Die Konsolidierungsphase

8.2.1 Die Isolation der EinfluRfaktoren auf die Transformation der polnisclen
Tagespresse aus der Sicht von Aul3en

Aus dem Vergleich der wissenschaftlichen Positionen im KaiteB wird deutlich, das
westliche Untersuchungen einem umfassenderen Uberblick Giber d&fdFraation bieten
als polnische Sichtweisen. Diese Tatsache wirkt sich auf dieoreéa aus, die daraus
hervorgehen. In ihren Untersuchungen gehen westliche Medienwisailesclkebenso wie
ihre polnischen Kollegen sowohl auf die inneren, als auf die auRenfn(Eaktoren ein.
Die Starke der westlichen Positionen erweist sich in der AulRqgbtinge, die sie
einnehmen und die es moéglich machen, anhand dieser Faktoren die dtiddiesse
aufzuschlusseln.

Die folgende Tabelle bietet einen Uberblick tiber die EinfluRfaktaus der westlichen

Sicht:

Tabelle 13 Kategorienschema der EinfluRfaktoren auf die einzeém Phasen der
Transformation aus der auf3eren Perspektive

Transformationsphase Medienpolitische Okonomische Kulturelle
Einflisse Einflisse Einflisse
Die Umbruchhase Rechtsstaatliche zunehmende
(1989) Verhéltnisse Vielfalt
« Verhandlungen e Griundung der
am ,Runden .Gazeta
Tisch" Wyborcza“
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¢ Regelung des
rechtlichen
Rahmens

Die Orientierungs-
phase (1990-1997)

Rechtsstaatliche

Verhaltnisse

e Grindung der
Liquidierungs-
kommission

* Formale
Abschaffung der
Zensur

* Garantie der
Pressefreiheit

Privatisierung
» Auflésung der
RSW

kommerzieller

Einflul

* Europaische
Investitionen

Interessen der

Akteure auf

» ErschlieBung
neuer Markte

Medienvielfalt
 DasErscheinen

neuer Titel
e Immer groRer
werdendes
Angebot
harter

Wettbewerb um

Elitezugange

* Immer jingere
Journalisten

e Kurzfristige
Arbeitsvertrage

Anderungen

der Kommunikation

sstile

* NeuerSchreibstil in
der
Berichterstattung

e Zunehmende
Boulevardisierung
der Berichte

Die Konsolidierungs-
phase (1997-2006)

EU-Integration

e Schaffen
einesRahmens
fur den EU-
Beitrit

Internationale

Integration

e Westliche
Modelle

Akzeptanz der
Freiraume flr
Medien
durch politische
Akteure

e Versuche der

Einschrankung

deutsche

Investitionen

e Investitionen der
Passauer
NeuenPresse

« Investitionen von
Axel Springer

Wettbewerb
auf dem
Pressemarkt
* Markteinfihrung
derFakt
* Markteinfihrung
desDziennik

Dominanz

auslandischer

Sensibilitat

der Offentlichkeit

* Senkung der
Lesezahlen

* Bevorzugung der
Boulevardpresse

journalistische
Ethik
» Journalistische
Standards
* Investigativer
Journalismus

internationale

Medienkultur

e Internationale
Standards
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der Pressefreiheit Verlage e Formate an

» Lustrationsgesetze Regionalmark® ~westliche
assauer Neue Vorbilder*
PresseundOrkla angelehnt
Media

» Auflagestarke
und Reichweite:
Axel Springer

8.2.2 Die Isolation der EinfluRfaktoren auf die Transformation der polnisclen
Tagespresse aus der polnischen Perspektive

In polnischen Untersuchungen werden Ansatze zu einzelnen Aspekt&€radsformation
des Tageszeitungsmarktes deutlich. Diese detaillierten Positioned die daraus
hervorgehenden EinfluRfaktoren bilden zusammenhéngend betrachtet einitieimesie
Bild der Transformation. Obwohl bei polnischen Positionen die inneren unded@ul3er
Einflusse miteinbezogen werden, wird deutlich, dal3 dieses AbbildT@dersformation
Mdoglichkeiten bietet, die inneren Einflisse daraus zu erschliel3en.

Tabelle 14 Kategorienschema der EinfluRfaktoren auf die einzeém Phasen der
Transformation aus der polnischen Perspektive

Transformationsphase Medienpolitische Okonomische Kulturelle
Einflisse Einflisse Einflisse
Die Umbruchhase * Verhandlungen am ¢ Mangel an * Grundung der
(1989) ,Runden Tisch” Kapital .Gazeta Wyborcza'
e Streben nach einef« Der Wunsch e Streben nach
Demokratie nach ~Freier Presse"

Innovationen

Die Orientierungs- Gesetliche Ebene Privatisierung Rationalisierung des
phase (1990-1997) * Novellierung des | ¢+ Wechsel der Lesens
Presserechts Besitzverhdltnis| «  MiRtrauen
* Auflésung des se gegenlber neuen
RSW » Auslandische Titeln
* Aufhebung der Investitionen * Verarmung der
Zensur * Hoffnung auf Bevolkerung
* Verankerungder technische * Frage der
Pressefreiheit Innovationen Glaubwirdigkeit
» Haftungspflicht » Streben nach (kommunistische
von Journalisten westlichen Vergangenheit)
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Verhéltnis der
Regierung zu Medien

Wiedererlangung
von Kontrolle tber
Medien
Regierungseigene
Medien
Informations-

Standards

* Axel Springer

e Passauer Neue
Presse

» Faktals
Marktfiihrer

* Verdrangung
der polnischen
Tageszeitungen

Verhaltnis der kath.
Kirche zu Medien

Vermehrte
Fernsehnnutzung
Zeitungsangebot
Vertriebszahlen
Verénderte
Lesegewohnheiten

politik vom Markt « Stellenwert des
* Fehlenvon einem| e« Demonopoli- Katholischen ,Nasz
Transformations- sierung Dziennik"
plan « EinfluR der kath.
* Fehlen von Kirche auf die
Fachbegriffen Berichterstattung
e MiRverstandnisse e Einflul der kath.
des Begriffes von Kirche auf die
Informations- Wertevermittlung
politik
e Sanierung der
Informations-
politik
Verhaltnis
der kath. Kirche zu
Medien
* Mangel an
Rationalismus
Die Konsolidierungs- * Globalisierung * Medien- Journalistische
phase (1997-2006) « PolitischesSystem|  wirtschaft und | Arbeit
und Pressefreiheit Unabhangigkeit| =  Journalistenethik

Gesetz und
Unabhangigkeit
Demokratisierung
des Pressesystem

[2)

8.2.3 Erdrterung der Unterschiede und Gemeinsamkeiten polnischer dn

westlicher Sichtweisen

Bei der Analyse der vorliegenden Einflul3faktoren beider Positionem falie&chst die
Gemeinsamkeiten im Bezug auf die historischen Faktoren auf. Steoder westlichen
als auch in der polnischen Sichtweise werden in der Umbruchphasai&seigvie die
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Verhandlungen am ,Runden Tisch® und die darauf folgende GrindungGdeeta
Wyborczaals erste Etappe der Transformation hervorgehoben.

In der medienpolitischen Hinsicht wird die Regulierung und der Wandebegsetzeslage
als eine wichtige Etappe gesehen, wobei bei westlichen PositiomgmniBse wie die
Grundung der Liquidierungskommission, formale Abschaffung der Zensur und @iet@ar
der Pressefreiheit als Hauptfaktoren genannt werden. Bei gwnigeéositionen werden
diese Faktoren zwar auch bertcksichtigt, jedoch spielt der damfiundgsne neu
geschaffene Rahmen flir die journalistische Arbeit eine stausdifferenzierte Rolle.
Ebenfalls wird das Verhdltnis der Regierung zu Medien ndher Iméguandem die
Méangel der Informationspolitik und Versuche der politischen EinfluBnahofedee
Berichterstattung hervorgehoben werden. In diesem Zusammenhanguehrddie Rolle
der katholischen Kirche erwédhnt, welche in westlichen Untersuchungen nicht
bertcksichtigt wird. In der Konsolidierungsphase erkennt man Aspeki@ldealisierung
und Ziele der Demokratisierung.

Die mediendkonomische Ebene bietet im Vergleich aufschlulRrefetséitze, die die
Interessen der jeweiligen Akteure widerspiegeln. Bei beiden PositiondemwAspekte der
Privatisierung als eine elementare Stufe der Transformatid@nn/ordergrund gestellt. So
wird in der westlichen Sichtweise in der OrientierungsphaseAdi#sung derRSW
danach die Investitionen der européischen Verleger und schliel3licinsdidi&3ung neuer
Markte als Einflu3faktoren genannt. In der Konsolidierungsphase webd#rso wie in der
polnischen Sichtweise Verlage wie lassauer Neue Pressad derAxel Springer Verlag
als Faktoren der Dominanz auf dem Pressemarkt genannt. Das Gamdzenitvdem
Begleitumstand des verstarkten Wettbewerbs unterstrichen.

Zu Aspekten der Privatisierung bieten polnische Positionen eine eigehéweise.
Zunachst werden dabei Aspekte des Kapitalmangels und Strebemnaghtionen in der
Umbruchsphase genannt. Der Wechsel der Besitzverhaltnisse, mieladrster Linie mit
Investitionen auslandischen Kapitals zusammenhing, wird mit Skegsiiitet. In dem
Fall werden die oben erwahnten deutschen Verlage als Marktfuhrer de
Tageszeitungsmarktes hervorgehoben, die eine Verdrangung der lgedeseBlatter
durch den starken Wettbewerb herbeifiihrten. In der Konsolidieruagsptird schliel3lich
durch starke Monopolbildung ausléndischer Verlage die redaktionelle Unadikeihgn
Gefahr gesehen.

Auf der kulturellen Ebene werden ebenfalls Faktoren von beiden dhasitigenannt, die
deckungsgleich sind. So wird bei beiden der Aspekt der Offentlichkei¢n VVordergrund
gesetzt, indem die Rationalisierung des Lesens von Tageszeitusgeémfél3faktor der
die Nachfrage bestimmt, erwé&hnt wird. Bei der westlichen Seikewverden Grinde der
Senkung der Lesezahlen und zunehmende Boulevardisierung deutlich, bei polnische
dagegen werden die Grunde fiur das Abschwéachen der LesezahlenaingBeannt. So
wird dabei deutlich, daf auch soziale Aspekte wie die Verarmurigedétkerung und das
Mitrauen gegenuber neuen Titeln als Faktoren fur die Rationalisielemd.esens in
Betracht gezogen werden.
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Der Aspekt der journalistischen Standards und somit der Beachtusgher Grundsatze
ist bei beiden Positionen ausschlaggebend fiur demokratische Rahmenbedingunge
journalistischer Arbeit. Dabei wird in westlichen Untersuchungen Qlientierung an
westlichen Modellen mit Vorbildfunktion betont. Stark wird die Rolle oe®stigativen
Journalismus und der Rahmenbedingungen fir diesen in den Vordergrund gestellt.

In polnischen Untersuchungen wird der Aspekt der ethischen Grundsh&rdalls
diskutiert, wobei auf den investigativen Journalismus nicht weiteregarggen wird.
Zusatzlich wird bei der journalistischen Arbeit die Rolle der katholis&eme betont, die
sich sowohl ansatzweise auf das Verstandnis der Journalistenethilueh auf die
Meinungsbildung in der polnischen Bevdlkerung auswirkt.

Zusammenfassend betrachtet, erkennt man bei der Auswahl derf3Ekftoren, dal? die
westliche Sichtweise den Transformationsprozeld aus der Diatetysiert, ohne direkt
betroffen zu sein. Dabei wird die eigene Auffassung von demokratischeeterwund
westlichen Mediensystemmodellen deutlich. Daraus lassen siclsestaekspekte dulRerer
Einflisse  und  andererseits eine  umfassendere Betrachtungsweism z
Transformationsprozel3 der polnischen Tagespresse ableiten.

Bei der polnischen Betrachtungsweise féllt aus, daf} die Auswaliattéoren sehr stark
von sozialen Aspekten abhangt. Diese Sichtweise wird durch die kdtldeltitat der
Wissenschatftler gepragt, die unter anderen einen Teil der gwniggesellschaft wahrend
der Transformation reprasentieren und die eine differenzierteadBéung zu dieser
darlegen. Allgemein lafit sich bei dieser Perspektive einedastStreben nach westlichen
Wertevorstellungen erkennen, andererseits eine gewisse Skepsis gegeastiehen
Einflussen und dadurch die kritische Distanz zu diesen festmachen.

Grundsatzlich kann man bei der Analyse beider Positionen féststdald die westliche
Sichtweise mit der umfassenden Betrachtung die Frage ,Wistdd®antwortet, wahrend
die polnische diese Frage durch die differenzierte SichtweisgWarum das so ist"
erganzt.
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8.3. Der Einfluld externer und interner Faktoren aufden
Transformationsprozel}

Als externe EinfluRfaktoren werden Aspekte angesehen, welche gghPasitionen
westlicher medienwissenschaftlicher  Untersuchungen ergeben und aaof de
Transformationsprozel3 von Aul3en einwirken. Interne Einflu3faktoren bezeidagegen
Einflisse aus dem Landesinneren die den Prozel3 beeinflussen.

Abbildung 5 Das Modell interner und externer Einflul3faktoren auf die polnische
Tagespresselandschaft

Externe EinfluRRfaktoren

Interne EinflufRfaktoren

Demonopolisierung

Einflul3 der katholischen Kirche Privatisierung

: Streben nach westlichen
EU-Integration Standard
Internationale Medienkultuf Westliche Investitionen
Transformationsprozel3
der Tagespresse
(1989 — 2006)
Globalisierung Veréanderung des
Rechtsrahmel
Sensibilisierung der Offentlichkeit zunehmender Wettbewerk

westliche Vorbildmodelle Boulevardisierung der Tagespresge

Informationspolitik
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8.4. Das Beziehungsgeflecht der Akteure des polnim
Tageszeitungsmarktes

Einflusse, die auf den Transformationsprozeld extern und intern einwtkiegen von den
Interessen und Zielen der beteiligten Akteure ab. Die Aktedes polnischen
Tagespressemarktes setzen wiederum ihre Ziele durch Handlwegsda um, die dann zu
EinfluRfaktoren werden und so die Transformation in eine bestimmte Richtung lenken.

Abbildung 6 Beziehungen der Akteure des polnischen Tagespeesnarktes

Wirtschaft M————® Politik +—— » Offentlichkeit

6 Opposition
| gesetzliche Glaub-
» —™  wiirdigkeit
Verlage .
) ot Faktoren wirdigkeit
Redaktionen
katholische |
Kirche '
Bestimmung
der
Nachfrage
" medien-
politische
Kommunika- Institutionen
tionsstil
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Fazit

Die ganzheitliche Betrachtung des Transformationsprozessesgksprasse erfordert eine
differenzierte Untersuchung des auf3eren Rahmens, der einerfmts desem Wandel
unterliegt und andererseits die strukturellen Verdnderungen dgssprassesektors
beeinflut. Um die Veranderungen der polnischen Tagespresse zu hatdicben, wird

in der Diplomarbeit auf die Rahmenbedingungen der Transformation augifthrl
eingegangen und die medienpolitischen, 6konomischen und sozialen Aspekte dabei
berticksichtigt. Ein umfassenderes Bild der Transformation in di&ektor erhalt man
durch das Einbeziehen des historischen Kontextes. Der Vergleiclemgegenwartigen
Tageszeitungslandschaft verdeutlicht somit Kausalitaten des Ubergaitggsm Umbruch
im Jahre 1989. In diesem Zusammenhang wird in der Diplomarbeit sidh
Untersuchungen westlicher und polnischer Medienwissenschaftleiitziestm deren
Ansétze und Positionen zu isolieren und miteinander zu vergleichen udntdieschiede
der Betrachtungsweisen festzumachen.

Den politischen Umbruch im Jahre 1989 bezeichnet man in der Fachdskads
ausgehandelten Systemwechsel, der sich durch die Verhandlungkonteunistischen
Regierung und der damaligen Opposition am ,Runden Tisch* auszeichiete D
Verhandlungen fihrten zu gemeinsamen Beschlissen, die als degtperkE der
Transformation gelten. Einer dieser Beschlisse war die Auflosdeg RSW
Pressekonzerns, welche von der Motivation gepragt war, die monopbéstiStrukturen
aufzulésen und eine neue pluralistische Presselandschatft in Polen zu schaffen.

Die Phase der Privatisierung, die der Auflosung der monopolistiscinektu8en in der
Presselandschaft folgte, wurde durch viele Kontroversen in der gwnigoffentlichkeit
begleitet. Der Wechsel der Besitzverhaltnisse ehemdR§&/Publikationen brachte einen
starken Strukturwandel in der polnischen Tagespresselandschathmi®biwohl zunachst
polnische Investoren sich an der Ubernahme der ehemaligen Publikabetssligten,
nutzten diese Chance vor allem westliche Verleger, die GberwiegaedeAan polnischen
Publikationen erwarben und spater neue Angebote einfuhrten. Dabei sgalte
Kapitalmangel, Sanierungs- und Innovationsbedarf fast REM/Publikationen eine nicht
ganz unerhebliche Rolle. Der Mangel jeglicher rechtlichescBginkungen in dieser
Hinsicht, ermdglichte somit westlichen Investoren eine schigaveEroberung des
polnischen Tagespressemarktes.

Diese neue Situation fuhrte zu einem verstarkten Wettbewerb auf Markt der
tagesaktuellen Presse, der besonders fir polnische Verlage mit gin8&en
Herausforderung verbunden war. Das fiihrte dazu, daf} die Verlage babegi€n
einschlagen mufdten, um in der neuen Situation zu Uberleben. Vieletaltsidd damals
vom Markt verschwunden, ein paar konnten sich jedoch behaupten. Im Beegich
regionalen Tagespresse konnten sich fast alle Titel durchsetzasnw& einerseits der
Lesertreue und andererseits dem Modernisierungsschub zu verdank&aupiesachlich
von Seiten der neuen Besitzer unterstitzt wurde. Zu den auflagestailkstrregionalen
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Blattern gehorte die im Jahre 1989 gegriindete, lib&aleta Wyborczalicht gefolgt von
der konservativerRzeczpospolitaDie marktfiihrende Position der beiden Titel wurde
jedoch mit der zunehmenden Einfiihrung von BoulevardblatternSwiger Expressind
insbesondere der Boulevardzeiturigpkt, einem Springer Produkt im Jahre 2004
zunehmend in Frage gestellt.

In medienpolitischer Hinsicht gab es zunéchst keine Regulierungendazu fuhrte, dafld
sich die polnische Tagespresse ohne jegliche Beschrankungen emtwkokeite. Der
Mangel eines Transformationsplanes und eine inkonsequente Informatiokspadithte
die Tagespresse zu einem profanen Wirtschaftsgut, das dererKd#s freien Marktes
unterlag. Der gesetzliche Rahmen konnte sich stufenweise in deendely Jahren
entwickeln. In diesem Zusammenhang wurde das Presserecht igrovelhd die
Pressefreiheit in der Verfassung verankert, wobei dasimarstahre 1997 durchgefihrt
werden konnte. Dabei wurden vor allem fehlende Rechtsakte beziglidRedelungen
auslandischer Investitionen in den polnischen Tagespressemarkt beméangatn N
Regulierungen des gesetzlichen Rahmens, wurde die Arbeit alteralistenverbénde
wieder aufgenommen und neue Institutionen gegrindet. Damit solltesegigdriicken in
der Gesetzgebung geflllt und andererseits die Interessen derurédktdes
Tagespressemarktes vertreten werden. Ein besonderes Merkmal deschewi
Medienpolitik stellen die versuchten Einful3hahmen der Regierung aBedhterstattung
dar. Im Gegensatz zu den polnischen Rundfunk und AV-Medien ist die Tagespuesis
die weitgehende Privatisierung nicht in so hohem Male von der politisamefiEahme
betroffen. Es gibt jedoch meinungsbildende Blatter, welche die pbktidinie der
Regierung unterstitzen und sich mit Blattern, die eine oppositiokielieung vertreten
einen offenen Disput liefern.

Auf der o©konomischen Ebene unterlag die polnische Tagespresse den grof3ten
Verénderungen. Der Wandel der Tagespresse ware ohne dieisigimariantwicklung des
Werbemarktes nicht denkbar gewesen. Diese starke Entwicklung edsemarktes war
auf die positive Wirtschaftsentwicklung in Polen zurlickzuftihren und eintaressanten
Absatzmarkt, der den Konsumenten neue Mdoglichkeiten aufzeigte und adiefrdbe
steigen liel3. Ein weiteres Merkmal, das die Entwicklung dmge$presse maligeblich
beeinflul3te, sind die Investitionen westlicher Verleger in den Sfagesemarkt. Die
Tatsache, dal3 der Markt der regionalen Tagespresse zu Uber bddien dePassauer
Neuen Pressaind zu 49% den norwegischédrkla Media Verlag gehort, sowie die
Dominanz der neuen Produkte d&gsringerVerlages auf dem Markt der Uberregionalen
Presse, l6st bezuglich der Besitzverhaltnisse von meinungsbildendesrrBkontroverse
Diskussionen aus. Einerseits werden damit verbundene gesellsbleafiadgen dieser
Entwicklung beflrchtet, andererseits der Medienpluralismus durchotiie Konzentration
der Verlage in Gefahr gesehen.
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Die Anderungen der gesellschaftlichen Aspekte der Transformation rtkamnan den
Wandel der Lesegewohnheiten der polnischen Bevolkerung festmachésriinae flir die
Verdnderung der Lesemuster lagen in dem grundsatzlichen Wandsl de
Tageszeitungsangebotes und gesellschaftlichen Veranderungen. itdee vikaktoren fur

die Rationalisierung des Lesens werden die zunehmende Fernseh — umetrioteung

und der Verlust der Glaubwirdigkeit der Tagespresse gesehen, mderder
Politikverdrossenheit der polnischen Bevolkerung zusammenhing. Ein andgektAder
diesen Prozel3 unterstutzte war der veranderte Kommunikatiodssth den sich die
Berichterstattung seit dem Umbruch auszeichnete. Mit der Angerutes
Kommunikationsstiles war ein Wandel der journalistischen Kultur verbunDesser
zeichnete sich zunachst durch einen Wechsel der Chefredakteurspastmemaligen
RSWRedaktionen ab. Zudem wurden die Medien und somit Tageszeitungen fijungse
Leute zu einem interessanten Arbeitsplatz. Nachdem altere Jstemalon hoher
Arbeitslosigkeit betroffen waren und die Berichterstattung von imjinlegeren Teams
beeinfludt wurde, kam es zu einem Generationskonflikt zwischen den beiden
Journalistengruppen. Der é&lteren Generation wurde eine zu phgeilinie der
Berichterstattung vorgeworfen, die auf ihre kommunistische Vergaageninickzufihren

war. Den jungeren dagegen, eine mangelnde Ausbildung und Mil3achtung der
Journalistenethik. In der zusammenfassenden Betrachtung wird deuwlicded polnische
Journalismus immer noch von Generationskonflikten betroffen ist, die sggngaértig in

der Lustrationsdebatte widerspiegeln, Mangel der Ausbildungsstandasd Berufs und
dem Problem der Schleichwerbung. Darlber hinaus spielt die zunehmende
Boulevardisierung auf die Berichterstattung eine bedeutende Rotlesjatie Journalisten

nur schwer entziehen kdnnen.

Im Rahmen der Transformationsdebatte der polnischen Tagespresse inwider
Diplomarbeit deutlich, dafl® sich zwei Leitvorstellungen der Medissevischaften
unterscheiden lassen. Dieses Faktum ist zwar auf das gedémdiensystem bezogen
weitgehend bekannt, wurde jedoch bisher nicht in diesem Umfang uitierBucch die
Isolierung der EinfluRfaktoren, die sich aus den Positionen der wessdtichen
Untersuchungen ergeben, werden insbesondere Unterschiede betont, digpoigidche,
Okonomische und soziale Aspekte der Transformation betreffen.

Westliche Positionen riicken bei den medienpolitischen Rahmenbedingundemditen
Aspekte in den Vordergrund, wéahrend die polnische diese weitaus meherdifezen. Im
Gegensatz zu der westlichen Sichtweise, betont die polnische lohsdiz Rolle der
katholischen Kirche bei der Gestaltung der Medienpolitik.

Die 6konomische Ebene wird sowohl in westlichen, als auch in polnisatensuchungen
kritisch und ausfihrlich diskutiert. Bei westlichen Analysen werdé&emelen historischen
Fakten, Rahmenbedingungen fir den Markteintritt westlicher §en@rdeutlicht und die
Strategien der beteiligten Akteure aufgezeigt. Polnischét@&tsen ricken dagegen
Faktoren in den Vordergrund, die soziale Aspekte beziiglich westlichvestitionen
beriicksichtigen und Beftirchtungen und Hoffnungen dieser Entwicklung hervorheben.
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Bei den gesellschaftlichen Rahmenbedingungen werden Aspekteeder und deren
Nutzungsverhalten als EinfluRfaktor fir die Nachfrage des Angebaisbemen Seiten
ernstgenommen. Fur die journalistische Arbeit wird die Beachtumgcber Grundsatze
ebenfalls in einem Konsens gesehen, wobei bei westlichen Sisbtwdie westlichen
Standards als Grundlage genannt werden und bei polnischen die sozialen umddqultur
Bedingungen mit einfliel3en.

Grundsatzlich bieten westliche Untersuchungen einen grob umfassehdenitizr den
Transformationsprozel3, wobei der Sektor der Tagespresse nur in Tedaspehandelt
wurde. Bei der westlichen Sichtweise werden sowohl westlichedmigrunde gelegt als
auch westliche Standards als Grundlage der DemokratisierungPoEssesystems
vorausgesetzt.

Polnische Untersuchungen sind sehr stark an den sozialen Aspekterami&fiorfination
ausgerichtet, was sich durch den kulturellen Kontext der Wisserlschweginerkbar macht.
Diese Sichtweise erlaubt den Prozel3 von Innen zu betrachten, wobkiitscbe Distanz
zu westlichen Einflissen deutlich wird. Beide Sichtweisen erlauimem &inblick in die
Strategien und Interessen der Akteure des Tagespressemarktes amdelaziehungen
zueinander. Somit wird deutlich, dal’3 die Einflul3faktoren des Transfomsptozesses
hauptsachlich von den Interessen der beteiligten Akteure abhéngeferrinsind die
Belange und Ziele der involvierten Akteure als der Hauptantrieb demsibrmation
anzusehen.

Die Frage ob die polnische Tagespresse als Propagandainstruméiedgang zu einer
freien bzw. demokratischen Presse geschafft hat, kann an Stelerbeantwortet werden.
Auf der einen Seite gilt Polens Demokratie als konsolidiertPdesselandschatft ist durch
die weitgehende Privatisierung vom Staat unabhéngig und die Pedssiefin der
polnischen Verfassung verankert. Obwohl diese Aspekte immer noch e@ewiss
Einschrankungen unterliegen, wurde das Ziel der Pluralisierung desgini Presse im
Grof3en und Ganzen erreicht. Auf der anderen Seite herrscht einekgnuf#ntration auf
dem Tagespressemarkt in der westliche Verleger eine domingtlien@ einnehmen und
dadurch die innere Pressefreiheit in Gefahr gesehen wird. Es slodhjenicht nur
westliche Verlage, die den Aspekt der Pressefreiheit eifuskén, auch politische
Interessen und Belange der katholischen Kirche sind immer noch &mnflaRnahme auf
die tagliche Berichterstattung und Meinungsbildung beteiligt. Derket Einfluf3
verschiedener Interessensgruppen auf den polnischen Tageszeitungemtkkticht, dafd
der Zustand einer ,Freien Presse“ gegenwartig noch nicht rremurde. Die
Bestrebungen des Aufbaus einer pluralistischen Presselandschaftdemddamit
verbundenen Zielen der Pressefreiheit zeigen jedoch auf, daVedgrzur einer ,freien
Presse” bereits eingeschlagen wurde.

Die vorliegende Untersuchung kann als Anstol3 gesehen werden, bei zukdnftige
Untersuchungen zur Transformation postkommunistischer Mediensysiemestérkere
Zusammenarbeit westlicher und Wissenschaftler aus postkommurestiscandern
anzustreben. Der Austausch unterschiedlicher wissenschaftlichditidiman kann fir
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beide Seiten eine Bereicherung sein, die einerseits zur gnb@®ejektivitat fihrt und von
der man andererseits gegenseitig lernen kann.
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