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Abstract

Mit jedem Jahr entwickelt sich das Internet in unterschiedlichen Bereichen sowie
insbesondere in dem Bereich von Suchmaschinen immer weiter. Um eine Websuche
leichter fiir den Nutzer zu gestalten, stehen solche Instrumente wie Suchmaschinen-
Operatoren zur Verfiigung. Diese Bachelorarbeit erldutert die Ziele, die Nutzung und
die Funktion einer Suchmaschine sowie deren Suchoperatoren. Dabei werden die
aufkommenden Fragen iiber den Vergleich zwischen verschiedenen Suchsystemen und
die Funktionalitit deren Operatoren bei einer komplexen Websuche betrachtet sowie
beantwortet. Im Fokus dieser Arbeit liegen solche Suchdienste wie Google.com und
Yandex.com. Auf den vorliegenden Suchsystemen werden die gemeinsamen
Operatoren identifiziert und untersucht. Dies soll eine Effizienzsteigerung der
Operatoranwendung auf jeder Suchmaschine aufzeigen, um eine komplexe Websuche
fiir einen User einfacher zu gestalten. Im Rahmen der betrachteten Untersuchung
werden alle gemeinsamen Suchoperatoren mit drei verschiedenen Suchanfragen auf
jedem Suchdienst durchgefiihrt. Am Ende des Experiments stellt diese Arbeit alle
Ergebnisse bei der Anwendung jedes Operators sowie eine prozentuale
Gesamtauswertung pro Suchmaschine zur Verfiigung. Auf Basis dieser
Untersuchungserkenntnisse sind beide vorliegenden Suchdienste fiir eine komplexe
Websuche zu empfehlen. Jedoch zeigt Google.com eine bessere Funktionalitit der
gemeinsamen Suchoperatoren auf. Die Yandex-Suchmaschine ist dagegen fiir einige
Operatoren besser geeignet als Google. AuBBerdem wurde festgestellt, dass Yandex.com
international sowie fiir den deutschsprachigen Raum hilfreich ist und fast keine

Suchergebnisse auf Russisch anzeigt.

Deskriptoren
Suchmaschine — Suchdienst — Suchsystem — Websuche — Suchanfrage - Suchoperatoren
— Operatoren — Google — Yandex — Vergleichsanalyse — Effizienz — Funktionalitét —

Experiment
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1 Einleitung

Schon seit geraumer Zeit kann man sich eine Recherche im Internet ohne die Nutzung
einer oder mehrerer Suchmaschinen nicht mehr vorstellen (LEWANDOWSKI/
HOCHSTOTTER, 2007: 1f.). Dabei werden im Internet eine Unmenge sowie eine
kontinuierlich wachsende Anzahl an Informationen gesammelt und zur Verfiigung
gestellt. Ein ausschlaggebendes Problem dabei ist, dass sich diese Daten bei einer
unbegrenzten Menge an Recherchen unstrukturiert und vermischt im Netz befinden.
Dieses Problem der fehlenden Informationsstrukturierung wurde in der Vergangenheit
bis einschlieflich heute durch die Entwicklung bzw. Einsatz von Suchmaschinen sowie

deren Instrumenten geldst.

Die in dieser Bachelorarbeit zu betrachtenden Suchmaschinen-Operatoren zdhlen zu den
oben genannten Instrumenten. Diese sollen einem Suchmaschinennutzer helfen, eine
komplexe Suche im Internet einzuschrinken sowie um alle relevanten Dokumente

(relevante Treffer) am Ende einer Websuche zu erhalten.

1.1 Problemstellung und Zielsetzung

Trotz aller Vorteile der auswahlbaren Suchoperatoren, stellt sich immer noch die Frage,
ob diese Suchbefehle fehlerfrei funktionieren und tatsdchlich fiir eine komplexe
Websuche niitzlich sein konnen. In diesem Forschungsbereich besteht nicht nur ein
Defizit an vorliegender Fachliteratur {iber diese Operatoren sowie deren Effizienz und
Funktionalitidt, sondern auch ein Mangel an Informationen wie der Nutzer die
Suchbefehle iiberhaupt verwenden kann. AuBlerdem orientiert sich die Mehrheit der
Forschungsarbeiten auf die Suchmaschine Google und zeigt kaum einen Uberblick iiber
andere Suchmaschinen im deutschsprachigen Raum auf. Aus dem Grund, dass die
Suchmaschine Yandex bisher nicht ausreichend genug fiir den deutschsprachigen Raum
erforscht ist, stellt dies die Aktualitdt des Themas dieser Arbeit dar, insbesondere im
Vergleich mit einer solch gigantischen Suchmaschine wie z.B. Google. Dabei entsteht
der Bedarf nicht nur das Thema Suchoperatoren zu erldutern, sondern auch eine
Forschung in diesen Bereich mit Yandex im Vergleich zu Google durchzufiihren.

Dadurch entstehen im Rahmen dieser Bachelorarbeit die folgenden Untersuchungsziele:
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e Die Ermittlusng und Identifizierung der Funktion von Suchmaschinen-
Operatoren bei einer komplexen Websuche

e Die Darstellung von Yandex.com als eine Suchmaschine

e Durchfiihrung eines Experiments im Rahmen der Yandex- und Google-
Suchmaschinen, um die Effizienz der Verwendung von Suchoperatoren zu
ermitteln

e Die Durchfiihrung einer Vergleichsanalyse zwischen Yandex und Google, um
herauszufinden, ob sich bei Yandex die gleiche Effizienz beim Einsatz der

verschiedenen Suchbefehle wie bei Google aufzeigt.

1.2 Forschungsfrage

Die Kernfrage der vorliegenden Bachelorarbeit ist, ob die Suchmaschinen-Operatoren
bei einem Vergleich zwischen zwei verschiedenen Suchmaschinen tatsidchlich eine
Effizienzsteigerung bei einer komplexen Suche erwirken konnen. Um diese Frage
beantworten zu konnen, wird sich auf die gemeinsamen Suchbefehle von Google.com
und Yandex.com im Rahmen dieser Arbeit konzentriert. Dariiber hinaus soll geklart
werden, ob die Suchmaschine Yandex die gleiche Effizienz bei der Verwendung der
gemeinsamen Suchoperatoren erreicht, wie diese zuvor bei Google ermittelt wird. Im
Laufe dieser Arbeit soll geklirt werden, wie die Funktionen der Instrumente einer
Suchmaschine aussehen, sowie wie die Suchbefehle bei Google.com und Yandex.com.
funktionieren. AuBlerdem wird eine experimentelle Analyse und vergleichende
Bewertung der Effizienz von Suchoperatoren bei beiden Suchmaschinen durchgefiihrt,

um die Kernfrage dieser Arbeit beantworten zu kdnnen.

1.3 Untersuchungsmethode

Auf Basis der untersuchten Literatur werden die gemeinsamen Suchmaschinen-
Operatoren von Google und Yandex definiert und analysiert. Um eine Analyse sowie
Vergleich der beiden Suchmaschinen durchzufiihren, werden drei unterschiedliche

Suchanfragen pro Suchoperator mit verschiedenen Rahmenbedingungen des
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Versuchsaufbau generiert. Mit deren Hilfe wird jeder Suchoperator sowie deren
Funktion bei Google und Yandex untersucht und ausgewertet. Dariiber hinaus wird ein
Vergleich der Verwendung und Effizienz der gemeinsamen Suchoperatoren zwischen
den beiden Suchmaschinen durchgefiihrt. Hierbei werden die Untersuchungsergebnisse
prozentual dargestellt und anschlieBend ausgewertet. Dies soll zeigen, welche der
beiden zu betrachtenden Suchmaschinen eine bessere Verwendung der Suchoperatoren
bei einer komplexen Websuche fiir den User ermdglicht. Im Rahmen dieser
Bachelorarbeit werden zudem auch die eigenen Operatoren jeder Suchmaschine
betrachtet, jedoch nicht analysiert. Die Angaben iiber die eigenen Suchoperatoren auf
Yandex und Google sollen dem Nutzer einen Ausblick auf die Anwendung dieser

Operatoren auf der jeweiligen Suchmaschine geben.

Nach einer sorgfiltigen Literaturrecherche wird die Methode der vorliegenden
experimentellen Analyse als deskriptive Analyse definiert. Dariiber hinaus handelt es
sich um Angaben, die mit verschiedenen Datensdtzen von Suchanfragen verglichen
werden konnen. Zudem stellt die deskriptive Statistik im Rahmen dieser Arbeit die
empirischen Ergebnisse zur Verwendung und Effizienz der Suchbefehle bei einem
Vergleich zwischen den Suchmaschinen Yandex und Google als Kennzahlen dar und

ermoglicht damit eine prozentuale Auswertung (HOCHSTOTTER, 2007: 138f.).

1.4 Aufbau der Arbeit

Die vorliegende Bachelorarbeit ist in sieben Teile gegliedert. In der Einleitung dieser
Arbeit werden die Problemstellung, die Zielsetzung sowie die Forschungsfrage
vorgestellt und festgelegt. AuBerdem wird dabei die Untersuchungsmethode
beschrieben. In zweitem Kapitel werden die allgemeinen Funktionen und Ziele einer
Suchmaschine und deren Suchoperatoren dargestellt, sowie Yandex.com und
Google.com mit deren gemeinsamen Suchbefehlen vorgestellt. Dabei wird eine
Klassifikation der Suchoperatoren definiert, die einen Uberblick iiber die gemeinsamen
sowie die eigenen Operatoren, der betrachteten Suchdienste aufzeigt. Zusitzlich
erldutert dieses Kapitel den Forschungsbedarf der vorliegenden Arbeit und eine

Hypothese sowie eine Unterhypothese zu diesem Thema. Nachfolgend kommen die
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Auswahl der Suchmaschinen-Operatoren fiir die empirische Untersuchung sowie die
Rahmenbedingungen zur Versuchsdurchfiihrung vor. Im Rahmen des vierten Kapitels
wird das gesamte Experiment mit allen gemeinsamen Suchoperatoren und deren
ausgewihlten Suchanfragen auf Yandex und Google durchgefiihrt und dokumentiert.
Dabei werden die Ergebnisse pro Suchanfrage als auch pro gesamten Suchbefehl
prozentual dargestellt und ausgewertet. Am Ende des Kapitels werden alle Ergebnisse
zu den Versuchen mit allen Operatoren zusammengefasst prasentiert. Im
darauffolgenden Abschnitt wird eine Funktionsanalyse von den Suchoperatoren auf
beiden Suchmaschinen gegeben. Zudem wird die Fragestellung der vorliegenden
Bachelorarbeit beantwortet. Unter anderem werden Empfehlungen fiir weitere
Forschungen im Rahmen der Suchbefehle und deren Funktionalitit bei einer
Suchmaschine definiert. AbschlieBend werden eine Zusammenfassung sowie ein Fazit
zu dieser Arbeit gegeben und nachfolgend ein Literaturverzeichnis zur Verfiigung

gestellt.
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2 Funktionen und Ziele einer Suchmaschine und
deren Suchoperatoren

Im Rahmen dieser vorliegenden Arbeit wird zundchst auf die Suchmaschinen
Google.com und Yandex.com sowie auf deren Suchmaschinen-Operatoren
eingegangen. Ein Ziel dieses Kapitels ist es die Funktionen und Ziele dieser Suchdienste
sowie deren Suchbefehle zu beschreiben. Des Weiteren wird eine Klassifizierung der
Suchoperatoren aufgezeigt. Im Anschluss daran soll der Forschungsbedarf zu der oben
genannten Thematik erldutert werden. AbschlieBend erfolgt eine Entwicklung der

Forschungshypothese, die im Rahmen dieser Arbeit untersucht wird.

Seit mehreren Jahren kann man sich eine Internet-Recherche ohne Suchmaschinen nicht
vorstellen (LEWANDOWSKI/ HOCHSTOTTER, 2007: 1f.). Im Internet wird kontinuierlich
eine unfassbare sowie stetig wachsende Anzahl an Informationen gesammelt und
bereitgestellt. Dabei entsteht das Problem, dass diese Daten von einer unbegrenzten
Menge an Recherchen unkontrolliert und vermischt sich im Netz befinden. Zur
Informationsstrukturierung wurden deswegen Suchmaschinen und deren Instrumente
entwickelt. Eine Suchmaschine ermdglicht einen Zugriff auf Informationsmassen sowie
deren Nutzung. Als Basis einer Suchmaschine dient dabei eine Datenbank, in der
Hyperlinks auf HTML-Dokumenten hinterlegt sind. Diese werden nach Suchkriterien
katalogisiert und mit Hilfe eines Roboters gefunden. (PAAL, 2012: 16f.; LAKES, 2018).
Schritt fiir Schritt kommen immer neue Suchmaschinen in unser Leben. Noch vor zwei
Jahren war die Anzahl aller Suchmaschinen weltweit auf 350 Suchdienste begrenzt
(MAMATOV/ BRUSENSKAYA, 2015: 109ff). Heutzutage stehen der Welt 495
Suchmaschinen aus 67 Léndern zur Verfligung (NETZ MARKETING, 2018). Zu den fiinf
meistbenutzten Suchmaschinen mit den groBten Marktanteilen weltweit gehdren
folgende Giganten, wie Google (92,74% Marktanteil), Yahoo (2,32% Marktanteil),
Bing (2,17% Marktanteil), Baidu (0,81% Marktanteil) und Yandex (0,6% Marktanteil),
siche Abbildung 1. Laut dieses Diagramms steht das Suchsystem Google mit grolem

Abstand auf Platz eins im Vergleich zu allen anderen gezeigten Suchmaschinen.
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Obwohl heutzutage 495 Suchmaschinen weltweit existieren, haben diese
unterschiedliche Funktionen sowie Mechanismen und gehdren zu verschiedenen Arten.
Alle Suchdienste lassen sich nach drei Arten unterscheiden wie Indexbasierte
Suchmaschinen, indexbasierte redaktionelle Suchdienste (z.B. Webkataloge) und
Metasuchmaschinen. Bei indexbasierten Suchmaschinen handelt es sich um eine
Suche die mithilfe von automatisierten Programmen wie Crawler, Robots oder Spider
durgefiihrt werden kann. Im Vergleich mit der zuvor beschriebenen Suchsystemart
bildet eine indexbasierte redaktionelle Suchmaschine ihren Index redaktionell und
mit Hilfe eines Suchmaschinenbetreibers. Man spricht von einer Metasuchmaschine,
wenn diese bei einer Suchanfragebearbeitung nicht auf einen eigenen Index

zuriickgreift, sondern die Suchanfragen an einen indexbasierenden Suchdienst schickt

(PAAL, 2012: 24f)).

Search Engine Market Share Worldwide

Oct 2017 - Oct 2018

100%

Save Chart Image (.png)  Download Data (.csv) ~ Embed HTML <div id="all-search_engine-ww-monthly-201710-201810" width="600" heig

Abbildung 1: Ubersicht Marktanteile der Suchmaschinen weltweit (STARTCOUNTER.
GLOBALSTATS, 2018)

Im Rahmen dieser Arbeit werden ausschlieflich indexbasierte Suchmaschinen mit

eigenem Index betrachtet. Dabei handelt es sich um Google- und Yandex-Suchsysteme.
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2.1 Yandex.com und Google.com als Suchmaschinen

Google als Suchmaschine:

Es ist kein Geheimnis, dass Google heutzutage als ein Vorreiter zwischen allen
Suchmaschinen weltweit gehandelt wird, sieche Abbildung 1. Das Suchsystem hat im
Jahr 1996 die Welt erstmals gesehen und nach zwei Jahren ist der Name ,,Google*
entstanden (GOLUBEVA/ BOCHKOVA, 2017). Im Anschluss daran wurde das Phdnomen
,»Google ist dein Freund* im deutschsprachigen Raum verwendet. Diese Anspielung
beantwortete in kiirzester Zeit Suchanfragen unter dem Google-Suchdienst. Aus der
Untersuchung ,,Digitales Deutschland 2013“ geht hervor, dass im Jahr 2012
deutschlandweit ca. 57,4 Millionen Internet-Nutzer existiert haben, die wiederum etwa
53 Milliarden Suchanfragen pro Jahr gestellt haben. Dabei liegt der Marktanteil von
Google als Suchmaschine bei mehr als 90 Prozent. Die Menschen gehen zu ihrem
»Freund Google* und vertrauen dessen Suchergebnissen. Aus Ergebnissen von oben
beschriebener Studie ldsst sich festhalten, dass Laien-Nutzer dies gut und ,,intuitiv*
bedienen konnen. Die Ergebnisliste stellt fiir den Laien schnelle, einfache und
alltdgliche Antworten dar. Dabei ist die gewoOhnliche Suche auf Google nicht fiir
Forscher, Lehrende oder Lehrende im Hochschulbetrieb geeinigt. (WEISS, 2014: 2f.).

Um Google als eine Suchmaschine, die nicht nur fiir Laien, sondern auch fiir die
wissenschaftliche Zwecke genutzt werden kann, zu betrachten, wire es sinnvoll den
Google-Mechanismus zu erkldren. Dabei ist es wichtig folgende Begriffe und deren
Bedeutung bei der Arbeit mit Google als Suchmaschine im Rahmen dieser

Bachelorarbeit zu definieren:

Precision:
Bei Prézision handelt es sich um den Anteil der relevanten ausgegebenen Treffer
an der Gesamtheit aller vorhandener Treffer (LEWANDOWSKI, 2017: 3fY).

Recall:
Dabei spricht man iiber den Anteil der relevanten aufgelisteten Treffer an der
Gesamtheit aller iiberhaupt ausgegebenen Treffer bzw. aller vorhandenen

relevanten Dokumente im Datenbestand (ebd. 3ff.).
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Relevance:
Ein Dokument ist dann relevant, wenn es objektiv zur Vorbereitung einer
Entscheidung dient, objektiv eine Wissensliicke schlieBt und eine
Frihwarnfunktion erfiillt (LEWANDOWSKI, 2017: 21¥).

Ranking:
Das Ranking dient als ein Mechanismus zur Relevanzbewertung von
Suchmaschinen. Alle Treffer auf der Ergebnisseite werden in eine absteigende
Reihenfolge Thres Ranking-Wertes sortiert und wiedergegeben. Die Berechnung
dieses Wertes ist ein Hauptkern des Erfolges jeder Suchmaschine. Deswegen ist
der  Algorithmus, der dahintersteckt, ein Betriebsgeheimnis jedes
Suchmaschinebetreibers.

Authority:
Wenn eine Webseite aktuelle, kompetente, als auch verldssige Informationen zu
einem bestimmten Thema enthilt, gehort diese Webseite zu den Athorities.

Hub:
Als Hub bezeichnet man eine Seite, die viele ,,gute” Links fiir ein bestimmtes
Thema bietet. Dabei sind die Hubs mit den Athorities verbunden (SCHOCH, 2001,
2f)).

Die oben beschrieben Hauptkomponenten der Google-Suchmaschine helfen dem Nutzer
die Suche durchzufiihren und alle relevanten Informationen zu finden. Diese
Instrumente erkldren die Arbeit dieses Suchdienstes und ihre Funktion. Bis jetzt wurden
in der Forschung der Suchmaschinen verschiedene Qualititsaspekte der Suche, wie
Qualitdt und Aktualitit der Ergebnisse betrachtet (LEWANDOWSKI/ HOCHSTOTTER,
2007: 1f.). Im Rahmen dieser Arbeit wird ein Qualititsaspekt der Suche bei
Suchmaschinen von der Seiter der Verwendung der Suchoperatoren betrachtet. Um
festzustellen, wie der Suchdienst die Ergebnisse fiir jede Suchanfrage sortiert und
darstellt, ist es wichtig die Frage der Indexierung zu betrachten. Das Google Crawler
indexiert das gesamte Internet. Bei der Suche nach einem bestimmten Begriff resultiert
aus oben genanntem Algorithmus eine Ergebnisliste, die die besten Treffer bzw. am
besten indexierten Suchergebnisse an den Anfang dieser Liste setzt. Fiir eine passende

Optimierung gibt Google nicht genug Hinweise. Unter der Optimierung verstand man
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frither die Keyword-Suche. Die Seiten, die die eingegebenen Keywords beinhaltet
haben, haben nachfolgend die Top-Platzierungen erhalten. Nach der Trends-
Entwicklung und verschiedenen Updates wurde dies abgeschafft. Der Grund dafiir war
das Problem, dass nach einer bestimmte Suchanfrage nicht relevante Webseiten
angezeigt wurden, die einfach mehr Keywords als andere Seiten im Text beinhaltet
haben. Jedoch konnten die anderen Sucherergebnisse der Relevance besser entsprechen.
Leider kommen immer noch Fille vor, wo Seiten so genannte Keywords-Spamming

benutzen (WEISS, 2014: 21t.).

Yandex Suchmaschine:

Nach dem gleichen Prinzip von Keywords-Spamming haben damals viele
Suchmaschinen funktioniert sowie auch das Suchsystem Yandex, die heutzutage zu den
fiinf Atlanten der Online-Suche gehdrt. Was ist Yandex aber fiir eine Suchmaschine?
Ganz oft bietet die Literaturrecherche im deutschsprachigen Raum keine genauere

Antwort auf dieser Frage.

Im Jahr 1997 haben Arkady Volozh und Ilya Segalovich die Suchmaschine Yandex der
Welt vorgestellt. Derzeit ist der Suchdienst mit 64% Marktanteil die grofite
Suchmaschine in Russland. Ab dem Jahr 2013 hat Yandex erstmals die Microsofts
Suchseiten iiberholt und gehort damit zu den finf groBten Suchmaschinen der Welt.
Dies ist auf den rasanten Wachstum von Internetnutzern (innerhalb eines Jahres von
44,7% auf 63,8%) in Russland zuriickzufiihren. Seit Mai 2010 ist der Yandex-Suchdient
darliber hinaus weltweit auch auf der englischen Sprache verfiigbar (ALPAR/ KOCZY/
METZEN, 2015: 42ft.). Wie funktioniert aber diese Suchmaschine?

Die Leistung der Yandex-Suchmaschine basiert auf Volltest-Indexierung und ist nach
einem traditionellen Schema fiir Information Retrieval (dhnlich wie Google) aufgebaut.
Das System besteht aus zwei Hauptkomponenten wie Keyfile (block-organisierte Datei
von Schliisseln) und Invfile (Datei, die die Liste von invertierten Verzeichnissen von
Wortpositionen beinhaltet). Mit diesen Komponenten hat Yandex eine prinzipielle
Besonderheit nur mit den Positionen von Wortern zu operieren. Diese kdnnen aber vom

Kontext her begrenzt werden. Diese Besonderheit erlaubt der Suchmaschine die Anzahl
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von Operationen mit Dokumenten zu kontrollieren und schnell abzukiirzen
(SEGALOVICH/MASLOV, 2004: 1ff.). AuBer der Architektur besitzt die Yandex-
Suchmaschine auch ein Ranking. Dabei wurden die Dokumente nach zwei bestimmten

Arten des Rankings aussortiert:

Wort-Hiufigkeit innerhalb des Dokumentes nach relevanten Treffern: Zur
Berechnung des Gewichts eines Keywords benutzt man die Wort-Haufigkeit im
Verhiltnis zum Dokument nach erfolgreichem Filterprozess. Dabei stellt Yandex alle
Wortpositionen des Keywords als nicht relevant dar, wenn diese den Kontext-

Begrenzungen nicht entsprechen.

Ranking nach dem Gewicht der Wortposition: Dabei handelt es sich um eine
Berechnung der Ahnlichkeit zwischen der Wortposition in einer Suchanfrage und der
Wortposition im ausgegebenen Dokument. Die Berechnung orientiert sich dabei auf
dem ,,schwereren” Wort nach der Bedeutung in der Wortkombination der Suchleiste.
Beispielerweise wird die Wortkombination aa BB cc dd gesucht. Als ,,schwereres*
Wort wurde das Wort BB genommen. Aus zwei ausgegebenen Varianten: aa BB cc dd
eeund aa BB cc dd __ee nimmt Yandex das Dokument mit der Variante aa BB cc dd _
_ee, weil die Wortposition bei der zweiten Variante mehr {ibereinstimmend mit der

Wortposition in der Suchanfrage ist (ebd. 5ft.).

Dariiber hinaus ldsst sich beobachten, dass der Suchdienst sich hauptsichlich bei einer
Suche anhand einer Berechnung der Ahnlichkeit orientiert. Bei einer Laien-Suche auf
Yandex treten genauso wenige Probleme auf wie bei einer Laien-Suche auf Google.
Jedoch konnen fiir Wissenschaftler, Schiiler oder Studierende Probleme bei einer
komplexen Suche vorkommen. Hier stellt sich die Frage, wie kann sich der User von
den oben beschriebenen Problemen bei der Anwendung von Suchmaschinen schiitzen?
Die Antwort darauf steckt in verschiedenen Instrumenten, die jeder Suchdienst anbietet
wie z.B. bei Google die erweiterte Suche bei Bildern oder Reserve-Bildsuche. Bei einer
organischen Suche gilt es die richtige Bedienung eines Suchsystems zu beachten.
Hierbei kdnnen die Suchmaschinen-Operatoren fiir eine komplexe Suche hilfreich sein.

(WEIss, 2014: 21f.).
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2.2 Funktionen und Ziele von Suchmaschinen-Operatoren

Aus dem vorherigen Abschnitt ldsst sich feststellen, dass die Suchmaschinen sich
iiberwiegend auf die Bediirfnisse ,,gewdhnlicher User* orientieren. Dadurch wurden
erweiterte Suchformulare der Suchsysteme nur noch bedingt weiterentwickelt
(LEWANDOWSKI/HOCHSTOTTER, 2007 6f.). Jede Suchmaschine stellt dem Nutzer eine
gigantische Anzahl von indexierten Webseiten zur Verfiigung. Um exakte gewiinschte
Ergebnisse in den Treffern zu erhalten, ist es fiir den User erforderlich eine moglichst
préizise Suchanfrage bilden zu konnen. Aus diesem Grund ist es notwendig mdgliche
Ergebnisse einzugrenzen (ALPAR/ KOCzY/ METZEN, 2015: 58ft.). Jede Suchmaschine
stellt dem Nutzer solche Einschriankungsmoglichkeiten, wie z.B. Eingrenzung nach
Sprache/Domain/Server, Einschrainkung nach Synonymen, Datumsbeschrinkung oder
eine Eingrenzung nach Suchoperatoren bereit (ebd. 1ff.). AuBerdem bieten einige
Suchdienste solche Eingrenzungen, wie Alter und Geschlecht oder unter anderem auch
eine geografische Einschrankung. Dies fiihrt zu einer erheblichen Verringerung an der
Masse an Publikationen. Es bleibt wichtig zu erwdhnen, dass bei einigen Suchen mit
Hilfe der oben beschriebenen Einschrankungsmoglichkeiten die Gefahr entsteht, dass

der User ungewollt eine einseitige Sichtweise erhilt.

Als eine der besten Mdoglichkeiten die Websuche einzugrenzen und die gewiinschten
Ergebnisse zu bekommen stellt eine Suchmaschine die Anwendung von Suchoperatoren
zur Verfiigung. Suchmaschinen-Operatoren kann man als eine Wortkombination von
Wortern und Symbolen verstehen. Je nach Suchoperator konnen Keywords miteinander
kombiniert werden, um bei einer Recherche unrelevante Treffer auszuschlieen. Die
Operatoren konnen zusammen mit den gesuchten Stichwortern eingegeben werden.

(MANGOLD, 2013: 58ft.).

2.3 Klassifizierung der Suchmaschinenoperatoren

Im folgenden Abschnitt sollen eine Einteilung sowie Klassifizierung der
Suchmaschinen-Operatoren eingefiihrt werden. Dabei wird zuerst auf die gemeinsamen

Suchbefehle von Google und Yandex eingegangen. Diese konnen in drei Arten
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unterteilt werden. Nachfolgend werden die eigenen Suchoperatoren von Yandex und

Google jeweils vorgestellt.

2.3.1 Gemeinsame Suchoperatoren von Google und Yandex

Nach einer ausfiihrlichen Literaturrecherche lisst sich eine folgende Klassifikation nach
Suchoperatoren bilden (ALPAR/ KOCZY/ METZEN, 2015: 1ff.; OEHLMANN, 2012: 2ff.):

e Boolesche Operatoren

e Basis-Suchoperatoren

e Erweiterte Suchoperatoren

Im Rahmen dieser Arbeit werden nur die meistgenutzten Suchoperatoren betrachtet und
analysiert. Kern der vorliegenden Bachelorarbeit ist die Betrachtung und Analyse aller
gemeinsamen Operatoren bei Google und Yandex. Aus diesem Grund werden die

eigenen (speziellen) Suchoperatoren nur am Rande erldutert.

2.3.2 Boolesche Operatoren

Boolesche Operatoren (engl. Boolean operators) wurden nach einem Mathematiker aus
England, George Boole, benannt. Dabei stammen diese Operatoren aus der Booleschen
Algebra und représentieren logische Verkniipfungen. Diese helfen die Keywords bei
einer Suche logisch miteinander zu verkniipfen. Als Boolesche Operatoren sind
folgende Operatoren bekannt: AND (UND), OR (ODER) und NOT (NICHT)
(OEHLMANN, 2012: 2ft.).

AND Operator: Bei einer Benutzung des AND (UND) Operators handelt es sich um
eine logische Verkniipfung von Suchbegriffen (z.B. Badezimmer AND Tisch). Die
Treffer bzw. Ergebnisdokumente sollen dann beide Keywords beinhalten. Hierbei ist

die Reinfolge irrelevant.

OR Operator: Der OR (ODER) Operator wird dazu verwendet, um Suchergebnisse zu
erhalten, wo eines der beiden Keywords enthalten ist. Jedoch kénnen aber auch beide

Begriffe vorkommen. Dieser Operator ist dann besonders hilfreich, wenn es um eine
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flexible Suche geht. Beispielsweise kann dieser nach verschiedenen Keywords fiir ein

Krankheitsbild oder ein Hilfsmittel suchen.

NOT Operator: Die Funktion des NOT (NICHT) Operators ist die AusschlieBung des
genannten Suchbegriffs bei einer Suche. Zum Beispiel wird bei der Kombination
Badezimmer NOT Kiiche das Keyword Badezimmer gesucht und der Suchbegriff Kiiche
wird aussortiert. Dies grenzt die Suche ein (MANGOLD, 2013: 58ff.). Anhand dieses
Beispiels ldsst sich die Verwendung von Booleschen Operatoren verdeutlichen, siehe

Abbildung 2.

Auf-
Klarung

Aufklarung ODER Verfassung  Aufklarung UND Verfassung Aufklarung NICHT Verfassung

Abbildung 2: Ubersicht von Booleschen Operatoren (OEHLMANN,2012)

Die Verwendung der Booleschen Operatoren findet auch bei der Yandex-Suchmaschine
statt. Dabei handelt es sich aber um folgende Symbole: + (AND/UND), | (OR/ODER), -
(NOT/NICHT). Die beschriebenen Yandex-Operatoren verfolgen die gleichen
Funktionen wie beim Google-Suchsystem. Daher werden diese Operatoren im Rahmen

dieser Arbeit als gemeinsame Operatoren betrachtet (Y ANDEX.SUPPORT, 2018).

2.3.3 Basis-Suchoperatoren

Unter Basis-Operatoren versteht man bestimmte Symbole, die in der Kombination mit
Suchbegriffen die Suche je nach Operator/Symbol eingrenzen. Zu den Basis-Operatoren

wurden zwei Operatoren zugeordnet:

sExakter Suchbegriff“ Operator: Mit Hilfe des Anfiihrungszeichen-Operators wird
nach der exakten Suchphrase gesucht (z.B. ,,Internet Werbung Russland ). Wenn man

diesen bei der Google-Suchmaschine eingibt, werden als Suchergebnisse nur die
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Dokumente angezeigt, die die komplette Suchphrase beinhalten. Die Reinfolge der
Worter spielt dabei keine Rolle. Es geht nur um die exakte Anzahl der Suchbegriffe.
Dariiber hinaus bekommt man keine Dokumente, die nur ,/nternet Russland“ oder
»Werbung Russland “ enthalten (ALPAR/ KOCZY/ METZEN, 2015: 591t.). Bei der Yandex-
Suchmaschine hat dieser Operator die gleiche Funktion. Die Anzahl der Keywords in
»Exaktem Suchbegriff stimmt mit der Anzahl der Worter in einem Dokument aus der
Ergebnisliste iiberein. Es ist wichtig zu erwdhnen, dass die Keywords, die sich in einer

Phrase wiederholen, als ein Wort gelten (Y ANDEX.DIRECT, 2018).

* Operator: Das Sternchen sorgt dafiir die Liicken bei der Suchanfrage zu fiillen. Zum
Beispiel bezeichnet Russische * Werbung, dass bei der Durchfiihrung der Suche alle
Treffer angezeigt werden, die die oben genannte Phrase Russische [Begriff] Werbung
beinhalten. Dazu gehdren beispielsweise folgende Variationen wie Russische Online
Werbung oder Russische bezahlte Werbung usw. (ALPAR/ KOCZY/ METZEN, 2015: 59¢1.).
Bei der Arbeit mit dem Yandex-Suchdienst gibt der * Operator die Mdglichkeit eine
Suche durch ein Zitat mit vermisstem Wort (Worter) durchzufiihren. Dabei muss man
aber beachten, dass eine Verwendung dieses Operators nur in Rahmen des ,, Operators
moglich ist (YANDEX.SUPPORT, 2018). Aus dem Grund, dass der Kern der vorliegenden
Arbeit nicht auf dem Vergleich der Effizienz der Verwendung von mehreren Operatoren
oder deren Kombination liegt, wird dieser Operator bei der experimentellen Analyse

ausgeschlossen.

~ Operator: Bei der Verwendung dieses Operators handelt es sich um die Suche nach
Synonymen des Suchbegriffes, z. B. bei der Suche mit dem Suchbegriff ~PC, werden
auch die Treffer mit dem Keyword Computer ausgegeben (ALPAR/ KOCZY/ METZEN,
2015: 59f). In der Theorie ldsst sich dieser Operator auch auf der Yandex-
Suchmaschine benutzen. Leider gibt es aber keine wissenschaftlichen Werke dazu, die
die Verwendung des ~ Operators beweisen. Daher wird dieser Suchbefehl in der

Untersuchung sowie der Vergleichsanalyse dieser Arbeit vernachléssigt.
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2.3.4 Erweiterte Suchoperatoren

Die hier zu beschreibenden Operatoren sind unter dem Begriff erweiterte
Suchoperatoren bekannt. Diese Suchbefehle stellen erweiterte Moglichkeiten eine
Suche abzugrenzen. Bei einigen Suchsystemen gibt es auch die Mdglichkeit, statt diesen
Suchbefehlen eine erweiterte Suche zu benutzen. In diesen Abschnitt werden die

gemeinsamen erweiterten Suchoperatoren erlautert.

filetype: Operatoren: Bei einer komplexen Suche kommt es oft vor, dass bestimmte
Dateiformate gesucht werden. Dafiir dient der filetype: Operator (auch bei Google-
Suchdienst), um die Suche auf bestimmte Dateiendungen nach Format einzugrenzen. Zu
dieser Gruppe der Operatoren gehoren solche Formate wie: pdf, :xls, :ppt, etc. (z.B.
Autoversicherung filetype:pdf OR filetype:xls). Bei dem gezeigten Beispiel ist die
Wabhrscheinlichkeit  hoher, dass der Nutzer beispielerweise verschiedene
Autoversicherungsformulare oder -vertrdge findet, als wenn der User die allgemeinen
Informationen iiber eine Autoversicherung oder tliber Unternehmen, die solche
Dienstleistungen anbieten, erhélt. Yandex- sowie Google-Suchmaschine ermdglichen

die gleiche Verwendung von filetype: Operatoren.

allintitle: Operator: Bei einer Suche nach bestimmten Dokumenten, Artikeln oder
Seiten, ist es tiblich, nach Titel des Dokumentes/Artikels/Seite zu suchen. Mit diesem
Operator werden nur solche Seiten ausgegeben, die die gewiinschten Suchbegriffe im
Titel enthalten. Mit der Suchanfrage allintitle:Yandex Google Vergleich, werden in der
Ergebnisliste die Treffer aufgezeigt, die die Keywords Yandex, Google und Vergleich
im Titel des Dokumentes/Artikels/Seite beinhalten. Dieser Operator funktioniert bei

beiden Suchmaschinen.

allinurl: Operator: Wenn die Webseite, die gesucht wird, in ihrer URL ein Keyword
aus der Suchleiste enthilt, so ist dieser Operator flir den User niitzlich, um eine
Webseite nach einer URL zu finden. Mit dem Beispiel
allinurl:informationswissenschaft, bekommt man alle Treffer mit dem Suchbegriff in

der ULR. Oben beschriebener Operator ist auch unter url: Operator bekannt.
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site: Operator: Mit Hilfe von diesem Operator lassen sich alle indexierten Seiten einer
Domain anzeigen. Bei der Yandex-Suchmaschine verwendet man den site: Operator mit
gleicher Funktion wie auf Google, um eine Suche durch alle Unterdomains und
Unterseiten zur vorgegebenen Webseite vorzunehmen. Bei der Angabe von Yandex
site:wikipedia.com, werden die Unterseiten der Wikipedia-Webseite mit dem Wort
Yandex ausgegeben (YANDEX.SUPPORT, 2018). Aus SEO-Sicht besitzt der site: Operator

eine hohe Relevanz, um Fehler im Indexierungsmanagement finden zu konnen.

Die oben beschriebenen Suchoperatoren lassen sich auf beiden Suchmaschinen
verwenden. Aus diesem Grund ist es moglich die Verwendung sowie die Funktionalitét

der Operatoren bei beiden Suchmaschinen zu vergleichen.

2.3.5 Eigene Suchoperatoren von Yandex

Trotz der Verwendung von gemeinsamen Suchoperatoren stellen Yandex sowie Google
eigene Basis-Operatoren und erweiterte Suchoperatoren bereit. Zu dem Yandex Basis-
Suchoperatoren, die sich bei Google nicht wiederspiegeln, gehdren die folgende

Suchbefehle:

! Operator: Dieser Operator fixiert die Zahlform, Kasus und Tempus des Keywords
(die gesuchte Verwendungsform). Beispielsweise werden bei einer Suche mit der
Wortkombination mit dem !Rucksack nur die Suchergebnisse gezeigt, die das Keyword
Rucksack im gleichen Zustand beinhalten.

[ Operator: Dabei wird eine [exakte Phrase] gesucht. Im Vergleich zum
Anfiihrungszeichen-Operator handelt es sich bei der Verwendung dessen um eine
exakte Reinfolge der Suchbegriffe. Um Fliige [aus Hamburg nach Paris] zu finden,
lasst sich Yandex nur die Treffer anzeigen, wo die Keywords [aus Hamburg nach
Paris] in gleicher Reinfolge stehen.

&& Operatoren: Um z.B. die Suchbegriffe Deutschland/Ukraine innerhalb eines
Textes zu finden, stellt Yandex den && Operator zur Verfiigung.

Mit der gleichen Art und Weise wie die Yandex-Suchmaschine die Basis-

Suchoperatoren verwendet, werden auch die eigenen erweiterten Operatoren eingesetzt.
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Wie es oben schon erwidhnt wurde, unterscheidet Yandex zwischen Dokument-
Suchoperatoren und Filtern. Unter Dokument-Operatoren betrachtet Yandex die
Suchoperatoren mit einer Beschrinkung, z.B. nach Hosting. Filter-Operatoren stellen

prazisen Treffer zur Verfligung z.B. nach Dateiformat (Y ANDEX.SUPPORT, 2018.).

Als einziger Dokument-Operator, der nicht zu den gemeinsamen Suchoperatoren der
vorliegenden Arbeit gehort, stellt Yandex-Suchmaschine den domain: Operator zur

Verfligung.

domain: Operator: Unter dem Operator wird eine Suche durch die Seiten auf einer
Domain verstanden. Dariiber hinaus sucht man nach yandex domain:ua, lassen sich die

Treffer mit dem Keyword yandex auf der ua-domain anzeigen.

Bei einer Betrachtung der Filter-Suchoperatoren bleibt nur ein meist benutzter
Suchoperator, der in dieser Arbeit noch nicht erwdhnt wurde. Hierbei handelt es sich um

lang: Operator.

lang: Operator: Dieser Suchbefehl beschriankt die komplexe Suche nach einer Sprache.
Bei einer Suche nach einem Visum lang:fr, findet man die Dokumente auf Franzdsisch,

die das Keyword Visum enthalten (Y ANDEX.SUPPORT, 2018.).

Dariiber hinaus ldsst sich feststellen, dass Yandex-Suchoperatoren bei einer
Verwendung vielfdltig sind und viele Suchmdglichkeiten bei einer komplexen Suche
anbieten. Aus dem Grund, dass der Kern der vorliegenden Arbeit auf der Untersuchung
sowie Vergleichsanalyse der gemeinsamen Suchoperatoren basiert, werden die eigenen
(speziellen) Suchbefehle der hier zu betrachtenden Suchsysteme aus dem
nachfolgendem Experiment ausgeschlossen. Bei den eigenen Operatoren der jeweiligen
Suchdienste ist ein direkter Vergleich nicht méglich, da die Befehle nur im Rahmen des
einzelnen Suchsystems funktionieren. Zundchst wird die Vielfalt von den eigenen

erweiterten Google-Suchoperatoren und deren Funktionen und Verwendung dargestellt.
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2.3.6 Eigene Suchoperatoren von Google

Im Fokus dieses Unterkapitels stehen die eigenen erweiterten Google-Operatoren.

Dartiber hinaus lassen sich folgende meistbenutzte Suchbefehle bezeichnen:

allintext: Operator: Dieser Operator ist dabei hilfreich, um die Treffer zu finden, wo
die Suchbegriffe im Text vorkommen. Bei einer Suche nach Feiertage Hamburg, liefert
Google die Dokumente, die das Keyword Feiertage und das Keyword Hamburg in
einem gleichen Text beinhalten.

allinanchor: Operator: Dieser Operator zeigt nur die Treffer an, die die verweisenden
Links mit allen gewiinschten Keywords im Anchortext beinhalten. Mit der Suchanfrage
allinanchor:weiffe Hunde werden die Suchergebnisse mit den Keywords weiffe und
Hunde im Anchortext der Seite angezeigt (ALPAR/ KOCZY/ METZEN, 2015: 60f.).
inanchor: Operator: Im Vergleich mit dem Operator allinanchor: orientiert sich der

inanchor: Suchoperator nur auf ein Keyword, z. B. inanchor: Hunde.

In diesem Unterkapitel wurde eine Einteilung der Suchmaschinen-Operatoren sowie
deren Klassifikation vorgenommen. Die hierbei genutzten Quellenverweise aus diesem
Abschnitt stellen den derzeitigen Forschungsstand zu oben beschriebenen Themen dar.
Dartiber hinaus soll im Folgenden der Forschungsbedarf zu der Aufgabe und Funktion

einer Suchmaschine und deren Suchbefehle erfolgen.

2.4 Forschungsbedarf

Aus dem vorherigen Abschnitt ldsst sich festhalten, dass Suchmaschinen mit jedem Jahr
mehr und mehr Daten im Internet verarbeiten miissen. Dabei entstehen neue
Moglichkeiten fiir den User, aber auch die Anforderungen an die Suchsysteme und
deren Bedienung. Transparenz und Relevanz der Suchergebnisse von den Suchdiensten
werden fiir die Nutzer immer wichtiger. Aus diesem Grund erscheint jedes Jahr mehr
Fachliteratur iiber Suchmaschinen. Im Rahmen dieser vorliegenden Bachelorarbeit
werden zahlreiche wissenschaftliche Werke sowie Untersuchungen zu internationalen

Ausrichtungen von Suchdiensten (Google und Yandex) betrachtet:
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,SEO — Strategie, Taktik und Technik* von Andre ALPAR, Markus Koczy und Maik
METZEN (2015): In dieser Arbeit beschiftigen sich die Autoren mit der Entwicklung der
Suchmaschinen und SEO im Verhéltnis zum Online Marketing. Dieses Werk tragt zu
der vorliegenden Bachelorarbeit die Gesamtinformationen tiber Google- sowie Yandex-

Suchmaschine zusammen.

,,Suchmaschinen, Marktmacht und Meinungsbildung von Prof. Dr. Boris P. PAAL
(2012): Diese Studie befasst sich mit bestehenden normativen Rahmen, sowie die

Implikationen der Suchmaschinen fiir Markt- und Meinungsbildungsprozesse.

., Web Information Retrieval. Technologien und Informationssuche im Internet” von
Dirk LEWANDOWSKI (2005): Bei diesem Werk handelt es sich um die Grundlagen einer
Suchmaschine im Internet sowie der Diskussion iiber die Retrievalmethoden, eine

Erforschung der Nutzer und ihrer Informationsbediirfnisse.

., Qualititsmessung  bei  Suchmaschinen —  System- und  nutzerbezogene
Evaluationsmafie “ von Dirk LEWANDOWSKI (2007): In diesem Werk stellt der Autor das
Problem der messbaren Qualititsaspekte als auch die Bewertung der Suchmaschinen-

Technik dar.

., Ein Vergleich ausgewdhlter Desktop-Suchmaschinen® von Daniela BUTTNER, Bernd
MARKSCHEFFEL  (2011): Dieser Forschungsbericht wurde im Rahmen des
Wirtschaftsinformatik-Departments von Technischer Universitit [lmenau durchgefiihrt.
Die entsprechenden Untersuchungen von verschiedenen Programmen bei einzelnen
Desktop-Suchmaschinen sowie deren Vergleich wurde als Ziel dieser Arbeit bezeichnet.
Bei dem Bericht wurde betont, dass wenige wissenschaftliche Arbeiten zum Thema
vorliegen. Beziiglich des eigentlichen Vergleichs wird festgestellt, dass fiir verschiedene
untersuchte Leistungsmerkmale tatsdchlich groBere Unterschiede zwischen den
betrachteten Suchmaschinen auftreten konnen. Bei den meisten Fillen sind aber keine

groflen Abweichungen vorhanden.
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., Deutsche Suchmaschinen im Vergleich: AltaVista.de, Fireball.de, Google.de und
Lycos.de* von Joachim GRIESBAUM, Marc RITTBERGER, Bernard BEKAVAC (2002):
Diese wissenschaftliche Arbeit wurde in Kooperation zwischen den Universitdten
Konstanz und Heinrich-Heine-Universitit Diisseldorf entwickelt. Dabei wurden die
Suchdienste (AltaVista.de, Fireball.de, Google.de und Lycos.de) einem Retrievaltest
unterzogen, um ihre Eignung fiir den deutschsprachigen Suchraum zu beobachten. Die
Analyse wurde mit 28 Studierenden und Mitarbeitern der Informationswissenschaft und
insgesamt 56 Suchfragen im Januar 2002 durchgefiihrt. Zusammenfassend wurde aus
der Forschung festgestellt, dass Google.de deutliche Vorteile gegeniiber anderen
Suchmaschinen aufzeigt. Im Rahmen der verwendeten Bachelorarbeit wurden
Informationen iiber den Vergleich der Suchmaschinen aus diesem Werk herangezogen
sowie die Rahmenkriterien des Experiments beriicksichtigt. Es ist wichtig zu erwihnen,
dass nur wenige Arbeiten sich detailliert auf Suchoperatoren beziehen. Hierbei wurde
nach einer sorgfiéltigen Literaturrecherche ein Defizit an Fachliteratur hierzu festgestellt.
Dartiber hinaus besteht eine grole Nachfrage nach wissenschaftlichen Werken, die
Informationen iiber Suchmaschinen-Operatoren enthalten. Aus diesen Griinden bestétigt
die oben beschriebene Literatursituation den Wert dieser Arbeit flir die Nutzung der

Suchmaschinen sowie deren Suchoperatoren.

Wihrend der oben genannten Literaturrecherche wurde eine interessante Tendenz
erkannt. Eine Vielzahl der wissenschaftlichen Arbeiten orientieren sich meistens an der
Google-Suchmaschine, um generell die Funktionen, Ziele, Mechanismen und
Instrumente einer Suchmaschine zu erkldren. Dabei sind im Rahmen dieser

Bachelorarbeit folgende Fragen entstanden:

e Wie sehen die Funktionen und Instrumente anderer Suchmaschinen aus?
e Haben andere Suchmaschinen die gleichen Suchoperatoren wie Google?

e Wie funktionieren die Suchoperatoren bei anderen Suchdiensten?

Um die oben genannten Fragen zu beantworten, wurde die Suchmaschine Yandex als
Beispiel in dieser vorliegenden Arbeit betrachtet. Darliber hinaus wurde eine

Literaturanalyse iliber das Thema im deutschsprachigen Raum durchgefiihrt. Die
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Ergebnisse der Literaturrecherche zeigen, dass sich nur ein kleiner Prozentanteil der
wissenschaftlichen Texte sowie der Informationen aus Blogs auf das Thema Yandex als
Suchmaschine und deren Suchoperatoren beziehen. Im Rahmen dieser Arbeit wurden

folgende Werke, sowie Internetquellen analysiert:

,, Yandex: Not Copying But Searching For Google’s Underbelly” von Andy ATKINS-
KRUGER (2011): Dieser Artikel beinhaltet Informationen wie die Suchmaschine Yandex
entstanden ist. Auflerdem handelt es sich bei dem Artikel um die Funktionalitit des
Yandex-Suchdienstes sowie das Verhiltnis zwischen den Unternehmen und Produkten

von Yandex und Google.

,,Kleiner Gigant* von Christian MEIER (2012): Der Artikel wurde bei der ZEIT-
ONLINE publiziert. Es handelt sich um die ersten Schritte des Yandex-Unternechmens

sowie von Yandex als Suchmaschine gegeniiber Google auf dem Weltmarkt.

,, Yandex.Direct von Yandex Support System: Dieses Instrument von Yandex
beinhaltet die Informationen iiber die Verwendung von Keywords sowie
Suchoperatoren, Kriterien von Ad Impressions, andere Ads und Formate.
Yandex.Direkt steht auf russischer sowie englischer Sprache zur Verfiigung. Aus dem
Grund, dass die russische Version davon mehr Informationen iiber Suchoperatoren
enthilt, wurden beide Versionen im Rahmen dieser Arbeit betrachtet. Fiir die
vorliegende Bachelorarbeit wurde dieses Instrument als Hauptquelle iiber die

Suchoperatoren vom Yandex-Suchdienst verwendet.

,, Top Suchbefehle: Yandex vs. Google Suche” von On:Marus - Online Marketing
Russland Blog (2010): Bei dieser Internetquelle geht es um die meistbenutzten
Suchoperatoren von Google und Yandex. AuBerdem stellt der Blog alternative
Suchbefehle im Verhéltnis zwischen beiden Suchmaschinen dar sowie zahlreichen

Beispiele, um die Anwendung von Operatoren besser zu verstehen.

Es ist wichtig hervorzuheben, dass die meisten Quellen sich nur auf die kommerziellen

Aspekte und die Konkurrenzsituation zwischen den beiden Konzernen Google und
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Yandex konzentrieren. Dariiber hinaus besteht ein Mangel an Informationen iiber die
Yandex-Suchmaschine, deren Suchbefehle und Funktionalitit. Aufgrund der oben

beschriebenen Griinde ergibt sich ein Forschungsbedarf in diesem Bereich.

2.5 Entwicklung von Hypothesen

Wie in den vorherigen Kapiteln beschrieben wurde, ldsst sich Yandex meistens im
russischsprachigen Raum nutzen. Nur seit Mai 2010 ist Yandex international und auch
auf englischer Sprache anwendbar. In diesem Fall entsteht die Frage, ob Yandex.com
ein ebenbiirtiger Konkurrent fiir Google.com auf dem Weltmarkt ist und auch fiir den
deutschen Sprachraum eingesetzt werden kann. Die Geschichten und Entwicklungen
beider Suchmaschinen zeigen, dass der Google-Suchdienst im Vergleich zur Yandex ein
Weltmarktfiihrer ist. Die Ergebnisse der Literaturrecherche zeigen, dass sich nur ein
kleiner Prozentanteil der wissenschaftlichen Texte sowie der Informationen aus Blogs

auf das Thema Yandex als Suchmaschine und deren Suchoperatoren beziehen.

Daraus ldsst sich die folgende Hypothese ableiten, dass Yandex in dem
deutschsprachigen Raum nicht so niitzlich ist, wie im Vergleich zu Google. Wenn ein
deutschsprachiger Nutzer einen gemeinsamen Suchoperator bei beiden Suchmaschinen
anwendet, dann wird bei Google.com der Suchbefehl seine Funktionalitidt besser
ausfithren als bei Yandex.com. Nachfolgend ldsst sich eine Unterhypothese herleiten.
Aus dem Grund, dass die Yandex-Suchmaschine meistens auf den russischsprachigen
Raum konzentriert, ldsst sich vermuten, dass bei einer Untersuchung auf Deutsch
Yandex wahrscheinlich nicht ausreichend genug relevante Treffer wiedergeben wird.
Dabei bleibt zu erwarten, dass Yandex generell fiir eine komplexe Websuche auf
deutscher Sprache nicht hilfreich sein wird. Im Rahmen dieser Bachelorarbeit wird die
oben genannte Hypothese mit Hilfe von experimentellen Untersuchungen sowie einer
Vergleichsanalyse zwischen den Yandex- und Google-Suchdiensten {iiberpriift und

validiert.
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3 Versuchsaufbau des Experiments

In diesem Kapitel wird der Aufbau des Experiments sowie die ausgewéihlten
Rahmenbedingungen dazu festgelegt und beschrieben. Dabei wird zunidchst eine

Auswabhl der zu untersuchenden Suchbefehle vorgenommen.

3.1 Auswahl der Suchmaschinen-Operatoren zur empirischen
Untersuchung

Um die Effizienz der Funktionalitit von Suchoperatoren bei Google.com und
Yandex.com zu ermitteln, werden verschiedene Suchanfragen fiir ein Experiment
generiert. Die Suchanfragen umfassen Themen im Rahmen der Studienrichtungen einer
Fachhochschule z. B. HAW-Hamburg. Diese sollen die Effizienz und den Nutzen der
Suchinstrumente fiir Wissenschaftler, Lehrende und Studenten aufzeigen. Bei der
Entwicklung der Suchanfragen wird der Suchtdienst Bing benutzt, um die Aktualitit
und Relevanz der Suchanfrage zu {iberpriifen. Jedoch lassen sich nicht alle
Suchoperatoren problemlos auf Bing nutzen. Dariiber hinaus bendtigt man weitere

Forschungen iiber Suchoperatoren im Rahmen des Bing-Systems.

»exakte Phrase*: AND/+ Operator:
o "Auslandsstipendium USA" o Sport AND/+ Hunde
e 'ein bezahltes Praktikum" o Arbeitsvertrag AND/+ SEO
o "Geschichte der japanischen o Sprachkurs AND/+ Golfkurs
Literatur"
OR/| Operator: NOT/- Operator:
o Mittagessen OR/| Abendbrot o Praktikum NOT/- SEA
(interessant mit dem OR bei o Literatur NOT/- Werbung
Yandex — russische Sprache) e [T NOT/- JavaScript

e SEO OR/| SEA
o  Skiurlaub OR/| Winterurlaub
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Um eine Vergleichsanalyse iiber die Effizienz der Verwendung von Suchoperatoren
zwischen Google und Yandex durchfiihren zu konnen, werden bei dieser Bachelorarbeit
die gemeinsamen Operatoren betrachtet und analysiert. Die Suchphrasen werden so wie
im vorherigem Kapitel nach Basis-Operatoren und erweiterten Suchbefehlen aufgeteilt.
Nach sorgfiltiger Uberpriifung der experimentellen Suchanfragen, werden die zuvor

dargestellten Phrasen fiir die Basis-Operatoren generiert.

Fiir die oben beschriebenen Suchanfragen, wie bereits erwidhnt wurde, wird das Bing-
Suchsystem genutzt. Jedoch wird dieses im Rahmen dieser Arbeit nicht analysiert und
als eine Suchmaschine betrachtet. Bei der Entwicklung der Suchanfragen fiir die
erweiterten Suchoperatoren ldsst sich feststellen, dass nicht alle gemeinsamen
Suchbefehle von Google und Yandex auch fiir Bing passen. Aus diesem Grund werden

die folgenden Suchoperatoren auf Basis der Yandex- sowie Google-Suchmaschinen

generiert:
allintitle Operator: site: Operator:
o allintitle:Analyse SEO SEA o site:whitehouse.gov
o allintitle: Praktikum Journalistik e site:adobe.com
e allintitle:Bachelorarbeit Medien e site:scholar.google.de
filetype:pdf/ppt/xls Operator allinurl-Operator:
e Informationswissenschaft filetype:pdf e allinurl:seo
o Merkel filetype:pdf o allinurl:medien
e Programmiersprachen filetype:pdf o allinurl:marktanteil

e Programmiersprahen filetype:ppt

e Informationswissenschaft filetype:ppt
o Merkel filetype.:ppt

o  Marktanteil filetype:xls

o Literatur filetype:xls

o Merkel filetype:xls
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Nach der Auswahl und Festlegung der Suchanfragen, fiir die zur untersuchenden
gemeinsamen Suchoperatoren, werden 1im nachfolgenden Abschnitt weitere

Rahmenbedingungen des vorliegenden Experiments definiert und beschrieben.

3.2 Rahmenbedingungen zur Versuchsdurchfithrung

Um eine strukturierte Untersuchung durchfiihren zu kénnen, werden in dieser Arbeit
folgende Rahmenbedingungen fiir das Experiment und die Versuchsdurchfiihrung

entwickelt.

3.2.1 Auswahlbereich und Trefferanzahl der Ergebnisliste

Auf Basis des zweiten Kapitels dieser Bachelorarbeit ldsst sich feststellen, dass eine
Websuche bei einem Suchtdienst mehrere Ergebnisseiten beinhalten kann. Im
September 2015 wurde bei Sistrix eine Untersuchung des Klickverhiltnis von Usern
durchgefiihrt und dabei interessante Ergebnisse ermittelt. Es wurde festgestellt, dass die
erste Seite der Suchergebnisse am meisten betrachtet sowie geklickt wird (99% aller
Klicks) (RAAR, 2015). Es ist wichtig zu betonen, dass jede Ergebnisseite bei einem
Suchdienst verschiedene Bereiche hat, die die unterschiedlichen Trefferseiten
vorstellen. Daraus lassen sich sichtbare und nicht sichtbare Bereiche unterscheiden. Die
sichtbare Flache bezeichnet den Teil beim Aufruf der Trefferseite, der direkt einzusehen
ist. Dagegen definiert die nicht sichtbare Fliche der Ergebnisliste, die nur durch scrollen
erschlossen werden kann. Unter anderem ist eine Ergebnisseite auf folgende Zonen

unterteilt:

e Anzeigen: Dabei handelt es sich um eine bezahlte Trefferanzahl, die mit einem
farbigen Késtchen sowie der Bezeichnung ,,Anzeigen dargestellt wird.

e Hinweise auf weiterfiihrende Kollektionen: Bildsuche, Newssuche,
Videosuche etc.

e Shortcuts: Unter Shortcuts versteht man hervorgehobene sowie ausgewiesen

platzierte Hinweise aus anderen Dokumentkollektionen.
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o Direkte Treffer: Hier werden nicht nur Hinweise auf weitere mogliche Treffer
gegeben, sondern diese direkt angezeigt.

e Vorschlige zur Einschrinkung/Erweiterung der Suchanfrage: Dies dient
lediglich zur Einschrinkung sowie Optimierung der Suchanfrage.

e Regulire Treffer: Darunter versteht man so genannte konventionelle
Suchergebnisse aus unterschiedlichen Kollektionen einer Trefferliste

(LEWANDOWSKI/ HOCHSTOTTER , 2009: 206ft.).

Basierend auf den oben beschriebenen Erkenntnissen wird sich im Rahmen dieser
Untersuchung auf die erste Seite der Ergebnisliste beschrinkt. Zudem werden solche
Zonen wie Anzeigen, Shortcut, News, Video- oder Bildsuche fiir das Experiment sowie

die Vergleichsanalyse der Suchmaschinen-Operatoren vernachléssigt.

Wihrend der zuvor beschriebenen Auswahl der Suchanfragen sowie der Arbeit mit
Bing-, Google- und Yandex-Suchmaschinen wird festgelegt, dass die Anzahl der
Treffer auf der ersten Ergebnisseite sich von der Suchanfrage und von der
Suchmaschine unterscheiden kann. Dariiber hinaus wird entschieden im Rahmen der
Vergleichsanalyse zwischen beiden Suchdiensten sich auf die ersten zehn Treffer zu

beschrianken und zu fokussieren.

3.2.2 Anzahl der Versuche bei der Verwendung eines jeden Suchbefehls

Um exakt reproduzierbare Ergebnisse aus dem vorliegenden Experiment zu erhalten,
wird jeder Suchoperator dreimal iiberpriift, indem dieser bei jeder Suchmaschine mit
drei verschiedenen Suchanfragen durchgefiihrt wird. Dabei handelt es sich um eine
minimale statistische Absicherung gegen eine Streuung in den Messungen, Ergebnissen

sowie der Analyse.

3.2.3 Darstellung der Suchergebnisse

Bei der Dokumentation der Versuchsergebnisse werden alle Treffer auf beiden
Suchdiensten zundchst per Screenshots der ersten zehn betrachteten Suchergebnisse

sowie eine Auswertungstabelle gegeben. Nach jeder oben beschriebenen Untersuchung
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des jeweiligen Suchbefehls sowie der Suchanfrage werden jedem positiven Treffer 10%
zugeordnet. Dariiber hinaus wird nach zehn Treffern, die im Rahmen dieser Arbeit
untersucht werden, die Effizienz bei der Anwendung des Operators prozentual bis max.
100% aller relevanten Treffer dargestellt. Am Ende eines jeden Versuchs mit dem
entsprechenden Suchoperator werden die Prozentanteile aller drei Versuche prisentiert
und daraus ein Mittelwert pro Operator gebildet sowie ausgewertet. Mit Hilfe der
prozentualen Mittelwerte zu den Suchbefehlen wird die Effizienz sowie die

Funktionalitét des jeweiligen Suchoperators nachfolgend bewertet:

o 100%-80% - eine hohe Effizienz/Funktionalitit

o 80%-70% - eine gute Effizienz/Funktionalitit

e 70%-60% - eine ausreichende Effizienz/Funktionalitét
e 60%-50% eine mittelméBige Effizienz/Funktionalitét

e  50%-30% - nicht ausreichende Effizienz/Funktionalitit

e  30%-0% - eine schlechte Effizienz/Funktionalitit

AbschlieBend wird fiir das gesamte Experiment eine allgemeine Tabelle fiir alle
betrachteten Suchoperatoren auf der jeweiligen Suchmaschine entwickelt und
abgebildet. Dariiber hinaus werden die prozentualen Gesamtergebnisse aufgezeigt sowie

die Kernfrage dieser Bachelorarbeit beantwortet.

3.2.4 Relevanz der ausgegebenen Suchergebnisse

Wie oben bereits erwihnt wurde, ist das Ziel dieser Arbeit die Ermittlung der Effizienz
der Verwendung von Suchoperatoren auf Google.com und Yandex.com sowie dies bei
beiden Suchmaschinen zu vergleichen. Daraus soll ermittelt werden, welche
Suchmaschine besser diese gemeinsamen Suchbefehle implementiert und ausfiihrt.
Dariiber hinaus besteht die Relevanz die analysierten Treffer in ihrer exakten
Funktionalitidt des Suchoperators zu ermitteln und nicht in ihrer Themenrelevanz der
ausgegebenen Webseiten zu untersuchen. Dabei wird die Funktion des jeweiligen
Operators durch die reine Anwesenheit des gesuchten Stichworts aus der Suchanfrage

fiir diese Untersuchung beriicksichtigt. Aulerdem ist der Treffer dann fiir die Analyse
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sowie Vergleich dieser Arbeit relevant, wenn die Keywords vom Suchoperator nicht nur
im Titel-Link der Ergebnisliste vorkommen, sondern tatsdchlich im Text oder in der
Beschreibung innerhalb des ausgegebenen Treffers vorliegen. Zudem werden
Wortzusammensetzungen nicht bertiicksichtigt, sondern ausschlielich das einzelne
Keyword wie z. B. Literatur und nicht Literaturverweis betrachtet. Hierbei ist es
wichtig zu betonen, dass nicht nur die Anwesenheit der Keywords auf der analysierten
Seite als Relevanz-Merkmal vorgesehen wird, sondern auch die Anzahl aller
Suchbegriffe oder Keywords (in gleicher Reinfolge je nach Suchoperator) auf dieser
Webseite.

3.2.5 Auswahl der Versuchsplattform

Die Suchmaschinen, die im Rahmen dieser Arbeit analysiert und verglichen werden,
haben auch den eigenen Browser fiir den Nutzer zur Verfiigung gestellt. Dabei handelt
es sich um Google Chrome und Yandex-Browser. Nach dem Werk von Steffan
Gutmann iiber die relevanten Suchergebnisse, hat ein Browser einen Einfluss auf die
Suchergebnisse je nach Suchanfrage. Beispielsweise ist der Safari-Browser bei der
Suche nach einer Apple-Software relevanter, als andere Suchsysteme seiner Art
(GUTMANN, 2014). Um eine Manipulation der Suchergebnisse des Experiments zu
vermeiden, wird ein neutraler Mozilla-Firefox-Browser fiir die Untersuchung
verwendet. Um die vorliegende Untersuchung international vergleichbar machen zu

konnen, wird sich auf Google.com und Yandex.com konzentriert.

Die Durchfiihrung des Experiments erfolgt in verschiedenen Sessions. Bei allen
Internet-Aktivititen hinterldsst der User Spuren im Web, die mit einer nachfolgenden
Suchanfrage gespeichert werden und damit die ndchsten Suchergebnisse beeinflussen
konnen. Durch den Aufruf eines Treffers werden http-Cookies verwendet, um den
Besuch sowie die Aktivititen auf der Webseite zu speichern. Dies kann bei dem
vorliegenden Experiment die Untersuchungsergebnisse beeinflussen und damit
verfalschen (MARSALEK/PRUNSTER/ZIEGLER, 2016 5f.). Um eine Verfilschung der
jeweiligen Ergebnisse einer Session zu vermeiden, wird jede Untersuchung im

Inkognito-Modus durgefiihrt.
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Zusammenfassend werden in dieser Arbeit folgende Rahmenbedingungen zur

Versuchsdurchfiihrung definiert und beriicksichtigt:

e Analyse der ersten zehn Treffer auf der ersten Ergebnisseite

e Vernachldssigen der Zonen wie Anzeigen, Shortcut, News, Video- oder
Bildsuche

e Jeder Suchoperator wird mit drei verschiedenen Suchanfragen wiederholt und
tiberpriift

e Betrachtung der Relevanz der exakten Funktionalitit des Suchoperators und
nicht der Themenrelevanz der aufgerufenen Webseite

e Berlicksichtigung der Keywords nicht nur im Titel-Link, sondern auch im Text
oder einer Beschreibung der Webseite

e Keine Bewertung der Wortzusammensetzungen als positives Ergebnis

e (leiche Anzahl der Keywords im Text oder Beschreibung der Webseite als
positives Ergebnis (je nach Operator)

e AusschlieBliche Betrachtung von Google.com und Yandex.com

e Nutzung eines neutralen Browsers (Mozilla-Firefox)

e Nutzung des Inkognito-Modus bei der Versuchsdurchfiihrung
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4 Experimenteller Vergleich der gemeinsamen
Suchmaschinen-Operatoren

Im folgenden Kapitel wird das Experiment mit gemeinsamen Suchoperatoren von
Yandex.com und Google.com durchgefiihrt und dokumentiert. Wie in den vorherigen
Kapiteln beschrieben wurde, sind als gemeinsame Operatoren folgende Suchbefehle

klassifiziert:

e .exakte Phrase®

e AND/+ Operator
e OR/| Operator

e NOT/- Operator
e allintitle Operator
e site: Operator

e filetype: Operator

e allinurl: Operator

Unter den oben beschriebenen Bedingungen wird jeder Suchoperator bei jeder

vorliegenden Suchmaschine getestet und prozentual ausgewertet.

4.1 Vergleichsuntersuchung mit dem Anfiihrungszeichen
Operator

Wie bei dem Abschnitt iiber die Klassifizierung der Suchoperatoren erkldrt wurde,
gehort der Befehl ,,exakte Phrase® zu den Basis-Suchoperatoren, die als verschiedene
Symbole in der Kombination mit Suchbegriffen je nach Operator/Symbol angewendet
werden. Mit Hilfe vom Anfiihrungszeichen-Operator wird nach einer exakten
Suchphrase gesucht. Dieser Operator ldsst sich bei beiden vorliegenden Suchmaschinen
nutzen. Dabei stimmt die Anzahl der Keywords in ,,Exakter Phrase* mit der Anzahl der
Worter in einem Dokument aus der Ergebnisliste iiberein. Die Reihenfolge spielt dabei

keine Rolle.
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Im nachfolgenden Abschnitt dieses Kapitels wird der oben beschriebene Suchbefehl

drei Mal bei jedem Suchdienst mit folgenden Suchanfragen untersucht:

a. "Auslandsstipendium USA"
b. "ein bezahltes Praktikum"

c. "Geschichte der japanischen Literatur"

AuBlerdem werden die Suchbegriffe nicht nur im Titel-Link der Webseite

berticksichtigt, sondern auch im Text oder der Beschreibung des vorliegenden Treffers.

4.1.1 Empirisches Experiment mit dem Suchoperator

Die Untersuchung mit diesem Operator wurde am 4.12.2018 und 07.12.2018
durchgefiihrt. Die Ergebnislisten von beiden Suchmaschinen werden als Screenshots

dargestellt.

04.12.2018
a. "Auslandsstipendium USA"

Google “auslandsstipendium usa" v Q Yandex "auslandsstipendium usa"
Alle  Shopping  Videos  Maps  News  Mehr Einstelungen  Tools Web A
Ungefahr 121 Ergebnisse (0,32 Sekunden
1. Auslandsstipendium USA oder Stidafrika - Studenten-Netzwerk ... 1. © Auslandsstipendium fur Australien, Kanada & USA - Unsere...

hitps:/Awww.xing com/. ./ dafrika-1010864596 international-student-office.org > stipendium
ich bin Philipp und komme aus Minchen. Ich hatte da mal eine Frage bzw. Bitte. Da ich im Sommer d lium — Alle Herzlichen Gluckwunsch an die
ein Auslandssemester (Master) in Sudafrika oder den USA Gewinnerinnen und Gewinner, die ein Auslandsstipendium des International College of.

N

. Judith Raum - Villa Romana &
wwwilaromana orgfont_content php7idart=728 » 2. W Auszeichnungen - KHM
2004 artst residency Galileo Studio, DA Kunsthaus Gravenhorst, Manster 2001 MoMA Intemship khm.de > auszeichnungen
Program, New York DAAD Kunstler-Auslandsstipendium USA, Auslandsstipendium 2016/2017, Los Angeles, Ministerium fur Kultur und Wissenschaft des
Landes NRW Vera Drebusch. ... NRW - i ium USA/LA

3. ips education teaching ops vita
www.museumsverein-moenchengladbach. de/FORMULARE/NVita_Odzuck pdf §
jium USA des Ministerium far Familie, Jugend, Kultur und. Sport des Landes. 3. lec | Fitweb | USA

len. Arbeits- und Reisestipendium China des fitweb.me > best/iec

auslandsstipendium usa. ... studieren in den usa. California State University San Marcos.
4. LITERATUR IN DER MODERNE: JAHRBUCH DER .. Auslandstudium
https://books google. de/books?isbn=3899718046
on - 2011 plines
Von 1984 bis 1982 Studium der Geografie an der RWTH Aachen; 1990 4. 2008 | Auslandsstipendium USA Agenturerfahrung bei...

Auslandsstipendium USA. zeitwerk21.de > vita

2009 bis heute | Freie Journalistin Verfassen von Beitragen zu internationaler Politik und
Gesellschaft mit Schwerpunkt USA aus Berlin und zeitweise Washington DC/USA, u.a.

«

- Vita | ZEITWERK 21
www zeitwerk21.denvital v
2008 USA Agenturerfahrung bei Deutschlands grofiter N

(dpa), Stippvisite im ARD-Studio Washington — und damit

o CV Judith Raum *1977 in Werneck, Deutschland lebt und arbesitet in ...
www judithraum.nevfiles/jr_cv_2015.pdf v

6. DAAD Kanstier-Auslandsstipendium USA, New York City. Einzslausstallungen + Performances
2015. Judith Raum: eser, SALT Galata, Istanbul. 2014

Clarkson University, New York Auslandsstipendium (USA)...
larissa-laternser.de

Clarkson University, New York ipendium (USA) Hauptfach
Kommunikationstechnik. 1998-2000. Queens College, Mallorca Abschluss
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7. ©of postanschrift Justus-Liebig-Universitdt GieRen Abteilung ... - DFG 6. [ Birgit Wiens - Vita

www.dfg.de/download/pdfigefoerderte_projekte/.../nml.../kerzel_lebenslauf.pdf v birgit-wiens.de > vita php?file=vita
Fulbright USA). 2000. DF! isel (KE 825/1-1). 2001. DFG- DAAD d ium (USA). in Fe History and
Sachmittel (KE 825/2-1): Wissenschaftliche Hilfskraft. 2003 Theatre Studies at the University of Munich and at Washington University St. Louis, USA.
8. Gesichter NRW - Kulturserver NRW 7. M Biografie und Bibliografie von Aris Kalaizis

https:/mwww.kulturserver-nrw.de/-/user/detail/3523 v

1995

kalaizis.com > de/kunstler
2005 ipendium (USA) des far und Kunst und

W, Diss 956 Austicidastpsndiom
USRK NEW, Dissseldort 1396 Aislandsatipendiin des Greater Columbus Art Council. 2007 ISCP Stipendium.

Australien Stiftung Kunst und Kultur NRW, Dasseldorf

8. M gute aussichten - junge deutsche fotografie: ARBEITEN

9. Aris Kalaizis | Ausstellungen (ausgewahit) guteaussichten.org >
https:/iwww.kalaizis.com/de/kunstier/ausstellungen/ v 2010 DAAD Auslandsstipendium, USA DAAD Foreign Exchange Scholarship, USA. 2011
i i (USA) des fir Wissens und Kunst und des Greater Diplom mit ihrer Arbeit "Dear Clark" an der Fachhochschule Bielefeld bei Prof.

Columbus Art Council 2007. ISCP Stipendium. New York City

10. artothek KoIn _ Christina Chirulescu - museenkoeln.de

www.museenkoeln.de/artothek/seite. aspx?s=775 v

und Kunst. museenkoeln.de Impressum / Datenschutz

9. & "Auslandsdienst.at.ipaddress.com" Keyword Found Websites...
keyword. tool.com > search/ at
Auslandsstipendium usa. Compare Search. ( Please select at least 2 keywords )

16 - Auslandsstipendium USA, Bayerisches Staatsministerium fir Wissenschatt, Forschung

10. 2 Geburtsdatum
GO g|e > jura.unifrankfurt.de > 72189327/Lebenslauf_2018_
Stipendiatin der Studienstiftung des deutschen Volkes (Bucherstipendium

123456 jum [USA] DIE ZEIT/Bucerius-Jura Stipendium
B o

Abbildung 3: Suchanfrage "Auslandsstipendium USA"

Treffer Google:

1.

10.

Eine XING-Seite: Der Operator erfiillt erfolgreich seine Funktion. Der Suchbefehl
findet sich nicht nur im Titel des Linkes auf der Ergebnisseite, sondern auch im Tex
der Webseite wieder.

. www.villaromana.org: Die ,,exakte Phrase® kommt im Text der Seite vor, dabei

zeigt dies die Effizienz der Anwendung des Suchoperators.

. Ein PDF-Dokument vom Museumsverein aus Miinchen: Der Suchbefehl wurde im

Text erfolgreich wiedergefunden.

. Google Books: Ein Uberblick von dem Buch , Literatur in der Moderne: Die

vorliegende Phrase steht im Text im Uberblick des Buches.

. Fiinfter Treffer zeigt eine Profil-Seite von der Unternehmerin der Firma fiir

Medienarbeit. Der Suchoperator steht im Lebenslauf der Profilseite. Die Funktion
des Operators ist erfiillt.

Ein PDF-Dokument mit dem Lebenslauf von Judith Raum: Wie in vorheriger
Webseite steht die ,,exakte Phrase™ als Teil des Lebenslaufs. Jedoch zeigt es die
Effizienz des Suchbefehls.

. Dabei ist wieder ein Beispiel des Lebenslaufes von Justus-Liebig-Universitét

GieBer: "Auslandsstipendium USA" kommt im Text des Lebenslaufes vor.

. Kulturserver NRW stellt einen Lebenslauf von einem Schauspieler vor: Der

Suchoperator mit den Keywords befindet sich im Text des Lebenslaufes.

. Die Webseite von Kunstproduzenten Aris Kalaizis: Die Keywords spiegeln sich in

einem Lebenslauf wieder.
Beim letzten Treffer handelt es sich wieder um einen Lebenslauf.
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Anzahl Treffer Positive/Negative Treffer Prozentanteil

1. Treffer + Positives Ergebnis 10%
2. Treffer + Positives Ergebnis 10%
3. Treffer + Positives Ergebnis 10%
4. Treffer + Positives Ergebnis 10%
5. Treffer + Positives Ergebnis 10%
6. Treffer + Positives Ergebnis 10%
7. Treffer + Positives Ergebnis 10%
8. Treffer + Positives Ergebnis 10%
9. Treffer + Positives Ergebnis 10%
10. Treffer + Positives Ergebnis 10%
Gesamt: 10 - Positiv; 0 - Negativ 100%

Tabelle 1: Google.com mit der Suchanfrage - ,, Auslandsstipendium USA “

Als Gesamtergebnis zeigt Google bei dem Experiment mit dem Anfithrungszeichen-

Operator sowie der Suchanfrage "Auslandsstipendium USA" eine hohe Funktionalitdt

mit 100% aller relevanten Treffer, siche dazu Tabelle 1.

Treffer Yandex:

1. Die Seite fiir Auslandsstipendium International Student Office: Der Suchoperator
wurde im Text gefunden.

2. Die Webseite von der Kunsthochschule fiir Medien Ko6ln: Obwohl die ,.exakte
Phrase” im Link des Treffers auf der Ergebnisliste von Yandex vorkommt, wurde
der Suchbefehl im Text der Seite nicht gefunden.

3. Ein Blog fitweb.me: Die Phrase "Auslandsstipendium USA* wurde im Text der
Seite nicht gefunden.

4. Dieser Treffer zeigt eine Profil-Seite von der Unternehmerin der Firma fiir
Medienarbeit: Der Suchoperator steht im Lebenslauf der Profilseite. Die Funktion
des Operators ist erfiillt.

5. Unter dieser Seite ist ein Lebenslauf von Larissa Laternser dargestellt: Die
Keywords wurden im Text des CVs gefunden.

6. Bei dem Lebenslauf von birgit-wiens.de spiegelt sich der vorliegende Suchbefehl
wieder.

7. Die Webseite von Kunstproduzenten Aris Kalaizis: Der Operator kommt in einem
Lebenslauf vor.

8. Dabei handelt es wieder um einen Lebenslauf von Sara-Lena Maierhofer: Bei der
Webseite findet man die Keywords im Text wieder.

9. Bei neuntem Treffer wurde die Webseite dargestellt, die nicht funktioniert.

10. Unter dem Suchergebnis von Goethe Universitdt in Frankfurt am Main wurde

die Seite nicht gefunden. Dabei handelt es sich um einen Fehler — Error 404.
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Anzahl Treffer Positive/Negative Treffer Prozentanteil

1. Treffer + Positives Ergebnis 10%
2. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
3. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
4. Treffer + Positives Ergebnis 10%
5. Treffer + Positives Ergebnis 10%
6. Treffer + Positives Ergebnis 10%
7. Treffer + Positives Ergebnis 10%
8. Treffer + Positives Ergebnis 10%
9. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
10. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
Gesamt: 6 - Positiv; 4 - Negativ 60%

Tabelle 2: Yandex.com mit der Suchanfrage - ,, Auslandsstipendium USA *

Die oben dargestellte Tabelle priasentiert die Ergebnisse mit dem vorliegenden
Suchbefehl sowie Suchanfrage bei der Yandex-Suchmaschine. Wie man beobachten
kann, zeigt Yandex.com mittelméfBige Werte im Vergleich zu Google auf. Dabei

erreicht Yandex nur 60% aller relevanten Treffer, siche Tabelle 2.

Zusammenfassend ldsst sich feststellen, dass die Google-Suchmaschine gegentiber
Yandex bei der Verwendung des Anfiihrungszeichen-Operators bessere Ergebnisse
aufweist. Der untersuchte Suchbefehl erfiillt seine Effizienz und Funktionalitit auf
Google mit 100% bezogen auf alle relevanten Treffer, wihrend der Yandex-Suchdienst
hier nur 60% erreicht. Daraus folgt, dass Google mit der Suchanfrage
"Auslandsstipendium USA" vollstindig hilfreich fiir den Nutzer bei einer komplexen

Suche ist.
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07.12.2018

b. "ein bezahltes Praktikum''

Go g|e “ein bezahltes Praktikum " y Q Yande)( "ein bezahltes Praktikum" Search =
Web
Alle  Shopping  Bider  News  Videos  Mehr Einstellungen  Tools —
1 Bezahltes Praktikum — Du musst nicht umsonst Arbeiten! ABXresals Tousd
Ungefahr 17.800 Ergebnisse (0,30 Sekunden Ktik de > bezahites-praktikum/

Es gibt einige gute Grunde, die fur ein Praktikum sprechen. Doch vielleicht wirst Du

1 Bezahites Praktikum - Du musst nicht umsonst Arbeiten! abwinken, weil Du kein Interesse daran hast, ohne Bezahlung zu arbeiten.
hitps://www.praklikum-bewerbungen.de > Prakiikumsarten
Fekkokk 5 - 2 Abstimmungsergebnisse 2. © Auslandspraktikum: Wie finde ich ein bezahltes Praktikum im.
Wo kann ich ein bezahites Praktikum machen? Praktikumsstellen findest Du bei Fimen und auslandskarriere.de > auslandspraktikun
Untemehmen jeder Groe und aller Branchen. Die Suche verlauft Ein bezahites Praktikum nach dem Abitur oder als Studentist nicht einfach zu finden,

unser Leitfaden beinhaltet deshalb die besten Tricks.

2 Praktikumsvergitung - wie viel kénnen Praktikanten erwarten

itps://Kkarrere-guru.de/praktikumsverguetung/ 3. Bezahltes Praktikum, Praktikum in Beriin
Doch nicht nur Absolventen, sondem ebenfalls die Studenten stehen vor dem Problem, ein Praktikum b: de > praktik
— nach Maglichkeit ein bezahites Praktikum — zu ergattem eBay Kleinanzeigen: Bezahites Praktikum, Prakiikum - Jett in Berlin .. Wilkkommen bei
eBay Kleinanzeigen. Melde dich hier an, oder erstelle ein neues Konto, damit du
3. . ’ e o . 2
Auslandspraktikum: Wie finde ich ein bezahltes Praktikum im Ausland’ 4. m | Interswop

hitps://auslandskarriere.de » Jobsuche & Bewerben v
16.04.2018 - Ein bezahites Praktikum nach dem Abitur oder als Student ist nicht einfach zu finden
unser Leitfaden beinhaltet deshalb die besten Tricks.

interswop.de > praktikum/bezahites-praktikum
Ein bezahltes Praktikum im Ausland ist natilich besonders begehrt, da man mit dem
oder

ein Teil davon.
4. Wie finde ich ein bezahites Praktikum, das auch noch interessant ist ... 5. Wo finde ich ein bezahltes Praktikum?
itps://www.stern.del... wie-finde-ich-ein-bezahites-praktikum-gas-auch-noch-Interess... + routestofinance.com » how-to-ind-paid-summer-
Ich habe mich schon fir mehrere Praktika beworben, die waren aber alle unbezahit. Wie komme ich Wenn Sie ein Praktikum finden, das Sie fur Ihre Zeit und Arbeit bezahlt, umso besser,
an ein Praktikum, bei dem ich zumindest etwas Geld verdie. aber manchmal ist es einfach nicht mdglich, ein bezahites Praktikum in bestimmten.
5.  Bezahites Praktikum Jobs in Nordrhein-Westfalen - Dezember 2018 ... 6. * PRAKTIKUMSSTELLEN - Uberblick - prakiika de
———— oten = praktika.de > praktikum htmi

Bezahltes Praktikum in der Kundenbetreuung, Volizsit (ab September / Oktoberf .. Ein

Und das ist noch nicht alles - als Studentin konnen Sie bei uns ein bezahites Praktikum machen und bezahites Vorprakiikum In unserem Hause bis zum Beginn der eigentiichen

dabei bereits Teile unseres Management Trainee

Ausbildung.
6. Bezahites Praktikum Monate Kommunikation Jobs - Dezember 2018 ... 7./ Praktikum: Fur Schiiler und Studenten besonders niitzlich
hitps//de indeed Praktikum-Monat Jobs hartzd.de > praktikum/
Ein bezahltes Praktikum fir 2 - 3 Monate. Kommunikation, Wertschatzung und Ein praktischen Berus
Entfaltungsmaglichkeiten. Dieses Praktikum ist genau richtig fir dich? und bietet .. Ein Orientierungspraktikum muss in jedem Fall ein bezahites Praktikum
sein
7. Bezahltes Praktikum, Jobs | eBay Kleinanzeigen 8. Bezahltes Praktikum in England | Auslandspraktikum
X X ! 2 ’ dein-auslandspraktikum.de
https://www.ebay-kleinanzeigen.de/s-jobs/bezahlites-praktikum/k0c102 v Praktikum in England mit Bezahlung Auslands Praktikum im Bereich
Bezahltes Praktikum Online Redaktion Kinderfilm Streaming Portal. Wir bieten ein bezahltes Hotel/Gastronomie. In England ist es mdglich ein bezahites Auslandspraktikum zu
Praktikum in einer Online Redaktion eines Video Streaming machen
8. Kostenfalle Praktikum | Monster.de 9. 9 Wie finde ich ein Praktikum im Ausland? (bezahlen)
https:/Awww.monster.de/karriereberatung/artikel/praktikum-gehalt-geld-30166 v gutefrage.net > frage/wie-finde-ich-ein-praktikum
151052009 Aiich o besialilhan el Vi “Soissrweiideri. Dioich actiull stk AR Hallochen, Ich habe gliicklicherweise ein bezahites Praktikum im Ausland gefunden
©.00.2009 - Auch ein bezahites Fraktikum kann “teuer™ werden. LUoch schnefl stenen Absoiventen und war iiber die Agentur www.ales-consulting-international.com auf Lanzarote in
besonders wenn sie fir ein Praktikum den Wohnort einem Hotel
9. Wie normal ist ein bezahltes Praktikum? - Forum - Studis Online 10. % Bewerbung bezahites Praktikum?

: bewerbung-tipps.com > forum/ftopic6113.html
" /
https://www.studis-online.de/Fragen-Brett/read.php?11,966688 ich schreibe gerade Bewerbungen fir ein bezahltes Praktikum von sechs Monaten

Ich suche derzeit nach einem Unternehmen zum schreiben meiner Abschlussarbeit/far oder einem Jahr in der Medienbranche - nur wie verpacke ich das im Anschreiben?
ein Praktikum. Zu mir: - Bachelor, gute Noten

10. Praktikum: Rechte & Pflichten laut Arbeitsrecht - Anwalt.org
https:/www.anwalt. org/'praktlkum/ v

J Kk Kk Bewertung: 4,2 - 43 Abstimmungsergebnisse

Sofern Sie allerdings ein Praktikum i muss ein Praktil g vom
Unternehmen gestellt werden. Beide Vertragsparteien miissen

Abbildung 4: Suchanfrage "ein bezahltes Praktikum"

Treffer Google:

1. Die Webseite fiir eine Praktikumssuche: Die Suchanfrage kommt komplett im
Text der Seite vor.

2. Die Karriere-Guru Seite: Man findet alle Keywords im Inhalt der Webseite.

3. Unter dem Treffer findet man ein Auslandskarriere Magazin mit dem Artikel
tiber das Praktikum. Dieses beinhaltet die Phrase "ein bezahltes Praktikum" im
Text.

4. Das Online-Magazin Stern: Alle Keywords sind im Text der Seite enthalten.
Dabei erfiillt der vorliegende Suchbefehl komplett seine Funktion.

5. Eine Indeed-Seite: Bei der Beschreibung der Seite lassen sich die Keywords aus
der Suchanfrage finden.

6. Eine Indeed-Seite: Man findet die gesuchte Phrase im Text. Der Suchoperator
zeigt dabei eine gute Funktionalitt.

7. Die Ebay-Kleinanzeigen Seite: Der ,,Exakte Phrase* Operator kommt bei den
Anzeigen im Text vor.

8. Monster.de: Im Text spiegelt sich die vorliegende Phrase wieder.
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9.

Bei der Studis-Online.de findet man alle Keywords im Text aus der
Suchanfrage.

10.Diese Webseite berichtet liber die Mdoglichkeiten ein Praktikum zu machen.

Dabei steht der Suchbefehl aus der Suche im Text.

Anzahl Treffer Positive/Negative Treffer Prozentanteil
1. Treffer + Positives Ergebnis 10%
2. Treffer + Positives Ergebnis 10%
3. Treffer + Positives Ergebnis 10%
4. Treffer + Positives Ergebnis 10%
5. Treffer + Positives Ergebnis 10%
6. Treffer + Positives Ergebnis 10%
7. Treffer + Positives Ergebnis 10%
8. Treffer + Positives Ergebnis 10%
9. Treffer + Positives Ergebnis 10%
10. Treffer + Positives Ergebnis 10%

Gesamt: 10 - Positiv; 0 - Negativ 100%

Tabelle 3: Google.com mit der Suchanfrage - ,, ein bezahltes Praktikum*

Die oben beschriebene Tabelle stellt die Ergebnisse des Experiments mit dem

vorliegenden Suchoperator und der Suchanfrage "ein bezahltes Praktikum" auf Google-

Suchmaschine dar, siche Tabelle 3. Wiahrend dieser Untersuchung erreicht Google.com

100% aller relevanten Treffer. Damit zeigt der Suchoperator eine hohe Effizienz auf.

Treffer Yandex:

l.

2.

9]

Die Webseite fiir eine Praktikumssuche: Die Suchanfrage kommt komplett im
Text der Seite vor.

Unter dem Treffer findet man ein Auslandskarriere Magazin mit dem Artikel
tiber das Praktikum. Dieses beinhaltet die Phrase "ein bezahltes Praktikum" im
Text.

. Die Ebay-Kleinanzeigen Seite: Die ,,Exakte Phrase® kommt bei den Anzeigen

im Text vor.

Bei diesem Treffer handelt es sich um die Auslandsaufenthalte von einer
Organisation ,,Interswop*. Die Webseite erfiillt komplett die Effizienz des
Suchoperators.

. RoutesToFinance.com: Die Keywords finden sich im Text der Seite wieder.
. Dieser Treffer zeigt einen Uberblick iiber Praktikumsstellen. Dabei spiegeln

sich alle Suchbegriffe mit dem vorliegenden Suchbefehl wieder.
Die Hartz4.de Seite: Die ,exakte Phrase Befehl erfiillt komplett seine
Funktionalitdt im Inhalt der Webseite.

. Deinauslandspraktikum.de: Die Keywords mit dem Suchoperator funktionieren

innerhalb der Seite fehlerfrei.

Yuliia Pacholski-Kochubei Bachelorarbeit

36



9. Bei diesem Treffer handelt es sich um ein Forum, wo die Frage ,,Wie finde ich
ein Praktikum im Ausland?* steht. Die Keywords wurden im Text einer
Antwort fiir die Frage gefunden.

10. Bewerbung-tipps.com: Die ,,exakte Phrase® kommt im Text der Seite vor,
dabei zeigt es die Effizienz der Anwendung des Suchoperators.

Anzahl Treffer Positive/Negative Treffer = Prozentanteil
1. Treffer + Positives Ergebnis 10%
2. Treffer + Positives Ergebnis 10%
3. Treffer + Positives Ergebnis 10%
4. Treffer + Positives Ergebnis 10%
5. Treffer + Positives Ergebnis 10%
6. Treffer + Positives Ergebnis 10%
7. Treffer + Positives Ergebnis 10%
8. Treffer + Positives Ergebnis 10%
9. Treffer + Positives Ergebnis 10%
10. Treffer + Positives Ergebnis 10%

Gesamt: 10 - Positiv; 0 - Negativ 100%

Tabelle 4: Yandex.com mit der Suchanfrage - ,, ein bezahltes Praktikum *

Aus der Untersuchung auf der Yandex-Suchmaschine lassen sich exakt die gleichen
Ergebnisse wie bei Google.com beobachten. Dabei stellt sich der Prozentanteil von
Yandex mit 100% aller relevanten Treffer dar, sieche Tabelle 4. Daraus folgt, dass

Yandex mit oben genannter Suchanfrage fiir diesen Suchbefehl gut geeignet ist.

Als Ergebnis der Verwendung des Anfiihrungszeichen-Operators mit der Phrase ein
bezahltes Praktikum stehen beide Suchmaschinen bei 100% aller relevanten Treffer
hilfreich dar. Dartiber hinaus erfiillt dieser Suchoperator mit vorliegender Suchanfrage

komplett seine Funktion.
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07.12.2018

Google

10.

¢. "Geschichte der japanischen Literatur'’

"Geschichte der japanischen Literatur" Q

Alle  Shopping  Bilder  Videos  News  Mehr Einstellungen  Tools

Ungefahr 10.400 Ergebnisse (0,48 Sekunden

9 Hinweise zum Datenschutz bei Google

SPATER ERINNERN ANSEHEN

1. Geschichte der japanischen Literatur: die Entwicklung der poetischen ...
https://www.amazon.de/Geschichte-japanischen-Literatur.../dp/3502164819 ~

Geschichte der japanischen Literatur: die der epischen,
und essayistisch-philosophischen Literatur Japans von den

2. geschichte der japanischen literatur von shuichi kato - ZVAB
https://www.zvab. buch h d literatt Ishuichi-... v

DIE GESCHICHTE DER JAPANISCHEN LITERATUR. Die Entwicklung der poetischen, epischen,
und hen Literatur

3. geschichte der japanischen von shuichi - ZVAB
https://www.zvab.com/buch d
Geschichte der japanischen Literatur., Die Entwicklung der poetischen, epischen,

und Literatur Japans von den

4. ,Kato Shuichi, Geschichte der japanischen Literatur.“ — Bucher ...
https://www.booklooker.de » ... » Kato Shuichi > Geschichte der japanischen Literatur. ¥
DIE GESCHICHTE DER JAPANISCHEN LITERATUR. Die Entwicklung der poetischen, epischen,
und Literatur

5. Kato Shuichi, Geschichte der japanischen Literatur” — Bucher ...
https://www.booklooker.de » ... » Kato Shuichi » Geschichte der japanischen Literatur ~
Kato Shuichi, Geschichte der japanischen Literatur - Biicher gebraucht, antiquarisch & neu
kaufen v Preisvergleich v/ Kauferschutz / Wir v Biicher!

6. ,Geschichte der japanischen Literatur Die Entwicklung der poetischen ...

https:/fwww. de/._titel=G der+j Literatur+Die+Entwi... v
Geschichte der japanischen Literatur. - Die Entwicklung der poetischen, epischen,
und Literatur Japans von den

,Geschichte der japanischen Literatur® (Shuichi Kato) — Buch
https://www.booklooker.de » Bicher » Shuichi Kato ~

“Geschichte der japanischen Literatur” von Shuichi Kato jetzt gebraucht bestellen v
Preisvergleich v Kauferschutz v Wir v Bicher!

Japanische Literatur — Wikipedia
https://de.wikipedia.org/wiki/Japanische_Literatur v

Unter japanischer Literatur (jap. 8325 Nihon Bungaku oder auch Kokubungaku B
Katd Shuichi: Geschichte der japanischen Literatur . Scherz, Bern .

Geschichte der japanischen Literatur von Shuichi Kato portofrei bei ...
https://www.buecher.de » Buch ~

Spannende, informative Bicher sind ein toller Zeitvertreib. Bei biicher.de kaufen Sie dieses Buch
portofrei: Geschichte der japanischen Literatur.

POl Japanische Literatur Einleitung - Marion Grein
WWW. grein.com/wp-c ploads/.../. _Literatur_Einleitung.pdf v
*Katd, Shdichi: der Literatur, Die der

epischen, dramatischen und essayistisch-philosophischen Literatur.

gle >

Weiter

Yandex "Geschichte der japanischen Literatur"

Web Images jeo News Translate Disk

1. W Japanische Literatur — Wikipedia
de.wikipedia.org > Japanische Literatur v
Als e der j Literatur Gberhaupt kann die
sogenannte Atombombenliteratur” (#2375, Genbaku bungaku) betrachtet werden

2. 2 foctyn: G i der jap
catalog.libfl.ru > Record/BJVVV_861749 v
Geschichte der japanischen Lit... loctyn. Moii 3aka3 0 (3anonseno). BepryTica k noncky
Florenz,Karl

hen Literatur [1906]

Literatur. Halbbd.1

3. 2 Ooctyn: G i der jay
catalog.libfl.ru > Record/BJVVV_861748 v
Geschichte der japanischen Lit... foctyn. Moii 3akas 0 (3anonseno). BepyTuca k noucky
Florenz Karl. Geschichte der japanischen Literatur.

ite der jap: Literatur - German-English...
en.glosbe.com > de...Geschichte...japanischen Literatur v
translation and definition " ichte der japani: Literatur”
Dictionary online. ... Showing page 1. Found 0 matching phrase " ichte der
japanischen Literatur” Found in 1 ms. Translation memories are created by human

5. I Book Geschichte Der Japanischen Literatur PDF Free...
ies.com > ...der-japanischen-literatur/ v
Download geschichte der japanischen literatur book free. ... Die Geschichte Der
Japanischen Jugendcomics Nach Dem Zweiten Weltkrieg

6. Grundstrukturen der Geschichte Japans Il
japan.uni-muenchen.de > download...geschichte2 pdf »
Katd, Shaichi ichte der japani Literatur. Die der
epi ... Hinweis: Eine Ubersicht ( von
japanischer Literatur aus dem Mittelalter und der Edo-Zeit findet sich in: Dower.

B

7. Hilfsmittel der Japanologie |
yukikurete.de > hilfsmittel1.htm ~
Hilfsmittel zum Studium der j Ruhr-U Bochum,
Fakultat fur O ienwi ... Moderne Literaturin
( . Eine der Jahre 1868-1994. Hrsg. v. Jirgen
Stalph, Gisela...
8. & Geschichte derj ischen Literatur die... - 9783502164814

il.di com > book:

bn-9783502164814.html v

Geschichte der japanischen Literatur (Kato, Shuichi) (1990) ISBN: 9783502164814 -
670 Seiten Einband und Schnitt leicht beriebeniverstaubt - Buch sonst in Topzustand,
wie neu und ungelesen - Jeder Lieferung liegt eine ordentliche Rechnung

9. & theob1972 | Tiendas eBay
ebay.es > stritheob1972/ ~
GESCHICHTE DER JAPANISCHEN LITERATUR by Shichi Kato~Scherz Verlag~in
German-~1990.

10. O Japanische Literatur - von Haruki Murakami bis zu den Mangas

he-literat 9

jap It.de > blog/j
Die Geschichte der japanischen Literatur kann rund 1300 Jahre zuriickverfolgt werden.
Dabei Iasst sie sich in eine Reihe von Epochen unterteilen, die sich durch spezielle
Themen in der japanischen Literatur, Variationen und neue Ideen zu bekannten
Themen sowie...

Abbildung 5: Suchanfrage "Geschichte der japanischen Literatur”

Treffer Google:

1. Ein Amazon-Angebot von einem Buch: Dabei erfiillt der Suchoperator seine
Funktion und Effizienz. Es ist wichtig zu betonen, dass es sich hier um keine

Anzeige handelt.

2. www.zwab.com: Die Keywords findet man im Text der Seite. Dariiber hinaus

funktioniert der Suchbefehl fehlerfrei.

3. Hier handelt es sich um die gleiche Webseite wie vorher.
4. Bei Booklooker-Seite findet man alle Keywords aus der Suche.
5. Unter fiinftem Treffer steht wieder die Booklooker-Seite.
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Unter sechstem Treffer steht wieder die Booklooker-Seite.
Unter sechstem Treffer steht wieder die Booklooker-Seite.

. Ein Wikipedia-Beitrag iiber die japanische Literatur: Der Suchbefehl wurde im

Text erfolgreich wiedergefunden.

. Bei biuicher.de findet man wieder das Buch von Kato Schuichi tiber die Ge-

schichte der japanischen Literatur sowie die vorliegenden Suchbegriffe.

10. Ein PDF-Datei mit dem Uberblick iiber die japanische Literatur von Dr.

Marion Grein: Der Suchoperator mit den Keywords befindet sich im Inhalt der
PDF-Datei.

Anzahl Treffer Positive/Negative Treffer = Prozentanteil
1. Treffer + Positives Ergebnis 10%
2. Treffer + Positives Ergebnis 10%
3. Treffer + Positives Ergebnis 10%
4. Treffer + Positives Ergebnis 10%
5. Treffer + Positives Ergebnis 10%
6. Treffer + Positives Ergebnis 10%
7. Treffer + Positives Ergebnis 10%
8. Treffer + Positives Ergebnis 10%
9. Treffer + Positives Ergebnis 10%
10. Treffer + Positives Ergebnis 10%

Gesamt: 10 - Positiv; 0 - Negativ 100%

Tabelle 5: Google.com mit der Suchanfrage - ,, Geschichte der japanischen Literatur“

Die Suchergebnisse von dem Anfilihrungszeichen-Operator sowie der oben genannten

Suchanfrage auf Google.com zeigen eine hohe Effizienz bei der Verwendung auf. Am

Ende des Experiments erreicht die Google-Suchmaschine 100% aller relevanten Treffer

im Rahmen dieser Untersuchung, siche Tabelle 5.

Treffer Yandex:

1.

2.

Ein Wikipedia-Beitrag iiber die japanische Literatur: Der Suchbefehl wurde im
Text erfolgreich wiedergefunden.

Dabei handelt es sich {iber eine russische Seite mit dem Angebot ein Buch iiber die
Geschichte der japanischen Literatur von Karl Florenz zu kaufen. Die Funktion des
Operators ist erfiillt.

. Die gleiche Seite wie vorher.
. Beim Treffer findet man eine Ubersetzung von der Phrase des Suchoperators. Die

Keywords spiegeln sich im Text der Seite wieder.
Diese Seite gibt die Moglichkeit kostenlos PDF-Biicher hochzuladen. Der
Suchbefehl wurde im Text erfolgreich wiedergefunden.

. Die gleiche Webseite wie vorher.
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7. Die Webseite zeigt eine Leseliste. Dabei findet man das Buch von Kato Schuichi
iiber die Geschichte der japanischen Literatur, womit die Suchoperator seine
Effizienz zeigt.

8. Die Seite lédsst sich nicht 6ffnen. Aus diesem Grund erreicht der Suchbefehl seine
Funktionalitét nicht.

9. Bei diesem Suchergebnis findet man eine Ebay-Seite mit den Biichern. Unter dem
Buch von Kato Schuichi spiegeln sich die vorliegenden Keywords wieder.

10. Die Webseite japanwelt.de: Die ,,exakte Phrase® kommt im Text der Seite vor,
dabei zeigt es die Effizienz der Anwendung des Suchoperators.

Anzahl Treffer Positive/Negative Treffer  Prozentanteil
1. Treffer + Positives Ergebnis 10%
2. Treffer + Positives Ergebnis 10%
3. Treffer + Positives Ergebnis 10%
4. Treffer + Positives Ergebnis 10%
5. Treffer + Positives Ergebnis 10%
6. Treffer + Positives Ergebnis 10%
7. Treffer + Positives Ergebnis 10%
8. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
9. Treffer + Positives Ergebnis 10%
10. Treffer + Positives Ergebnis 10%
Gesamt: 9 - Positiv; 1 - Negativ 90%

Tabelle 6: Yandex.com mit der Suchanfrage - ,, Geschichte der japanischen Literatur*

Im Vergleich zu Google prisentiert der Yandex-Dienst bei diesem Versuch gute
Suchergebnisse. Trotz den positiven Resultaten liel3 sich eine Ergebnisseite nicht 6ffnen
und somit seine Funktionalitit bei diesem Treffer nicht erfiillen. Jedoch zeigt
Yandex.com mit dem Prozentanteil von 90% aller Treffer eine hohe Effizienz auf, siche

Tabelle 6.

SchlieBlich stellen sich bei dieser Suchanfrage beide Suchmaschinen fast auf gleichem
Niveau dar. Dabei steht aber Google bei der Verwendung des Operators mit der
Suchanfrage Geschichte der japanischen Literatur auf dem ersten Platz mit 100% aller
relevanten Treffer, wihrend Yandex hier nur 90% erreicht, wodurch beide Suchsysteme

eine hohe Eignung mit diesem Suchbefehl bei einer komplexen Websuche ermoglichen.
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4.1.2 Prozentuale Auswertung der Ergebnisse

Bei dem Experiment mit dem Anfiihrungszeichen-Suchoperator wurden drei
verschiedene Suchanfragen bei beiden Suchmaschinen iiberpriift und getestet.
Nachfolgend werden die prozentualen Ergebnisse als Mittelwert fiir jeder Suchmaschine

ausgerechnet, siche Tabelle 7.

Google: % Yandex: %
1. Durchfiihrung 100% 1. Durchfiihrung 60%
2. Durchfiihrung 100% 2. Durchfiihrung 100%
3. Durchfiihrung 100% 3. Durchfiihrung 90%
Mittelwert: 100% Mittelwert: 83%

Tabelle 7: Auswertungstabelle fiir den Anfiihrungszeichen-Operator

Aus der prozentualen Auswertung dieses Operators folgt, dass die Google-
Suchmaschine fiir diesen Suchbefehl besser als Yandex geeignet ist. Die Auswertung
zeigt bei Google 100% aller relevanten Treffer, im Vergleich dazu erreicht der Yandex-

Suchdienst 83% der Effizienz, siche Tabelle 7.

4.2 Vergleichsuntersuchung mit dem AND-Operator (+)

Wie im zweiten Kapitel beschrieben wurde, gehdrt der AND-Operator zu den
Booleschen Suchoperatoren, die die Keywords bei einer Suche logisch miteinander
verkniipfen. Bei einer Benutzung des AND (UND) Operators handelt es sich um eine
logische Verkniipfung von Suchbegriffen (z.B. Obst AND Gemiise). Die Treffer bzw.
Ergebnisdokumente sollen dann beide Keywords beinhalten. Dabei spielt aber die
Reihenfolge keine Rolle. Bei Yandex-Suchmaschine ldsst sich ein +-Zeichen statt AND
benutzen. Die Funktion des Suchbefehls bleibt aber dabei gleich, was die Durchfiihrung

des Experiments sowie die Vergleichsanalyse ermdglicht.
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In den folgenden Unterkapiteln wird ein empirisches Experiment mit diesem

Suchoperator durchgefiihrt. Dabei wird der Suchbefehl mit unten genannten

Suchanfragen getestet und prozentual ausgewertet:

a. Sport AND/+ Hunde
b. Arbeitsvertrag AND/+ SEO
c. Sprachkurs AND/+ Golfkurs

4.2.1 Empirisches Experiment mit dem Suchoperator

Bei dem Experiment wird der Suchoperator drei Mal am 07.12.2018, 08.12.2018 und

09.12.2018 mit den vorliegenden Suchanfragen getestet. Um die Ergebnisse der

komplexen Suche mit dem Suchbefehl zu prasentieren, werden Screenshots erstellt.

07.12.2018

a. Sport AND/+ Hunde

Go gle Sport AND Hunde Q Yandex Sport + Hunde Sear
Web
Alle  Shopping  Bilder  Maps  News  Mehr Einstellungen
e 199,000,000 Eraebniceei(0:4¢ Sehundes 1.  Sporthund.de — Mit Leidenschaft 3
Ergeb fiir Sport UND Hund sporthund.de
rgebnisse fur Spoi unde Clicker-Training fir Hunde. Leinen. Lederleinen.
Stattdessen suchen nach: Sport AND Hunde ! Ining fur Hu ! !
2. sport-hunde eu — Stephanie Ollmann Hundetraining
. . . sport-hunde.eu
9 Hinweise zum Datenschutz bei Google sport-hunde.eu. Stephanie Ollmann Hundetraining.
SPATER ERINNERN @
3. Hundesport Gefahrenhundehundehalterverordnung
sport-hunde.de
b [
1. Hundesport: Aktive Fitness fir Mensch und Vierbeiner >» mydog365
https://magazin.mydog365.de/hundesportarten/ ~
%k Bewertung: 5 - 8 Abstimmungsergebnisse 4, sport-hund.ch
Sport und Bewegung fur Hunde: Mit Hundesport wirst du zusammen mit deinem Hund fit Auch sport-hund.ch
du findest den richtigen Hundesportfir euch! 076 347 16 12 diana hund.ch. TeamDog
; fir jeden F
2. Das ABC des Hundesports | PARTNER HUND Magazin
hund.definfo-rat/sport dasabd
P port-spi i a
Agility. Eine der popularsten Hundesportarten in Westeuropa heilt "Agility". Zu deutsch 5. & Treueraban beim Kauf in unserem Onlineshop fur
Behandigkeit oder Gewandtheit. Und genau darum geht es auch: Auf sithundesport.de
in diesem Onlineshop fir Hundesportartikel, Outdoor-, Sport- und Freizeitbekleidung
3. Die 10 besten Sportarten, die Sie mit lhrem Hund machen konnen :J,e:i?g:"mnen eine sehr groRe Produktpalette an Artikeln fiir den Taglichen Gebrauch
https: I 0...sportarten-die...hund.../095009 ~
Machen Sie geme Sport? Dann nehmen Sie Ihren Hund doch mit. Sehen Sie hierim
Tiermedizinportal, welche Sportarten gutfir Sie und Inren Hund sind
4. Hundesport zur Beschaftigung von Hunden » futalis.de
https://futalis.de » Startseite » Hunderatgeber » Haltung » Hundesport ~
Es gibt eine breite Auswahl an Sportarten fur Hund und Halter. Sicherlich finden Sie auf unserer
Seite passende Hundesportarten fr sich und Ihren Vierbeiner.
5. Futter-Fundgrube
https://www futter-fundgrube.de/ v
Tierhatter finden hier Nahrungsmittel fiir Hunde und Katzen. ... Im Zubehérbereich finden Sie auf
die Hundebedirfnisse abgestimmte Sport-, Spiel- und
fur Hunde fur Hunde - B; Angebote
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Buch Spiel und Sport fur Hunde - Ziemer & Falke 6. & Fachfortbildungen Tiergesundheit: Physiotherapie fir Hund...
hitpe: A2 : e " X sport-hund.com

:MEL Uj oo e HU”DE ACTERATHICS & ? chnlifelspat - Fris”ee Agilty Individuell Genau abgestimmtes Futter fur Deinen Hund und seine Bedurfnisse
Schniiffeltraining — Es gibtviele Arten, einen Hund zu beschaftigen, doch

Natirlich Natirliche frische Futtermittel fir ein gesundes Hundeleben

Hundesport » VDH.de

https://www.vdh de/hundesport/ 7. » Home

e e A - o Be sport-hun.de
Eine grofe Auswahl an Sportarten bietet fur jeden Hund eine optimale Beschaftigung, ange| N
an seine Anlagen und Fahigkeiten. Hundesport ist Bewegung sport-hun.de. Home. Uber mich. Meine Hunde. Cholo

8. Sport mit Hund: So funknomert es» WomensHeaIth de 8. % Hund-Sport-Shop.de
https://www. health.de > Fitness » hund-sport-shop.de
18 - Es gibt unzahlige Sportarten, die Sie mit lhrem Hund machen konnen. » Mit die Als aktiver Hundesportier sehe ich taglich, was man im Umgang mit dem Hund alles
Tu,ps wc Ihr Hund zum perfekten Trainingspartner. braucht. Nutzen Sie unser Fachwissen, unsere Erfahrung — und testen Sie unsere
Qualitat!
9. Spon mit Hund | PURINA® BENEFUL®
https://www.purina.de/hund/beneful/ /sp t-hund + 9. Hundesport
Vom Joggen mit Hund bis hin zum Hundesport - gemeinsam macht Bewegung ... im hunde-sport.ch
Sonnenuntergang auf welcher eine junge Frau mit lhrem Hund Sport macht hunde-sport.ch
10. Sport mit Hund — SpaB fur Mensch und Tier | IDEAL Versicherung 10. hunde-sport.de - [laHHbIt BEG-CaiT BbICTABNEH Ha Npoaay!
https://wwww.ideal-v de> Magazm » Leben » hunde.sport.de
18 - Sportist gesund und dank der vielen verschiedenen Angebote gibt es fir jede OT 0BWwx TeM A0 BCero, YTo Bkl Bbl XOTeNK HaliTh 3neck, hunde-sport.de copepxuT ece
Mensch-Hund-Team den passenden Spon In diesem Beitrag 570, Haieemcr, o6l kaiaeTe7o,uroutere]
Abbildung 6: Suchanfrage - Sport AND/+ Hunde
Treffer Google:
.
1. Mydog Magazin: Der Treffer beinhaltet beide Keyword und zeigt eine fehlerfreie

2.

10.

Effizienz des Operators.
Unter partner-hund.de handelt es sich um Hundesport. Die Suchanfrage findet man
im Text der Seite wieder.

. Dabei findet man ein Tiermedizin-Portal. Die Keywords spiegeln sich im Inhalt der

Seite wieder.

. Diese Webseite ist ein Futteranbieter fur Hunde. Der Text der Seite enthilt die

vorliegenden Keywords.

. Hier geht es um einen Hundeladen. Der Suchoperator mit den Keywords befindet

sich im Text der Seite.

. Bei diesem Treffer findet man ein Schulungszentrum fiir Hundetrainer. Die

Stichworter sind im Text enthalten und die Funktion des Operators ist erfiillt.

. Die Seite vom Verband fiir das Deutsche Hundewesen beinhaltet die Keywords und

zeigt die Effizienz der Verwendung von diesem Operator.

. Unter dem Online-Magazin ,,Woman Health* findet man einen Artikel iiber Hunde

als Trainingspartner. Dabei hat nur das Keyword Sport komplett gepasst. Das
Keyword Hunde wurde nicht gefunden (nur in Singular Hund, es wurde aber nicht
gesucht).

. Bei diesem Suchergebnis handelt es sich um einen Artikel beim Purina Online-

Shop. Beide Stichworter kommen im Text des Artikels vor.
Letzter Treffer zeigt das Ideal-Magazin mit dem Artikel iiber Sport mit Hunden.
Dabei spiegelt sich der vorliegende Suchbefehl mit den Keywords wieder.
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Anzahl Treffer Positive/Negative Treffer Prozentanteil

1. Treffer + Positives Ergebnis 10%
2. Treffer + Positives Ergebnis 10%
3. Treffer + Positives Ergebnis 10%
4. Treffer + Positives Ergebnis 10%
5. Treffer + Positives Ergebnis 10%
6. Treffer + Positives Ergebnis 10%
7. Treffer + Positives Ergebnis 10%
8. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
9. Treffer + Positives Ergebnis 10%
10. Treffer + Positives Ergebnis 10%
Gesamt: 9 - Positiv; 1 - Negativ 90%

Tabelle 8: Google.com mit der Suchanfrage - Sport AND/+ Hunde

Bei dem ersten Experiment mit dem AND-Suchoperator und der Phrase Sport AND/+

Hunde auf Google.com lésst sich eine hohe Eignung der Anwendung des vorliegenden

Suchbefehls aufzeigen. Jedoch bleibt die Nutzung dabei nicht komplett fehlerfrei (bei

einem Treffer fehlt das Keyword), indem Google-Suchmaschine 90% aller positiven

Treffer darstellt, siche Tabelle 8.

Treffer Yandex:

1. Sporthund.de: Das Stichwort Hunde kommt fehlerfrei vor. Jedoch das Keyword
Sport findet man nur in Wortzusammensetzungen und nicht allein.

2. Unter sport-hunde.de findet man die Keywords im Inhalt der Webseite.

3. Dabei handelt es sich wieder um sport-hunde.de. In dem Fall aber kommt nur ein
Suchbegriff Hunde (als einzelnes Wort) im Text der Seite vor. Aus diesem Grund
erreicht der Suchoperator hier keine effiziente Verwendung.

4. Bei diesem Treffer geht es um den Online-Shop sport-hund.ch. Man findet alle
Keywords im Inhalt der Webseite.

5. Finfter Treffer zeigt einen Online-Shop sit-hundesport.de. Die AND/+ Operator
kommt bei den Anzeigen im Text vor. Dariiber hinaus erfiillt der vorliegende
Suchbefehl komplett seine Funktion.

6. Bei dem Blog sport-hund.com stehen alle Suchstichwdrter in der Beschreibung der
Seite. Der Suchoperator zeigt eine gute Funktionalitédt dabei.

7. Dabei handelt es sich um eine personliche Seite {iber Hunde. Die Seite enthilt beide
vorliegenden Keywords.

8. Der Online-Shop Klein Kassel schldgt nur das Keyword Sport als einzelnes Wort
vor. Das Stichwort Hunde kommt einzeln nicht vor.

9. Unter diesem Treffer findet man eine Seite, die als Angebot zum Verkauf steht. Die

10.

Navigation der Seite stellt beide Stichworter dar.
Diese Webseite gehort einer Hundeschule. Die Seite erreicht komplett die Effizienz
des Suchoperators, indem diese alle Keywords beinhaltet.
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Anzahl Treffer Positive/Negative Treffer Prozentanteil

1. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
2. Treffer + Positives Ergebnis 10%
3. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
4. Treffer + Positives Ergebnis 10%
5. Treffer + Positives Ergebnis 10%
6. Treffer + Positives Ergebnis 10%
7. Treffer + Positives Ergebnis 10%
8. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
9. Treffer + Positives Ergebnis 10%
10. Treffer + Positives Ergebnis 10%
Gesamt: 7 - Positiv; 3 - Negativ 70%

Tabelle 9: Yandex.com mit der Suchanfrage - Sport AND/+ Hunde

Bei dieser Untersuchung auf Yandex.com présentiert die Suchmaschine 70% aller
relevanten Treffer, siche Tabelle 9. Hierbei kommen einige Suchergebnisse in einer
falschen Form vor. Jedoch zeigt das Suchsystem hier eine ausreichende Funktionalitét

des Operators.

Es konnte bei diesem Versuch beobachtet werden, dass die Keywords aus der Suche
manchmal in einer anderen Form (Plural/Singular) als bei der Suchanfrage oder in einer
Wortzusammensetzung  vorkommen. Diese Ergebnisse werden nach den
Rahmenbedingungen des Experiments nicht anerkannt. SchlieBlich lédsst sich feststellen,
dass die Google-Suchmaschine mit dem vorliegenden Operator mit 90% aller
relevanten Treffer besser funktioniert als Yandex mit nur 70%. Dabei ist aber

Yandex.com fiir diese Suchanfrage auch ausreichend hilfreich.
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Google

10.

b. Arbeitsvertrag AND/+ SEO

Arbeitsvertrag AND SEO Q
Alle  Bilder  News  Shopping  Videos  Mehr Einstellungen  Tools
Ungefahr 75.400 Ergebnisse (0,31 Sekunden

g Hinweise zum Datenschutz bei Google

SPATER ERINNERN @

Arbeitsvertrag - deutsche-startups.de

hitps:/www deutsche-startups de/lexikon/arbeitsvertrag/ v

Arbeitsvertrag 1. Begriff: Der Arbeitsvertrag ist ein durch die personliche Abhangigkeit des
Di Der.

SEO Manager - Was sind die Aufgaben und Vorteile?
hitps:/kundenwachstum.de/seo-manager/ ¥

28.05.2018 - In diesem Fall bezieht er ein Gehalt und erhalt einen Arbeitsvertrag. Der SEO Manager
ist eine langfristige Investition. Dafiir aber regular

Arbeitsvertrag und was dieser enthalten sollte - Griinder Welt

https:/Awww. gruender-we\( com/ame\(sver\rag/ -

Der Arbeitsvertrag ist nicht an eine bestimmte Form gebunden, jedoch solite immer beachtet werden
dass fehlende Angaben grundsatzlich zu Lasten des

Suchmaschinenoptimierung (SEO) Muster-Vertrag zum Download.
https:/www.vorlagen.de > ... > Recht und Gesetz > Arbeitsrecht > Arbeitsvertrage v
9.90 €

Diese Vorlage iiber die Suchmaschinenoptimierung (SEO) bietet Ihnen als Auftraggeber oder
Auftragnehmer einen rechtssicheren Rahmen

Der Arbeitsvertrag im deutschen Arbeitsrecht - firma.de
https:/www.firma.de/.../d g v
* ¥k %k Bewertung: 5 - 9 Abs!
29.07.2016 - Welche rechtlichen Vorgaben hat der
erfillen? firma.de Kiart die wichtigsten Fragen rund um

ungsergebnisse

nach deutschem zu

Das wichtigste zum Arbeitsrecht: Was Sie zu Arbeitsvertrag ...
hitps://www.e-recht24.de/.../10027-das-wichtigst
Kk kK Bewertung: 5 - 7 !
Bevor Angestelite mit der Arbeit beginnen kénnen, miissen sie erst einmal einen Arbeitsvertrag
schlieRen. In der Praxis schiieen Arbeitnehmer und Arbeitgeber

- eRecht24

beitsrecl beits... v

Der Arbeitsvertrag - De Gruyter

www.degruyter.conv... /S0 38450350029783504384593-iS0.
Preis (Hrsg.) Der Arbeitsvertrag. Brought to you by | Google Googlebot - Web Crawler SEO.
Authenticated. Download Date | 6/3/18 10:55 AM

Der Arbeitsvertrag - De Gruyter
www.degruyter.con.../$002fbooks$002fovs.9783504381691$002fovs. 978350438169
Preis (Hrsg.) Der Arbeitsvertrag. Brought to you by | Google Googlebot - Web Crawler SEO
Authenticated. Download Date | 9/6/18 8:07 AM

Five people to watch im Bereich Suchmaschinenoptimierung
https://www.cribb.de!... /five-people-to-watch-im-bereich-suc v

Cribb nennt die 5 Top-Leute im Bereich SEO. ... Markt der Zukunft, denn schon heute kommt kaum eit
Arbeitsvertrag ohne Vorab-Recherchen im Netz zustande.

Stellenangebot: SEO-| Expene(m/w)(Backnang) dasauge ...

https://dasauge.de >

30 O 2018 - Stellenangebot: SEO-E Expsns (m/w), WIRmachenDRUCK GmbH.
ein mit

einen unbefristeten

gle >

Yandex Arbeitsvertrag + SEO

1.

Yandex Arbeitsvertrag + SEO

10.

Web jes N at

§ Der Arbeitsvertrag | Arbeitsrecht 2018
arbeitsvertrag.org
Alles rund um den Arbeitsvertrag: Welche Inhalte muss ein Arbeitsvertrag haben? Gilt ein
1 ? ... Der Arbei —das definiert die
Schranken. Bevor die Unterzeichnung vom Arbeitsvertrag stattfindet, sollte Einiges.

# Arbeitsvertrag (Standard) - IHK Frankfurt am Main
'rankiun—mam ihk.de > recht.._arbeitsvertrag.
fiir Arbeiter und Ang: ohne Tarifbi (Bei
ist zu prifen, welche Vertragsbestimmungen iberommen werden wollen

g des Musters

B www.Arbeitsvertrag.de | What does SEO Score mean?
themecraft.net > www/arbeitsvertrag.de
Arbeitsvertrag.de detailed information. Probezeit Kindigung, Unbefristeter Arbeitsvertrag
Arbeitsvertrag Inhalt related sites. ... SEO Score shows degree of ollowing the guidelines
of search engines on Arbeitsvertrag.de

& SEO Check, Sitecheck und OnPage SEO Tools - SEORCH
seorch.de
Mach einen Sitecheck, ausfihriiche SEO Analysen, crawle deine Website, nutze den
Ranking Check und teste viele weitere SEO Tools. @ SEO Check? Gib die Website an,
die du prifen willst! Vielleicht im Bezug auf ein bestimmtes Keyword?

L] NEUER ARBEITSVERTRAG ZUM 01.01.2017 | MOGUNbHbIiA...
blogspot.com >
NEUER ARBEITSVERTRAG ZUM 01.01.2017 - Wenn Sie in der Lage sind zum Arzt zu
gehen, konnen Sie auch zur Arbeit kommen. ... SEO Stats and Site Analysis SEO Stats
Tool and site analysis To help in the Site Analysis process, we have a focused list of SEO

Search

Web

EDEK ARBEI SVERTKAG ZUM U1.01.201/ - Wenn Sie In er Lage sind zum Arzt zu
gehen, kénnen Sie auch zur Arbeit kommen. ... SEO Stats and Site Analysis SEO Stats
Tool and site analysis To help in the Site Analysis process, we have s focused list of SEO,

] Arbeitsvertrag | Ubersetzung Englisch-Deutsch
dict.cc > ?s=Arbeitsvertrag
for Englisch. Deutsch. ~ NOUN. der
Arbeitsvertrag | die Arbeitsvertrige.

I3 Arbeitsvertrag.org: Der Arbeitsvertrag | Arbeitsrecht 2018
easycounter.com > report/arbeitsvertrag.org
Arbeitsvertrag.org s racked by us since December, 2018, Over the time it has been ranked
a5 high as 140 077 in the world, while most of ts traffic comes from Germany, where it
reached a5 high 25 8 430 position

~* Suchmaschinenoptimierung (SEO) von SEOPT - Ihrer.
seopt.de
e for nachhatige und (s€0)

Locsl SEO, slso die Ioksle Suchmaschinencptimierung, ist bereis seit langerer Zeit eins
der beherrschenden Themen im Online Marketing.

O arbeitsvertrag | Tumbir
tumblr.com > search/arbeitsvertrag
von 1964 fir eine L in einem
(GroBhandelsgesellschaft Lebensmiltel). .. Der Restist SEO, was auch Teil meines Verrags
ist. Meistens copy paste ich dann 50 Emails am Tag an verschiedene.

<

Xawrter #arbeitsvertrag 8 Teutrepe

twitter.com > hashtag/arbettsvertrag

Bindung durch den #Arbeitsvertrag ist eine Illusion. Die Besten werden ihren
#Abeitgeber verlassen wenn ihre #Werte & #Haltung nicht auf fruchtbaren Boden fallen
Brittas Blog: #BetterWork is #HeartWork - Das brauchen Challenge-Partner und
Superhelden: https.

Abbildung 7: Suchanfrage - Arbeitsvertrag AND/+ SEO

Treffer Google:

Search

1. Bei erstem Treffer handelt es sich um eine Seite {iber deutsche Startups. Auf dieser
Seite findet man nur den Begriff Arbeitsvertrag.
Unter der Seite Griinder Welt ldsst sich wieder nur das Wort Arbeitsvertrag finden.
Die Webseite Kundewachstum.de beinhaltet beide Worter.

Unter firma.de wurde nur der Suchbegriff Arbeitsvertrag gefunden.
Dabei geht es um eine Vorlagen-Seite. Beide Keywords spiegeln sich im Text der
Seite wieder.
Bei der eRecht.24-Seite geht es um einen Artikel iiber Arbeitsrecht. Im Text der
Seite findet man nur das Stichwort Arbeitsvertrag. Dariiber hinaus erreicht der

2
3
4.
5

6.

Suchoperator keine gute Funktionalitit dabei.
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. Ein PDF-Dokument {iber Vertragsgestaltung: Dabei wurde kein SEO Keyword

gefunden.
Ein PDF-Dokument iiber Vertragsgestaltung: Dabei wurde kein SEO Keyword
gefunden.

. Unter clibb.de findet man einen Artikel iiber die Suchmaschinenoptimierung. Im

Text des Artikels spiegeln sich beide Suchbegriffe wieder.

10. Bei dasauge-Webseite wurde eine Stellenanzeige gefunden, die beide

Stichworter im Text enthalt.

Anzahl Treffer Positive/Negative Treffer Prozentanteil
1. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
2. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
3. Treffer + Positives Ergebnis 10%
4. Treffer + Positives Ergebnis 10%
5. Treffer + Positives Ergebnis 10%
6. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
7. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
8. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
9. Treffer + Positives Ergebnis 10%
10. Treffer + Positives Ergebnis 10%
Gesamt: 5 - Positiv; 5 - Negativ 50%

Tabelle 10: Google.com mit der Suchanfrage - Arbeitsvertrag AND/+ SEO

Wihrend dem zweiten Test fiihrt der Google-Suchdienst mit dem oben beschriebenen

Suchbefehl sowie Suchanfrage mittelmédBige Suchresultate auf. Dabei erreicht

Google.com 50% aller gesuchten Ergebnissen, siche Tabelle 10.

Treffer Yandex:

1.

2.

Die Webseite iiber Arbeitsvertrage und Arbeitsrecht beinhaltet nur das Keyword
Arbeitsvertrag.

Die Seite von Industrie- und Handelskammer Frankfurt am Main enthilt auch nur
den Begriff Arbeitsvertrag im Inhalt der Seite.

. Unter arbeitsvertrag.de kann man alle Keywords aus der Suchanfrage im Text der

Seite wiederfinden.
Bei der Seite seorch.de fehlt das Stichwort Arbeitsvertrag im Inhalt.

. Dabei handelt es sich um einen russischen Blog, der aber auf Deutsch und Russisch

geschrieben wurde. Beide Suchbegriffe kommen im Text der Seite vor.

. Als Néchstes wird ein Deutsch-Englisch-Worterbuch dargestellt, das nur das

Keyword Arbeitsvertrag beinhaltet.

. Eine Webseite liber das Ranking der Arbeitsvertrige weltweit: Beide Keywords

sind enthalten.

. Bei diesem Treffer geht es um Suchmaschinenoptimierung. Die Seite zeigt nur das

Keyword SEO im Text.
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9. Dabei handelt es sich um eine Tumblr-Blogging-Plattform, die erst eine
Autorisierung vom User benétigt, um die Inhalte anzuzeigen. Nach der
Autorisierung sind die Inhalte angezeigt, die beide Suchbegriffe beinhalten.

10. Als letzter Treffer, findet man Twitter mit dem Hashtag Arbeitsvertrag. Jedoch
das Keyword SEO fehlt.

Anzahl Treffer Positive/Negative Treffer Prozentanteil
1. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
2. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
3. Treffer + Positives Ergebnis 10%
4. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
5. Treffer + Positives Ergebnis 10%
6. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
7. Treffer + Positives Ergebnis 10%
8. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
9. Treffer + Positives Ergebnis 10%
10. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
Gesamt: 4 - Positiv; 6 - Negativ 40%

Tabelle 11: Yandex.com mit der Suchanfrage - Arbeitsvertrag AND/+ SEO

Wie die oben beschriecbene Tabelle besagt, sind die Suchergebnisse mit diesem
Operator sowie der vorliegenden Suchanfrage nicht ausreichend. Bei Yandex

funktioniert der Suchbefehl mit 40% aller relevanten Treffer, siche Tabelle 11.

Bei der zweiten Untersuchung mit der Suchanfrage Arbeitsvertrag AND/+ SEO, haben
beide Suchmaschinen nicht komplett hilfreiche Ergebnisse erreicht. In den meisten
Ergebnisseiten hat das Keyword SEO gefehlt. Dariiber hinaus ldsst sich feststellen, dass
die Suche sich meistens auf das erste Stichwort aus der Suchanfrage orientiert. Trotz
50% der relevanten Treffer steht Google bei der Anwendung des vorliegenden
Suchbefehls im Vergleich zur Yandex-Suchmaschine, die nur 40% der relevanten

Ergebnisse erreicht, auf einer fithrenden Position in diesem Versuch.

Yuliia Pacholski-Kochubei Bachelorarbeit 48



09.12.2018

Google

10.

c. Sprachkurs AND/+ Golfkurs

Sprachkurs AND Golfkurs Q

Einstellungen  To

Meintest du: Sprachkurs UND Golfkurs

9 Hinweise zum Datenschutz bei Google

soarer e ([

Sprache PLUS Golf — ESL Sprachreisen

https://iwww.esl.de ... » Sprache PLUS » Sprache PLUS Golf » Erwachsene v
Die in diesem Programm ,Sprache PLUS Golf* angebotenen Sprachkurse knnen in Stufe und
Intensitat Ihren Bedirfnissen und Zielen angepasst werden.

Mi., 12. Dez. Informationstag - Dresden  Restaurant Las Tapas, Dresden

Mi., 12. Dez. Informationstag - Nurnberg ~ Café Luftsprung, Nimberg

Englisch Lernen und Golf Spielen in England - English in Britain
https:/w, ntmi ~
Kombinieren Sie ihre Leidenschatt fir Golf mit einem intensiven und erlebnisreichen Sprachkurs
wahlweise in England, Schottland oder Irland. Wir arbeiten mit

Sprachreise mit Golfkurs | LAL Sprachreisen
lal.

p -golf.htm|
Buchen Sie eine Sprachreise inklusive Golfkurs! Erganzen Sie Ihren Sprachkurs mit Ihrem Hobby
und lemen Sie neben der Fremdsprache auch Golfen!

Sprachreise und Golf | Das Griin besser beherrschen - Lingoschools
https:/www.lingoschools.de/sprachreise-golf ~

Nach deinem Sprachkurs mit Golf behemschst du den Golfplatz und deine Gegner kannen einpacken
wahrend du einlochst. Auf Haiwaii gibt es malerische

Englisch lernen und Golf spielen auf Jersey - Sprachreisen Jersey
https://www.sprachreisen-jersey.de/golf.html v

Die Golfprogramme sind so geplant, dass sie leicht mit den Englischkursen an der Sprachschule
kombiniert werden kénnen. Vormittags wird der Sprachkurs an

Scuola Palazzo Malvisi » Sprachkurs und Golfkurs
Scuola Palazzo Malvisi ermdglicht Ihnen in Zusammenarbeit mit dem Fiordalisi Golfclub in Forf,
Ihren Sprachaufenthalt mit einem Golfkurs zu kombinieren

Ifkurs/ ~

Bildungsurlaub Sprachkurse weltweit - Jetzt Sprachschule finden!
i d

I

Bildungsurlaub Sprachkurse im Ausland. Unsere Datenbank bietet Ihnen die grote Auswahl an
Bildungsurlaub anerkannten Sprachschulen weltweit

Lerne Englisch & Golf in USA - Sprachkurse - LanguageCourse.net
https://www.languagecourse.net» Startseite » USA » Englisch & Golf ~
Englisch & Golf Sprachkurs in USA ab 3145US$ v Angebote von 7Englisch Schulen mit 8
Bewertungen  Exklusive Rabatte und Bestpreis-Garantie

England Schulersprachreisen mit Sport: Tennis, Golf, Reiten, Tanzen

ps: g henzentrum. de/3571_: s_sport_england.html ~
Englisch leren & Tanzen ... kannst du nach deinem Englisch-Sprachkurs im noblen Oundle und
in Roedean. England Schilersprachreisen mit Golf

Englisch - Sprachreise Jersey und Golf - Sprachreisen
5 e .

jersey/

Sprachreisen Jersey, Vorstellung der Optionen, Golf zu spielen, nach dem Englisch-Sprachkurs.

Yandex Sprachkurs + Golfkurs

10.

Web

Including results for "Sprachkurs + Goldkurs". Search only for "Sprachkurs
+ Golfkurs".

Goldpreis aktuell in Euro und US Dollar | Goldkurse 2018
gold.de > kurse/goldpreis/
Goldkurs - verschiedene Wahrungen. Wahrung. je Feinunze. ... Bei der Antwort, ob beim
Goldkurs Manipulation in grofem Ausmal% im Spiel ist, spalten sich die Geister.

P Goldpreis aktuell in Euro und Dollar | Gold | Goldkurs
finanzen.net > rohstoffe/goldpreis v
Die weltweit vorhandenen Goldmengen wiirden zum aktuellen Goldkurs nicht ausreichen,
um eine bedeutsame Wahrung in ihrem Wert zu ersetzen

Golfkurse.at | 4 Schritte zu Ihrem Golfkurs
golfkurse.at
4 Schiitte zu Ihrem Golfkurs. 01/ Monat wahlen. (ganze Saison)

@ Berlitz Sprachschule: Sprachkurs, Englischkurs, Business...
berlitz.de ~
Mit Sprachen zum Exfolg! Hier finden Sie Ihren passenden Sprachkurs fur Englisch
Business Englisch und andere Sprachen. Fur Anfanger bis Fortgeschrittene.

Goldpreis aktuell in Euro — Goldkurs
goldpreis.de
Goldpreis und Goldkurs in Euro alle 60 Sekunden aktualisiert hier auf www.goldpreis. de.
Kurse, Charts & Preise sowie Informationen und Prognosen zum aktuellen Goldpreis

@ sp , K8in Er

berlitz.de > de/Koeln/Sprachkurse v
Die Sprachschule in Kaln bietet viele Sprachkurse an: Englischkurse, Deutschkurse
Spanischkurse, Business English, Franzosischkurse, Sprachkurse fur Kinder.

@ Sprachschulen, Sprachkurse fiir Firmen, Online- & Privatkurse

o

sprachschule-aktiv.de
Ein Sprachkurs ist fir Sie optimal, wenn Sie eine Sprache schnell lemen wollen. Sie werden
nicht durch andere Mitschaler abgelenkt und konzentrieren sich ganz auf Ihr Ziel

Sprachkurse | Kolping Akademie Ingolstadt
Kolping-akademie-ingolstadt.de > sprachen/

Kolping Akademie Ingolstadt Nina Aligeier Johannesstr. 11 85049 Ingolstadt. 0841 93301-14
08419330122 sprachkurs@kolping-ingolstad.de.

Goldkurs Euro Aktuell - Prognose zur Kursentwicklung
goldkurseuro.de v

Aktueller Goldkurs in Euro - History des Goldkurses der letzten 10 Jahre und ein Blick auf
die Faktoren, die den Kurs beeinflussen. Angaben zum Verwendungszweck des

PN Sprachkurse - Universitat Salzburg

uni-salzburg.at > index php?id=23803 v
Falls Sie an der Universitat Salzburg einen (Deutsch-)Sprachkurs besuchen wollen, gibt es
dafir folgende Moglichkeiten

Abbildung 8: Suchanfrage - Sprachkurs AND/+ Golfkurs

Treffer Google:

Search

94 thous:

1. Der erste Treffer esl.de stellt verschiedene Kurse sowie Reiseziele flir Studenten
dar. Dabei beinhaltet der Treffer beide Keywords aus der Suchanfrage.
2. Die Webseite stellt Informationen iiber Englisch in GroB3britannien dar. Die Seite

enthélt nur das Keyword Sprachkurs.

3. Unter ww.lal.de findet man Sprachreisen sowie beide Stichworter aus der
Suchanfrage im Text der Seite.

4. Die Lingo-School Seite beinhaltet nur einen Suchbegriff (Sprachkurs) im Text der
vorliegenden Seite.

5. Dieser Treffer zeigt einen Uberblick iiber St. Brelade’s College. Dabei spiegeln
sich beide Suchbegriffe mit dem vorliegenden Suchbefehl wieder.

6. Der Treffer ist eine italienische Sprachschule, die Sprach- und Golfkurse anbietet.
Die Keywords mit dem Suchoperator funktionieren innerhalb der Seite fehlerfrei.

7. Unter www.bildungsurlaub-sparchkurs.de fehlt das Stichwort Golfkurs. Aus diesem
Grund erreicht der Suchbefehl seine Funktionalitét nicht.
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8. Die Webseite berichtet iiber verschiedene Sprachkurse. Die beiden Keywords sind

im Text der Seite enthalten.

9. Bei dem Treffer mit dem Sprachenzentrum Berlin findet man nur einen Suchbegriff

Sprachkurs im Text.

10. Mit dem letztem Suchergebnis zeigt die Seite nur ein Stichwort Sprachkurs.

Anzahl Treffer Positive/Negative Treffer = Prozentanteil
1. Treffer + Positives Ergebnis 10%
2. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
3. Treffer + Positives Ergebnis 10%
4. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
5. Treffer + Positives Ergebnis 10%
6. Treffer + Positives Ergebnis 10%
7. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
8. Treffer + Positives Ergebnis 10%
9. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
10. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
Gesamt: 5 - Positiv; 5 - Negativ 50%

Tabelle 12: Google.com mit der Suchanfrage - Sprachkurs AND/+ Golfkurs

Wie in der vorherigen Untersuchung stellt Google.com mit der Suchanfrage Sprachkurs

AND/+ Golfkurs mittelmaBige Suchergebnisse bei der Verwendung des Operators dar.

Am Ende des Experimentes erreicht Google-Suchmaschine nur 50% aller relevanten

Treffer, siche Tabelle 12.

Treffer Yandex:

1.

Unter erstem Treffer findet man keine Suchbegriffe aus der vorliegenden
Suchanfrage.

. Der zweite Treffer zeigt keine Suchbegriffe aus der vorliegenden Suchanfrage.
. Die Webseite berichtet iiber den Goltkurs. Dabei fehlt das Stichwort

Sprachkurs.
Unter www.berlitz.de findet man keinen Begriff Golfkurs.

. Goldpreis.de ist eine Seite, die sich auf ein falsches Keyword bezieht. Dariiber

hinaus findet man beide Suchbegriffe im Inhalt der Seite nicht.

. Dabei handelt es sich wieder um die www.berlitz.de Seite, die kein Keyword

Golfkurs beinhaltet.

. Beim siebten Treffer findet man die Sprachschule in Miinchen. Die Seite enthélt

nur das Stichwort Sprachkurs.

. Die Webseite gehort einer Sprachakademie. Inhaltlich fehlt der Suchbegriff

Golfkurs. Aus diesem Grund erreicht der Suchbefehl seine Funktionalitét nicht.

. Der Treffer gehort zu den Seiten mit falschem Keyword. Beide Stichwdrter

fehlen.
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10. Unter der Seite der Salzburg Universitit ldsst sich nur der Begriff Sprachkurs

finden.

Anzahl Treffer Positive/Negative Treffer Prozentanteil
1. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
2. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
3. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
4. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
5. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
6. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
7. Trefter - Negatives Ergebnis 0%
8. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
9. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
10. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
Gesamt: 0 - Positiv; 10 - Negativ 0%

Tabelle 13: Yandex.com mit der Suchanfrage - Sprachkurs AND/+ Golfkurs

Nach dem zweiten Versuch des untersuchten Suchoperators zeigt Yandex.com keine
erfolgreichen Suchergebnisse auf. Der Prozentanteil liegt hier bei 0% aller relevanten
Treffer, siche Tabelle 13. Der Grund dafiir kann ein Vorschlag des Keywords Goldkurs
von der Yandex-Suchmaschine sein. Daraus folgt, dass die Ergebnisliste sich auf

vorgeschlagenen Suchbegriff orientiert und falsche Suchergebnisse liefert.

Wie in der vorherigen Durchfiihrung der komplexen Websuche mit dem AND/+
Suchbefehl erreicht Google nur 50% der relevanten Treffer. Bei der Hélfte der
Ergebnisse fehlt das Keyword Golfkurs. Dies zeigt die Tendenz, die bei der zweiten
Untersuchung auch erkannt wurde, dass die Suche sich auf das erste Suchwort
fokussiert. AuBBerdem schldgt Yandex bei der Ergebnisseite statt Keyword Golfkurs den
Begriff Goldkurs vor. Darliber hinaus orientieren sich einige Seiten auf ein falsches
Stichwort. Im Vergleich beim zweiten Test mit dem Operator stellt Yandex keine
relevanten Ergebnisse dar. Dariiber hinaus zeigt Google hier eine bessere Nutzung des

Operators mit der Sprachkurs AND/+ Golfkurs Suchanfrage.

4.2.2 Prozentuale Auswertung der Ergebnisse

Nach der Durchfiihrung des Experiments mit AND/+ Suchoperator und drei

vorliegenden Suchanfragen werden die Suchergebnisse bei allen Untersuchungen
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prozentual dargestellt und ausgewertet. Nachfolgend wird der prozentuale Mittelwert
bei beiden Suchmaschinen ausgerechnet, um zu zeigen, welche Suchmaschine bei der

Anwendung des Suchbefehls besser funktioniert, siche Tabelle 14.

Google: % Yandex: %
1. Durchfiihrung 90% 1. Durchfiihrung 70%
2. Durchfiihrung 50% 2. Durchfiihrung 40%
3. Durchfiihrung 50% 3. Durchfiihrung 0%
Mittelwert: 63% Mittelwert: 36%

Tabelle 14: Auswertungstabelle fiir den AND/+ Operator

Obwohl die Werte der beiden Suchdienste nicht so hoch sind, steht Google.com auf
erstem Platzt mit 63% der relevanten Treffer, wihrend Yandex.com nur 36% aller
Treffer erreicht. Daraus folgt, dass Google fiir die Verwendung des AND/+

Suchoperator besser geeignet ist.

4.3 Vergleichsuntersuchung mit dem OR-Operator (|)

Bei diesem Abschnitt handelt es sich um einen OR-Suchoperator, der bei der Yandex-
Suchmaschine als Pipe-Symbol (|) verwendet wird. Die Funktion des Operators bleibt
aber dabei gleich, was im Rahmen dieser Arbeit eine Vergleichsuntersuchung zwischen
den beiden vorliegenden Suchmaschinen ermdglicht. Wie die vorherigen zwei
Suchbefehle, gehort der OR-Operator zu den Booleschen Suchoperatoren. Im zweiten
Kapitel wurde beschrieben, dass der OR (ODER) Operator dazu verwendet wird,
Suchergebnisse zu erhalten wo eines der beiden Keywords enthalten ist. Dabei konnen
aber auch beide Suchbegriffe vorkommen. Bei der vorliegenden Bachelorarbeit wird
dieser Suchbefehl mit Hilfe von drei generierten Suchanfragen tliberpriift und getestet:

a. Mittagessen OR/| Abendbrot

b. SEO OR/| SEA

c. Skiurlaub OR/| Winterurlaub
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4.3.1 Empirisches Experiment mit dem Suchoperator

Die empirische Untersuchung mit dem OR-Operator sowie die oben beschriebenen

Suchanfragen werden am 09.12.2018 und 11.12.2018 durchgefiihrt. Dabei werden

Screenshots erstellt, die die zehn untersuchten Treffer aufzeigen.

09.12.2018
a. Mittagessen OR/| Abendbrot

GO gle Mittagessen OR Abendbrot Q

e Hinweise zum Datenschutz bei Google

e @

Schnelles Mittagessen - in maximal 30 Minuten femgl | LECKER
1' hitp s:/iwww le cker.de/: ittages sen-maximal-3
51874.html

ttagessen 3
Cousoous-Hack-Pfanne - Schnelle Rezepte fir jeden Tag - 20-Minuten-Turbo-Kiche

2. Mittagessen - leckere Rezepte fiir jeden Tag | LECKER
hltps Jiwww lecker. leckere-r tag-51745.html ~
Mittagessen ist  Tages. Mt
es Mittagessen

3. Mittagessen Rezepte | DasKochrezept.de

hitps:/www g pt
Mittagessen Rezepte einf;

4, Tabouleh mit Raucheriachs - Schnelle Mittagessen - [ESSEN UND
https/iwww.essen-und-trinken.de > Schnelle Rezepte ~
\ muss g ch das Essen schnell auf dem Tisch stehen. Hi
o Familie schmecken und in gut einer halben Stunde.

5. Mittagessen-| Rezeple Tolle Ideen von Dr. Oetker

te.html ~

warten nur darauf, von Ihnen entdect zu werden. So

Zahireiche Mittagessen-
2um Beispiel das Reze

6 Mittagessen — Wikipedia
2 https:/ide.wikipedia.org/wiki/Mittagessen +
sllem in einigen R

Als Mittagessen oder auch Mitt
o auf zer

7 Rettet das Abendbrot! | FOODBARN
foodb:

Warum muss man sich eigentlich immer an den H

und am besten gut
9 Duden | mittagessen | Rechtschreibung, Bedeutung, Definition
: https:/iwww.duden.de > Worterbuch
10. mittagessen — Wiktionary
httpside.wiktionary.orgiwiki/mittagessen v
Habtihe . 2007, ISBN 978-3-411-05506-7 mittagessen

isches Werterbuch, 40. Auflage

Yande)( Mittagessen | Abendbrot Search
Web
1 0 Fruhstiick-Mittagessen-Abendbrot? (essen, Eméhrung...) 2 million
net > frage bendb

10.

Frihstick-Mittagessen-Abendbrot? Fir eine Video-Reihe auf YT méchte ich verschiedene
Rezepte ausprobieren. Dazu brauche ich Eure Hilfe

« Mittagessen-Lieferservice - meinMeni
mittagessen.de
mein Mend liefert Ihnen jeden Tag punktlich ein fiisch zubereitetes, verzehrfertiges
Mittagessen - zu einem Preis, fur den das Selberkochen sich nicht lohnt

& Mittagessen Rezepte | DasKochrezept de

de>

1583 Mittagessen Rezeple einfach gemacht, iberzeugend lecker >~ Entdecke dein
Lieblingsrezept und weitere tolle Ideen auf DasKochrezept.de

il mittagessen — ¢ HeMeLKOro Ha pycckuit
translate.academic.ru > mittagessen/de/ru/
Mittagessen n 06éa; das Mittagessen fassen nonyuars 0663 (13 noxdaHoii kyxHu), beim
Mittagessen 3a o6éaom; zum Mittagessen Ha 06éa

12 Mittagessen Rezepte - kochbar.de
Kochbar.de > rezepte/mittagessen htmi
Die besten Mittagessen Rezepte - Mittagessen Rezepte und viele weitere beliebte
Kochrezepte finden Sie bei kochbar.de

Schnelles mittagessen Rezepte | Chefkoch.de

chefkoch.de > rs.._schnelles mittagessen/Rezepte htmi

Schnelles mittagessen - Wir haben 57 tolle Schnelles mittagessen Rezepte fur dich
gefunden! Finde was du suchst - késtlich & originell. Jetzt ausprobieren mit v

4 zum Mittagessen - Englisch-Ubersetzung — Linguee...
linguee.de > deutsch-englisch...zum mittagessen_html
Viele ibersetzte Beispielsatze mit “zum Mittagessen" — Englisch-Deutsch Worterbuch und
Suchmaschine fir Millionen von Englisch-Ubersetzungen

R Mein Mittag 1 und mein Ab ot
vikidalka.ru > 3-102772 htm!
Mein Mittagessen und mein Abendbrot

K Schnelles Mittagessen - in maximal 30 Minuten... | LECKER
lecker.de > schnelles-mittagessen-maximal... minuten.
Schnelles Mi Wer Mittags essen mochte, kocht eine
schnelle Suppe, bereitet eine bunte Gemisepfanne zu oder isst einen Teller Pasta

Lektion 9: Verben ,essen* und ,trinken”. Dariiber sprechen...
r de > russisch
Russisch Kurs Lektion 9 Vokabeln: Friihstick, Mittagessen, Abendbrot. ... Dariiber
sprechen, was man normalerweise zum Friihstiick, Mittagessen und Abendbrot isst.

Abbildung 9: Suchanfrage - Mittagessen OR/| Abendbrot

Treffer Google:

1. Bei dem ersten Treffer zeigt sich lecker.de Seite, die beide Keywords enthalt.
2. Lecker.de beinhaltet diesmal nur Mittagessen Begriff. Dabei erfiillt der Operator

aber trotzdem seine Funktion.
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3. Die Webseite daskochrezept.de zeigt nur das Keyword Mittagessen. Dabei erfiillt
der Operator aber trotzdem seine Funktion.

4. Die Seite Essen& Trinken ldsst sich nicht bedienen, ohne einen Werbespot
anzusehen. Dies zeigt nur das Stichwort Mittagessen im Inhalt der Seite.

5. Bei Dr.Otker Online-Shop fehlt der Begriff Abendbrot. Dabei erreicht der Operator
aber trotzdem seine Funktion.

6. Unter dem sechsten Treffer findet man die Wikipedia-Seite, die wie vorherige
Seiten nur das Wort Mittagessen beinhaltet.

7. Dieser Treffer von Foofdbarn-Seite enthélt beide Keywords.

. Der Online-Shop REWE stellt nur das Stichwort Mittagessen dar.

9. Dabei handelt es sich um einen Online-Ubersetzer. DUDEN schligt die
Ubersetzung vom Wort Mittagessen vor. Der Suchbegriff Abendbrot findet man im
Text der Seite nicht. Dabei erreicht der Operator aber trotzdem seine Funktion.

10. Unter dem letzten Treffer findet man wieder eine Wikipedia-Seite nur mit dem

o)

Suchwort Mittagessen.

Anzahl Treffer Positive/Negative Treffer Prozentanteil
1. Treffer + Positives Ergebnis 10%
2. Treffer + Positives Ergebnis 10%
3. Treffer + Positives Ergebnis 10%
4. Treffer + Positives Ergebnis 10%
5. Treffer + Positives Ergebnis 10%
6. Treffer + Positives Ergebnis 10%
7. Treffer + Positives Ergebnis 10%
8. Treffer + Positives Ergebnis 10%
9. Treffer + Positives Ergebnis 10%
10. Treffer + Positives Ergebnis 10%

Gesamt: 10 - Positiv; 0 - Negativ 100%

Tabelle 15: Google.com mit der Suchanfrage - Mittagessen OR/| Abendbrot

Nach der Durchfiihrung des ersten Experiments mit dem OR-Operator prasentiert die
Google-Suchmaschine komplett erfolgreiche Ergebnisse. Bei allen untersuchten
Treffern findet man ein oder beide Begriffe aus der experimentellen Websuche wieder.
Hierbei zeigt Google.com mit 100% aller relevanten Treffer eine hohe Funktionalitit

der Verwendung des Suchbefehls auf, siche Tabelle 15.

Treffer Yandex:
Bei der Yandex-Suchmaschine verwendet man statt OR Operator ein Pipe-Symbol (]).
Die Funktionen und die Verwendung dabei sind gleich.

1. Bei erstem Treffer geht es um eine Fragen-Seite, die beide Suchworter enthélt.
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2. Mittagessen.de: Dabei fehlt das Keyword Abendbrot. Der Operator erfiillt aber
trotzdem seine Funktion.

3. Die Webseite daskochrezept.de zeigt nur das Keyword Mittagessen. Dabei erreicht
der Operator trotzdem seine Funktion.

4. Unter diesen Treffer handelt es sich um einen russischen Online-Ubersetzer. Die
Seite ist auf Russisch dargestellt und beinhaltet nur das Stichwort Mittagessen im
Text der Seite.

5. Dabei findet man die Seite mit verschiedenen Rezepten, die beide Keywords
enthalt.

6. Bei Chefkoch.de kommen beide Suchbegriffe vor.

7. Die Seite Linguee {iibersetzt die Worter von Deutsch auf Englisch. Beide
Stichwdrter sind dabei.

8. Eine russische Bildungsseite mit dem Rezept auf deutscher Sprache: Beide
Keywords spiegeln sich im Text wieder.

9. Bei dem Treffer zeigt sich lecker.de Seite, die beide Keywords enthilt.

10. Bei der Webseite Russland-Journal.de handelt es sich iiber die Moglichkeit
Russisch zu lernen. Dabei findet man einen Text zum Thema ,,Essen und Trinken®,
der beide Begriffe beinhaltet.

Anzahl Treffer Positive/Negative Treffer Prozentanteil
1. Treffer + Positives Ergebnis 10%
2. Treffer + Positives Ergebnis 10%
3. Treffer + Positives Ergebnis 10%
4. Treffer + Positives Ergebnis 10%
5. Treffer + Positives Ergebnis 10%
6. Treffer + Positives Ergebnis 10%
7. Treffer + Positives Ergebnis 10%
8. Treffer + Positives Ergebnis 10%
9. Treffer + Positives Ergebnis 10%
10. Treffer + Positives Ergebnis 10%

Gesamt: 10 - Positiv; 0 - Negativ 100%

Tabelle 16: Yandex.com mit der Suchanfrage - Mittagessen OR/| Abendbrot

Die Suchergebnisse von der Yandex-Suchmaschine stimmen mit Google iiberein. Mit
100% aller erfolgreichen Treffer erreicht Yandex eine hohe Effizienz der Anwendung
des Suchbefehls mit vorliegender Suchanfrage, siehe Tabelle 16. Ein oder beide
Stichworter aus der komplexen Websuche wurden im Inhalt aller Suchergebnisse
wiedergefunden.

Am Ende der ersten Untersuchung mit der Suchanfrage Mittagessen OR/| Abendbrot
lasst sich feststellen, dass beide Suchmaschinen eine hohere Effizienz bei der

Anwendung des Suchbefehls erreichen. Dabei zeigen beide Suchtdienste 100% aller
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relevanten Treffer bei einer komplexen Websuche. Es ist wichtig zu erwéhnen,

viele Treffer auf Yandex.com auf russischer Sprache vorkommen.

11.12.2018

b.

Google

10.

SEO OR/| SEA

SEO OR SEA

Alle News Bilder Videos Bicher Mehr Einstellungen Too

Ungefahr 4.660.000.000 Ergebnisse (0,40 Sekunden

e Hinweise zum Datenschutz bei Google

SPATER ERINNERN  EWSI=gI=N]

Was ist der Unterschied zw1schen SEO, SEA SEM und Unlversal
https://www.sistrix.de/.../
Um die Unterschiede zwischen den drei Kategorien SEO, SEA und Universal Search ... Element
#1: Ads (SEA); Element #2: SEO; Element #3: Universal Search.

Ubersicht einer Google ... - Element #1: Ads (SEA) - Element #2: SEO

Suchmaschinenoptimierung — Wikipedia
https://de.wikipedia.org/wiki/Suchmaschinenoptimierung ~
Suchmaschinenoptimierung, oder englisch search engine optimization (SEO), bezeichnet
Mafinahmen, die dazu dienen, dass Webseiten und deren Inhalte im

.- Ethische Regeln

Was ist SEO? Grundlagen der Suchmaschinenoptimierung far 20181
https://www.121watt.de/seo/was-ist-seo/ ~

Weiter zu Abgrenzung und Zusammenspiel von SEA und SEO - Die wesentlichen Unterschiede
zwischen SEO und SEA sind aber.

17.Dez - 18. Dez. SEO-Seminar
10.Jan. 2019-11.Jan. 2019  SEO-Seminar
24.Jan.2019-25.Jan. 2019  SEO-Seminar
Das Ziel der ... - Relevance - Die richtigen ..

Design Offices
Design Offices
Design Offices

Response - so hoch ist die ...

SEO vs SEA - die Unterschiede zwischen organischer und bezahlter ...
https://www.onlinesolutionsgroup.de » Blog » SEO ~

Jkk * Bewertung: 4,1- 16 Abstimmungsergebnisse

08.09.2015 - Die Unterschiede in SEO vs SEA stellen sich vor allem in der Art der Abrechnung
und der Prasentation bei Google selber hervor.

Suchmaschinen-Advertising (SEA) Definition | Grinderszene

https:/iwww. gl v
Suchmaschinen-Advertising (SEA) ... SEA als Teil des Suchmaschinenmarketings. Als Teil der
Andere wiederum verstehen SEM als Dach fur SEO und SEA.

SEO vs. SEA - Suchmaschinen-Marketing und der optimale SEO-Mix .
hitps:/iwww.

09.02.2011 - Entweder-oder? In vielen Branchen stellt sich diese Frage und besonders in der
SEO-Szene scheint die Meinung weitlaufig vertreten zu sein,

Suchmaschinenoptimierung (SEO) Definition | Grinderszene

hitps:/fwww. -
Suchmaschinenoptimierung heit ibersetzt Search Engine Optimization und wird deshalb oftin
Anlehnung an die englische Fassung auch als SEO abgekirzt

SEO | Was ist SEO? Suchmaschinenoptimierung (SEO) in 2019
https://www.seopt.de/was-ist-seo/ ¥

Und was ist eigentlich der Unterschied zu SEA und SEM? Dieser Artikel soll auf verstandliche
Weise Lichtins Dunkel bringen und Neueinsteigern in die

(SEO + SEA) = SEM » Suchmaschlnenmarketlng B> Jetzt mehr erfahren
https://www.
Fokkkk 4,9 -17 Abstimmung

lii> Suchmaschinenmarketing (SEM) umfasst die Teildisziplinen SEO 4 SEA. Lese jetz alle
wichtigen Infos (iber Marketing in Suchmaschinen!

Beste SEO Agentur 2018* - One Advertising (Ein diva-e.com ...
https://www.advertising.de/seo/agentur/ +
*hkkd e 46-669A 9
.Der emeute Sieg bei den SEMY Awards im Bereich SEO und SEA bestatigt uns, dass wir mit
unseren neuen Search-Konzepten wie ‘SEO+SEA SYNERGY" auf

Yandex | seoisea

Web

Images Video News Translate Disk Mail Ad

1 4 Yro Takoe SEO, SEA, SEM.
delics.ru > chto-takoe-seo-sea-sem/ v
Cioaa otHocuTCcA Komnneke SEO+SEA. ... MnasHoe, AnA HanBonbei adhekTusHoCTH B
nnawe npnbeink, ucnonsayiite SEQ u SEA eMecte, a He no oTaenbHOCTH

2 T Yro Takoe SEO, SMM, SMO, SEM, SEA? — TechCave
ru > posts....chto-tak sea.htmi v

Moo ckazars, uro SEM=SEA+SEO. SEA (Search Engine Amemsmg Rocnoaro -

«NIOUCKOBaA PeKNaMa») — 310 Tak i 6ok

3. ® SEM = SEO + SEA + SMO : Ne vous trompez plus !
seo.fr > encyclopedie/sem-seo-sea-smo/ v
SEO, sea, smo, sem. Vous devez voir passer ces différents sigles réguliérement sur intemet
aujourd'hui. Si vous étes néophyte, leurs sens vous sont probablement inconnus

4. Il Yo Takoe SEA, SEO, SMO, SMM, SEM? - aKorf.ru
akorf.ru > seof v
Wra, uro xe Takoe SEO? SEO (Search Engine Optimization) — Mockogas ...
ckasars MNouckosan onmumisau (SEO) + KokTekcTian peknama (SEA).

310 MoXHO

5. £ SEO Vs. SEA - Emarketingblog - blog on online marketing
nl > 2014/1
What is SEO and SEA? SEO (Search Engine Optlm\zztmn) is when you want to increase
your website visibility through unpaid results in a search engine such as Google.

6. @ MMpeumyliectea SEO-SEA
Seo-sea.ru~
SEO-SEA i pexnamsi Ha
Suaexc upext, Rambler, Begun " Guug\e AdWords. Msl paSoraem no uewam

7. A SEO by the Sea - Carlsbad, California SEO
seobythesea.com *
SEO by the Sea focuses upon SEO as the search engines tell us about it, from sources
such as patents and white papers from the search engines. This information about SEO is

8. T What is SEO, SERP, SEM, SEA, SMO, SMM and SERM
com > what
SEO or Search Engine Optimization (one of the most used) s the ucnmque which helps ...
SEA (Search Engine Advertising) - Eam traffc through paid advertising, such as Google.

9 © Online SEO and SEM Tools | SEOCentro
seocentro.com v
SEO Analyzer to help webmasters analyze their web pages on-site and offsite seo
status. ... We have created a android App from the SEO Analyzer for our mobile users.

10. F1 SEO, onTumusaums 1 npogsikeHue catos B Mockee
SEO.ru v
SEO (Search Engine O at0 pasauTe u
ENLI0 KOTOPOrO ABNAETCA €10 BHIXOA Ha NePBSIE NOILYN B MOHCKOBOR BLAAYE .

caiira,

1 2 3 4 5 next

Abbildung 10: Suchanfrage - SEO OR/| SEA

Treffer Google:

dass

Sear

1. Sistrix.de: Der Treffer beinhaltet beide Keywords und zeigt eine fehlerfreie
Effizienz des Operators.
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2. Unter Wikipedia-Artikel iiber Suchmaschinenoptimierung findet man nur ein

Stichwort SEO. Dabei erfiillt der Operator trotzdem seine Funktion.

. Die Seite 121 Watt enthélt nur das Stichwort SEO.

4. Bei diesem Treffer handelt es sich um einen Artikel liber die Unterschiede
zwischen SEO und SEA. Beide Keywords aus der Suchanfrage spiegeln sich im
Text wieder.

5. Die Webseite Griinderszene.de zeigt beide Stichworter in der Beschreibung der
Seite.

6. Die Webseite Griinderszene.de zeigt beide Stichworter in der Beschreibung der
Seite.

7. Dabei handelt es sich wieder um Griinderszene.de. Diese Seite beinhaltet nur das
Keyword SEO. Dabei erreicht der Operator trotzdem seine Funktion.

8. Unter der Seite SEOPT fehlt der Suchbegriff SE4. Dabei erreicht der Operator
trotzdem seine Funktion.

9. Die Webseite martingonev.de: Beide Suchworter sind inbegriffen.

10. Bei diesem Suchergebnis geht es um einen Bericht von der Veranstaltung ,,One
Adpvertising*. Die Navigation enthélt beide Keywords aus der Suchanfrage.

(98]

Anzahl Treffer Positive/Negative Treffer = Prozentanteil
1. Treffer + Positives Ergebnis 10%
2. Treffer + Positives Ergebnis 10%
3. Treffer + Positives Ergebnis 10%
4. Treffer + Positives Ergebnis 10%
5. Treffer + Positives Ergebnis 10%
6. Treffer + Positives Ergebnis 10%
7. Treffer + Positives Ergebnis 10%
8. Treffer + Positives Ergebnis 10%
9. Treffer + Positives Ergebnis 10%
10. Treffer + Positives Ergebnis 10%

Gesamt: 10 - Positiv; 0 - Negativ 100%

Tabelle 17: Google.com mit der Suchanfrage - SEO OR/| SEA

Wie die vorherige Untersuchung mit dem OR-Suchbefehl auf Google fiihrt die
Suchmaschine bei der zweiten Suchanfrage mit 100% aller relevanten Treffer eine hohe

Funktionalitit des Suchoperators auf, siche Tabelle 17.

Treffer Yandex:

1. Bei erstem Treffer handelt es sich um ein russisches Forum Developer Studio. Die
Seite ist auf Russisch und erkldrt die Begriffe SEO, SEM und SEA. Beide
Suchbegriffe findet man im Text der Seite.

2. Techcave.ru ist ein Blog iiber die SEO, SMM, SMO und SEA. Die Seite ist wieder
auf Russisch dargestellt und beinhaltet beide Keywords.
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3. Unter diesem Suchergebnis ist eine franzosische Seite {iber die
Suchmaschinenoptimierung dargestellt. Alle Keywords aus der Suchanfrage sind
inbegriffen.

4. Eine russische Seite iiber das Search Engine Advertising. Beide Stichworter findet

man im Inhalt der Seite.

. Dabei geht es um einen E-Marketing Blog. Man findet beide Keywords im Text.

6. Bei diesem Treffer handelt es sich um einen Artikel bei einer russischen Seite iiber
SEO- und SEA-Themen. Die Seite enthélt alle Suchbegriffe.

7. Die Webseite Seobysea.com zeigt beide Suchbegriffe im Text. Obwohl unter dem
Keyword Sea nur das englische Wort ,,Meer* gemeint ist und nicht Search Engine
Adpvertising, erreicht der Operator trotzdem seine Funktion.

8. Unter dieser Webseite findet man verschiedene Tutorials iiber SEO und SEA.
Beide Keywords spiegeln sich im Inhalt der Seite wieder.

9. Die Webseite berichtet iiber Web-Marketing Resources. Im Text fehlt der Begriff
SEA. Dabei erreicht der Operator trotzdem seine Funktion.

10. Hierbei handelt es sich um eine Firma, die bei der Suchmaschinenoptimierung
der Webseiten hilft. Man findet im Inhalt der Seite aber nur das Keyword SEO.

9]

Anzahl Treffer Positive/Negative Treffer = Prozentanteil
1. Treffer + Positives Ergebnis 10%
2. Treffer + Positives Ergebnis 10%
3. Treffer + Positives Ergebnis 10%
4. Treffer + Positives Ergebnis 10%
5. Treffer + Positives Ergebnis 10%
6. Treffer + Positives Ergebnis 10%
7. Treffer + Positives Ergebnis 10%
8. Treffer + Positives Ergebnis 10%
9. Treffer + Positives Ergebnis 10%
10. Treffer + Positives Ergebnis 10%

Gesamt: 10 - Positiv; 0 - Negativ 100%

Tabelle 18: Yandex.com mit der Suchanfrage - SEO OR/| SEA

Die Yandex-Suchmaschine présentiert eine hohe Effizienz bei der Anwendung vom
OR-Suchoperator, indem es mit 100% aller relevanten Treffer die Versuchsergebnisse
darstellt, siche Tabelle 18. Alle untersuchten Dokumente beinhalten ein oder beide

Keywords aus der Suchanfrage.

Wie die vorherige Durchfiihrung zeigt das Experiment mit der Suchanfrage SEO OR/|
SEA 100% der Effizienz bei aller relevanten Treffer innerhalb von Google.com und
Yandex.com auf. Bei beiden Suchmaschinen stellt der OR/| Suchbefehl eine volle

Funktionalitit dar.
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11.12.2018

c. Skiurlaub OR/| Winterurlaub

Google

10.

Skiurlaub OR Winterurlaub Q

Alle  Bilder  News  Maps

e Hinweise zum Datenschutz bei Google

U ANSEHEN

TUI Skiurlaub » Pistenhotels & Skiwochenenden mit Schneegarantie
https:/fwwwtui.com » Urlaub buchen » Hotel ~

Fiir die ungetribte Vorfreude auf Ihren Skiurlaub sorgt die TUI Schneegarantie - die genaue
Beschreibung hierzu finden Sie im Onlinekatalog Winteruriaub auf

Skiurlaub + Die beliebtesten Skihotels & Skigebiete bei HolidayCheck
https://www holidaycheck de/skiurlaub v

TOP Skinotels & & Jetzt die beliebtesten Skinotels fur Skiurlaub finden & dank Preisvergleich die
gunstigsten Preise entdecken > Jetz buchen

Skiurlaub Osterreich - Skiurlaub Deutschland - Skiurlaub Tschechien - Htalien

Skiurlaub & Urlaub inkl. Skipass

hitps:/fwww.skiurlaub.de/ ~

Skiurlaub beim Experten buchen v Gunstige Angebote fur Ihren Winterurlaub v Skireisen inkl.
Skipass in bis zu 2,000 Unterkiinften & 500 Orten.

Osterreich - Zillertal - Winterberg - Ischgl

Skiurlaub - die besten Angebote | Urlaubsguru.de

https://www urlaubsguru. deftag/skiurlaub/ ~

Finde jetzt deinen Skiurlaub zum Schnappchenpreis < Auf meinem Blog findest du die besten
Deals. Urlaubsguru.de - Fiir wenig Geld rund um die Welt!

Skiurlaub in den Alpen ... - Skiurlaub in Osterreich ... - Skiurlaub in Deutschland

Skireisen & Skiurlaub 2018/2019 gunstig buchen - sonnenklar. TV

hitps://www.sonnenklar tv/tv-specials/skiurlaub.html ~

k3 Bewertung: 4.3 - 4502 Abstimmungsergebnisse
Bei sonnenklartv finden Sie Inren individuellen Skiurlaub fur die Saison 2018/2019: Billige
Angebote fir Ihren Ski Kurzurlaub mit Skipass gleich buchen!

Skiurlaub mit Skipass | Mit Skipass | Sunweb

hitps:/fwww.sunweb.de » Skiurlaub +

Buchen Sie Ihren Skiurlaub mit Skipass besonders gunstig bei Sunweb. v Billige Skireisen v/
Mit Skipass v Uber 215 Reiseziele.

Winterurlaub & Skiurlaub | REWE Reisen
https://www.rewe-reisen.de/themen/skiurlaub.html v
*kKKkd B 9 nisse
Erleben Sie mit REWE Reisen einen gunstigen Winteruriaub in Osterreich, ltalien oder der
Schweiz Jetzt Skiurlaub buchen & tolle Inklusivangebote abraumen!

Skiurlaub - Skireisen inkl. Skipass: Gunstige Angebote - EP Reisen
https://www.ep-reisen.de/skireisen/ ¥

Jetzt Skiurlaub buchen > Skireisen inkl. Skipass [> Davos, Saalbach, Lenzerheide-Arosa,
Wontafon, Zillertal > Sportclub oder Ferienwohnung ab 299€ inkl

Skiurlaub - Buchen Sie Ihren Winterurlaub gunstig bei Expedia.de
https://www.expedia de/p/angebote/skiurlaub +

E sse 1-12von 48 - Skiurlaub & Winterurlaub: Tausende Angebote fr Ihre Skireise, egal
sterreich, Schweiz oder in Deutschland. Buchen Sie

ob

Skiurlaub: Von Ski-fahren bis Aprés-Ski - Urlaubspiraten
hitps:/fwww.urlaubspiraten.de » Reisen +

Wahrend manche im Sommer die Sonne genieRen, warten andere nur darauf, dass der erste
Schnee fallt, die Skisaison wieder erdffnet wird und der Skiurlaub

Mehr Einstellungen  Tools

Yandex Skiurlaub | Winterurlaub

10.

Web

& skiurlaub & Urlaub inkl. Skipass
sKiurlaub.de
Skiurlaub beim Experten buchen Ganstige Angebote fur Iren Winterurlaub Skireisen inkl
Skipass in bis zu 2.000 Unterkunften & 500 Orten

Skiurlaub 2018 Skireisen 2019 Winterurlaub

winterreisen.de

Skiurlaub 2018 und Skireisen 2019 gunstige Angebote mit Skipass: Buchen Sie lhre Last
Minute Reise preiswert online. ... Suchen & Buchen - ab in den Skiurlaub

4 Skiurlaub - Winterurlaub - Skireisen - Winterreisen inkl.
snowtrex.de
Skiurlaub buchen mit SnowTrex
- Winterurlaub ink. Skipass, Best-Price- & Schnesgarantie
Buchen Sie Ihven Skiurlaub beim Spezialisten!

, Skireisen,
sKiurlaub-winteruriaub.com
Skiurlaub bzw. Winterurlaub geplant? Skireisen inki. Skipass, heriche Ferienhauser nahe
der Skipiste oder Langlaufloipe sowie Berghutten - hier in grofer Auswahl!

& Hutten...

& Skit in Bayern Wil D
winter-skiurlaub.de
Winterurlaub in Bayem Skiurlaub in Deutschiand Skifahren, Snowboarden und Langlaufen
in Bayern fur Anfanger und Fortgeschittene Winterwanderungen Schnes

Skifahren...

[@ Solden - Skiurlaub - Winterurlaub in Tirol - Osterreich
soelden.com > de/
Alle Informationen fi Ihren Skiurlaub oder Winterurlaub im Skigebiet Solden in Tirol -
Osterreich. Finden Sie alle Infos zu Hotels, Schneehhen, Events wm

E2 Skiurlaub: Winterurlaub zum Sparpreis
weg.de > sonderangebote/ski-urlaub
Ab auf die Piste! Skiurlaub: Winterurlaub zum Sparpreis. ... Wer in seinem Skiurlaub
einige weniger bekannte Skigebiete erkunden méchte, findet in Slowenien z.B. rund um.

¥ Winterurlaub buchen: Skiurlaub ginstig mit...
ab-in-den-urlaub.de > winteruriaub htm
Ginstige Angebote fur den Winterurlaub Buchen Sie lhre Unterkunft fir den perfekten
Skiurlaub auf Ab-in-den-Urlaub.de Mehrfach ausgezeichnet Testsieger

Winterurlaub.tips - Skiurlaub und Langzeiturlaub online...
winterurlaub.tips

Skiurlaub in Neuseeland. Skiurlaub in Neuseeland Wenn man an Skiurlaub denkt,
assoziieren die meisten damit anfangs die Alpen, also Osterreich, Deutschland oder die

Skireisen: Gunstig Urlaub im Schnee buchen | Urlaub.de
urlaub.de > skiuriaub/

Skiurlaub 2018 / 19 buchen. Frische Winterluft in herrichen Bergpanoramen und bestens
praparierte Pisten und Loipen: Das Angebot an Skireisen bei Urlaub.de fihrt Sie in die

Abbildung 11: Suchanfrage - Skiurlaub OR/| Winterurlaub

Treffer Google:

1. TUI Seite beinhaltet beide Suchbegriffe im Text der Seite.
2. Holiday-Check Seite zeigt alle Keywords aus der Suchanfrage im Inhalt der Seite.

[98)

4. Bei der Seite Urlaubsguru lassen sich beide Suchworter wiederfinden.

5. Die Webseite Sonnenklar.tv beinhaltet beide Keywords aus der Suchanfrage.

6. Unter sechstem Treffer handelt es sich um eine Seite liber den Skiurlaub mit dem
Skipass. Hier fehlt aber der Begriff Winterurlaub. Dabei erreicht der Operator aber
trotzdem seine Funktion.

7. REWE-Reisen enthélt beide Suchbegriffe in der Beschreibung der Seite.

8. Bei diesem Treffer findet man einen Reise-Anbieter. Dabei fehlt aber das Keyword
Winterurlaub. Trotzdem erfiillt der Operator hier seine Funktion.

9. Expedia.de beinhaltet alle Stichworter aus der Suchanfrage.

Search

808 thous

Unter Skiurlaub.de findet man nur das Stichwort Skiurlaub im Text. Dabei erreicht
der Operator aber trotzdem seine Funktion.
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10. Unter dem letzten Treffer (Urlaubsguru.de) ldsst sich nur das Wort Skiurlaub

anzeigen. Dabei erreicht der Operator aber trotzdem seine Funktion.

Anzahl Treffer Positive/Negative Treffer = Prozentanteil
1. Treffer + Positives Ergebnis 10%
2. Treffer + Positives Ergebnis 10%
3. Treffer + Positives Ergebnis 10%
4. Treffer + Positives Ergebnis 10%
5. Treffer + Positives Ergebnis 10%
6. Treffer + Positives Ergebnis 10%
7. Treffer + Positives Ergebnis 10%
8. Treffer + Positives Ergebnis 10%
9. Treffer + Positives Ergebnis 10%
10. Treffer + Positives Ergebnis 10%

Gesamt: 10 - Positiv; 0 - Negativ 100%

Tabelle 19: Google.com mit der Suchanfrage - Skiurlaub OR/| Winterurlaub

Wihrend dem dritten Experiment mit der Suchphrase Skiurlaub OR/| Winterurlaub auf

der Google-Suchmaschine léasst sich feststellen, dass fiir diese Suchanfrage Google eine

hohe Effizienz der Operator-Verwendung aufzeigt, sowie mit 100% aller relevanten

Treffer die Versuchsergebnisse abbildet, siche Tabelle 19.

Treffer Yandex:
1. Unter Skiurlaub.de findet man nur das Stichwort Skiurlaub im Text. Dabei erreicht
der Operator aber trotzdem seine Funktion.
2. Die Webseite Winterreisen.de enthilt beide vorliegenden Suchbegriffe.
3. Snowtrex.de: Beide Keywords sind aus der Suchanfrage bei dieser Seite
inbegriffen.
4. Bei der Seite Skiurlaub-Winterurlaub.com lassen sich alle Suchworter

W

[o¢]

wiederfinden.

. Man findet alle Suchbegriffe im Inhalt der Seite winter-skiurlaub.de.
. Unter diesem Treffer findet man die Hotspots der Alpen fiir einen Winterurlaub.

Dabei spiegeln sich beide Stichworter aus der Suche wieder.

. Weg.de: Beide Keywords aus der Suchanfrage lassen sich bei dieser Seite anzeigen.
. Ab-in-der-urlaub.de: Diese Seite beinhaltet im Text alle gesuchten Worter.
. Unter diesem Treffer findet man verschiedene Tipps fiir einen Winterurlaub. Alle

Keywords spiegeln sich im Text der Seite wieder.

10. Bei dem letzten Treffer handelt es sich um eine Seite Urlaub.de, die beide

vorliegenden Suchbegriffe enthilt.
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Anzahl Treffer Positive/Negative Treffer Prozentanteil

1. Treffer + Positives Ergebnis 10%
2. Treffer + Positives Ergebnis 10%
3. Treffer + Positives Ergebnis 10%
4. Treffer + Positives Ergebnis 10%
5. Treffer + Positives Ergebnis 10%
6. Treffer + Positives Ergebnis 10%
7. Treffer + Positives Ergebnis 10%
8. Treffer + Positives Ergebnis 10%
9. Treffer + Positives Ergebnis 10%
10. Treffer + Positives Ergebnis 10%
Gesamt: 10 - Positiv; 0 - Negativ 100%

Tabelle 20: Yandex.com mit der Suchanfrage - Skiurlaub OR/| Winterurlaub

Wie die Auswertungstabelle besagt, beinhalten alle Untersuchungsergebnisse bei
Yandex.com ein oder beide Stichworter aus der durchgefiihrten Suche. Dariiber hinaus
lasst sich feststellen, dass der Suchbefehl fiir die vorliegende Suchanfrage mit 100%
aller Treffer funktioniert, siche Tabelle 20.

Die letzte Untersuchung mit der Suchphrase Skiurlaub OR/| Winterurlaub stellt wie die
vorherigen Experimente mit dem OR/| Operator komplett erfolgreiche Suchergebnisse
zur Verfiigung. Die Google- und Yandex-Suchmaschinen erreichen 100% aller

relevanten Treffer bei einer komplexen Websuche.

4.3.2 Prozentuale Auswertung der Ergebnisse

Nach der Durchfiihrung des Experiments mit dem OR/| Suchoperator und den drei
vorliegenden Suchanfragen werden die Suchergebnisse bei allen Untersuchungen
prozentual dargestellt und ausgewertet, siche Tabelle 21. Nachfolgend wird der
prozentuale Mittelwert bei beiden Suchmaschinen ausgerechnet, um zu zeigen, welche
Suchmaschine bei der Anwendung des Suchbefehls besser funktioniert. Dabei zeigen
aber die Ergebnisse des Experiments, dass beide Suchmaschinen fehlerfrei mit dem
OR/| Suchbefehl arbeiten und einen Mittelwert von 100% aller relevanten Treffer
erreichen. Daraus folgt, dass beide Suchmaschinen vollstindig fiir die Anwendung des

OR/- Operators geeignet sind.
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Google: % Yandex: %
1. Durchfiihrung 100% 1. Durchfiihrung 100%
2. Durchfiihrung 100% 2. Durchfiihrung 100%
3. Durchfiihrung 100% 3. Durchfiihrung 100%
Mittelwert: 100% Mittelwert: 100%

Tabelle 21: Auswertungstabelle fiir den OR/| Operator

4.4 Vergleichsuntersuchung mit dem NOT-Operator (-)

Im Rahmen der folgenden Unterkapitel wird der boolesche NOT/- Suchbefehl
untersucht und ausgewertet. Die Funktion des NOT/- (NICHT) Operators ist die
AusschlieBung des genannten Suchbegriffs bei einer komplexen Websuche. Der

Suchbefehl wird mit folgenden drei Suchanfragen getestet:

a. Praktikum NOT/- SEA
b. Literatur NOT/- Werbung
c. IT NOT/- JavaScript

4.4.1 Empirisches Experiment mit dem Suchoperator

Die Untersuchungen wurden am 15.12.2018 und 16.12.2018 mit oben beschriebenen
Suchanfragen durchgefiihrt. Dabei wurde jedem relevanten Suchergebnis 10%
zugeordnet, um am Ende jeder Untersuchung eine Effizienz des Suchbefehls

zuzuweisen und prozentual auszuwerten.
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15.12.2018

Google

10.

Praktikum NOT/-SEA

Praktikum NOT SEA Q

Alle  Bilder ideos  News  Shopping  Mehr Einstellungen

1.000 Ergebr

9 Hinweise zum Datenschutz bei Google

SPATER ERINNERN  ENSISISN]

Praktikant/-in: Performance Marketing (SEA) shoppmgz4 internet group
https://www.s24
Monitoring wichtiger SEA-Kennzahlen und : von Analysen — Mitarbeit
an Gbergreifenden ... Praktikumsdauer: 3 Monate ... More videos. Your browser does not
currently recognize any of the video formats available.

Digital Advertising Praktikum in Bremen | 42DIGITAL
www.42digital
Wir suchen fr 6 Monate einen (mm) fiir .. Praktikum
Digital Advertising ... Not afraid of speaking English. ... im Online Marketing (SEO) in Bremen
Praktikum im Digital Advertising (SEA) in Bremen.

Sea Praktikum Jobs - Dezember 2018 | Indeed.com
https://de.indeed.com/Sea-Praktikum-Jobs ~

Finden Sie jetzt 177 zu besetzende Sea Praktikum Jobs auf Indeed.com, der weltweiten Nr. 1 der
-Jobborsen. (Basierend auf Total Visits weltwet, Quelle:

It Ast

Praktikum Sea-Jobs - Oktober 2018 | Indeed.com
https://de.indeed.com/Praktikum-Sea-Jobs v

Finden Sie jetzt 175 zu besetzende Praktikum Sea Jobs auf Indeed.com, der weltweiten Nr. 1 der
ol bborsen. (Basierend auf Total Visits weltweit, Quelle:

ot

E

Aktuelle Jobs und freie Stellen fur die SEA LIFE Aquarien
https:/fwww.visitsealife.com/de/karriere/ +

Du maochtest ein Teil der SEA LIFE Unterwasserwelt werden? Dann sende jetzt deine Anfrage
oder bewirb Dich auf eine freie Stelle.

PRAKTIKUMSSTELLEN - Uberblick - praktika.de

www.praktika. de/praktikum.html ~

Nachfolgend finden Sie eine Auswahl an Praktikumsstellen, welche neu auf praktika.de .... to
CNN, the French Startup Click&Boat is the «The Aironb of the Seass. ... Sie lassen Ideen real
werden getreu dem Motto: .Make Things Not Slides

Praktikum Google Inc. - Bewertungen von Praktlkanten
https:/A
-k kk Bewertung: 4,9 - 5 Abstimmun:
Praktikant bei Google Inc. - Finde hier Bewertungen snsmzlxgev Praktikanten und freie .. When
not at work, Googlers pursue interests from cross-country cycling to .. Nestied between the
mountains and the sea, Dublin is a picturesque capital

Praktika und ehrenamtliche Mllarbelt borderline europe
hitps://www.border pe.de/p

Unsere Praktika sind Die h Derzeit sind alle bis
einschlieBlich April 2019 vergeben. ... Sea rescue is not a crime.

sea-eye.org — Zivile Seenotrettung

https://sea-eye.org/ ~

Der bayerische Rapper Liquid ist aus der Art geschlagen. Er ruft nicht zum Hass auf, sondern zur
Hilfe in der Not. Darum unterstiitzt er auch Sea-Eye und ruftzu

Schulerpraktikum im Oniine-Marketing — bei der ISA Media moglich!

hitps://www.isa-media g -

08.11.2017 - Why not?! ... Er hat sein Praktikum heile Gberstanden und sogar einen ... Warum
ich bei einer SEO-Agentur ein Praktikum machen wollte?

Yandex Praktikum -SEA

Yandex

10.

Web

Results with the word 'SEA’ were excluded ~ Cancel

il praktikum — ¢ HeMeLKoro Ha pycckuii
tr ru>

i cnosaps. 11 i akti n-s, .kenwu ka1

NpAKTHK (CTyA€HTOS). 2. NpKTkyM, MpaKTIeckHe 3aHATHA.

@ Finde dein Praktikum | 5.455 Stellen
praktikum.info > praktikumsplatz
Entdecke aktuelle il tellen fir bei bekannten L und
bewirb dich sofort fiir ein Praktikum in deinem Wunsch-Untemehmen!

TV TPEeHWHroBbIN LIEHTP MpaKkTuKym
YaHare Gonbiue o TpeHiHre  UTO eluye Mbl MOXeM NpeAnoxuTe  OTabiss!
praktikum4u.ru
AHOHC Aen0BLIX 33BTPaKOB NyGNUKYETCA Ha HaLuel ouuankHoii cTpaniye & Facebook
wwwfacebook.com/praktikumAu.fu, Tam e MOXHO NpOIITH PEruCTPaLYIIO Ha

®

Praktikum bei MeinPraktikum.de finden | Praktika bewerten
meinpraktikum.de

Praktikum finden anhand von Bewertungen ehemaliger Praktikanten — Finde die besten
Praktika in deiner Stadt und erhalte Tipps zu Bewerbung, Lebenslauf.

W Praktikum — Wikipedia
de.wikipedia.org > Praktikum
Der Begriff Praktikum (Plural: ,Praktika®) bezeichnet eine auf eine bestimmte Dauer
Vertiefung oder noch zu Kenntnisse in
Anwendung oder eine Mitarbeit fur das Erlernen neuer Kenntnisse und Fahigkeiten in

twi Praktikum - Wiktionary
en.wiktionary.org > wiki/Praktikum
Praktikum n (genitive Praktikums, plural Praktika). internship (job taken by a student)
work placement, practicum. Praktikant. Praktikantin. Praktikum in Duden online

Praktikum -SEA Search
Web
%P il - nepesog - n-Pycckuin Crosaps - Glosbe
ru.glosbe.com > Criosaps Hemewkuit > Pycckuii > Praktikum
nepesoa “Praktikum” i Cnosaps ounaii. .. Praktika

Astowanusecii nepesog: Praktikum. Mogobusie @pas 8 ciosape HeweLy pycc

@ MPAKTUKYM: 04HbI TPEHWUHT NO NOATOTOBKE KOMMNEKCHbIX...
praktikum.school
Mparinkyw - 310 06pasosarensHsii npoext Bukropa Wonusa n Anexcen Unbkosa
HanpaBnenHuii Ha NepeAady NPAKTHUECKIX HABHIKOB B 0GNACTH MOAENHPOBAHHA 1

¥ MpakTukym 1 LieHTp CafoBoil TEXHUKN
praktikum.kz
praktikum_uk@mail.ru.

Skola stranih jezika u Pozegi - Praktikum

praktikum.hr .
info@praktikum.hr. Kontakt E-mail. .. Najveée je zanimanje za ENGLESKI i NJEMACKI
jezik, ali Praktikum jo3 nudi te¢ajeve TALWANSKOG, RUSKOG, FRANCUSKOG i.

Abbildung 12: Suchanfrage - Praktikum NOT/-SEA

Treffer Google:

Search

1. Unter Seite Shopping24 Internet Group findet man eine Stellenanzeige fiir SEA-

Bereich. Auf der Seite befinden sich beide Keywords,

Suchoperator seine Funktion dabei nicht.
2. Die Seite wurde nicht gefunden.
3. Bei der Indeed-Seite findet man beide Stichworter unter der Beschreibung der
Stellenanzeigen fiir ein Praktikum.

4. Dabei handelt es sich wieder um Indeed-Seite, die beide Suchbegriffe beinhaltet.

deswegen erfiillt der

5. Die Webseite visitsealife.com beinhaltet nur das Wort SEA mit der englischen
Bedeutung Sea — Meer. Trotz der Bedeutung soll dieses Suchwort ausgeschlossen
sein. Dabei zeigt der Suchoperator keine guten Ergebnisse.
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6. Bei sechstem Treffer findet man eine praktika.de Seite mit den Stellenanzeigen.
Dabei findet man beide Begriffe aus der Suchanfrage.

7. Unter Meinpraktikum.de findet man nur das Keyword Praktikum. Damit zeigt der
Suchbefehl seine Effizienz und erfiillt seine Funktion.

8. Menschen ohne Grenze e.V. zeigt im Text der Seite keinen einzelnen Begriff
Praktikum, sondern andere Formen des Wortes. Damit erfiillt der Operator seine
Funktion nicht.

9. Die Webseite Sea-eye.org beinhaltet das Keyword Praktikum nicht.

10. Bei letztem Treffer mit isa-media.de findet man beide Suchbegriffe im Text der

Seite.

Anzahl Treffer Positive/Negative Treffer Prozentanteil
1. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
2. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
3. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
4. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
5. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
6. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
7. Treffer + Positives Ergebnis 10%
8. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
9. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
10. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
Gesamt: 1 - Positiv; 9 - Negativ 10%

Tabelle 22: Google.com mit der Suchanfrage - Praktikum NOT/- SEA

Aus der ersten Untersuchung prasentiert Google mit dem betrachteten Suchbefehl keine
guten Resultate. Die Werte liegen bei 10% aller relevanten Treffer, siche Tabelle 22.
Dartiber hinaus zeigt Google.com keine gute Funktionalitdt des Operators mit dieser

Suchanfrage.

Treffer Yandex:
Hinweis: Eingabe ohne Leerzeichen gibt die richtige Funktion (aber nur bei Yandex).

1. Translate.academic.ru: Die Seite ist auf Russisch und ist ein Ubersetzer-Tool. Die
Seite enthélt nur das Wort Praktikum. Dariiber hinaus erreicht der Suchoperator
eine gute Funktionalitét.

2. Praktikum.info: Die Seite beinhaltet nur das Wort Praktikum.

3. Praktikum4u.ru: Die Seite ist auf Russisch. Die Seite enthédlt nur das Wort
Praktikum.

4. Meinpraktikum.de: Das Keyword SEA ist ausgeschlossen. Dabei erfiillt der
Suchoperator seine Funktionalitét.

5. Ein Artikel bei Wikipedia iiber das Praktikum: Das Keyword SEA ist
ausgeschlossen. Dabei erfiillt der Suchoperator seine Funktionalitét.
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6. Die Seite en.wiktionary.org: Das Keyword SEA ist ausgeschlossen.

7. Ein russisches Ubersetzter-Tool ru.globe.com: Dabei handelt es sich nur um das
Stichwort Praktikum.

8. Eine russische Webseite praktikum.school: Der Inhalt ist auf Russisch dargestellt
und enthilt nur das Keyword Praktikum.

9. Unter diesen Treffer handelt es sich um eine russische Seite www.praktikum.kz.
Das Keyword SEA ist ausgeschlossen. Der Suchbefehl zeigt eine gute Effizienz bei
seiner Verwendung.

10. Praktikum.hr: Die Webseite ist auf Kroatisch und beinhaltet nur den Suchbegriff
Praktikum. Dabei erreicht der Suchoperator eine gute Funktionalitét.

Anzahl Treffer Positive/Negative Treffer Prozentanteil
1. Treffer + Positives Ergebnis 10%
2. Treffer + Positives Ergebnis 10%
3. Treffer + Positives Ergebnis 10%
4. Treffer + Positives Ergebnis 10%
5. Treffer + Positives Ergebnis 10%
6. Treffer + Positives Ergebnis 10%
7. Treffer + Positives Ergebnis 10%
8. Treffer + Positives Ergebnis 10%
9. Treffer + Positives Ergebnis 10%
10. Treffer + Positives Ergebnis 10%

Gesamt: 10 - Positiv; 0 - Negativ 100%

Tabelle 23: Yandex.com mit der Suchanfrage - Praktikum NOT/- SEA

Wihrend des Experiments mit (-) Suchoperator auf der Yandex-Suchmaschine wird
festgestellt, dass der Suchbefehl nur unter der Bedingung der Abwesenheit des
Leerzeichens zwischen dem Bindestrich-Symbol und dem Keyword funktioniert. Mit
dieser Bedingung stellt Yandex mit der Suchanfrage Praktikum -SEA vollstindig

erfolgreiche Suchergebnisse mit 100% aller relevanten Treffer dar, siche Tabelle 23.

Am Ende der ersten Durchfiihrung des Experiments mit dem NOT/- Suchoperator und
der vorliegenden Suchanfrage wird festgestellt, dass auf Yandex zwischen dem
Operatorsymbol und dem Keyword kein Leerzeichen vorhanden sein darf. Unter diesen
Voraussetzungen arbeitet der Suchbefehl bei Yandex.com mit 100% aller relevanten
Treffer. Die Google-Suchmaschine zeigt im Gegenteil nur einen Treffer als relevant

(10%) an.
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16.12.2018
b. Literatur NOT/- Werbung

Google

Literatur NOT Werbung Q

Videos Mehr Ei Tools
nden
e Hinweise zum Datenschutz bei Google
1 Buchmarkt: Frisches Buch, nicht zu toppen! | ZEIT ONLINE - Die Zeit
https:/www.zeit de > Kultur
11.05 Eine des des Deutschen tut so, als sei

Literatur ein Ersatz fur Femsehserien oder Mittel gegen

2 Benetton macht Werbung mit Fliichtlingen in Not - Handelsblatt
hitps:/Avwy com> L > Handel +
20.06.2018 - Benetton ist bekannt fur seine provokante Werbung. Fir ein neues Motiv, das

Flichtlinge auf hoher See zeigt, emtet das Modehaus nun emeut

3. Die heile Welt in der Werbung — Stereotype als Bestandteil von ...
hitps://bop.unibe.ch/linguistik-online/articleView/3345/5120
on M Nielsen - 2016 - Ztiert von: 1 - Ahnliche Artikel
Die Untersuchung von Stereotypen in der Werbung, vor allem vom Stereotyp der ... Welt” wurde
bisher nur kurz und sehr sporadisch in der Literatur behandelt. as mendacious because it shows
the world in a way that does not exist [...]

4. Studie: Wie Musik in TV-Spots Emotionen steuert | W&V

uv.de > Specials > Musik in der Werbung

Musik steuert Emotionen, auch in der Werbung. Doch wie ... Your browser does not
cognize any of the video formats available

5. Werbung von damals - heute ein No-Go « DiePresse.com
hitps//diepresse.c hatt.. /Werby d heute-ein-\
Immer am Puls der Zeit, oder einen Schritt voraus - Werbung soll ja bekanntlich neue Trends setzen.
Ein Blick zuriick zeigt, wie schnell diese uberholt werden

6. Der Einsatz von Testimonials in der Werbung | SpringerLink
https://ink springer.comvarticie/10.1007/BF03036917
on H Gierl - 1999 - Zitiert von: 18 - Ahnliche Artikel
In der Literatur zur Werbung existieren Empfehlungen, ob Prominente oder Experten ... in der
Werbung fi r unterschisdliche Produktkategorien eingesetzt werden... ... Kamins, M.A. (1989)
Celebity an noncelebrity advertising in a two-sided

7 oA Wir Ing zwischen Ir ... Provokation und ...
schicha.net/fileadmin/user_upload/Texte/schicha-werberat pdf v

on C Schicha - Zitiert von: 14 - Ahnliche Artikel

Werbung stellt den professionell geplanten Versuch dar, die Meinung und das ... von Not-Profit-

Organisationen fallen nicht in seinen Zustandigkeitsbereich. .... Literatur. Albus, Volker /

Kriegeskorte, Michael (1999): kauf mich! Prominente als

8. WhatsApp: Werbung wird in der Status-Funktion eingefiihrt ...
hitps://www.abendblatt de/... \WhatsApp-bestaetigt-offiziell-Werb d-eingefuehr.. v
01.11.2018 - WhatsApp will Werbung in der Status-Funktion einfuhren. Das wurde nun ... This video
is either unavailable or not supported in this browser

9. Lena Dunham erstes Buch "Not That Kind Of Girl" - SPIEGEL ONLINE
www.spiegel.de > Kultur > Literatur > Lena Dunham v
0 014 - Mit ihrem autobiografischen Buch "Not That Kind of Girl" beweist sie nun, dass sie mehr
kann - und ... LITERATUR SPIEGEL auf Facebook

10. o7 Stereotypenverwendung in der Werbung und das Konzept der ...
www2.uni-jena.de/../IWK.../1607_Bolten_Multiple_Identities_und_Stereotype.pdf +
on J Bolten - Ahnliche Atikel
Stereotypes, not least national stereotypes, remain as popular as ever in advertising. ... Stereotype.
nicht zuletzt auch Nationalstereotype, sind in der Werbung nach .... Literatur. Adiof, F./ Heins.
V.M. (Hg.) (2015): Konvivialismus. Eine Debatte.

Yand @X | Literatur -Werbung Search
Web
Results with the word 'Werbung' were excluded ~Cancel 66 milliol

il Literatur — ¢ HemeLKoro Ha pycckuii
translate.academic.ru > Literatur/de/ru/
« Literatur f =, -en (cokp. Lit.) nureparypa
« die einschlagige Literatur nureparypa no AdHHomy npeaméty [sonpocy]
« die schone [schongeistige] Literatur xyaxectaenan nureparypa

® Home - Literaturport.de
literaturport.de
Stadt, Land, Lesen 1.200 Orte in der Region als Schauplatz fir Literatur und
Literaturgeschichte.

W Literatur — Bukucrnosaps
ru.wiktionary.org > wiki/Literatur
Literatur. CywjecTaurensHoe, eHckwii poa. nuTeparypa

M Literaturart - Literatur einmal(ig) anders
literaturart.de
Literaturart - Literatur einmal(ig) anders von Autorin Birgit Ebbert ... Literaturart. Literatur
einmal(ig) anders. Meni. Startseite.

% Literatur no Pycckuii - Hemeukuit-Pycckuii Cnoapb - Glosbe
ru.glosbe.com > Criosaps Hemewkuit > Pycckiil > Literatur
Literatur nepesoa & Cniosape HeMeLKHi - PYCCKiL ... Nepesoa i onpeaeneHie “Literatur”
Hemewui-pyCCkii Crosaps oHnait

W Trimmerliteratur — Wikipedia
de.wikipedia.org > wikiTrimmeriiteratur
Die Trammerliteratur (auch Literatur der Stunde Null, Kriegs- oder Heimkehreriiteratur) ist
eine deutsche Literaturepoche. Sie blahte in Deutschland unmittelbar nach dem Zweiten
Weltkrieg und trat Anfang der 1950er Jahre gegeniber anspruchsvolleren n.

B Ein Literarischer Atlas Europas
literaturatlas.eu
Berlin-Literatur und Stadttopographie. » .Gber die Mauer" und das Loch mitten in Berlin
Berlin-Literatur vor und nach der Wende  literaturgeographisch betrachtetc von

W Literatur und Kritik - Wikipedia
en.wikipedia.org > Literatur und Kritik
The Austrian literary magazine Literatur und Kiitik (Literature and Critical Reviews) was
founded in April 1966 by the Austrian writers Rudolf Henz, Gerhard Fritsch, and Paul
Kruntorad as successor of the literary publication Wort in der Zeit

Literatur Turizm | Tatil | Organizasyon | Toplanti | Kongre
litera-tur.com
Literatur MICE

=% Literatur Berlin | Literatur Berlin
literatur.berlin
Eine des K in der im Rahmen von Literatur.
BERLIN. ... John Wray ist die nachste Welle der amerikanischen Literatur.*

Abbildung 13: Suchanfrage - Literatur NOT/- Werbung

Treffer Google:

1. Ein Artikel bei Zeit.de: Aus dem Grund,

dass beide Suchworter aus der

Suchanfrage im Text der Seite inbegriffen sind, zeigt der Suchoperator NOT dabei

eine schlechte Funktionalitit.

2. Um die Seite aufzumachen, muss man den AdBlocker ausschalten. Bei dem Artikel
im Handelsblatt findet man im Text statt das gesuchte Keyword Literatur, ein
Stichwort Werbung, das ausgeschlossen sein sollte.

(98]

Die Webseite bop.unibe.ch beinhaltet beide Begriffe aus der Suche.

4. Bei der Seite www.wuv.de findet man im Text nur das Keyword Werbung, das

ausgeschlossen sein sollte.

5. Wie der vorherige Treffer zeigt die Seite diepresse.com keine gute Effizienz vom
Operator, indem die Seite nur den ausgeschlossenen Begriff Werbung im Text

enthalt.
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6. Das Suchergebnis link.springer.com stellt beide Keywords aus der Suche dar.
Darliber hinaus erreicht der Suchbefehl keine gute Effizienz bei seiner
Verwendung.

7. Dabei geht es um eine PDF-Datei liber die Wirtschaftswerbung. Beide Suchbegriffe
sind inbegriffen.

8. Bei diesem Treffer findet man nur den Suchbegriff Werbung im Text der
Abendblatt-Seite.

9. Wegen dem Adblocker ldsst die Seite nicht offnen. Das Ausschalten des
Adblockers hat auch nichts gebracht.

10.Der letzte Treffer zeigt eine PDF-Datei iiber die Stereotypenverwendung in der
Werbung. Beide Keywords aus der Suchanfrage sind im Text der Seite dargestellt.

Anzahl Treffer Positive/Negative Treffer Prozentanteil
1. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
2. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
3. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
4. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
5. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
6. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
7. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
8. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
9. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
10. Treffer - Negatives Ergebnis 0%

Gesamt: 0 - Positiv; 10 - Negativ 0%

Tabelle 24: Google.com mit der Suchanfrage - Literatur NOT/- Werbung

Im Rahmen der zweiten Untersuchung zeigt Google wieder keine erfolgreiche
Anwendung des vorliegenden Operators mit der Suchanfrage Literatur NOT Werbung.
Die meisten Suchergebnisse enthalten entweder beide Keywords aus der Suche oder nur
das Stichwort, das ausgeschlossen sein sollte. AuBerdem konnten aufgrund des aktiven
Adblockers einige Webseiten nicht aufgerufen werden. Das Deaktivieren des
Adblockers fiihrt zu keiner Anderung. Dariiber hinaus liegt der Prozentanteil dieser

Suchmaschine bei 0% aller relevanten Treffer, siche Tabelle 24.

Treffer Yandex:

1. Translate.academic.ru: Die Seite ist auf Russisch und ist ein Ubersetzer-Tool. Die
Seite enthilt nur das Wort Literatur. Dariiber hinaus erreicht der Operator eine gute
Funktionalitét.

2. www.literaturport.de: Im Text der Seite findet man nur das Keyword Literatur.

3. Die russische Wikipedia-Seite enthilt nur das richtige Stichwort Literatur.
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4. www.literaturart.de: Der Suchbegriff Werbung ist ausgeschlossen und man findet
im Text der Seite nur Literatur.

5. Dabei handelt es sich um einem russischen Online-Ubersetzter. Das Wort Werbung
ist ausgeschlossen.

6. Ein Artikel bei Wikipedia iiber Triimmerliteratur: Dabei findet man beide
Stichworte im Text. Dariiber hinaus erfiillt der Suchbefehl keine gute Effizienz bei
seiner Verwendung.

7. www.literaturatlas.eu: Das Keyword Werbung fehlt und das Wort Literatur ist
inbegriffen beim Text der Webseite.

8. Ein Wikipedia-Artikel iiber die Kritik an Literatur: Der Suchbegriff Werbung ist
ausgeschlossen und man findet im Text der Seite nur Literatur.

9. www.litera-tur.com: Der Begriff Werbung findet man im Text nicht. Das Wort
Literatur ist aber dabei.

10.www literatur.berlin: Das Keyword Werbung fehlt und das Wort Literatur ist
inbegriffen beim Text der Webseite.

Anzahl Treffer Positive/Negative Treffer = Prozentanteil
1. Treffer + Positives Ergebnis 10%
2. Treffer + Positives Ergebnis 10%
3. Treffer + Positives Ergebnis 10%
4. Treffer + Positives Ergebnis 10%
5. Treffer + Positives Ergebnis 10%
6. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
7. Treffer + Positives Ergebnis 10%
8. Treffer + Positives Ergebnis 10%
9. Treffer + Positives Ergebnis 10%
10. Treffer + Positives Ergebnis 10%

Gesamt: 9 - Positiv; 1 - Negativ 90%

Tabelle 25: Yandex.com mit der Suchanfrage - Literatur NOT/- Werbung

Wie die durchgefiihrte Untersuchung auf Yandex.com zeigt, fithrt diese Suchmaschine
gute Suchergebnisse bei der Nutzung des oben beschriebenen Suchbefehls auf. Es ist
wichtig zu erwédhnen, dass einige Treffer auf Russisch dargestellt sind, jedoch die
Funktionalitdt des Operators dabei erhalten wurde. Die Werte liegen bei 90% aller

relevanten Treffer, siche Tabelle 25.

Nach der Durfiihrung des Tests mit der Suchanfrage Literatur NOT/- Werbung wurde
festgestellt, dass bei der Google-Suchmaschine viele Treffer mit beiden Suchbegriffen
vorgekommen sind. Dariliber hinaus zeigt Google.com keine Funktionalitit bei der

Verwendung vom NOT Operator (0%). Im Vergleich zu Google, gilt der Yandex-
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Suchdienst als hilfreich bei der Arbeit mit dem vorliegendem Suchbefehl, indem dieser

90% aller relevanten Treffer erreicht und eine hohe Effizienz des Suchoperators bietet.

16.12.2018
c. ITNOT-

JavaScript

Google IT NOT Javascript Q
Alle Bilder Videos News Shopping Mehr Einstellungen Tools
Ungefahr 2.240.000.000 Ergebnisse (0,29 Sekunden)
Tipp: Begrenze die Suche auf deutschsprachige Ergebnisse. Du kannst deine Suchsprache in den 1.

Einstellungen andem

9 Hinweise zum Datenschutz bei Google

SPATER ERINNERN  [EEIREN 2.

T JavaScript Comparison and Logical Operators - W3Schools
Y asp ~ Diese Seite ibersetzen
variables or values. Given that x = 5, the table below explains the comparison operators: not 3.
equal value or not equal type, x 1==5, false, Try it ». x I==

htp: com/js/j

2. Logical operators | MDN
https://developer.mozilla.org >
vor 6 Tagen - JavaScript Demo: Expressions - Logical operator
above expressions is not evaluated, 5o any side effects of

» Expressions and operators v Diese Seite ibersetzen
Note that the anything part of the 4,

3. TypeError: "x" is not a function | MDN
https://developer.mozilla.org » ... » Java<wbr />Script Fehler Referenz v
08.08.2018 - Zum Beispiel besitzen JavaScript Objekte keine map Funktion, aber
passiert es viel zu oft, dass im Name ein Schreibfehler enthalt: .. obj.map(function(num) { retum num
*2.)); /1 TypeEror: "x" is not a function 5.

In diesem Fall

4. | used to hate JavaScript. Now | like it. — Hacker Noon
hitp: ed-to-hat t t-sur.. v Diese Seite ibersetzen
23.01.2018 - I's still JavaScript but at least | didnt have to type it | liked ... NodeJS is great for some
uses but like any other language, it’s not to be used just

6.
S. Javascript "not in" operator for checking object properties ...
hitps i ipt-not-in-operator-for-check.. v Diese Seite ibersetzen
3 Antworten

It seems wrong to me to set up an iflelse statement just to use the else portion... Just
negate your condition, and you'l get the else logic inside the if: i (id in
Why does my JavaScript code not work when | directly copy it .. 11. Juni 2018

6. The 10 Most Common Mistakes JavaScript Developers Make | Toptal
https://www.toptal.com » Blog ~ Diese Seite lbersetzen
In JavaScript, though, this is not the case and the variable i remains in scope even after the for
loop has completed, retaining its lastvalue after exiting the loop.

7. How to enable JavaScript in your browser and why
https://www.enabl ipt.com/ v Diese Seite
Nowadays almost all web pages contain JavaScript, a scripting programming language that
runs on visitor's web browser. It makes web pages functional for

8. You Might Not Know JS: Insights From the JavaScript Bible
https://medium g/you-might-not-know-js-insight... ~ Diese Seite
ubersetzen

06.12.2018 - If you learned JavaScript at school like me, | bet you leamed Java first. Be careful,
leaming JavaScript isn't about mimicing Java. It doesn't work

9. The Top 10 Things Wrong with JavaScript — JavaScript Non Grata ..
https://medium. the-top-10-thing: g-with-ja... ~ Diese Seite
29.01.2016 - JavaScript is easy to learn and easy to use, except when it's not. There are many
“gotchas” that can trip you up. Below, | glean some of the best

10. Semicolons in JavaScript - Flavio Copes
htp: tomat I tion/ ~ Diese Seite
16.07.2018 - This is all possible because JavaScript does not strictly require semicolons. When
there is a place where a semicolon was needed, it adds it

Anhnliche Suchanfragen zu IT NOT Javascript

javascript if not javascript endif
javascript if not true
javascript conditional operator

javascript if string

javascript if equals
Jjavascript if multiple conditions
javascript array

Go

12345678910

gle >

Weiter

Yandex IT -Javascript

Results with the word 'Javascript' were excluded Cancel

W It — Bukuneaua

ru.wikipedia.org > it
IT unw it MoxeT 03Hayare: IT ai-T,

(HO MOXET UMeT 1 Apyrve

PACWMPOBKW, HaNPHMEP, A-TH-BI — OT ZH

W WHdopmauuoHHble TexHonorun — Bukuneana

ru. org >
(ISONEC 38500:2008)[5]. Ci & o6nactn
TeXHONOMMi YacTo HasbiealT UT- unu IT-cneunanuctamu,

cucrem u

&2 I T-TexHONOMM - YTO 37O Takoe u rae npumeHsoTca? - SYL.ru

wl

syl.ru > article/365444/it-tehnologii—chto-eto...i
OTOM, 4T0 370 TaK0e — T-TEXHONOTH, HHTEDECHO MHOMMM NIOAAM. 3Ta 0BNacTs &
nocnegHee BpeMA Pa3enBaeTCA 0YeHb aKTMBHO, NOITOMY Camble NEPCNEeKTUBHBIE...

it — Bukucnosapb

ru.m.wiktionary.org > wikiit

it 8IS0 639 — A3biKa i nocne Toukw: it
[ROMeH BEPXHEr0 YPOBHA ANA VITaNWK. NOCNE TOuKI: it pacwmpexye Gaina dopmara
Impulse Tracker. ita. it. CywecTeutensHoe. KopeHs: -it-

it - a10... U0 TaKoe it?

dic.academic.ru > dic.nsfleng_rus_apresyan/51489/it

1.[1] n paar. 1. U3MYecKoe 06aAHME, «M3OMUHKE» She has it 0Ha OYeHb MUNa, B Heil
uT0 T0 ecTs he really looked it in his new clothes & CBO&M HOBOM KOCTIOME OH Gbin
HeoTpaaiM

B IT-cchepa - uTo 370 32 Chepa AeATeNLHOCTU?

Z

fb.ru > article/154990/it-sfera—chto-eto-za-sfera

IT- 0ueHb MONOAAA Chepa AEATENLHOCTH. OCOBEHHO ANA POCCHH, KOTOPAR & CHny
CNOXHOI a nepebix net Aonroe epeMa
He...

it — Bukuneana

u.wikipedia.nom.si > wiki/ it

it (Tan. Htalia) — HaUMOHANLHEI AOMeH BEPXHEr0 yDoBKA Viranuu. [ocTynHa
DETMCTDALINA UMEH BTOPOTO W TPETLEr0 YDOBHA. YNPaBNAETCA KoMNaHHed Registro it —
Wranua.

It (2017 film) - Wikipedia

en.wikipedia.org > It (2017 film)

It (also known as It: Chapter One) is a 2017 American supernatural horror film directed
by Andy Muschietti, based on the 1986 novel of the same name by Stephen King

Read more >

T - YouTube

youtube.com > watch?=-QQNOgxDLVg

The horror thriller “IT", directed by Andrés Muschietti (‘Mama"),is based on the hugely
popular Stephen King novel of the same name.

s It (2017) - Full Cast & Crew - IMDb

imdb.com > title/tt1396484/fullcredits
1t(2017) cast and crew credits, including actors, actresses, directors, writers and more.

1 2 3 4 5 next

Google

Q Bing

Abbildung 14: Suchanfrage - IT NOT/- JavaScript

Treffer Google:

1. www.w3school.com: Beide Suchbegriffe sind inbegriffen.

Search

538
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2. Developer.mozilla.org: Das Keyword JavaScript ist inbegriffen. Hier zeigt der
Suchoperator keine guten Ergebnisse.

3. Developer.mozilla.org: Das Keyword JavaScript ist inbegriffen. Dariiber hinaus
erfiillt der Suchbefehl keine gute Effizienz bei seiner Verwendung.

4. Hackernoon.com: Die Seite enthdlt nur das Stichwort JavaScript, das
ausgeschlossen sein sollte.

5. Stackoverflow.com: Das Keyword I7 fehlt, stattdessen findet man das Wort
JavaScript im Text der Seite.

6. www.toptal.com: Beide Suchbegriffe sind inbegriffen.

7. www.enable-javascript.com: Beide Suchbegriffe sind inbegriffen. Hier zeigt aber

der Suchoperator keine guten Ergebnisse.

. Medium.freecodecamp.org: Man findet beide Stichwdrter im Text der Seite.

9. Medium.com: Dabei stellt die Seite nur das Keyword JavaScript dar, das
ausgeschlossen sein sollte.

10. Unter letzten Treffer (flaviocopes.com) enthélt die Seite wie der vorherige
Treffer nur das Stichwort JavaScript.

o0

Anzahl Treffer Positive/Negative Treffer = Prozentanteil
1. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
2. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
3. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
4. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
5. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
6. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
7. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
8. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
9. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
10. Treffer - Negatives Ergebnis 0%

Gesamt: 0 - Positiv; 10 - Negativ 0%

Tabelle 26: Google.com mit der Suchanfrage - IT NOT/- JavaScript

Beim letzten Versuch der betrachteten Suchanfrage zeigt die Google-Suchmaschine
komplett keine Funktionalitit bei der Anwendung des Suchoperators. Die meisten
Suchergebnisse stellen das Keyword JavaScript dar, obwohl dies ausgeschlossen
werden sollte. Daraus folgt, dass das Resultat des Experiments bei 0% aller relevanten

Treffer liegt, siche Tabelle 26.

Treffer Yandex:

1. Russische Wikipedia: Das Keyword /7 ist inbegriffen und das Wort JavaScript ist
ausgeschlossen. Dariiber hinaus erfiillt der Suchoperator eine gute Funktionalitét.
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2. Ein russischer Artikel bei Wikipedia iiber die Information Technologien: Es fehlt
nur das Keyword JavaScript. Dabei zeigt der Suchbefehl eine gute Effizienz bei
seiner Verwendung.

3. www.syl.ru: Eine russische Seite, die der Suchbegriff /7 im Text beinhaltet. Der
Begriff JavaScript fehlt.

4. Ru.m.wiktionary.org: Unter diesem Treffer findet man kein Stichwort JavaScript,
aber die Seite enthilt nur das Wort it statt /7. Jedoch erreicht der Operator seine
Funktion.

5. Academic.ru: Hier findet man kein Stichwort JavaScript, aber die Seite enthélt nur
das Wort it statt /7. Jedoch erreicht der Operator seine Funktion.

6. Fb.ru: Das Keyword JavaScript ist nicht inbegriffen.

7. Russische Wikipedia: Dabei handelt es sich aber nur iiber das englische Wort it.
Jedoch erreicht der Operator seine Funktion.

8. En.wikipedia.org: Bei diesem Treffer findet man einen Wikipedia-Artikel {iber den
Film ,,Es* (eng. if). Jedoch ist das Stichwort /7 mit kleinen Buchstaben dargestellt,
der Operator erreicht seine Funktion.

9. Unter diesen Treffer findet man eine YouTube-Seite, die das Stichwort IT
beinhaltet. Das Wort JavaScript ist ausgeschlossen.

10.Ein Online-Film-Anbieter (www.imdb.com) zeigt im Text der Seite nur ein
englisches Wort it. Jedoch erreicht der Operator seine Funktion.

Anzahl Treffer Positive/Negative Treffer = Prozentanteil
1. Treffer + Positives Ergebnis 10%
2. Treffer + Positives Ergebnis 10%
3. Treffer + Positives Ergebnis 10%
4. Treffer + Positives Ergebnis 10%
5. Treffer + Positives Ergebnis 10%
6. Treffer + Positives Ergebnis 10%
7. Treffer + Positives Ergebnis 10%
8. Treffer + Positives Ergebnis 10%
9. Treffer + Positives Ergebnis 10%
10. Treffer + Positives Ergebnis 10%

Gesamt: 10 - Positiv; 0 - Negativ 100%

Tabelle 27: Yandex.com mit der Suchanfrage - IT NOT/- JavaScript

Im Rahmen der letzten Durchfiihrung des Experiments tritt Yandex mit vollstdndig
erfolgreichen Resultaten auf. Die Yandex-Suchmaschine stellt dabei 100% aller
relevanten Suchergebnissen dar, siche Tabelle 27. Es ist wichtig zu erwidhnen, dass die
Mehrheit der Treffer unter einer russischen Domain stehen oder auf Russisch

vorkommen. Jedoch erreicht der Operator seine Funktion bei diesen Webseiten.
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Wie bei der vorherigen Untersuchung zeigt Google mit /7 NOT JavaScript keine guten
Ergebnisse. Bei vielen Treffer findet man, dass das falsche Keyword ausgeschlossen
wurde. Dariliber hinaus stellt der Google-Suchdienst 0% der Effizienz von der
Anwendung des Suchoperators dar. Im Vergleich zu Google, erreicht die Yandex-
Suchmaschine mit 100% aller relevanten Treffer vollstindig erfolgreiche
Suchergebnisse, somit ist dieses Suchsystem fiir den betrachteten Suchbefehl gut

geeignet.

4.4.2 Prozentuale Auswertung der Ergebnisse

Nach der Durchfiihrung aller drei Untersuchungen mit dem NOT/- Suchoperator
wurden die FErgebnisse auswegertet. Dabei wurde ein Mittelwert bei beiden

Suchmaschinen ausgerechnet und prozentual dargestellt, siche Tabelle 28.

Google: % Yandex: %

1. Durchfiihrung 10% 1. Durchfiihrung 100%

2. Durchfiihrung 0% 2. Durchfiihrung 90%

3. Durchfiihrung 0% 3. Durchfiihrung 100%
Mittelwert: 3% Mittelwert: 97%

Tabelle 28: Auswertungstabelle fiir den NOT/- Operator

Die fiihrende Position bei vorliegendem Suchbefehl gehort der Yandex-Suchmaschine
mit 97% der relevanten Treffer. Dabei zeigt das Suchsystem eine hohe Effizienz bei der
Anwendung des Operators. Aus den Experimentergebnissen lésst sich feststellen, dass
der NOT Suchoperator bei dem Google-Suchdienst mit 3% der relevanten Treffer nicht
funktioniert und fiir den Nutzer nicht hilfreich ist.
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4.5 Vergleichsuntersuchung mit dem allintitle-Operator:

Der allintitle-Suchbefehl gehort nach der Klassifikation aus dem zweiten Kapitel dieser
Bachelorarbeit zu den erweiterten Suchoperatoren. Mit Hilfe vom allintitle-Operator
werden nur solche Treffer ausgegeben, die die gewlinschten Suchbegriffe im Titel der
Webseite enthalten. Im folgenden Unterkapitel wird ein empirisches Experiment mit
diesem Suchoperator durchgefiihrt. Dabei wird der Suchbefehl mit unten genannten

Suchanfragen getestet und prozentual ausgewertet:

a. allintitle: Analyse SEO SEA
b. allintitle: Bachelorarbeit Medien

c. allintitle: Praktikum Journalistik

4.5.1 Empirisches Experiment mit dem Suchoperator

Mit den oben beschriebenen Suchanfragen werden drei Versuche mit dem oben
genannten Suchbefehl ausgefiihrt. Die Suche mit der Phrase allintitle: Analyse SEO
SEA wird am 18.12.2018 iiberpriift. Die zwei anderen Suchanfragen werden am
21.12.2018 durchgefiihrt.

18.12.2018
a. allintitle: Analyse SEO SEA

Gnm gle allintitle:Analyse SEO SEA Q Yand @X  allintitie:Analyse SEO SEA Search
Web
Alle —_
1. & SeoStack - Keyword Research Software 85 millior

seostack.net
Fetch SEO metrics from google like allintitle, allinurl and exact match search counts to
analyse keyword Competitiveness. ... Save keywords to a list. Fetch seo metrics like

e Hinweise zum Datenschutz bei Google allintitle, allinurl. Filter and Sort Data. Get Keyword Competitiveness numbers

" w 2 allintitle seo | SeoStack

blog.seostack.net > allintitie-tool-seostack/
Avre you analyzing the seo competition of keywords using the allintitle numbers. SeoStack
can get allintitle data for mutiple keywords and ... The allintitle metic is one of the most

1 SEO und SEA Analyse Tools: férderland used seo metics for analyzing the level of competition that exists for a keyword in Google
: hitps:/Awww foerderland.de > ... > Online-Marketing v
Wer Onlinemarketing betreibt, bendtigt auch die richtigen Tools, um die Effizienz seiner Aktivitaten zu - © How to search "allintitle" value | SEO Bangla Video Tutorial

messen. Das geht mit speziellen Analyse- und youtube.com > watch?v=p03udfpmUyo

This video could help you to find allintitle value using different Google domains. It should

2. Keyword-Analyse fiir SEO & SEA P> Die 13 besten Keyword Tools help with your keyword researching work
hitps:/Awww keyword-analyse-f eals
Fkkkk B 4. @ Myposeo - outil SEO et SEA d'analyse et de suivi du...

ie Du eine strategis

jord-Analyse fiir Deine SEO & SEA Kampagnen frmyposeo.com

Myposeo est un outil SEO en ligne danalyse, de suii du positionnement et du
référencement naturel et ... Du suivi de positionnement 4 'analyse de I'audience et du
netlinking, nous collectons plus de 400 indicateurs pour vos campagnes SEO et Adwords

in Klick. Alle Infos Gber die Keyword Recherche!
von Keywords ... - Die Top 13 Tools fir die .. - Google Suggest

3. Kostenlose SEO / SEA Analyse - [>Online Marketing aus Heidelberg
hitps:/www.christian-lemke.com/ ~ 5 Onepartopb! INTITLE & ALLINTITLE — 410 OHU... | SEO NINJA
Erhalten Sie jetzt Ihre Kostenlose SEO / SEA Analyse und verbessem Sie Ihren Online Marketing seoninja.ru > read/paramyelry-iniile-aliniitle.
Erfolg. Durch ein besseres Google Ranking gleich mehr Mo waee, [allintitle'seo tools] = [intitle:"seo tools"], To ects cywectaosanue allintitle kax

611 IBHITOUHO, HO He BCE TaK NPOCTO, Ha CaMOM AeNe 310 He ... [P HCNONL30BaHMN

a. Online-Marketing Manager (m/w), Fokus SEO/SEA/Analyse ... allintitle nonyuaem 06a 3THx CI0BA B 3arONOBKE B NPOHIBONSHOM NOPAAKE, B OCTANLHOM
htips: parti x Iyse_final v
Kohler + Partner ist als erfolgreiche Kommunikationsagentur (B28) seit aber 40 Jahren spezialisiert
auf die Entwicklung und Umsetzung von Print.

5. Internetworld 2018 | SEO/SEA-Analyse | netgrade
https://netgrade. de/internetworld-2018/
8.02 8-Am 6. & 7. Marz 2018 offnet die E-Commerce Messe in Minchen Ihre Pforten und ladt
Online-Marketing Interessierte, Intemet-Professionals
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10.

SEO Analyse Tools (fiir Anfanger) | Digital Tigers | Online Marketing ... 6. @ motarme | Search Engine Optimization Competitor
=) a iys thos-Tuer-ank . motarme.com > search-engine-optimization...allintitle/
schungel verloren? Hier fi Sie alle Starken (We have a guide to Search Engine Optimization here ). How do you decide which

st. Sistrix, XOVI keyword phrases you should target with your ... However, we also do a quick search on
the phrase using ‘AllinTitle:keyword phrase’ in Google. The ‘AllinTitle' modifier tells
Google.

SEA und SEO Audit Analyse einmalig ab 999 Euro! | Damcon GmbH
https:/Awww.damcon.net/sea-seo-audit/ ¥ 7

1.10.2018 - Die Damcon GmbH ist eine Suchmaschinenmarketing Agentur, die sich auf die g
Bedurfnisse von Onlineshops und mittelstandischer

G Allintitle: Cara Tepat Mengukur Tingkat Kesulitan Keyword?
mastahseo.com > allintitle
Sejujumya saya tidak bisa mengingkari bahwa allintitle merupakan metode yang efeiif
dalam menentukan tingkat kesulitan sebuah keywords. Tapi ifu dulu, sekitar beberapa

Jetzt kostenlose SEO, SEA und Conversion-Analyse sichern ... tahun yang lalu ketika negara api belum menyerang,
https://ieap. 0-2018/ ¥
te e wertvolle 8. = Search Engine Optimization: “Allintitle” Searches
i i i m > blog llintitl
The Official Inbotion Hosting Blog. Search Engine Optimization: “Allintitie” Searches.
Kostenlose SEO-Analyse | SEO BERLIN - SEA, Usability & Social ... There are so many factors in search engine optimization; it can make it difficult for a
https://japla de/seo-analyse-kostenios/ v ‘smaller or newer website to compete with certain keywords.
[ve_row tch_row” el_class="sect nedium-padding css=
ve_cust 78253718{b d-col mportant -
oA ERPOUNCRN ponan 9. El Free Seo Tool to Check AllinTitle Competition — gohar malik
medium.com > @goharmalik59/free-seo-tool... allintitle
MediaWorld | SEO-/SEA-Analyse What make this allintitie search device too promising is the algorithm. This tool
hitps:/Awww /v sincerely use allinscraper algorithm to do what it do. This multi function scraper tool
SEO/SEAAS Veit oben. Besucher finden das gut. Suchmaschinen auch. Gro das Angebo scrapes every facts from important search engines like google and collectitin one row.
lang die Liste nse, dass, wer oben steht, im Vortei ist
10: 2 Online-Marketing (SEM, SEO, SEA, SMM, Analyse,...) von.

limesoda.com > loesungen/online-marketing/

Suchmaschinenoptimierung (SEO) hilft dabei, eine neue ... Wahrend die Sichtbarkeit
iber organische (d.h. natirliche) Suchergebnisse noch auf sich warten lasst, empfiehit
was ist eine keyword analyse  keyword analyse blog es sich, mit (SEA) die

auszugleichen.

Ahnliche Suchanfragen zu allintitie:Analyse SEO SEA

keyword analyse erstellen kosten keyword analyse
facebook keyword analyse wie lange dauert keyword analyse
keyword recherche sea seo check

Gooooc gle »

1

Abbildung 15: Suchanfrage - allintitle: Analyse SEO SEA

Treffer Google:

1.

W

oo

10.

Forderland — Business Magazin fiir Entscheider: Es geht um einen Artikel, der alle
Keywords aus der Suchanfrage im Titel beinhaltet.

. Martin Gonev — Online Marketing: Bei diesem Treffer findet man alle Suchbegriffe

im Titel des dargestellten Artikels.

. www.christian-lemke: Dabei sind die Suchworter im Titel nicht inbegriffen.
. Onlinemarketing.de: Eine Stellenanzeige unter dieser Seite enthélt alle Stichworter

aus der Suchanfrage.

. Kein Titel bei diesem Treffer (netgrade.de) zeigt alle Keywords aus der Suche auf.
. Die Webseite digitaltigers.de beinhaltet im Titel nur die Worter SEO und Analyse.

Das Keyword SEA fehlt. Darliber hinaus zeigt der Suchoperator keine gute
Effizienz.

. Bei dieser Seite (damcon.net) findet man im Titel nur SEO und SEA. Dabei fehlt

das Wort Analyse.

. Unter leap.de Seite findet man keine vorliegenden Suchbegriffe.
. Japla.de: Der Titel des Artikels aus dieser Seite beinhaltet nicht alle Keywords. Das

Wort SEA ist nicht inbegriffen.
Mediaworldgmbh.de: Die Webseite enthdlt alle Stichworter aus der
Suchanfrage.
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Anzahl Treffer Positive/Negative Treffer Prozentanteil

1. Treffer + Positives Ergebnis 10%
2. Treffer + Positives Ergebnis 10%
3. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
4. Treffer + Positives Ergebnis 10%
5. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
6. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
7. Trefter - Negatives Ergebnis 0%
8. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
9. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
10. Treffer + Positives Ergebnis 10%
Gesamt: 4 - Positiv; 6 - Negativ 40%

Tabelle 29: Google.com mit der Suchanfrage - allintitle: Analyse SEO SEA

Hierbei wird die erste Untersuchung von dem allintitle: Operator auf Google.com

durchgefiihrt. Die Google-Suchmaschine stellt mit 40% aller relevanten Treffer keine

ausreichende Effizienz der Operatoranwendung zur Verfiigung, siche Tabelle 29. Grund

dafiir ist die Abwesenheit entweder von einem Keyword oder aller Begriffe aus der

betrachteten Suchanfrage.

Treffer Yandex:

1.

Seotrack.net: Die Seite zeigt keine Suchbegriffe im Titel.

2. Blog.seostrack.net: Der Titel enthdlt nur das Keyword SEO. Dariiber hinaus zeigt

o]

der Suchoperator dabei keine gute Effizienz.

. Unter diesem Treffer findet man ein YouTube-Video. Im Titel ist aber nur ein Wort

SEO inbegriffen. Der Suchbefehl erfiillt hier keine gute Funktionalitit.

. Dabei handelt es sich um eine franzdsische Seite myposeo.com. Der Titel der Seite

beinhaltet nur das Stichwort SEO.

. Bei dem Treffer seoninja.ru (die Seite ist auf Russisch) findet man keine

Suchworter im Titel. Dieser Artikel ist tiber den Suchoperator allintitle.
www.motarme.com: Die gesuchten Keywords sind im Titel nicht inbegriffen.
Mastahseo.com: Bei dem Titel der Seite findet man keine Keywords aus der
Suchanfrage.

. www.inmotionhosting.com: Der Titel beinhaltet keine Stichworter aus der Suche.
. Medium.com zeigt nur ein Suchwort SEO im Titel der Seite. Dariiber hinaus flihrt

der Suchoperator keine gute Effizienz aus.

10. www.limesoda.com: Die Webseite zeigt keine Keywords aus der Suchanfrage

im Titel an.

Yuliia Pacholski-Kochubei Bachelorarbeit 75



Anzahl Treffer Positive/Negative Treffer Prozentanteil

1. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
2. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
3. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
4. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
5. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
6. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
7. Trefter - Negatives Ergebnis 0%
8. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
9. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
10. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
Gesamt: 0 - Positiv; 10 - Negativ 0%

Tabelle 30: Yandex.com mit der Suchanfrage - allintitle: Analyse SEO SEA

Wie die oben dargestellte Tabelle zeigt, findet man bei Yandex.com keinen Treffer, der
alle Stichworter aus der Suchanfrage beinhaltet. Meistens orientiert sich die Websuche
auf die Seiten, die nur das Keyword SEO in einem Titel enthalten. Dabei steht Yandex
aber mit 0% aller Treffer und fiihrt somit keine Funktionalitdt des Suchoperators auf,

siehe Tabelle 30.

Nach einer ersten Untersuchung mit der Suchanfrage allintitle: Analyse SEO SEA wird
festgestellt, dass viele Treffer entweder nicht alle Keywords im Titel oder gar keine
Suchbegriffe in einem Titel auf der Webseite beinhalten. Dariiber hinaus weisen beide
Suchmaschinen keine guten Ergebnisse auf. Dabei stellt die Yandex-Suchmaschine 0%
aller Treffer. Im Vergleich mit Yandex sieht die Situation bei Google mit 40% aller
relevanten Treffer besser aus. Die Google-Ergebnisse sind aber auch nicht ausreichend,

um eine gute Funktionalitit des Operators zu erreichen.
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21.12.2018

b. allintitle:Bachelorarbeit Medien

10.

allintitie:Bachelorarbeit Medien Q

Alle  Bilder  News  Shopping  Maps  Mehr Einstellungen  Tool

Ungefahr 1.3

e Hinweise zum Datenschutz bei Google

SPATER ERINNERN @

Bachelorarbeit Medien Jobs - Dezember 2018 | Indeed.com

https://de indeed com/Bachelorarbeit-Medien-Jobs

Finden Sie jetzt 86 zu besetzende Bachelorarbeit Medien Jobs auf Indeed.com, der weltweiten Nr. 1
der Online-Jobborsen. (Basierend auf Total Visits weltweit

HTWK Leipzig FM - Fakultét Medien Hinweise zur Bachelorarbeit
hitps://fm. htwi-leip:
Ob theoretisch, sammlungsbezogen oder konzeptuell: die Bachelorarbeit bietet die Gelegenheit, sich
mit einem selbst gewahiten Thema aus der

im...im._./hi -

beit Medien & K ion | ®
hitps://www.acadoo.de/bachelorarbeit-medien-kommunikation-1. htmi v
Ghostwriter fiir Ihre Bachelorarbeit in Medien & Kommunikation. Seriése Ghostwriter helfen lhnen bei
hrer wissenschaflichen Arbeit. Jetzt anfragen

Bachelorarbeit Thema Medien - Forum - Studis Online

hitps:/Awww studis-online de/Fragen-Brettiread.php?3,1374747 +

27.03.2012 - Hallo! Ich bin gerade auf der Suche nach dem Thema meiner Bachelorarbeit im
Studiengang "Angewandte Medienwirtschaft”. Im Grunde

Der Einfluss der Medien auf die Kindheit | Masterarbeit, Hausarbeit ...
https:/www.grin.com/document/152084

Der Einfluss der Medien auf die Kindheit - Tiilay Bilgen-Yildiz - Hausarbeit - Padagogik -
Medienpadagogik - Arbeiten publizieren: Bachelorarbeit, Masterarbeit,

Medien im Kinderalltag | Masterarbeit, Hausarbeit, Bachelorarbeit ...
hitps:/Avww.grin.com/document/100915

Inhaltsverzeichnis. 1. Was sind Medien? 1.1. Begriffsdefinition 1.2 Neue Medien. 2. Bedeutung von
Medien fir Kinder und Jugendliche 2.1. Stellung der Medien

Thema fiir Bachelorarbeit im Bereich Medien? (Film, Abschluss ...
hitps:/Awww.gutefrage. 1 bereich-medien ¥

3 Antworten

Themen einer Bachelor Arbeit. Vielleicht z.B. dber die Verfilmung von bekannten oder wenigen
bekannten Bucher. Und wieso die meisten Leser immer

Fakultét Medien: Bachelorarbeit

hitps:/Awww.me.hs-mittweida. i html ¥
(deutsch) (englisch). Abgabe nach Bestehen der

Abschlussarbeit bzw. zum Kolloquium: Erfassungsbeleg

oA Bachelorarbeit Thema: Keine Bildung ohne Medien ...
digibib.hs-nb. de/file/dbhsnb_derivate_0000000739/Bachelorarbeit-Wilke-2010.pdf v
26.07.2010 - Sieben Uhr morgens: Aus dem drohnt Musik als

Radioweckf, der Jingste Klettert in seinem

Bachelorarbeit - Hochschule der Medien (HdM)

https:/www. tuttgart )_detail?vorlid=5214610 ~

Zuletzt geandert: 25.09.2018 / Pfeffer. EDV-Nr: 332021a. Studiengange: Dozent: Sprache: Deutsch
Att: - Umfang: 0 SWS. ECTS-Punkte: 12. Prifungsform

Annliche Suchanfragen zu allintitle:Bachelorarbeit Medien

bachelorarbeit medienmanagement
medien und i

htwk bachelorarbeit richtlinien

Go gle »

Weiter

Yandex allintitle:Bachelorarbeit Medien

10.

Web Imag s A sk

O Bachelorarbeit im Unternehmen - Finde dein perfektes Thema!
die-bachelorarbeit.de +
Bachelorarbeit im Unterehmen schreiben - Hier findest du ein Thema fir die
Bachelorthesis im Unternehmen. Mit uns schreibst du eine sehr gute Abschlussarbeit in.

@ Bachelorarbeit | Tipps zu Themenfindung, Formalia und Ablauf
bachelor-studium.net > bachelorarbeit v

2ur it. Mit der it schiiet Du nicht nur das

Bachelor Studium ab. Du beweist damit, dass Du Dein Studienfach beherrschst und ein

> Bachelorarbeit Beispiele — BWL, Psychologie, Informatik und...
scribbr.de > beispiele/bachelorarbeit/ v
Wir haben fir dich Bachelorarbeit PDF Beispiele zur Orientierung aus verschiedenen
Tipps zur Nutzung von Bachelorarbeit Beispiclen. Bachelorarbeit Beispiel BWL PDF.

]

Bachelorarbeit Einleitung

.de > v
Einleitung der Bachelorarbeit schreiben. 1. Stellen Sie in Ihrer Einleitung einen Kontakt
zum Leser her und machen Sie neugierig auf hr Thema. Zunachst einmal ist e

@ PLAGIAT-CHECK | Bachelorarbeit & Masterarbeit ~ in 30 Min!
bachelorprint.de > plagiatspruefung/plagiat-check/ v
Der softwaregestiitzte Plagiat-Check dient dem Studenten nach dem Schreiben der
Bachelorarbeit, Masterarbeit oder Dissertation als wissenschaftiche Hilfe

= Bachelorarbeit
.de > v
Das Ausstellen der Zeugnisse nimmt dann noch einige Wochen in Anspruch. Die
Bachelorarbeit geht mit 15 Prozent, das Kolloquium mit 10 Prozent (Studiengang

[ Y Bachelorarbeit — So gelingt die Bachelorarbeit
ieren-im-netz.org » im-stud .
Die Bachelorarbeit ist die Abschlussarbeit Deines Bachelor Studiums. Damit stellst
Du unter Beweis, dass Du anhand Kriterien ein
Thema

< Beispiele fur die Bachelorarbeit gefallig? - Thesius Blog
thesius.de > blog/articles/beispiel-bachelorarbeit/ «
Beispiele BA-Thesis Medien. ... Beispiel fur Bachelorarbeitim Fach Medien: Das
Kinderbuch im Rahmen der Spielzeugrichtlinie — Die Erarbeitung eines Leitfadens zur.

BACHELORARBEIT.CO

bachelorarbeit.co

dienen dazu, die Forschungsfrage zu
umschlieBen und eine fundierte Antwort durch deren Beantwortung geben zu kénnen.

€ Einleitung der Bachelorarbeit: So fesselst Du... | myStipendium
i i de > v
g
Die Einleitung der Bachelorarbeit ist das Aushangeschild Deiner Thesis: Sie stellt die
einer Bachelor-Th in einen aktuellen Kontext und

zeigt

Abbildung 16: Suchanfrage - allintitle: Bachelorarbeit Medien

Treffer Google:

1. Indeed.com:

Dariiber hinaus zeigt der Suchoperator eine gute Effizienz.

2. Htwk-leipzig.de:
3. www.acadoo.de:

Im Titel der Seite findet man nur den Begrift Bachelorarbeit.
Alle Stichworter aus der Suche sind im Titel der Seite enthalten.

Search

21 millic

Beide Keywords aus der Suchanfrage sind im Titel inbegriffen.

4. Die Webseite www.studis-online.de enthdlt im Titel alle Keywords aus der
Suchanfrage.
5. Unter der Seite www.grin.com findet man nur das Wort Bachelorarbeit. Dabei

erfullt der Suchbefehl seine Funktion nicht.
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6. Bei diesem Treffer sind nicht alle Suchbegriffe im Titel der Seite enthalten. Das
Suchwort Medien fehlt. Dariiber hinaus zeigt der Suchoperator keine gute Effizienz.

7. Dabei handelt es sich um eine Frage-Antwort-Seite (www.gutefrage.net). Alle
Suchworter sind im Titel inbegriffen.

8. Unter diesem Suchergebnis geht es um die Hochschule Mittweida und Medien-
Fakultidt. Die Suchbegriffe sind in zwei separaten Titeln enthalten. Dabei erreicht
der Suchbefehl seine Funktion nicht.

9. Dieser Treffer zeigt ein PDF-Dokument von der Hochschule Neubrandenburg, der
beide Keywords in zwei verschiedenen Titeln beinhaltet.

10. Die Hochschule fiir Medien in Stuttgart www.hdm-stuttgart.de: Im Titel der
Webseite findet man nur Bachelorarbeit. Dariiber hinaus zeigt der Suchoperator
keine gute Effizienz.

Anzahl Treffer Positive/Negative Treffer Prozentanteil
1. Treffer + Positives Ergebnis 10%
2. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
3. Treffer + Positives Ergebnis 10%
4. Treffer + Positives Ergebnis 10%
5. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
6. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
7. Treffer + Positives Ergebnis 10%
8. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
9. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
10. Treffer - Negatives Ergebnis 0%

Gesamt: 4 - Positiv; 6 - Negativ 40%

Tabelle 31: Google.com mit der Suchanfrage - allintitle: Bachelorarbeit Medien

Unter den Ergebnissen der zweiten Untersuchung mit dem allintitle: Suchbefehl auf
Google.com findet man das Problem der Abwesenheit des Suchbegriffes Medien im
Titel einiger untersuchten Webseiten wieder. Aulerdem kommen die Treffer haufig vor,
die beide Stichworter aus der vorliegenden Suche separat bei verschiedenen Titeln der
Seite beinhalten. Daraus folgt, dass Google mit 40% aller relevanten Treffer keine
ausreichende Funktionalitdt des Suchoperators mit oben beschriebener Suchphrase

erzielt, siche Tabelle 31.

Treffer Yandex:

1. Unter erstem Treffer (www.die-bachelorarbeit.de) findet man kein Keyword
Medien. Dabei erfullt der Suchbefehl seine Funktion nicht.

2. Wie bei vorheriger Seite findet man das Wort Medien nicht.

3. Bei der Scribbr-Webseite wurde das Stichwort Medien nicht gefunden.
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4. Studi-lektor.de: Das Wort Medien fehlt bei dieser Seite. Dabei erfullt der
Suchbefehl seine Funktion nicht.
5. Die Webseite www.bachelorprint.de beinhaltet im Titel nur den Begriff

Bachelorarbeit.

6. Re-bachelor.htw-berlin.de: Der Titel der Seite enthdlt nur das Suchwort
Bachelorarbeit.

7. www.studieren-im-netz.org: Im Titel findet man nur den Suchbegriff
Bachelorarbeit.

8. Unter dem Treffer www.thesius.de fehlt das Wort Medien im Titel. Dabei erreicht
der Suchbefehl seine Funktion nicht.

9. Bei bachelorarbeit.co fehlt das Keyword Medien komplett auf der Seite.

10.  Wie bei vorheriger Webseite enthélt die Seite nur das Stichwort Bachelorarbeit.

Anzahl Treffer Positive/Negative Treffer Prozentanteil
1. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
2. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
3. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
4. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
5. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
6. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
7. Trefter - Negatives Ergebnis 0%
8. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
9. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
10. Treffer - Negatives Ergebnis 0%

Gesamt: 0 - Positiv; 10 - Negativ 0%

Tabelle 32: Yandex.com mit der Suchanfrage - allintitle: Bachelorarbeit Medien

Auf der Yandex-Suchmaschine beinhalten alle untersuchten Treffer in einem Titel der
Seite nur das Keyword Bachelorarbeit. Dariliber hinaus funktioniert der untersuchte
Suchbefehl mit oben beschriebener Suchanfrage auf Yandex.com nicht. Der

Prozentanteil liegt hier bei 0% aller relevanten Treffer, siche Tabelle 32.

Im Rahmen des zweiten Experiments mit allintitle: Suchoperator sowie der Suchanfrage
allintitle:Bachelorarbeit Medien erreichen beide untersuchten Suchdienste nicht
komplett hilfreiche Ergebnisse. Dabei haben beide Suchmaschinen die Webseiten
aufgefiihrt, die entweder nur den Suchbegriff Bachelorarbeit beinhalten oder keine
Worter aus der Suche in einem Titel enthalten. Auflerdem zeigt Google das Problem,
dass beide Keywords in gleichem Titel bei den vorliegenden Suchergebnissen zu haben.

Dabei stellt Google nur 40% aller relevanten Webseiten dar. Im Vergleich zur Google-

Yuliia Pacholski-Kochubei Bachelorarbeit 79



Suchmaschine erreicht Yandex

keine

genannten Operators realisiert.

21

10.

.12.2018

c. allintitle: Praktikum Journalistik

allintitie: Praktikum Journalistik Q

Mehr Tools

Videos

Alle  News  Bilder Shopping Einstellungen

1 58 Ergebnisse (0

9 Hinweise zum Datenschutz bei Google

Praktikum im Studienfach Journalistik - Meinpraktikum.de

hitps: -

Praktikum im Studienfach Joumalistik. Finde hier die besten Praktikumsstellen und schaue wie
ehemalige Praktikanten ihr Praktikum im Studienfach Journalistik

Praktikum im Bereich Journalistik - Praktlkum-Ratgeber Dein Praktika ..
hitps:/www.praktikum-ratgebs

Als Journalist kann sich jeder bezeichnen, der bei der Presse, dem Rundiunk oder bei Online-Medien
arbeitet, da es sich um einen Tatigkeitsberuf handelt und

Praktikum Journalistik - Praktika fur Journalistik - Connecticum
https://www.connecticum.de > Jobborse ¥

Finde 96 Jobs - Praktikum Journalistik: Aktuelle Praktika, Praktikumsplatze und Stellenangebote der
Journalistik. Weitere Praktika finden Sie auf

Praktikum im Bereich Journalistik. Praktikumsstellen im Bereich ..
hitps://www. listik v

Bertelsmann SE & Co. KGaA Arbeitgeber bewerten Unsere Anforderungen Ihre wichtigsten
Fahigkeiten sind fur uns: Studium der Journalistik, Germanistik

Jobs fiir Praktikum Journalistik | UNICUM Karrierezentrum
https://karriere.unicum de/praktikum/journalistik v
17 Jobs fiir Praktikum Journalistik - Jobsuche auf UNICUM Karrierezentrum.

Praktikum Journalistik, Praktika nach Studienrichtung - Studserv.de
www studserv.de/praktika/praktikum_journalistik php
Hier finden Sie Praktika fur viele Studienrichtungen, zum Beispiel fur Journalistik

«+ Praktikum - Journalistik - Kultur]ournallsmus Alle Stellenangebote ...
https://de.gigajob.comj html v
gajob- Praktikum - J

_\w,y

CampusTour.de - Stellenanzeigen im Bereich Praktikum Fachrichtung ...
https://www.c hric| htm v
Liste der der Stellenanzeigen im Bereich Praktikum Fachrichtung Journalistik von CampusTour.de.

5 Monate Journalistik-Praktikum in Kapstad! StudentsGoAbroad
nitps: /. prakik kap
01.03.2018 - Am 1. Marz mache ich mich von Frankfurt auf den Weg nach Kapstadt. So richtig hatte
ich mein Vorhaben erst realisiert, als ich tatsachlich im

tadt v

Das nennt man mal effektives Praktikum:... - Eichstétter Journalistik ...
https://de-de.facebook com/journalistik.../das... praktikum.../10152187049556056/

Das nennt man mal effektives Praktikum: An der Titelgeschichte der aktuellen "Spiegel™-Ausgabe Gber
Senioren, die ins Berufsleben zuriickdrangen, hat Paul

Treffer,

die Funktionalitit des oben

eine

Yande)( allintitle: Praktikum Journalistik Search
Web

1A “ Praktikum im Studienfach Journalistik 1 milliol

de >
Finde mit de ein mit das zu dir passt. ..
Besonders im Studium der Journalistik, kann zu viel Theorie Iastig werden und es ist
an der Zeit

2. Journalista — Klassisk Journalistik — vi underseger, du...
journalista.dk
Journalista. Klassisk -vi , du

3. 2 Praktikum im Bereich Journalistik - Praktikum-Ratgeber..
i tgeb.

> praktiki
e > pi

Praktikum im Bereich Journalistik. Als Journalist kann sich jeder bezeichnen, der bei
Ein Praktikum allein kann dir in der Journalistik nur einen kleinen Ausschnitt aus den.

4, journalistik | Praktikum in Edinburgh
i .com > tag
in Edinburgh. Posts Tagged
‘journalistik’. The Ampelmann. Juni 23, 2013,
5; * PRAKTIKUMSSTELLEN - Uberblick - praktika.de
praktika.de > praktikum.html
#Curso eG
Rorit Schottiand, Medien, , Literatur,
Englisch
6. W Journalistik — Wikipedia

de.wikipedia.org > Jouralistik
Die Journalistik ist die Wissenschaft, die sich mit den Akteuren, Strukturen und
Leistungen des Journalismus befasst Sie analysiert den Journalismus auf der Basis
von Journalismustheorien.

7. Journalistikon | Das Worterbuch der Journalistik
journalistikon.de
dem ersten Lexikon der
Journalistik. Dabei handelt es sich um die Wissenschaft, die den Journalistenberuf
durch Ausbildung...

8. i journalistik-dortmund.de - Institut far Journalistik
journalistik.tu-dortmund.de
Am Institut fur Journalistik der TU Dortmund werden seit 40 Jahren Journalistinnen
und .. Journalistik-Studierende im Gesprach mit Vertreter*innen aus Zivilgesellschaft

9, Ry Journalistik — Ry Hojskoles journalistfag
ryiournalislik dk

pa Ry Hejskole. Vi os bade med
som hanwaerk 0g med mediernes funktion i samfundsdebatten

@ Studium Journalistik - Studieren | Alle Infos
fh-studiengang.de > ...journalistik html

konnen Sie an deutschen
festzum der deutschen

10.

studieren, da das
gehort

Fach

Abbildung 17: Suchanfrage - allintitle: Praktikum Journalistik

Treffer Google:

1. www.meinpraktikum.de: Unter einem Titel findet man beide Suchbegriffe.
Dariiber hinaus erfiillt der Suchbefehl seine Funktion.

2. www.praktikum-ratgeber.de: Alle Suchworter sind im Titel der Seite inbegriffen.

3. www.connecticum.de: Der Titel der Seite beinhaltet beide Keywords aus der

Suchanfrage.

4. www.praktikumstellen.de: Man findet alle Stichworter aus der Suche im Titel der
Seite wieder. Dabei erreicht der Suchbefehl seine Funktionalitét.
5. Karriere.unicum.de: Bei dem Titel der Seite sind beide Suchbegriffe enthalten.
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9.

Die Webseite Studserf.de zeigt im Titel alle Stichworter aus der vorliegenden
Suche.

Dabei findet man alle gesuchten Keywords im Titel der Gigajob-Seite.
www.campustour.de: Die Seite enthélt beide Suchworter im Titel. Dariiber hinaus
erfiillt der Suchbefehl seine Funktion.

Unter diesem Treffer handelt es sich um einen Artikel iliber das Journalistik-
Praktikum in Kapstadt. Der Suchoperator zeigt eine gute Effizienz dabei.

10. Der letzte Treffer zeigt einen Facebook-Bericht. Dabei findet man aber kein

Wort Praktikum im Titel. Aus diesem Grund erreicht der Suchbefehl keine gute
Funktionalitét.

Anzahl Treffer Positive/Negative Treffer Prozentanteil
1. Treffer + Positives Ergebnis 10%
2. Treffer + Positives Ergebnis 10%
3. Treffer + Positives Ergebnis 10%
4. Treffer + Positives Ergebnis 10%
5. Treffer + Positives Ergebnis 10%
6. Treffer + Positives Ergebnis 10%
7. Treffer + Positives Ergebnis 10%
8. Treffer + Positives Ergebnis 10%
9. Treffer + Positives Ergebnis 10%
10. Treffer - Negatives Ergebnis 0%

Gesamt: 9 - Positiv; 1 - Negativ 90%

Tabelle 33: Google.com mit der Suchanfrage - allintitle: Praktikum Journalistik

Das letzte Experiment mit dem allintitle: Operator zeigt bei Google gute Ergebnisse bei

der Anwendung dieses Suchbefehls. Nur eine Webseite bei dieser Untersuchung

beinhaltet das Keyword Praktikum nicht. Bei dem Rest der Suchergebnisse auf Google

funktioniert dieser Operator fehlerfrei. Die Werte von Google.com liegen bei 90% aller

relevanten Treffer, siche Tabelle 33.

Treffer Yandex:

1.

(98]

Der erste Treffer ist mit Google identisch. Unter einem Titel findet man beide
Suchbegriffe. Dariiber hinaus erreicht der Suchbefehl seine Funktion.

Dabei handelt es sich um eine dédnische Seite. Im Titel findet man nur das
Suchwort Journalistik.

www.praktikum-ratgeber.de: Alle Suchworter sind im Titel der Seite inbegriffen.
Die Webseite zeigt einen Artikel iiber das Praktikum in Edinburgh. Man findet
aber beide Keywords in gleichem Titel nicht. Dabei erfiillt der Suchbefehl seine
Funktion nicht.

www.praktika.de: Unter einem Titel, der bei dieser Seite dargestellt ist, findet
man beide Suchbegriffe.
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6. Bei der Wikipedia-Seite tiber die Journalistik fehlt das Wort Praktikum.

7. Unter journalistikon.de fehlt der Begrift Praktikum.

8. Die Webseite vom Institut flir Journalistik Dortmund beinhaltet kein Keyword
Praktikum auf der Seite.

9. Die dénische Seite ryjournalistik.dk enthilt nur das Wort Journalistik.

10. www.fh-studiengang.de: Man findet im Titel der Seite kein Stichwort

Praktikum.

Anzahl Treffer Positive/Negative Treffer = Prozentanteil
1. Treffer + Positives Ergebnis 10%
2. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
3. Treffer + Positives Ergebnis 10%
4. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
5. Treffer + Positives Ergebnis 10%
6. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
7. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
8. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
9. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
10. Treffer - Negatives Ergebnis 0%

Gesamt: 3 - Positiv; 7 - Negativ 30%

Tabelle 34: Yandex.com mit der Suchanfrage - allintitle: Praktikum Journalistik

Die Suchanfrage allintitle: Praktikum Journalistik kommt auch bei Yandex.com
erfolgreicher vor, als die Suchphrasen aus vorherigen Untersuchungen. Jedoch zeigt die
Yandex-Suchmaschine keine ausreichenden Suchergebnisse. Daraus folgt, dass der
untersuchte Operator nur mit 30% aller Treffer auf Yandex dargestellt wird, siche

Tabelle 34.

Wie die letzte Durchfilhrung aufzeigt, stellt die untersuchte Suchanfrage
allintitle: Praktikum Journalistik bessere Ergebnisse bei der Anwendung des
vorliegenden Suchbefehls auf beiden Suchmaschinen zur Verfligung. Dabei erreicht
Google.com 90% aller relevanten Treffer und zeigt eine hohe Effizienz der Arbeit mit
diesem Operator auf. Obwohl die Suchergebnisse bei der Yandex-Suchmaschine im
Rahmen der zweiten Untersuchung erfolgreicher sind, fithren diese immer noch keine

ausreichende Funktionalitdt des Operators auf.
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4.5.2 Prozentuale Auswertung der Ergebnisse

Bei dem Experiment mit dem allintitle: Suchoperator wurden drei verschiedene
Suchanfragen bei beiden Suchmaschinen durchgefiihrt und prozentual ausgewertet,
siche Tabelle 35. Im Rahmen dieser Untersuchung sind verschiedene Probleme bei der

Anwendung von diesem Operator aufgetreten:

e Viele Treffer beinhalten in einem Titel auf der Seite gar keine Suchbegriffe.

e Die Suche orientiert sich bei der zweiten Suchanfrage allintitle:Bachelorarbeit
Medien meistens nur auf das Stichwort Bachelorarbeit. Daraus folgt, dass nur
dieser Begriff im Titel der Webseiten vorkommit.

e FEinige Dokumente teilen die vorliegende Suchphrase auf mehrere Titel auf.
Dariliber hinaus befinden sich die Stichworter aus der Suche separat in

verschiedenen Titeln der Seite.

Google: % Yandex: %

1. Durchfiihrung 40% 1. Durchfiihrung 0%
2. Durchfiihrung 40% 2. Durchfiihrung 0%
3. Durchfiihrung 90% 3. Durchfiihrung 30%
Mittelwert: 57% Mittelwert: 10%

Tabelle 35: Auswertungstabelle fiir den allintitle: Operator

Die oben beschriebenen Probleme fiihren zu niedrigen Auswertungsergebnissen und
zeigen eine nicht so gute Funktionalitit des oben genannten Suchoperators auf. Zudem
wurde die oben dargestellte Tabelle mit Mittelwerten von allen Versuchen entwickelt.
Dabei erreicht Google.com mit 57% aller relevanten Treffer nur eine mittelméaBige
Effizienz bei der Verwendung des vorliegenden Suchbefehls. Im Vergleich zu Google,
funktioniert der allintitle: Operator auf der Yandex-Suchmaschine fast gar nicht. Der
Mittelwert liegt hier bei 10% aller Treffer. Aus der Untersuchung auf Yandex.com lésst

sich feststellen, dass der dargestellte Suchoperator fiir Yandex nicht geeignet ist.
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4.6 Vergleichsuntersuchung mit dem seite: -Operator

In den folgenden Unterkapiteln wird der site: Suchoperator getestet und analysiert. Mit
Hilfe von diesem Operator lassen sich alle indexierten Seiten einer Domain anzeigen.
Beide Suchdienste fithren eine Funktion einer Suche durch alle Unterdomains und
Unterseiten bezogen auf die vorgegebenen Webseiten durch. Im Rahmen des
Experiments mit den vorliegenden Suchbefehl werden drei verschiedene Suchanfragen

tiberpriift und ausgewertet:

a. site:scholar.google.de
b. site:adobe.com

c. site:whitehouse.gov

4.6.1 Empirisches Experiment mit dem Suchoperator

In diesem Abschnitt wird eine empirische Untersuchung mit dem site: Suchbefehl
durchgefiihrt. Dabei werden alle drei Versuche mit oben dargestellten Suchanfragen am
21.12.2018 getestet. Die Screenshots mit den Suchergebnissen auf beiden
Suchsystemen beinhalten die Links der Webseiten, die als Beweis der Operator-
Funktionalitit gelten. Aus diesem Grund werden die Ergebnisse jeder Durchfithrung
nicht detailliert beschrieben, sondern nur die Auswertungstabelle pro Versuch sowie die

Suchmaschine dargestellt und analysiert.
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21.12.2018

a. site:scholar.google.de

Tipp: Begrenze die Suche auf deutschsprachige Ergebnisse. Du kannst dsine Suchsprachs in den
Einstellungen andem.

9 Hinweise zum Datenschutz bei Google

SPATER R @

1 Google Scholar
https://scholar google de/ v
Das System kann den Vorgang etz icht ausfen, Versuchen S es spater emeut. Enveterte
Suche. Artikl fnden. mit allen Wortem. mit der genauen

2. Gianaurelio Cuniberti - Google Scholar Citations
hitps /ischolar google de/citations7user=ruGOWLUAAAA] ¥ Diese Seite Gbersetzen
A Cresti, N Nemec, B Biel, G Niebler, F Triozon, G Cuniberti, S Roche. Nano Research 1 (5), 361334,
2008. 280, 2008. Control of thermal and electronic

3. Lars Pastewka - Google Scholar Citations
hitps.//scholar google de/citations7user=00WKrS4AAAJ ¥ Diese Seite Gbersetzen
L Riegger, M Grumann, T Nann, J Riegler, O Ehlert, W Bessler, .. Sensors and Actuators A’ Physical
126 (2), 455462, 2006. 103, 2006. Atomic Scale

a. Maximilian Amsler - Google Scholar Citations
hitps //scholar google.de/citations user=ZQQEBAEAAAA ~ Diese Seite tbersetzen
S. Alreza GhasemiAssistant Professor of Physics, Institute for Advanced Studies in Basic Sciences,
Zanjan, ran Bestatigte E-Mai-Adresse bei iasbs.ac.i.

5. Andreas Hotho - Google Scholar Citations
hitps:/ischolar google de/citations?user=eWTZXFAAAAAI  Diese Seite Gbersetzen
£ Bozsak, M Ehrg, S Handschuh, A Hotho, A Maedche, B Motik, D Oberle, .. International
Conference on Electronic Commerce and Web Technologies.

6. Jonas Wulff - Google Scholar Citations
hitps //scholar google. delcitations 7user=NBSUBKARAAI ~ Diese Seite Ubersetzen
T Stehle, R Auer, S Gross, A Behrens, J Wulf, T Aach, R Winograd, ... Medical Imaging 2009:
Computer-Aided Diagnosis 7260, 726025, 2009. 50, 2009

= Mira Mezini - Google Scholar Citations
scholar google de/citations?user=ESQUIJEAAAAL ¥ Diese Seite dbersetzen
Eric BoddenProfessor for Software Engineering at Heinz Nixdorf Institute, Paderbor University &
Fraunhofer IEMVerified email at uni-paderbor. de. Christoph

8. Martin Ziegler - Google Scholar Citations
scholar google de/citations?user=YdpR_K4AAAAJ ¥ Diese Seite Ubersetzen
33, 2004. Computational benefit of smoothness: Parameterized bit-complexity of numerical operators
on analytic functions and Gewey's hierarchy. A Kawamura

9. Martin Treiber - Google Scholar Citations
scholar google de/citations?user=WCLApbMAAAAJ v Diese Seite bersetzen
Philosophical Transactions of the Royal Saciety of Landon A: Mathematical ..., 2010. 343, 2010,
Derivation, properties, and simulation of a gas-kinetic-based,

10. Google Akagemisi
hitps //scholar google de/schhp7hi=uk  Diese Seite Ubersetzen
¥ AaHWi MOMENT CHCTeIa e MaXe BHKoRaTH onepatjio. CrpoByite niawiue. Poaunpeni nowyx.
3HaliTh CTaTT. 3 YCiMa CROBaMM. 140 MICTATS TouHY dpasy.

Go gle >

123456

eier

10.

Q Yandex site:scholar.google.de Search
Web A
Shopping  Maps  Metr Einstelungen  Tools —
e (0,18 Sekunde 1 3 Google Scholar 403 thous

scholar.google.de
Wird geladen... Das System kann den Vorgang jetzt nicht ausfuhren. Versuchen Sie es
spater emeut Artikel zuriickgeben, die von folgendem Autor verfasst wurden: z B.

FJ Uwe Morgner - Google Scholar Citations
scholar.google.de > citations.
Loading... The system can' perform the operation now. Try again later.

) Matthias Mann - Google Scholar Citations
scholar.google.de > citations
Loading... The system cant perform the operation now. Try again later

£ Thomas Kohler - Google Scholar Citations
scholar.google.de > citations.
Loading... The system can' perform the operation now. Try again later.

Fd Lars Ruthotto - Google Scholar Citations
scholar.google.de > citations.
3a1py3Ka. .. B AaHHEIT MOMEHT CHCTEM HE MOXET BHINONHITS 3Ty ONEpaIo.
TogTopHTE NOMBITKY M03AHEE.

£ Sebastian Ruder - Google Scholar Citations
scholar.google.de > citations
Wird geladen.. Das System kann den Vorgang jetztnicht ausfunren. Versuchen Sie es
spater emeut

£J Wadim Kehl - Google Scholar Citations
scholar.google.de > citations
Loading... The system cant perform the operation now. Try again later.

1 Siavash Saeidpour - Google Scholar Citations
scholar.google.de > citations
Citations per year. Duplicate citations. The following articles are merged in Scholar.
‘Their combined citations are counted only for e first article.

£ Mihai Herda - Google Scholar Citations
scholar.google.de > citations
Loading... The system cant perform the operation now. Try again later

£ Jiaming Song - Google Scholar Citations
scholar.google.de > citations
Citations per year. Duplicate citations. The following articles are merged in Scholar.
Their combined citations are counted only for the first article. This “Cited by” count
includes.

Abbildung 18: Suchanfrage - site:scholar.google.de

Treffer Google:

Anzahl Treffer

Treffer
Treffer
Treffer
Treffer
Treffer
Treffer
Treffer
Treffer
. Treffer
10. Treffer

Positive/Negative Treffer

+ Positives Ergebnis
+ Positives Ergebnis
+ Positives Ergebnis
+ Positives Ergebnis
+ Positives Ergebnis
+ Positives Ergebnis
+ Positives Ergebnis
+ Positives Ergebnis
+ Positives Ergebnis
+ Positives Ergebnis

Prozentanteil

10%
10%
10%
10%
10%
10%
10%
10%
10%
10%

Gesamt:

10 - Positiv; 0 - Negativ

100%

Tabelle 36: Google.com mit der Suchanfrage - site:scholar.google.de
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Mit der Suchanfrage site:scholar.google.de werden die Webseiten mit der URL von
Google.Scholar gesucht. Alle Treffer auf der Google-Suchmaschine fithren zu der
Google.Scholar-Seite. Dabei ist es wichtig zu erwidhnen, dass der letzte Treffer eine
ukrainische Version von Google.Scholar aufzeigt. Jedoch stimmt hier die URL mit der
vorliegenden Suchanfrage iiberein.  Dariiber hinaus ldsst sich feststellen, dass
Google.com mit 100% aller relevanten Treffer eine hohe Effizienz bei der

Operatorverwendung présentiert, siche Tabelle 36.

Treffer Yandex:

Anzahl Treffer Positive/Negative Treffer = Prozentanteil
1. Treffer + Positives Ergebnis 10%
2. Treffer + Positives Ergebnis 10%
3. Treffer + Positives Ergebnis 10%
4. Treffer + Positives Ergebnis 10%
5. Treffer + Positives Ergebnis 10%
6. Treffer + Positives Ergebnis 10%
7. Treffer + Positives Ergebnis 10%
8. Treffer + Positives Ergebnis 10%
9. Treffer + Positives Ergebnis 10%
10. Treffer + Positives Ergebnis 10%
Gesamt: 10 - Positiv; 0 - Negativ 100%

Tabelle 37: Yandex.com mit der Suchanfrage - site:scholar.google.de

Nach der Durchfiihrung des Experiments mit dem site: Suchbefehl sowie der
vorliegenden Suchphrase auf Yandex.com zeigen alle Treffer die gleiche URL wie bei
der Suchanfrage. Daraus folgt, dass die Yandex-Suchmaschine mit 100% aller
erfolgreichen Treffer eine hohe Funktionalitit des oben dargestellten Suchoperators

auffihrt, siche Tabelle 37.

Im Rahmen der ersten Untersuchung mit der Suchanfrage site:scholar.google.de wurde
nach allen Treffern, die die vorliegende URL enthalten, gesucht. Am Ende dieses
Versuchs geben beide Suchmaschinen mit 100% aller relevanten Treffer gute Resultate
wieder. Dabei ist zu unterheben, dass Google.com eine ukrainische Variante von
Google.Scholar aufzeigt. Jedoch bleibt die URL scholar.google.de gleich, da es mit

dem Ziel der Suchanfrage iibereinstimmt. Zusammenfassend lésst sich feststellen, dass
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der site: Suchbefehl mit vorliegender Suchphrase bei beiden Suchdiensten eine

Effizienz ausfiihrt.

21.12.2018

10.

b. site:adobe.com

fsite:adobe_com| Q
Alle  Bider  News  Shopping  Maps  Mehr Einstellungen  Tools

Ungefahr 19.600.000 Ergebnisse (0,18 Sekunden)
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Adobe: Creative, ing and mar
hitps://www.adobe.com/ v Diese Seite ibersetzen

Adobe is changing the world through digital experiences. We help our customers create, deliver and
optimize content and applications.

solutions

Adobe Sverige: Losningar for kreativitet, marknadsforing och ...
https://www.adobe.com/se/ ¥ Diese Seite ibersetzen

Adobe forandrar variden genom digitala upplevelser. Vi hjalper vara kunder att skapa, leverera och
optimera innehall och applikationer.

Adobe Spark: Make Graphics, Videos and Web Pages for Free in ...
hitps://spark adobe.com/ ¥ Diese Seite ibersetzen

Adobe Spark is a free online and mobile graphic design app. Easily create beautiful images, videos,
and web pages that make you stand out on social

Adobe Cyprus: Creative, marketing and document management ...
hitps://www adobe com/cy_en/ ~ Diese Seite tibersetzen

Adobe is changing the world through digital experiences. We help our customers create, deliver and
optimise content and applications.

Adobe Israel: Creative, marketing and document management solutions
https://www.adobe com/il_en/ v Diese Seite Ubersetzen

Adobe is changing the world through digital experiences. We help our customers create, deliver and
optimize content and applications.

Adobe Canada: Creative, marketing and document management ...
https://www.adobe com/ca/ v Diese Seite ubersetzen

Adobe is changing the world through digital experiences. We help our customers create, deliver and
optimize content and applications.

Adobe Belgique : outils de création, de marketing et de gestion ...
hitps://www adobe.com/be_fr/ + Diese Seite Ubersetzen

Adobe révolutionne les expériences numériques a travers le monde. Nous aidons nos clients a créer,
diffuser et optimiser leurs contenus et applications.

Adobe Eesti: loovuse, turunduse ja dokumendihalduse lahendused
htps://www.adobe.com/ee/ ¥ Diese Seite ibersetzen

Adobe muudab mazilma digitaalsete kogemuste abil. Aitame oma Kiientide! sisu ja rakendusi luua
edastada ning optimeerida

Adobe Greece: Creative, marketing and document management ...
https://www.adobe com/gr_en/ v Diese Seite Ubersetzen

Adobe is changing the world through digital experiences. We help our customers create, deliver and
optimise content and applications.

Adobe Latvia: risinajt Sajai darbibai, marketi un ...
htps://www.adobe.comViv/ ~ Diese Seite Gibersetzen

Adobe maina pasauli, piedavajot jaunu digitalo pieredzi. Més palidzam kiientiem izveidot, nodro3inat
un optimizat saturu un programmas.

Go gle »

1234567282910 Weiter

YandeX site:adobe.com

10.

Web Ir

Adobe — npou3sBoaguTens NnporpaMmHoro obecneyeHna

adobe.com

0630p OHNaiH NPOAAxXa NPOrpamMHbIX NPOAYKTOB KOMNaHKK: Acrobat, Flash,
Photoshop, Flex, lllustrator u ap. MpoayKTsl ANA KOPNOPATUBHOrO Gu3Heca. Onucaxue u
MHCTPYKUMM ANA nonb3oeatenen. Yao6HeIi nouck no angasuty. Ceegenna 06 Adobe.

Adobe Access
access.adobe.com

Adobe AD Gallery

adgallery.adobe.com

Premiere Pro CS6 and NewBlue FX Title Pro...

blogs.adobe.com > davtechtable/2012/05/premiere-pro

A discussion with Dave Helmly on Digital Audio Video hardware solutions for Adobe’s
video and audio applications

Import SVG file into Photoshop CC « Julieanne Kost's Blog
blogs.adobe.com > jkost/2015/12/import-svg-file-

Indepth tutorials, training, techniques, and shortcuts for working with Adobe Photoshop
and Lightroom.

What's New in Premiere Pro CC2019 v13.0 « DAV's TechTable
blogs.adobe.com > davtechtable/2018/10/whats-new-in

A discussion with Dave Helmly on Digital Audio Video hardware solutions for Adobe’s
video and audio applications.

Where does Lightroom Install Camera and Lens Profiles?
blogs.adobe.com > jkost/2014/05/where-does-....

Indepth tutorials, training, techniques, and shortcuts for working with Adobe Photoshop
and Lightroom.

February | 2018 | Adobe AIR and Adobe Flash Player Team...
blogs.adobe.com > Flash runtimes blog > 2018/02

Steps to follow on Windows. Install Java 1.7/1.8. Copy the jre7/jre8 folder inside the Java
folder. Replace the jre folder inside flash builder installation folder with the copied one.

JD on EP: Lolita, preteen
blogs.adobe.com > jd1/archives/2003/10/lolita-..
Posted by John Dowdell at October 13, 2003 5:15 PM.

New Guide Layout and New Guide from Shape in Photoshop...
blogs.adobe.com > jkost/2014/10/new-guide-layout-...

Indepth tutorials, training, techniques, and shortcuts for working with Adobe Photoshop
and Lightroom.

Abbildung 19: Suchanfrage - site:adobe.com
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Treffer Google:

Anzahl Treffer Positive/Negative Treffer  Prozentanteil
1. Treffer + Positives Ergebnis 10%
2. Treffer + Positives Ergebnis 10%
3. Treffer + Positives Ergebnis 10%
4. Treffer + Positives Ergebnis 10%
5. Treffer + Positives Ergebnis 10%
6. Treffer + Positives Ergebnis 10%
7. Treffer + Positives Ergebnis 10%
8. Treffer + Positives Ergebnis 10%
9. Treffer + Positives Ergebnis 10%
10. Treffer + Positives Ergebnis 10%

Gesamt: 10 - Positiv; 0 - Negativ 100%

Tabelle 38: Google.com mit der Suchanfrage - site:adobe.com

Bei dem zweiten Versuch auf Google.com mit der Suchanfrage site:adobe.com geht es

um die Webseiten, die unter der adobe.com Domain stehen. Alle Suchergebnisse der

Google-Suchmaschine mit dem vorliegendem Suchbefehl verweisen auf Adobe.com

oder auf deren Unterseiten. Dabei bleibt aber die Ziel-URL korrekt. Aus diesem Grund

zeigt der Suchbefehl eine hohe Funktionalitit bei diesem Suchdienst. Der Prozentanteil

auf Google liegt bei 100% aller relevanten Treffer, siche Tabelle 38.

Treffer Yandex:

Anzahl Treffer Positive/Negative Treffer = Prozentanteil
1. Treffer + Positives Ergebnis 10%
2. Treffer + Positives Ergebnis 10%
3. Treffer + Positives Ergebnis 10%
4. Treffer + Positives Ergebnis 10%
5. Treffer + Positives Ergebnis 10%
6. Treffer + Positives Ergebnis 10%
7. Treffer + Positives Ergebnis 10%
8. Treffer + Positives Ergebnis 10%
9. Treffer + Positives Ergebnis 10%
10. Treffer + Positives Ergebnis 10%
Gesamt: 10 - Positiv; 0 - Negativ 100%

Tabelle 39: Yandex.com mit der Suchanfrage - site:adobe.com

Wihrend des Experiments mit dem site: Suchoperator und der untersuchten Phrase bei

Yandex.com ldsst sich beobachten, dass alle Suchergebnisse die gesuchte Ziel-URL
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enthalten. Daraus folgt, dass die Yandex-Suchmaschine mit 100% aller relevanten

Treffer eine hohe Effizienz bei der Anwendung des Operators aufzeigt.

Nach der Durchfiihrung des Versuchs mit der Suchanfrage site:adobe.com erreichen
beide Suchmaschinen erfolgreiche Ergebnisse. Bei beiden Suchdiensten findet man bei
allen Treffern die gesuchte Ziel-URL. Dariiber hinaus ist der vorliegende Suchbefehl
mit der untersuchten Suchanfrage fiir beide Suchsysteme mit 100% aller relevanten

Suchergebnisse geeignet.

21.12.2018

site:whitehouse.gov Q Yandex site:whitehouse.gov Search
Web Image e !
Alle  Bilder  News  Shopping  Maps  Mehr Einstellngen  Tools —_
52.000 Ergebnisse (0,30 Sekunden 1 = The White House 15Mous!
whitehouse.gov
“We, the citizens of America, are now joined in a great national effort to rebuild our
. = 3 country and o restore its promise for all.” — President Donald J. Trump.
9 Hinweise zum Datenschutz bei Google
. f r r of the... | The White H
SPATER ERINNERN  [RTSISNEN] 2 B Iexlorg L?ﬁe ,tf’ tt\e Snoaker i o .,l e;Whito Houss
g
December 18, 2018. Dear Mr. Speaker: (Dear M. President) Section 202(d) of the
National Emergencies Act (50 U.S.C. 1622(d)) provides for the automatic termination of
a
1. The White House 3
https://www.whitehouse.gov/ ~ Diese Seite iibersetzen J B Press Briefing by Press Secretary Sarah... | The White House
We, the citizens of America, are now joined in a great national effort to rebuild our country and to i gov > briefing
restore its promise for all.* ~ President Donald J. Trump. James S. Brady Press Briefing Room. 2:06 PM. EST. MS. day before yesterday
SANDERS: Hey guys. My apologies for the delay. We'll getto as
thi Defe have to break
2. How | became a Kid Science Advisor — The Obama White House Manyhingsase A Detore we:have:in:rea
https://www. ~ Diese Seite _ }
24.10.2016 - On Friday, October 20th, 2016 the White House convened the first-ever meeting of 4. ¥ api.whitehouse.gov
some of President Obama's Kid Science Advisors. Eleven api.whitehouse.gov
3. 1600 Daily - The White House 5. = Text of a Notice on the Continuation of the... | The White House
https://www.whitehouse.gov/1600daily/ ~ Diese Seite abersetzen i gov > briefi t
Read 1600 Daily, your daily summary of news and events from the White House. On December 20, 2017, by Executive Order 13818, the President declared a national
emergency with respectto serious human rights abuse and corruption around the
1
4, Christmas at the White House world
https://www ~ Diese Seite
The 2018 Christmas season is underway atthe White House! 6. = Contact the White House | The White House
whitehouse.gov > contact/
Afghanistan Aland Islands Albania Algeria Andorra Angola Anguilla Antarctica Antigua
5. National Security Council | The White House and Barbuda Argentina Armenia Aruba Australia Austria Azerbaijan Bahamas Bahrain
https://www.whitehouse.gov/nsc/ ~ Diese Seite ibersetzen
Since its inception under President Truman, the Councif's function has been to advise and assist
the President on national security and foreign policies.
6. Office of National Drug Control Policy - The White House 7 . .
https://www.whitehouse.goviondcp/ + Diese Seite ibersetzen . = The Executive Branch | The White House
A component of the Executive Office of the President, ONDCP was created by the Anti-Drug Abuse gov > about-the-whit
Act of 1988. The ONDCP Director is the principal advisor to The power of the Executive Branch is vested in the President of the United States, who
also acts as head of state and Commander-in-Chief of the armed forces. The President
is.
7. The 114th Supreme Court Justice of the United States Brett M
https:/Awww. ~ Diese Seite 8 o )
On July 9, 2018, President Donald J. Trump nominated Judge Brett M. Kavanaugh to fil retiing B The Legislative Branch | The White House
Justice Anthony Kennedy's seat on the United States Supreme gov > about-the-white-hi h
Established by Article | of the Constitution, the Legislative Branch consists of the House
of Representatives and the Senate, which together form the United States Congress.
8. Joining Forces | The White House
https://www.whitehouse.gov/joiningforces ~ Diese Seite ibersetzen 9
Support for our Service Members, Veterans, and their Families. Joining Forces works hand in s = George H. W. Bush | The White House
hand with the public and private sectors to ensure that service gov > about-the-white-hi P
George H. W. Bush, as the 41st President (1989-1993), brought to the White House a
. dedication to traditional American values and a determination to direct them toward...
9. The White House - YouTube
https://www.whitehouse gov/featured-videos v Diese Seite iibersetzen
Official White House Youtube channel 10. = The Administration | The White House
i gov > the-ti
P
3 E President Donald J. Trump promised that he would bring the best and brightest from
10. About Joining Forces | The White House o ecouns tjustinside 10 build his i The

c. site:whitehouse.gov

Wi bout ~ Diese Seite bersetzen
About Joining Forces. In 2011, First Lady Michelle Obama and Dr. Jill Biden came together to
launch Joining Forces, a nationwide initiative calling all Americans

Go gle >

3456 8 910 Weiter

President...

Abbildung 20: Suchanfrage - site:whitehouse.gov
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Treffer Google:

Anzahl Treffer Positive/Negative Treffer  Prozentanteil
1. Treffer + Positives Ergebnis 0%
2. Treffer - Negatives Ergebnis 10%
3. Treffer + Positives Ergebnis 10%
4. Treffer + Positives Ergebnis 10%
5. Treffer + Positives Ergebnis 10%
6. Treffer + Positives Ergebnis 10%
7. Treffer + Positives Ergebnis 10%
8. Treffer + Positives Ergebnis 10%
9. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
10. Treffer + Positives Ergebnis 10%

Gesamt: 8 - Positiv; 2 - Negativ 80%

Tabelle 40: Google.com mit der Suchanfrage - site:whitehouse.gov

Im Versuch werden die Dokumente mit der whitehouse.gov Domain gesucht. Wéhrend

der Arbeit mit der Google-Suchmaschine verweist der zweite Treffer nicht auf die

Whitehouse-Seite, sondern auf medium.com. Dabei ist es wichtig zu erwéhnen, dass die

Domain, die auf der Ergebnisseite aufgezeigt wird, mit der Domain aus der

vorliegenden Suchanfrage iibereinstimmt. Die gleiche Situation ldsst sich mit dem

neunten Treffer beobachten. Die Webseite verweist dabei auf die YouTube-Seite,

obwohl bei der URL aus der Ergebnisliste die gesuchte Domain www.whitehouse.gov

steht. Zusammenfassend erreicht Google.com mit 80% aller relevanten Suchergebnisse

eine hohe Funktionalitdt des Operators mit vorliegender Suchphrase, siche Tabelle 40.

Treffer Yandex:

Anzahl Treffer Positive/Negative Treffer = Prozentanteil
1. Treffer + Positives Ergebnis 10%
2. Treffer + Positives Ergebnis 10%
3. Treffer + Positives Ergebnis 10%
4. Treffer + Positives Ergebnis 10%
5. Treffer + Positives Ergebnis 10%
6. Treffer + Positives Ergebnis 10%
7. Treffer + Positives Ergebnis 10%
8. Treffer + Positives Ergebnis 10%
9. Treffer + Positives Ergebnis 10%
10. Treffer + Positives Ergebnis 10%
Gesamt: 10 - Positiv; 0 - Negativ 100%

Tabelle 41: Yandex.com mit der Suchanfrage - site:whitehouse.gov
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Bei dem Experiment mit der oben genannten Suchanfrage zeigt Yandex.com
erfolgreiche Suchergebnisse. Alle Treffer auf der Yandex-Suchmaschine flihren zu
www.whitehouse.gov mit der gleichen Domain aus der Suche. Der Prozentanteil bei

Yandex liegt bei 100% aller relevanten Treffer, siche Tabelle 41.

Am Ende der Untersuchung der Suchanfrage site:whitehouse.gov zeigen die
untersuchten Suchmaschinen unterschiedliche Suchergebnisse. Auf dem Google-
Suchsystem treten einige Probleme mit der Domain der Seiten auf. Bei zwei Treffern
findet man beim Aufruf der Webseite eine andere Domain als bei der URL aus der
Ergebnisliste. Wihrend die Google-Suchmaschine nur bei 80% aller Treffer liegt, zeigt
Yandex.com mit 100% aller relevanten Treffer eine hohe Effizienz bei der Anwendung

des untersuchten Suchbefehls.

4.6.2 Prozentuale Auswertung der Ergebnisse

Im Rahmen der Untersuchung mit dem site: Suchoperator sowie den drei oben
dargestellten Suchanfragen wurden die Suchergebnisse als relevant bezeichnet, die die
gleiche Domain wie die Domain beim Aufruf der Seite enthalten, siche Tabelle 42.
Wihrend des Experiments auf Google.com mit der letzten Suchanfrage wurde das
Problem der Unbestimmtheit zwischen der Domain bei einer URL auf der Ergebnisseite
und der Domain bei der eigenen URL der Webseite festgestellt. Jedoch zeigt Google

einen hohen Mittelwert mit 93% aller Treffer bei der prozentualen Auswertung an.

Google: % Yandex: %
1. Durchfiihrung 100% 1. Durchfiihrung 100%
2. Durchfiihrung 100% 2. Durchfiihrung 100%
3. Durchfiihrung 80% 3. Durchfiihrung 100%
Mittelwert: 93% Mittelwert: 100%

Tabelle 42: Auswertungstabelle fiir den site: Operator
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Wenn man die Yandex-Suchmaschine betrachtet, errcicht diese hier mit 100% aller
relevanten Treffer eine vollstindige Funktionalitit des bestehenden Operators.
SchlieBlich sind beide betrachteten Suchmaschinen fiir den site: Suchoperator gut

geeignet.

4.7 Vergleichsuntersuchung mit filetype-Operator

In den nachfolgenden Abschnitten wird der filetype-Operator untersucht und erldutert.
Dieser Suchbefehl dient dazu, um die Suche auf bestimmte Dateiendungen nach einem
Format einzugrenzen. Mit dem vorliegenden Suchoperator werden die folgenden

Formate getestet:

o filetype:pdf
o filetype:xls
o filetype:ppt

Die Yandex-, sowie Google-Suchmaschine ermdéglicht die gleiche Verwendung von den

oben dargestellten Formen des untersuchten Operators.

4.7.1 Empirisches Experiment mit dem Suchoperatoren

4.7.1.1 Empirisches Experiment mit dem filetype:pdf Operator

Der filetype:pdf Suchoperator sucht nur nach Dateien oder Seiten in einer PDF-Form.

Fiir die Untersuchung mit diesem Operator werden folgende Suchanfragen generiert:

a. Programmiersprachen filetype:pdf
b. Informationswissenschaft filetype:pdf
c. Merkel filetype:pdf

Die Experimente mit der ersten und zweiten Suchanfrage werden am 22.12.2018

durchgefiihrt. Der dritte Versuch wird am 23.12.2018 vorgenommen.
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22.12.2018

Google

10.

a. Programmiersprachen filetype:pdf

Programmiersprachen filetype:pdf Q

Alle  Bider  News  Videos  Shopping  Mehr Einstellungen Tools

Ungefahr 150.000 Ergebnisse (0,28 Sekunden)

e Hinweise zum Datenschutz bei Google

SPATER ERINNERN  [IENSIR1EN]

Pofl Programmiersprachen - Lehrstuhl fir Sprachen und ...

WWw2.in.tum 19.10.pdf v

von A Berlea - Ahnliche Artikel

Programmiersprachen. Wintersemester 2005/2006. Alexandru Berlea. Lehrstuhl Prof. Seidl. Institut
fr Informatik. TU Manchen

PO EIGENSCHAFTEN VON PROGRAMMIERSPRACHEN
www informatik hs heim.de/~ pdf v
Algorithmen & Datenstrukturen. Prof. Dr. Woligang Schramm. EIGENSCHAFTEN VON
PROGRAMMIERSPRACHEN. 3. Kapitel

oAl Einfiihrung Arten von Programmiersprachen Kurzgeschichte Prolog ...
https://files ifi.uzh 0405/pcl pdf v

Programmiersprachen. Etwas Geschichte. Was heisst Programmieren? Arten von Schiussfolgern
Formal. und

[PPA Syntax von Programmiersprachen
hitps:/Avww pst.ifL Imu.de/Le
Syntax von i und.

nach John. Backus und Peter Naur, wurde erstmals zur.

(4.pdf v
Die BNF (Backus-Naur-Form), benannt

POF)

Konzepte von Programmiersprachen - Beuth Hochschule fiir Technik ...
public.beuth-hochschule de/~grude/Skriptkonzepte. pdf

Konzepte von i Ein paar zur Vorlesung von Ultich Grude. Skript
far an der | Berln.

oA Handbuch Programmiersprachen - Terrashop.de

https://www. 3446405585.pdf v

von PA Henning - Zitiert von: 7 - Ahnliche Atikel

Handbuch. Programmiersprachen. Peter A. Henning, Holger Vogelsang. Softwareentwicklung zu
Lemen und Nachschlagen. ISBN 3-446-40558-5. Leseprobe

POl 6. Programmiersprachen im Uberblick - Institut fiir Informatik
https://www; hu-berlin. ‘WS-15/folien/I/1.6-4s pdf v
21.10.2015 - Mehr als 1000 F i in.f
intemationalen Komitees sowie in. Computerfirmen entwickelt

oAl 6 Programmiersprachen fur die Prozessautomatisierung

www4.informatik.uni-erlangen.de/DE/Lehre/WS03/V.../stp1-pa-ws03-kapitel6.pdf ¥

6.1 6.2 Hohere i fiir die Pt 63
von (SPS).

oAl Kapitel 2 Einfiihrung in Programmiersprachen
https://osg.informatik. tu-chemnitz de/.. /faup-02-IntroProgrammiersprachen-script_de.... v
i benutzen Modelle und - ZB. gibt es fir jede
eine

[Pofl Programmiersprachen in der Bioinformatik - Lehrstuhl Bioinformatik
https://bio. uni-jena.de/wp/wp- Py pdf v
Ubersicht P i in der. « Java, C/C++, Perl, Python und andere. «
Jede Sprache hat ihre eigenen Vorzige und. Nachteile.  Es gibt

gle >

12345672891 Weiter

Yande)( Programmiersprachen filetype:pdf

10.

Web images |

@ Programmiersprachen
de.ccm.net > contents/168-programmiersprachen
Programmiersprachen haben nicht nur den Vorteil, dass sie leichter verstandich sind als
i sondem sie auch eine hohe Ubertragbarkeit

PDF file | Convert Files
convertfiles.com > file_type_description/PDF htmi
PDF files - all you need to know about the PDF file format, including PDF .. PDF files
layout a document in a fixed manner which s in tum interpreted uniformly irrespective of.

W Programmiersprache — Wikipedia
de. ia.org >
Eine Programmiersprache ist eine formale Sprache zur Formulierung von Datenstrukturen
und Algorithmen, d. h. von Rechenvorschrifien, die von einem Computer ausgefuhrt werden
konnen

2 PDF Writer - Write on PDF Documents Online | PDFfiller
write-on-pdf.pdffiller.com
PDF Wiiter: Wiite PDF Document Online. How To Wiite On A PDF. ... UPLOAD YOUR
DOCUMENT wite on pdf. Type anywhere or sign your form.

PD PDF Drive - Search and download PDF files for free.
pdfdrive.com
PDF Drive is your search engine for PDF files. As of today we have 76,179,047 eBooks for
you to download for free.

I Programmiersprache : definition of Programmiersprache...
i com > -de/
Wikipedia. Programmiersprache. Dieser Artikel oder Abschnitt bedarf einer Uberarbeitung:
Inhaltiiche Redundanz zu anderen Lemmas It

@ Filetype PDF 2115 10 PDF | Portable Document Format
scribd.com > document/359165361/Filetype-PDF...10-PDF
Filetype-pdf-2115-10-pdf. Copyright: © All Rights Reserved. Download as PDF, TXT or read
online from Scribd. ... Search inside document. Filetype pdf 2115 10 pdf.

E Haiitn charinbl onpeaeneHHoro Tuna | cratuctuka filetype:pdf.
shtogrin.com > library/search_engines. . filetype/
3anpoc filetype:Tun. Mo38onAeT orpaHuHTL NOUCK ONPeAEneHHLIM THIOM (aiina ... PDF
(Adobe Portable Document Format)

Deterministischer Algorithmus

verify.rwth hen.de > ._folien/12_( pdf

Falls a < 0: Gib -a aus. |.2. Grundlagen von Programmiersprachen - 5 - Fragen. Wie
kann man aus einer L einen Alg

-

Blank CV Template - 9 Free Templates in PDF, Word, Excel...
formsbirds.com > blank-cv-template

Most of those Blank CV resume templates are in Microsoft Word and PDF formats. Just
download these free and printable blank CV templates and blank resume templates to.

Abbildung 21: Suchanfrage - Programmiersprachen filetype:pdf

Search

Yuliia Pacholski-Kochubei

Bachelorarbeit

93



Treffer Google:

Anzahl Treffer Positive/Negative Treffer  Prozentanteil
1. Treffer + Positives Ergebnis 10%
2. Treffer + Positives Ergebnis 10%
3. Treffer + Positives Ergebnis 10%
4. Treffer + Positives Ergebnis 10%
5. Treffer + Positives Ergebnis 10%
6. Treffer + Positives Ergebnis 10%
7. Treffer + Positives Ergebnis 10%
8. Treffer + Positives Ergebnis 10%
9. Treffer + Positives Ergebnis 10%
10. Treffer + Positives Ergebnis 10%

Gesamt: 10 - Positiv; 0 - Negativ 100%

Tabelle 43: Google.com mit der Suchanfrage - Programmiersprachen filetype:pdf

Aus dem Grund, dass alle Suchergebnisse bei diesem Experiment in gleicher Form von

einer PDF-Datei vorkommen, wird keine detaillierte Beschreibung der einzelnen Treffer

vorgenommen. Wie man bei der oben dargestellten Tabelle beobachten kann, erreicht

die Google-Suchmaschine einen Prozentanteil von 100% aller relevanten Treffer, siche

Tabelle 43. Dabei zeigt Google.com eine vollstandige Funktionalitit des filetype:pdf

Suchbefehls mit der oben genannten Suchphrase.

Treffer Yandex:

1.

2.

De.ccm.net-Seite: Das Suchwort Programmiersprachen ist enthalten, aber dabei
handelt es sich um kein PDF-Dokument.

www.convertfiles.com: Es ist kein PDF-Dokument und kein Keyword
Programmiersprachen dabei.

. Eine Wikipedia-Seite mit dem Artikel iiber die Programmiersprache. Es ist keine

PDF-Datei enthalten.

Write-on-pdf.pdffiller.com: Es ist kein PDF-Dokument und kein Keyword
Programmiersprachen dabei.

www.pdfdrive.com: Es ist kein PDF-Dokument und kein Keyword
Programmiersprachen dabei.

Dictionary.sensagen.com: Es ist kein PDF-Dokument und kein Keyword
Programmiersprachen dabei.

Scribd.com: Die Seite enthilt verschiedene PDF-Dokumente, aber keins tiiber
Programmiersprachen.

www.shtogrin.com: Dabei handelt es sich um eine russische Seite iiber
Suchoperatoren. Es ist kein PDF-Dokument wund kein Keyword
Programmiersprachen dabei.
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9. PDF-Dokument: Der Suchbegriff Programmiersprachen ist im Text der Datei
enthalten.

10. www.formsbird.com: Die Secite enthilt verschiedene PDF-Dokumente, aber
keines liber Programmiersprachen.

Anzahl Treffer Positive/Negative Treffer  Prozentanteil
1. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
2. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
3. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
4. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
5. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
6. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
7. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
8. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
9. Treffer + Positives Ergebnis 0%
10. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
Gesamt: 1 - Positiv; 9 - Negativ 10%

Tabelle 44: Yandex.com mit der Suchanfrage - Programmiersprachen filetype:pdf

Bei dieser Untersuchung wurden die PDF-Dokumente mit dem Suchbegriff
Programmiersprachen auf Yandex.com gesucht. Die meisten Suchergebnisse
orientieren sich auf die Darstellung des filetype:pdf Operators als auf das Keyword.
Deswegen beinhalten viele Treffer filetype:pdf als Suchbegriff. Dartliber hinaus zeigt die
Yandex-Suchmaschine nur eine Webseite als ein PDF-Dokument an. Die Werte liegen
bei Yandex mit nur 10% aller Treffer. Dabei funktioniert der untersuchte Suchbefehl
nicht, siche Tabelle 44.

Die Durchfiihrung des Experiments mit der Suchanfrage Programmiersprachen
filetype:pdf zeigt einen grofBen Unterschied bei der Funktionalitit des Operators auf
beiden Suchdiensten. Wihrend Google.com mit 100% aller relevanten Treffer eine hohe
Effizienz der Operator-Anwendung ausfiihrt, zeigt Yandex.com leider nur 10% aller
Treffer auf. Damit ldsst sich festlegen, dass die Yandex-Suchmaschine nicht fiir den

untersuchten Suchbefehl sowie die Suchanfrage geeignet ist.
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b. Informationswissenschaft filetype:pdf

Google

10.

informationswissenschatt filetype:pd Q

der News  Mehr Einstellungen  Tools

9 Hinweise zum Datenschutz bei Google

SPATER ERINNERN (NSRS

%7 Information Retrieval
wwwisi_hhu.de/._.und.../informationswissenschaft/.. /information_Retrieval.pdf ~
Information Retrieval. 22 A1 Was ist Informationswissenschaft? Information retrieval.
Knowledge representation. Informetrics. Theoretical information science.

PPofl Informationswissenschaft in der Urbanistik - Universitat Disseldorf
‘wwnwisi.hhu.del...nformationswissenschaft.../1_Theorie_smart_cities_1.pdf ~
v Platze - 2017 - Zitietvon: 4 - Ahnliche Atikel

0.1 Informationswissenschaft in der Urbanistik. Teil 1: Konzeptioneller
Forschungsrahmen und Methoden hitps:/idoi.org/10,1515/iwp-2017-0066

oA 1415, der
wwwisi. hhu.de/.

_Kurs1_Benufsfe... ~
Berufsfelder der —Kurs 1(n Details
Dozenten. Sarah Hartmann. Tamara Heck s hartmann@hhu.de

(] und - HAW Hamburg
hl(ps Ihwww haw-hamburg deffleadmin/user_upload/. /IWM ModulHB_2011.pdf ~

1 - HAW — DEPARTMENT INFORMATION. 1. Modulhandbuch
nformationswissenschal g management (Master of Atts). Deckblatt Hochschule.

1 Einfahrung in die Informationswissenschaft

'www.phil-fak uni-duesseldorf.de/.. /Informationswissenschaft/... /information_Retrieva...
Der informationsgehalt eines Zeichens ist aohangig von der. Aufretenswahrscheinichket des
Zeichens (je seltener desto groBer).  Shannon: “The fundamental

ORI A 1 Information — Informationswissenschaft - Rainer Kuhlen

www kuhlen.name/MATERIALIE 13RK_A1 pdf ~

en - Zitiert von: 18 - Ahnliche Artikel

Berlin 2013: Walter de Gruyter (siehe www.degruyter.comiiewlproduct/174371).
Rzmer Kuhlen. A 1 Information — Informationswissenschaft

P27 |nfor haft - U
https: //www.uni-hildesheim.de/.
Stiftung Universitat M

Hildesheim
NIM_IW_MA_Mait1

POA Informationswissenschaft: Theorie, Methodik, Praxis
https://bop.unibe.ch/iw/article/download/2686/3996 ~

von S Marty - 2 - Ahnliche Artikel

nichtim selben Verhaltnis stehen zur Informationswissenschaft wie das Archiv zur.
Archivwissenschaft oder die Bibliothek zur Bibliothekswissenschatt

FoA g , Informatio haft (gr ) - Berufenet
https://berufenet 3926.pdf ¥

: Das
Bibliotheks-, rermittelt h
Radlv, fer Ir haft - B.1. T.online
https://wwnw.b-i-t-online. de/pdf/iwp/IWP2008-2. pdf
Ahnliche Artikel
2/2008 iwp Deutsche fur und ... Das
For: der Di

Ya nde)( Informationswissenschatt filetype:pdf

Web

1 - Informationswissenschaft.org
informationswissenschaft.org
Symposium fur ~1Sl. ... mit welchem Format
man ggf. etwas Ntzliches fir eine Belebung der Informationswissenschaft tun kann

2. @ [PDF] Informationswissenschaft PDF - Free Download PDF
slidex.tips > download/informationswissenschaft-pdf
Informationswissenschaft PDF. May 3, 2016 | Author: Emest Buck ... We are a sharing
community. So please help us by uploading 1 new document or like us to download

free PDF
printfu.org > informationswissenschaft
ekl acef <ol s 32 POF damedoul 1 )
(S11998), Prag, 3. - 7.

3. a)

4, [E PDF file | Convert Files
convertfiles.com > file_type_description/PDF htm!
PDF files - all you need to know about the PDF file format. including PDF ... PDF files
layout a document in a fixed manner which is in tum interpreted uniformly irrespective of

S. w i i — Wikip
de.wikipedia.org > Informationswissenschaft
Informationswissenschaft untersucht Information und Wissen. Sie beschafigt sich mit
deren Prasentation und Reprasentation in (meist digitalen) Systemen und dem Suchen und
Finden von relevantem Wissen

6. = Supports de cours i
coursinformatiquepdf.com
Supports de cours pdf . tutorils et formation dans divers domaines de finformatique
Support de cours en PDF dintroduction & MySQL, document de formation sur 38 pages.

pdf a téle i it

7. B8 Fachbereich Ir ik und
informatik.uni-konstanz.de
Der Informatik und

Search

78 million

der Universitat Konstanz bietet
exzellente Angebote und Betreuung fir intemationale Studierende hier vor Ort und

8. rmati i B.A. - Uni at Regensburg
g.de>_a
Die In!Drmauonswlssenschak befasst sich mit \nhrma\vanssyslemen sowie den von
ist folglich eine bzw. eine
9. W Informationswissenschaft - Wikiwand
wikiwand.com > de/Informationswissenschaft
Infam\atlonswtssenschak untersucht Information und Wissen.
wischen den Disziplinen. L
10. @ Filetype PDF Hipermedia | File Format | Portable Document...

scribd.com > document/359186430/Filetype-PDF

Filetype PDF Hipermedia - Free download as PDF File (pdf), Text File (txt) or read ...
Filetype-pdf-hipermedia. Copyright: © All Rights Reserved. Download as PDF, TXT or

Abbildung 22: Suchanfrage — Informationswissenschaft filetype:pdf

Treffer Google:

Anzahl Treffer

Treffer
Treffer
Treffer
Treffer

Treffer
Treffer
Treffer
Treffer
10 Treffer

Positive/Negative Treffer

+ Positives Ergebnis
+ Positives Ergebnis
+ Positives Ergebnis
+ Positives Ergebnis
Treffer + Positives Ergebnis
+ Positives Ergebnis
+ Positives Ergebnis
+ Positives Ergebnis
+ Positives Ergebnis
+ Positives Ergebnis

Prozentanteil

10%
10%
10%
10%
10%
10%
10%
10%
10%
10%

Gesamt:

10 - Positiv; 0 - Negativ

100%

Tabelle 45: Google.com mit der Suchanfrage - Informationswissenschaft filetype:pdf
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Bei der zweiten Untersuchung auf Google.com mit der vorliegenden Suchanfrage

Informationswissenschaft filetype:pdf liegt der Prozentanteil der Suchmaschine bei

100% aller relevanten Treffer, siche Tabelle 45. Daraus folgt, dass der filetype:

Operator mit der PDF-Form und dem untersuchten Suchbegriff fiir dieses Suchsystem

geeignet ist.

Treffer Yandex:
1. www.informationswissenschaft.org: Es ist kein PDF-Dokument und kein Keyword
Informationswissenschaft dabei.
2. PDF-Dokument: Der Suchbegrift Informationswissenschaft ist im Text der Datei
enthalten.
3. Printfu.org: Es ist kein  PDF-Dokument und kein  Keyword

Informationswissenschaft dabei.

. www.convertfiles.com: Es ist kein PDF-Dokument und kein Keyword

Informationswissenschaft dabei.

. Eine Wikipedia-Seite mit dem Artikel {iber Informationswissenschaft. Dabei

handelt es sich aber um kein PDF-Dokument.

. Cousinformatiquepdf.com: Es ist kein PDF-Dokument und kein Keyword

Informationswissenschaft dabei.

. www.informatik.uni-konstanz.de: Es ist kein PDF-Dokument und kein Keyword

Informationswissenschaft dabei.

. www.uni-regensburg.de: Es ist kein PDF-Dokument und kein Keyword

Informationswissenschaft dabei.

. www.wikiwand.com: Es ist kein PDF-Dokument und kein Keyword

Informationswissenschaft dabei.

10. Scribd.com: Die Seite enthilt verschiedene PDF-Dokumente, aber keins iiber

Informationswissenschatft.

Anzahl Treffer Positive/Negative Treffer = Prozentanteil
1. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
2. Treffer + Positives Ergebnis 10%
3. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
4. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
5. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
6. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
7. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
8. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
9. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
10. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
Gesamt: 1 - Positiv; 9 - Negativ 10%

Tabelle 46: Yandex.com mit der Suchanfrage - Informationswissenschaft filetype.:pdf
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Der Versuch auf der Yandex-Suchmaschine mit dem oben dargestellten Suchoperator
sowie der Suchanfrage Informationswissenschaft filetype:pdf zeigt keine guten
Ergebnisse der Effizienz auf. Die meisten Suchergebnisse erreichen nicht nur keine
PDF-Dateien, sondern enthalten auch kein Stichwort Informationswissenschaft. Dabei
erzielt Yandex.com nur 10% aller Treffer und beweist somit eine schlechte

Funktionalitidt des Suchbefehls, siche Tabelle 46.

Zusammenfassend ldsst sich festhalten, dass nach der Durchfiihrung des Experiments
mit der Suchanfrage Informationswissenschaft filetype:pdf auf beiden Suchmaschinen
nur Google.com mit 100% aller relevanten Treffer vollstindig fiir diesen Suchbefehl
geeignet ist. Im Vergleich zu Google kommt Yandex.com nur mit 10% aller Treffer vor.

Dabei zeigt dieses Suchsystem keine erfolgreiche Funktionalitit des Operators auf.

23.12.2018
c. Merkel filetype:pdf

Giigle & Yandex | Merkel fietype:par Search
Web

Alle  News  Bider  Videos  Maps  Mehr Einstellingen  Tools i

i @ Die Patin: Wie Angela Merkel Deutschland umbaut sl

ru.b-ok.org > book/2329697/e63704
File Type: pdf. Crauars (pdf, 1.29 MB) Hurars ounaiin

2 @ merkel.pdf
seribd.com > doc/120268624/merkel-pdf
€I Merkel debe incluirse en el diagndstico diferencial de tumores rosados con patrén
vascular polimorfo o con dreas rojo-lechosas (14) . Dalle et al. con nédulos brilantes bien.

9 Hinweise zum Datenschutz bei Google

3. @ Merge PDF Files: Simple & Effective Online PDF... | PDFfiller
merge-pdf-online.pdffiller.com
How to Merge PDF Files pdf mergers. Most of us understand that when we complete a

0711 Panorama 08.11.2018 Merkel — Wie ihre Freunde sie sehen ...
hitps:/daserste. ndr.de/panorama/archiv/2018/panoramag638.paf v

08.11.2018 - Merkel — Wie ihre Freunde sie sehen. Anmoderation. Anja Reschke: Das erkennen also
auch ihre Kritiker an: Angela Merkel ist eine starke

POl panorama v. 08.11.2018 Merkel — wie ihre Gegner sie sehen ...
hitps //daserste.ndr de/panorama/archiv/2018/panoramagé40.pdf

18 - Merkel - wie ihre Gegner sie sehen. Anmoderation. Anja Reschke: Nun st es also
geschehen — Angela Merkel hat ihren Rickzug eingelautet

ol Bundeskanzlerin Dr. Angela Merkel Willy-Brandt ... - LobbyControl
https://www.lobbycontrol.deMp-content... /offener-brief-merkel-lobbypolitik.pdf ¥
Bundeskanzlerin Dr. Angela Merkel. Willy-Brandt-Strae 1. 1057 Beriin. Sehr geehrte Frau
Bundeskanzlerin Dr. Merkel, mit groRer Emporung beobachten wir,

Pofl Deutsche Tirkeipolitik unter Merkel: eine kritische Bilanz
https:/mwww.zukunftsdialog.eu/../ndc_140_burc_et_copur_deutsche_turkeipolitik_unter.
Deutsche Tirkeipolitik unter Merkel: eine kritische Bilanz. Notes de I'fri. September 2017. Burak
COPUR. 140. Studienkomitee fiir deutsch-franzésische.

oA Das Merkel-Phrasen-Bingo - SPD
https:/www.spd.de/fileadmin/Dokumente/Dashboard!... Merkel-Phrasenbingo.pdf ~

Am Sonntag ist es soweit. Martin Schulz trifit um 20:15 Uhr im TV-Duell auf Angela Merkel. .Zeit fur
mehr Gerechtigkeit” gegen Augen zu und weiter o'

form, it should often be submitted along with supporting papers

4. (8 Manual Filetype Pdf | 1pdf.net
1pdf.net > manualfiletype-paf_
PDF File: U S S Enterprise Haynes Manual Filetype Pdf - PDF-USSEHMFP14-FORGT
choice, for example university or college textbook as well as journal for college student as.

5 * MergeDocsOnline
mergedocsonline.com
File Types: PDF, DOC, TXT, RTF, XLS, PPT, BMP, JPG, TIFF + more. Runs On: Windows®
7,8, 10, VistaTM, XPTM Operating Systems. Requirements: None.

6. @ Documents Free Download PDF
pdfsecret.com
Iron Overload Can Impact Male Organ Function. View.
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[PDF]

6. Unsere Bundeskanzlerin Frau Dr. Angela Merkel ... - Ostseeklinik Zingst
https://www.ostseeklinik-zingst.de/fileadmin/content/downloads/Bundeskanzlerin.pdf v
Besuch unserer Bundeskanzlerin Frau Dr. Angela Merkel in der Ostseeklinik Zingst. Am Samstag
den 15. Juli hat unsere Bundeskanzlerin die Ostseeklinik

7. oAl pressemitteilung Fulbright Prize Announcement Angela Merkel.pdf
h!(DSI \Nvlulbﬂght de/press?.../Pressemitteilung%20Fulbright%20Prize%20Announ... ¥
or 4 Tagen - Fulbright zeichnet Angela Merkel mit Preis fr Internationale Verstandigung aus. « Die
Fuibngm Association ehrt die Bundeskanzlerin als

8. ol Bundeskanzlerin Dr. Angela Merkel ... - Bundesregierung
https://www.bundesregierung.de/.../2017-10-04-organigramm.pdf%3F__blob%3Dpu... ¥
Bundeskanzlerin Dr. Angela Merkel. Organisationsplan. L Leitung Biiro St in
Jesko von Samson. 6-400-2063. Personlicher Referent

9. F1102.10.2018 Die Erschopften Merkel, Seehofer, Nahles Anna ... - BR
https://www.br.de/fernsehen/.../groko-seehofer-merkel-nahles-100~attachment.pdf? v
02.10.2018 - Merkel, Seehofer, Nahles. Anna Klihspies, Anna Tillack. Heute Nacht um halb drei
passiert das in Berlin, was viele schon gar nicht mehr fiir

10. o7 Bericht Dr. Angela Merkel - CDU.de
hﬂps /iwww.cdu.de/.. /181207-bericht-der-vorsitzenden-der-cdu-deutschlands. pdf?file... v

8 - Bundeskanzlerin Dr. Angela Merkel, Vorsitzende der CDU: Liebe Freundinnen und

Frnunde' Nach iiber 18 Jahren wird dies meine letzte

Abbildung 23: Suchanfrage - Merkel filetype:pdf

Treffer Google:
Anzahl Treffer

Treffer
Treffer
Treffer
Treffer
Treffer
Treffer
Treffer
Treffer
Treffer
10 Treffer

LRI R W=

Positive/Negative Treffer

+ Positives Ergebnis
+ Positives Ergebnis
+ Positives Ergebnis
+ Positives Ergebnis
+ Positives Ergebnis
+ Positives Ergebnis
+ Positives Ergebnis
+ Positives Ergebnis
+ Positives Ergebnis
+ Positives Ergebnis

10.

W Fourth Merkel cabinet - Wikipedia
en.wikipedia.org > Fourth Merkel cabinet

The fourth cabinet of Chancellor Angela Merkel is the current government of Germany,

swomn in on 14 March 2018 after Merkel was proposed as Chancellor by President
Germany Frank-Walter Steinmeier and elected on the first ballot

B PDF File Extension - What is it? How to open a PDF file?
filext.com > file-extension/PDF
File extension: PDF. File type: Portable Document Format. ... The PDF format has
become a standard for document transfer between computer architectures.

[ PDF file | Convert Files
convertfiles.com > file_type_description/PDF htm
The pdf file format. PDF files layout a document in  fixed manner which is in turn
interpreted uniformly irrespective of the software, hardware, and operating systems

# Report "Solution Key to Wren and Martin Filetype PDF"
kupdf.net > download/solution-key ... filetype-pdf_..._pdf
cltfiletype pdf islamic dua books in urdu filetype pdf el codigo da vinci la pelicula
en.. filetype pdf pdf convert document to, jumal jaringan komputer. Solution key to
wren and

Prozentanteil

10%
10%
10%
10%
10%
10%
10%
10%
10%
10%

of

Gesamt:

10 - Positiv; 0 - Negativ

100%

Tabelle 47: Google.com mit der Suchanfrage - Merkel filetype:pdf

Wie bei den vorherigen Untersuchungen mit anderen Suchanfragen auf Google.com

zeigt der Versuch mit der Suchphrase Merkel filetype:pdf bei Google komplett

erfolgreiche Suchergebnisse. Der Prozentanteil der Suchmaschine liegt bei 100% aller

relevanten Treffer, indem Google.com eine hohe Effizienz der Anwendung von

filetype:pdf Suchbefehl erreicht, siche Tabelle 47.
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Treffer Yandex:

Anzahl Treffer Positive/Negative Treffer  Prozentanteil
1. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
2. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
3. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
4. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
5. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
6. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
7. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
8. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
9. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
10. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
Gesamt: 0 — Positiv; 10 — Negativ 0%

Tabelle 48: Yandex.com mit der Suchanfrage — Merkel filetype:pdf

Nach dem Experiment mit dem vorliegenden Suchbefehl sowie der Suchphrase auf
Yandex.com fiihrt die Suchmaschine wieder keine guten Ergebnisse auf. In dem Fall
mit der Suchanfrage Merkel filetype:pdf tindet man auf Yandex keine Dokumente in
einem PDF-Format. Dariiber hinaus ist dieses Suchsystem mit der dargestellten

Suchphrase fiir den Operator nicht effektiv, siche Tabelle 48.

Am Ende dieses Versuchs sieht die Situation mit der Funktionalitdt des Suchoperators
mit vorherigen Untersuchungen &hnlich aus. In dem Fall, wo Google.com mit 100%
aller relevanten Treffer erfolgreich fiir den Operator geeignet ist, funktioniert der
vorliegende Suchbefehl mit der oben genannten Suchanfrage auf der Yandex-

Suchmaschine gar nicht.

4.7.1.2 Prozentuale Auswertung der Ergebnisse bei der :pdf Form

Im Rahmen der Untersuchung mit dem filetype:pdf Suchoperator und den drei
verschiedenen Suchanfragen werden die Mittelwerte der Effizienz des Operators fiir
beide untersuchten Suchmaschinen ausgerechnet, siche Tabelle 49. Dieses Experiment
zeigt, dass Google.com vollstindig fiir diesen Suchbefehl mit dem Mittelwert von 100%
aller relevanten Treffer geeignet ist. Bei der Yandex-Suchmaschine sieht die Situation

anders aus.
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Google: % Yandex: %
1. Durchfiihrung 100% 1. Durchfiihrung 10%
2. Durchfiihrung 100% 2. Durchfiihrung 10%
3. Durchfiihrung 100% 3. Durchfiihrung 0%
Mittelwert: 100% Mittelwert: 7%

Tabelle 49: Auswertungstabelle fiir den filetype:pdf Operator

Wihrend allen drei Versuchen findet man nur zwei Suchergebnisse, die in einem
Format einer PDF-Datei vorkommen. Mit dem Rest der Suchergebnisse von Yandex
funktioniert der Operator nicht. Dariiber hinaus zeigt dieses Suchsystem einen
Mittelwert von nur 7% aller Treffer und somit eine schlechte Effizienz der Anwendung

vom :pdf Suchoperator auf.

4.7.1.3 Empirisches Experiment mit dem filetype:xls Operator

Wie oben erwédhnt wurde grenzt der filetype: Operator die komplexe Suche nach einem
Datei-Format ein. Dabei sucht der User mit dem filetype:xls Suchbefehl ein Keyword
bei allen Dokumenten, die in der Form einer Excel-Tabelle vorkommen. Fiir diesen

Versuch wurden folgende Suchphrasen entwickelt:

a. Marktanteil filetype:xls
b. Literatur filetype:xls
c. Merkel filetype:xls

Das erste Experiment wird am 24.12.2018 durchgefiihrt. Die zwei anderen Versuche
finden am 25.12.2018 statt.

Yuliia Pacholski-Kochubei Bachelorarbeit 101



24.12.2018
a. Marktanteil filetype:xls

Ghtligle  Marktanteil iletype xis Q Yandex | Marktanteil fietype:xis Search
Web
Alle  Bilder  Bacher  News Jehr Einstellungen  Tools
1 “2 File Types in Excel: When to use XLSX, XLSM, XLSB, XLS... 3 million
p .com > xisx-xism-xisb-file-types/ v
There are many other fle types instead of the default XLSX file format in Excel. What are
9 Hinweise zum Datenschutz bei Google the advantages of XLS, XLSM, XLSB etc.? Which one should you use?
SPATER ERINNERN @ 2. © Xis filetype xlIs Free Download for Windows
informer.com > xs-flety v
Free download xIs filetype xls Files at Software Informer. Convert XLS is a software
. . program capable of manipulating Excel, CSV, and TXT file data.
L &slxls-Datei - Uni Erfurt
Nitps:/www.uni-erfurt del...Juser.../6._Grossgeraete_Gin_Lorenz_mit_Loesung.xis v i )
1. 2), Funf Hersteller bestimmter Grofsgerate lassen sich hinsichtich ihrer Marktanteile in zvwei 3. < Ultimate Stock Research Extension For Your Spreadsheets
Gruppen aufeien: Drei Hersteller besitzen jeweils gleiche marketxis.com +
Productivity Booster for Your Stock Research. Excel based software that makes it easy to
2. "1 Marktanalyse research, track and invest in financial markets.
ara informatik tu-freiberg de/vorlesungen/ TABVOLLmarkt xis
4, Produkt, Marktanteil, Wachstum, Umsatz. 5, Produkt A, 10%, 20%, 10,000.00 DM. 6, Produkt B, 4. © Spreadsheet and workbook file extensions list
15%, 15%, 20,000.00 DM. 7, Produkt C, 5%, -5%, 50,000.00 fil org > files v
Microsoft Excel ( xls, xisx) now has the largest market share on the Windows and ... This
3. X1 BCG-Matrix - Hochleistungsorganisation category of file extensions is made up by files that are generally the proprietary.
W G-Matrix_20000115is +
15.01.2009 - Folglich ist es vorteilhaft méglichst schnell groe Marktanteile zu gewinnen, um durch
hohen Output die ntemen Kosten senken zu konnen un S. A B3"°“:'y|“g” “0"‘"(“13252"0‘;2'9"
securitylab.ru > contest212086 php v
= Oneparop filetype: orpannumBaeT noick & haiinax onpeaenextoro Tna. .. Microsoft
4. ¥5IKonkurrenzanalyse Excel (xls). Microsoft PowerPoint (ppt). Microsoft Word (doc).
:_Tool_E is v
41, Marktanteil, 2, 6, 3, 2, 3, 5, 3.3. 42, UntemehmensgroRe, 3. 8, 5, 5, 5.0. 43, Weiterer Faktor, 4,
2,4,4,40.44, 5. 45, Strategie, 6. 46, Klare Strategie, 7, 2, 6,6 6. X Open Microsoft Excel XLS and XLSX Files
windowsfileviewer.com > open/xis_xisx_files v
s »s nternehmensziele - IWK XLSX and XLS files are Microsoft Excel Spreadsheets commonly used to store financial
. 0B S S IR AT DAIETEEON. MATGENTAIS data and to create mathematical models. These files store data in worksheets that
01.011997 - Ermitteln Sie die absoluten Marktanteile der Untemehmnen ProfiOfice ... Ermittsn Sie
den relatven Marktanteil des Utemehmens ProfOfice
6. 5 Portfolioanalyse - Guenter Schwindt 7. 27 Search - filetype xIs bla
wiw.guenter-schwindt de/Excel/Portfolio xis v mysearchresuits.com > search?...3528.. filetype xis bla... ¥
Wenn Sie den Branchenumsatz der Produkte kennen, werden die Marktanteile automatisch filetype xIs username password gmail Hours earlier and hurt his ankle so the after what .
berechnet. Anderfalls missen Sie die Marktanteile direkt dber das Click to download Excel, XIs , Office, Microsoft, Json, Xisx, Pdf icon from Filetype
s . RIS .
™3 Marketing-Prognosen 8. © Understanding File Types (.xls, .xIsx, .xlsm, .csv, .txt) in.
hittps:/www.wi t 1513 xis v youtube.com > watch?v=hIbRgld5_00 v
28, Der Kiz-Hersteller,Oko" machte seinen Marktanteil fir die Jahre 2006, 2007 und 2008. 29, A brief ovenview of understanding some of the diflerent file types (.xls,
Die L der ist xlsx, xism, .csv, .txt) in Microsoft Excel and when you should save
files using
8. ™31 Zykunftsfaehigkeitsanalyse - Bauhandwerk e
www. 11 Bauveriag s
17, 1.3, Mitarbeiter, b), Eigener Marktanteil. 18, a), Lembereitschaft der Mitarbeiter, c), Marktanteil
des grofiten Mitbewerbers. 19, b), Motivation der Mitarbeiter, d) 9. + XLS Export and Import — Wrike Help portal
help.wrike.com > Help Center > ...-XLS-Export-and-import +
9. s Checkliste - CETA Marktanalyse Kanada - Deutsches Institut fir ... Wrike works with XLS files in two ways: you can export Folder and task data from Wrike to
hittps:/www marketinginstitut biz/.. /Checkliste-CETA-Marktanalyse-Kanada-Business-... v an ... Import XLS Files to Wrike. Before importing, please make sure that there aren't any.
24, hoher Marktanteil, = =252, 2, 2, 2 ¢ 25, hoher relativer Marktanteil, =, =, =
o, 0, o, o, 0. 26, gefinge Preissensibilitat, o 10. % File formats that are supported in Excel - Excel
support.office.com > en._.article/file-formats...excel... v
10. ®tslUmsatzkennzahlen Microsoft Excel file formats. .xls. ... Microsoft Excel objects, objects from properly

hitps://beckassets blob.core.wind
1, Absoluter und relativer Marktante

lows. net/../controlling_marketingkennzahlen.xis v
il nach Menge. 2. 3, Wettbewerb, Marktanteil in Einheiten,

Relativer

Treffer Google:
Anzahl Treffer

Treffer
Treffer
Treffer
Treffer
Treffer
Treffer
Treffer
Treffer
. Treffer
10. Treffer

4, Eigenes

registered programs that support OLE 2.0 (OwnerLink), and Picture or another.

Abbildung 24: Suchanfrage - Marktanteil filetype:xls

Positive/Negative Treffer

Positives Ergebnis
Positives Ergebnis
Positives Ergebnis
Positives Ergebnis
Positives Ergebnis
Positives Ergebnis
Positives Ergebnis
Positives Ergebnis
Positives Ergebnis

+
+
+
+
+
+
+
+
+
+ Positives Ergebnis

Prozentanteil

10%
10%
10%
10%
10%
10%
10%
10%
10%
10%

Gesamt:

10 - Positiv; 0 - Negativ

100%

Tabelle 50: Google.com mit der Suchanfrage - Marktanteil filetype:xls
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Nach der Untersuchung mit der Suchanfrage Marktanteil filetype:xls auf der Google-
Suchmaschine kommen alle Suchergebnisse als positiv vor. Alle Treffer kommen bei
Google.com mit dem vorliegenden Operator in einem XLS-Format vor. Dariiber
hinaus zeigt Google mit 100% aller relevanten Treffer eine hohe Effizienz bei der

Anwendung dieses Suchbefehls, siche Tabelle 50.

Treffer Yandex:

Anzahl Treffer Positive/Negative Treffer = Prozentanteil
1. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
2. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
3. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
4. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
5. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
6. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
7. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
8. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
9. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
10. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
Gesamt: 0 - Positiv; 10 - Negativ 0%

Tabelle 51: Yandex.com mit der Suchanfrage - Marktanteil filetype:xls

Bei diesem Versuch wurden der betrachtete Suchbefehl sowie Suchanfrage auf der
Yandex-Suchmaschine  durchgefiihrt. Dabei orientieren sich die meisten
Suchergebnisse nicht auf der Funktion des Operators, sondern auf den Begriff
filetype:xls als ein Keyword. Deswegen erhélt die Mehrheit der Webseiten nicht das
gesuchte Stichwort Marktanteil, sondern eine Information iiber Excel-Dateien. Daraus
folgt, dass Yandex.com mit 0% aller Treffer keine Funktionalitit des Operators

ermoglicht, siche Tabelle 51.

Als Fazit fiir die Untersuchung von der Suchanfrage Marktanteil filetype:xls bei
beiden Suchmaschinen wird festgestellt, dass die Google-Suchmaschine mit 100%
aller relevanten Treffer eine fiihrende Position erreicht, wahrend Yandex.com mit
vorliegender Suchanfrage dabei nicht funktioniert. Die Mehrheit der Ergebnisse des
Suchoperators filetype:xls nehmen diesen als ein Keyword wahr und liefern

Informationen uber Excel-Dokumente. Dabei werden aber keine Treffer mit dem
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gesuchten Stichwort in einer XLS-Form gefunden. Der Prozentanteil von Yandex liegt

hier bei 0% aller relevanten Suchergebnisse.

25.12.2018

Gutilgle

10.

b. Literatur filetype:xls

Literatur filetype:xi Q

Alle  News  Bilder  Bicher  Videos  Mehr Einstellungen  Tools

Ungefahr 8.220 Ergebnisse (0,35 Sekunden)

9 Hinweise zum Datenschutz bei Google

SPATER ERINNERN [T

b iste 2015 - \d der Tanztherapeutinnen ...

hitps:/Awww.btd de/doc d s v

2, TT allgemein, Literatur fir Einsteiger in die Tanztherapie, Brauninger, Irs, Tanztherapie.
und Weinheim

¥5I Modultableau zum Selbstausfiillen (XLS) - Literaturinstitut Hildesheim
http: -hild e/ Kreati hreiben.xis v
Hauptfach Literatur, 60, 6 Module. 5, 2. Kanstlerisch-wissenschaftiches Beifach, 27, 3 Module. 6, 3.
Wahistudienbereich, 21, 3 Module. 7, 4. Interdisziplinarer

I Tabelle1 - Berlin.de
wwwberlin

_literatur_kino.xis

72, Literatur und Kino, Ul;ralnl 4.1 im Brecht-Haus, Cl 12510115
Berlin, 5: 9 13.3848889, U

sl Beurteilung der Praxis I1l- Arbeit (Excel-Sheet)

https:/studium dhbw-stuttgart. _praxis_lil xis v

24, Verwendung der Literatur, Literaturangabe ohne Verwendung, Kommentarloser Verweis auf
Literatur, Belegung zentraler Aussagen mit Zitat, Mehrfache

™81 ateinische Philologie

. uni-kiel Jiateinische-philologie_bachelorws1112-aktuell.x

16-18, 0S75/S2 R.23. 9, 2130, GL1 Teilnahme: Vorlesung Lateinische Literatur, 1. PZ, Prof. Burkard,
-. -, Pseudoprifung, -. 10, 2200/2201, Lateinische Prosa 1

XtsiBewertung
www.dhbw.de/fileadmin/user_upload/../Bewertung_Projekt_Studien_Bachelor.xls v
24, Literatur-recherche, Kaum Literatur, Li fehlt oder ist MaRi
Lit , haufig it., unspez o zufallig

X9 Auslandisches wissenschaftiiches und kiinstlerisches Personal
www.wissenschaftweltoffen de/.. /wissenschaft-weltoffen-2014_tabelle_E.1.163.xis ¥
Literatur- und Sprachwissenschaften, 25.6, Slawistik, Baltistik, Finno-Ugristik, 35. 12
Sonstige/auRereuropéische Sprach- und Literaturwissenschaften, 24.5

81| jteratur-Ubersicht MZ - Das MZ Forum
https://pic. mz-forum.convharald/Literatur XLS ¥

s Tabelle

WWW. berlin ult/.../0152-Beric| ult-20.04.06-Anlage3 xis
14, Kultur-austausch, Einzelférderung Projekte, 73, 37, 36, 49%, 24, 15, 9, 38%, Fachreferat
15,615, 13,443, 46%. 15, Literatur, Arbeitsstipendium, 464

™31 jteratur - Buchladen Neuer Weg
https://www.neuer-weg.convsites/.../Literatur%20zur%20Abendstunde%202017 .xis

1, Literatur zur Abendstunde 2017. 2, mit Dagmar Dauerer, Ursel Drescher, Erich Diirschmie
Britta Kiersch und Michael Meyer. 4, 11/30/2017. 5

Ya nd @X | Literatur filetype:xls

10.

s Translate Disk Mail Ad

Web Images

“ File Types in Excel: When to use XLSX, XLSM, XLSB, XLS...
professor-excel.com > xisx-xism-xisb-file-types/ »
There are many other file types instead of the default XLSX file format in Excel. What are
the advantages of XLS, XLSM, XLSB etc.? Which one should you use?

© Convert WK1 to XLSX - Free and Online
coolutils.com > online/WK1-to-XLSX v
Total Excel Converter supports almost all Excel extensions: XLS, XLSX, XLSM, XLSB ...
Convert XL files to XLSX in batches. Total Excel Converter will help you to convert

© Liste filetype xIs Free Download for Windows
ftware ic.i ‘mer.com > liste-filetype-xis/ +
Free download liste filetype xIs Files at Software Informer. Convert XLS is a software
program capable of manipulating Excel, CSV, and TXT file data

© Excel Password Recovery Online — Unlock Password...
lostmypass.com > file-types/ms-excel/ v
Quick and safe cloud senvice for opening password protected Microsoft Excel files (*.xls
and * xisx). We can recover passwords for all versions of encrypted Excel files

= What is XLS? What Opens a XLS? File Format List from...
whatis.techtarget.com > fileformat...Microsoft-Excel »
XLS stands for eXcel Spreadsheet. Microsoft Excel files use a proprietary format for
storing Microsoft Excel documents. This file format is known as the Binary Interchange.

Wil Filetype, xIs Icon Free of File Extension Names Vol 5

com > DPe-XIs/84952 v

Filetype, xIs Icon Free. Category: Application Downloads: 48. Designer: Icon Atts. ...
Related icons with tags: Filetype Xls

© Understanding File Types (.xls, .xIsx, .xIsm, .csv, .txt) in...
youtube.com > watch?v=hIbRgld5_90 v

A brief ovenview of understanding some of the different file types (.xls,

xisx, .xlsm, .csv, .txt) in Microsoft Excel and when you should save

files using

ey

An online Microsoft Excel repair files service for damaged...
onlinefile.repair > en/excel. html »

Extensions of recoverable file types: xIs, xlt, xisx, xism, xitm, xitx, xlam. This damaged
XLS revair online senice restores Excel files of all versions startina from Microsoft

@ filetype xIs icon free download as PNG and ICO formats...
veryicon.com > ype-Xis_html v
Download ICO File Download ICNS File Download 256px PNG Download other PNGs. ...
Vectors for search term “filetype xIs". Icons relevant to current “filetype xIs” Icon.

O XLS File Extension - What is a xIs file and how... | OpenTheFile
openthefile.net > file-extension/xis v
The XLS file format is implemented by older versions of Microsoft Excel for its output
spreadsheet documents, though newer versions of Microsoft Excel, such as Microsoft.

Abbildung 25: Suchanfrage - Literatur filetype:xls
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Treffer Google:

Anzahl Treffer Positive/Negative Treffer  Prozentanteil
1. Treffer + Positives Ergebnis 10%
2. Treffer + Positives Ergebnis 10%
3. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
4. Treffer + Positives Ergebnis 10%
5. Treffer + Positives Ergebnis 10%
6. Treffer + Positives Ergebnis 10%
7. Treffer + Positives Ergebnis 10%
8. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
9. Treffer + Positives Ergebnis 10%
10. Treffer + Positives Ergebnis 10%
Gesamt: 8 - Positiv; 2 - Negativ 80%

Tabelle 52: Google.com mit der Suchanfrage - Literatur filetype:xls

Wie bereits oben dargestellt, zeigt die Tabelle der Ergebnisse des Experiments mit der

Suchphrase Literatur filetype:xls auf Google.com an, dass das Suchsystem mit 80%

aller relevanten Treffer eine hohe Funktionalitit des Operators erreicht, siche Tabelle

52. Obwohl die zwei Webseiten auf Excel-Dateien verweisen, fehlt dabei das gesuchte

Keyword. Aus diesem Grund gelten diese Treffer als nicht relevant. Jedoch zeigt bei

dem Gesamtbild die Suchmaschine eine hohe Effizienz der Anwendung des

Suchbefehls auf.

Treffer Yandex:

Anzahl Treffer Positive/Negative Treffer = Prozentanteil
1. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
2. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
3. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
4. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
5. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
6. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
7. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
8. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
9. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
10. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
Gesamt: 0 - Positiv; 10 - Negativ 0%

Tabelle 53: Yandex.com mit der Suchanfrage - Literatur filetype:xls
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Wie bei der ersten Durchfiihrung zeigt die vorliegende Suchanfrage auf Yandex.com
0% aller relevanten Treffer und somit keine Funktionalitidt des Operators auf, siche
Tabelle 53. Es wurde kein Excel-Dokument mit dem Stichwort Literatur bei den
Suchergebnissen auf Yandex gefunden. Dariiber hinaus ldsst sich vermuten, dass
dieser Suchoperator mit der oben dargestellten Suchanfrage fiir Yandex nicht geeignet

ist.

Zusammenfassend sich feststellen, dass die Google-Suchmaschine mit 80% aller
relevanten Suchergebnisse auf erstem Platz steht. Dabei wurden aber zwei Treffer
gefunden, die auf eine Excel-Datei verweisen, aber kein gesuchtes Keyword enthalten.
Im Vergleich zu Google funktioniert die betrachtete Suchanfrage bei Yande.com nicht.
Daraus folgt, dass Yandex mit 0% aller relevanten Treffer komplett fiir den Operator

mit dem Suchwort Literatur nicht hilfreich ist.

25.12.2018
c. Merkel filetype:xls

Gudgle lerkel filetype i Q Yandex Merkel filetype:xis Search
Web
Alle i
d. P YassumocTu. Mcnonbayem Google Ans Banoma: 6 npuemos
proglib.io > 6 npuemos Thir
filetype:xls inurl:"email.xIs". OuHarcosan HH(GopMaLHA. KpOMe TOro, MOKHO nonyuHTs.
e Hinweise zum Datenschutz bei Google AOCTYN K AOKYMEHTaM, NOTEHUAANEHO COARPXALLHX CBEARHHA 0 GaHKOBCKIX CUSTaX
Swom in ¢
supported
RI @ 25 W Merkel cell - Wikipedia Christian ¢
en.wikipedia.org > Merkel cell Wikipedia

Merkel cells, also known as Merkel-Ranvier cells o tactile epithelial cells, are oval-shaped

mechanoreceptors essential for light touch sensation and found in the skin of vertebrates Establishi
a8 sl Kontaktdaten TK - PFALZGAS GmbH They are abundant in highly sensitive skin like that of the finge.
ittps /. 2xs v
2017 -20, PLZ On, 67227 Fr Telefon, 06233 604-272. 22, Fax, 06233
604.281. 23, E-Mail juergen.n 3. 13 Banom npy nomoLuy Google
securitylab.ru > contest212086.php
75 millior

LS| Oneparop filetype: orpaxiuneaer nouck 8 gaiinax onpeaenenroro Tuna. ... Microsoft
2. 91 Excel-Tabelle - IP-GIPT parop filetype: orp @ pea

R Excel (xIs). Microsoft PowerPoint (ppt). Microsoft Word (doc).
jipt org/politpsy/finanz/schuidp/Merkei05_11.xs ¥

52011, Bundeshaushatt. 3, Jahr, Insgesat,

4. X Vcnonb3ayem ManonssecTHble (yHkumn Google, 4ToBbl HaTH...
xakep.ru > Xakep
XpaHWTL CBEACHHA BKKaYHTOB B TeKCTOBOM dhaiine, AokymerTe Word Wni aneKTpOHHOi
o Tabnuye Excel MOryT TONsKO OTUaAHHBIE MIOAM, HO KaK Pa3 WX BCErAa XBarTaer.

5. Z Google - ny4LWwwni Apyr xakepa
bozza.ru > art-9.ntmi
Filetype:xls (an daiinos excel) unw filetype:doc Ana Gaiinos Word. HasepHoe, Gyaet
WHTepecHee KaiiTi (aiin *.db u *.mdb. MOXHO NOCKaTS i ApyIe THNL! (aiinos.

4, I Tabelle1 - Medizinische Hochschule Hannover
n annover de/fileadmin/kiniken!... /HeLiDi_Endfassung1.xi
A st i b

6. t Merge Excel | Bulk File Merger

5. 45112,03.2015 - HAWK-Stud.IP ;"”‘"‘E'"e"g'ﬁ'-:"‘ Supported e formats: icrosaft Excel (xisxls), CSV. and Txt
. jerge several file types Supported file formats: Microsoft Excel (xls/xisx and Te
hitps //studip. hawk-hhg de/plugins phpidailycoursesistplugin/showls?_date... +
e e P Pl . (1xt) files. Merge files in 2 simple steps Drag and drop your files into the application's.
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s
6. BK6-13-042

hitps //stadtwerke-emd /BKE-13-042_|

07.2016 - 18, Name,
100. 20, PLZ Ort, 22846 Nort

7. X Buchungen - Vinissima

\_Lieferant_Strom x
nbH (Herr Merkel). 19, Strate HsNr. Heidbergstratie
Telefon, 040-

8. 512016 — Touristik - MC Apolda
www mc-apolda deffiles/CM-Touristik-2016.xis ¥
René.

www djk

Konrad

10. ™9 Tabelle1 - Harald Ebner
h: DI de/.../140130

4, Josef Goppel, CSU, Nein,
Merkel, CDU. 6, Charles M. Huber

_Bundestag xis +
CDU. 5, Frank Heinrich, CDU, Enthaltung, Angela
U, Enthaltung, Gerd M

Emden 7. @ Convert WK1 to XLSX - Free and Online
coolutils.com > online/WK1-to-XLSX
Convert Excel Files in Batch!; Convert hundreds of spreadsheets in 3 clicks ... Total

Excel Converter supports almost all Excel extensions: XLS, XLSX, XLSM, XLSB, XLT,

XLTM

8. © XLS | Environmental Performance Index
archive.epi.yale.edu > file-type/xis

XLS. Icon SVG: Biodiversity + Habitat Raw Data File. ... XLS. Icon SVG: Climate
Indicators Detailed Weightings.

usan, 10, 10, 16. 54, Merkel, Nele, 10, 10, 16. 55,
erta, 10, 10, 16

©o
@

Google
google.de

I. 29, GV, 08.08.1965, Georg Beck, Hans Merkel,
Alt, Heinrich Dupke

10. @ dump+filetype+xls

staples.com > dump filetype xls...dump filetype xIs

Showing results for "dump(+file +type

Abbildung 26: Suchanfrage - Merkel filetype.xls

Treffer Google:
Anzahl Treffer

Treffer
Treffer
Treffer
Treffer
Treffer
Treffer
Treffer
Treffer
. Treffer
10. Treffer

WX N RN =

Positive/Negative Treffer

+ Positives Ergebnis
+ Positives Ergebnis
+ Positives Ergebnis
+ Positives Ergebnis
+ Positives Ergebnis
+ Positives Ergebnis
+ Positives Ergebnis
+ Positives Ergebnis
+ Positives Ergebnis
+ Positives Ergebnis

Prozentanteil

10%
10%
10%
10%
10%
10%
10%
10%
10%
10%

(7 items) | " p+fi

P

Monck MHPOPMALMKN B MHTEPHETE: BeG CTPAHNLBI, KAPTUHKM, BUAEO U MHOTOE Apyroe.

(0items).

Gesamt:

Tabelle 54: Google.com mit der Suchanfrage - Merkel filetype:xls

10 - Positiv; 0 - Negativ

100%

Mit 100% aller relevanten Treffer zeigt die Google-Suchmaschine mit der Suchanfrage

Merkel filetype:xls wieder die perfekte Funktionalitidt des Operators, siche Tabelle 54.

Alle Treffer verweisen auf Excel-Dokumente, die das gesuchte Keyword beinhalten.
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Treffer Yandex:

Anzahl Treffer Positive/Negative Treffer  Prozentanteil
1. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
2. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
3. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
4. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
5. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
6. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
7. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
8. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
9. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
10. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
Gesamt: 0 - Positiv; 10 - Negativ 0%

Tabelle 55: Yandex.com mit der Suchanfrage - Merkel filetype:xls

Bei der Durchfiithrung des Experiments mit der Suchphrase Merkel filetype:xls liegen
die Werte von Yandex.com wieder bei 0% aller Treffer, siche Tabelle 55. Wahrend
des Versuchs wurden keine Excel-Dateien gefunden, somit zeigt das Suchsystem keine

Effizienz bei der Anwendung des Operators.

Am Ende des Versuchs mit der Suchanfrage Merkel filetype:xls zeigen beide
Suchmaschinen dhnliche Ergebnisse wie bei den ersten zwei Experimenten auf. Mit
100% aller relevanten Treffer gilt die Google-Suchmaschine fiir diese Untersuchung
als vollstindig erfolgreich. Der Yandex-Suchdienst stellt im Gegenteil zu Google mit
0% aller relevanten Suchergebnisse keine Effizienz des vorliegenden Operators zur

Verfligung.

4.7.1.4 Prozentuale Auswertung der Ergebnisse bei der :xls Form

Um die Effizienz der Anwendung des filetype: Operators mit dem XLS-Format zu
testen, werden drei Versuche mit drei verschiedenen Suchanfragen durchgefiihrt und
analysiert. Aullerdem wird die dargestellte Tabelle mit prozentualen Auswertungen aus
allen durchgefiihrten Experimenten mit der Excel-Form entwickelt sowie dabei die

Mittelwerte fiir jede Suchmaschine ausgerechnet, siche Tabelle 56.
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Google: % Yandex: %

1. Durchfiihrung 100% 1. Durchfithrung 0%
2. Durchfiihrung 80% 2. Durchfiihrung 0%
3. Durchfiihrung 100% 3. Durchfiihrung 0%
Mittelwert: 93% Mittelwert: 0%

Tabelle 56: Auswertungstabelle fiir den filetype:xls Operator

Wihrend den oben beschriebenen Versuchen sind folgende Probleme aufgetreten:

e FEinige Suchergebnisse orientieren sich auf filetype:xls Operator wie auf ein
Keyword, deswegen liefern diese falsche Ergebnisse
e Bei einigen Treffern fehlt der gesuchte Suchbegriff

e Die Mehrheit der Yandex-Treffer verweist auf kein Excel-Dokument

Die oben beschriebenen Probleme bei den Untersuchungen liegen meistens auf der
Yandex-Suchmaschine zu Grunde. Dariiber hinaus stellt Yandex.com einen Mittelwert
der Ergebnisse von 0% aller relevanten Treffer dar. Daraus folgt, dass Yandex als
Suchmaschine komplett ungeeignet fiir die Anwendung des filetype:xls Operators ist.

Im Vergleich mit Yandex nimmt aber die Google-Suchmaschine eine fiithrende Position
beim Experiment mit dem vorliegenden Operator ein. Der Prozentanteil liegt dabei auf
Google bei 93% aller relevanten Ergebnisse. Somit zeigt Google.com eine hohe

Effizienz dieses Suchbefehls und gilt als sehr hilfreich bei dessen Anwendung.

4.7.1.5 Empirisches Experiment mit dem filetype:ppt Operator

Um das Effizienzniveau des filetype: Operators bei beiden Suchmaschinen zu ermitteln,
werden Versuche mit dem PPT-Format durchgefiihrt. Der Suchbefehl filetype:ppt
grenzt die komplexe Websuche so ein, dass nur die Dokumente in einer Form einer

PowerPoint-Priasentation gefunden werden. Die nachfolgenden drei Versuche werden
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am 23.12.2018 durchgefiihrt. Bei dieser Untersuchung wird der Suchoperator mit

folgenden Suchanfragen getestet:

a. Programmiersprachen filetype:ppt

b. Informationswissenschaft filetype:ppt

c. Merkel filetype:ppt

23.12.2018

Gi¥gle

10.

a. Programmiersprachen filetype:ppt

Programmiersprachen filetype:ppt & Yandex Programmiersprachen filetype:ppt Search
Web ages Video News Translat Mai
Alle  Bider News Videos  Shoppng  Meby Einstellngen  Tools
Ungefahr 746 Evgebnisse (0.30 Sekunden 1 . . i
. 'l Programmiersprachen - PowerPoint PPT Presentation
icom 2 Micr
9 Hinweise zum Datenschutz bei Google Arbeitens. -
- PPT By miiss. Follow User.
SPATER ERINNERN Fressiia
ustin at ¢
2. © Ppt filetype ppt Free Download for Windows released (
softwaretopic.informer.com > ppt-filetype-ppt/ Microsoft:
PP Konzepte von i - i ik und ... Free download ppt filetype ppt Files at Software Informer. This program can convert itappeare
-marburg ppt v PowerPoint PPT documents to image files. It works as a toolbar-plugin for MS. Microsoft¢
erkunden; deklarative am Beispiel had been
von Haskell eremen; Programiertechniken und ihre
3. © Free PPT Platfroms
PVisuelle i im filetypeppt.blogspot.com
ddiuni- & Filetype PPT about IT Governance. PPT content: This chapter covers CISA Review
Marco Thomas - Visuelle Programmiersprachen im Informatikunterricht - Tutorial zur Gl-Tagung ripedia
Informatik und Schule 1999° - Potsdam 25. September 1999 1. Manual upfo'Section 2:71S ManagementEractions,
PP D|-Programmiersprachen.pps - Informatik 4, © Open ppt file 78 million
hitps fnformaik ../0I ops ~ file-extensions.org > ppt-file-extension
Programmiersprachen. | B. Pascal. PROLOG. CAML. C. ++. Ada. Java. LISP. Reforat zur A . .
sl by pptfile extension is traditionally used for Microsoft PowerPoint presentations.
ey e V18,550 0.6 er St PowerPoint presentation can contain text, pictures, audio or video data
P Kapitel 2: von
hitps:ifusers.dcc.uchile.cl ppt 5; [Z PPT File - What is it and how do | open it?
file.org > extension/ppt
" ppt The ppt file extension is most commonly used by Microsoft PowerPoint and is given to
https:/Aww2 informatik hu-berlin.de/~hs/Lenre/../20080107_Schiingloff_P11.ppt files that have ... PowerPoint is a presentation design software distributed by Microsoft
07.012006 - Vortile hoherer Programmiersprachen. beider Erstllung von Programmen: schnslere
Programmerstelung.sichere Programmierung
6. [ PPt file
" Die -+ Hof slideshare.net > slidetest123/ppt-file-606412
hitps:inhol-university.deffleadmin/user...Hochschule_HofIM_Dual_2013.ppt PPt file. 17,473 views. Share. ... With it, you can easily and fast convert ppt various
formats , no matter you are a novice or professional, this ppt video converter can help.
e 7. File Type
Ergebnisse der Untersuchung zur Eignung einer Programmiersprache ... free-power-point-templates.com > articles... file-type/
www.ingo-linkweil ppt v File Type. How To Preview Files On Mouse Hover in SharePoint 2010. .. Looking for an

zur Eignung einer fir die schnelle
Informatikunterricht davon profitieren? Zur Diplomarbeit: Eignet sich die

- kann der

PP Datenverarbeitung Teil 1 - THM
https:/nomepages.thm.de/~hg10013/Lehre/GDIWS0304/Kapitel_7.ppt ¥
Programmiersprachen sind das Mittel der Informatik 2
Die wichtigen Begriffe ,Programmiersprache” und

1 Prolog und Logische Programmierung - SwissEduc
https:/Awww. ppt v

PPl Fighting State Explosion - Informatik
https://mwww.informatik gsburg.de/.../swt/../05_L
Lehrstuhl fur und i

Vogler. Seminar Petrinetze, 9.5.2005. Jannis Hermanns.

_sweep_line_folien.ppt 10.
Informatik. Prof. Dr. Walter

easy way of finding and previewing files in SharePoint?

B PPTFile
remosoftware.com > glossary/ppt-file
Dy on of PPT; PPT is a file extension for presentation files developed by Microsoft for
reating slides and presentations used in offices and educational institutions.

8 PPT File Extension - What is it? How to open a PPT file?
filext.com > fie-extension/PPT
File extension: PPT. File type: Presentation. ... Note: This file type can become infected
and should be carefully scanned if someone sends you a file with this extension

© thesis presentation filetype ppt - YouTube
youtube.com > watch?v=D-J1xgOPBt8
thesis presentation filetype ppt. Butanuit Hukudopos. 3arpyska.
How to Create 3D Pyramid In PowerPoint - MpogonxurensHocTs:
5:58 Presentation Process 144 470

Abbildung 27: Suchanfrage - Programmiersprachen filetype:ppt
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Treffer Google:

Anzahl Treffer Positive/Negative Treffer  Prozentanteil
1. Treffer + Positives Ergebnis 10%
2. Treffer + Positives Ergebnis 10%
3. Treffer + Positives Ergebnis 10%
4. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
5. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
6. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
7. Treffer + Positives Ergebnis 10%
8. Treffer + Positives Ergebnis 10%
9. Treffer + Positives Ergebnis 10%
10. Treffer + Positives Ergebnis 10%
Gesamt: 7 - Positiv; 3 - Negativ 70%

Tabelle 57: Google.com mit der Suchanfrage - Programmiersprachen filetype:ppt

Bei diesem Versuch wird die Suchanfrage Programmiersprachen filetype:ppt auf

Google.com getestet und analysiert. Wie die oben dargestellte Tabelle besagt, sind

nicht alle Suchergebnisse mit dem Suchoperator als positiv bezeichnet. Der vierte und

sechste Treffer zeigen im Text der Webseite kein Stichwort aus der Suchphrase an.

Dabei konnte auch die Webseite unter dem fiinften Treffer nicht gedffnet werden.

Jedoch zeigt Google bei diesem Versuch mit 70% aller relevanten Treffer eine gute

Funktionalitét des vorliegenden Operators, siche Tabelle 57.

Treffer Yandex:

Anzahl Treffer Positive/Negative Treffer = Prozentanteil
1. Treffer + Positives Ergebnis 10%
2. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
3. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
4. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
5. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
6. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
7. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
8. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
9. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
10. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
Gesamt: 1 - Positiv; 9 - Negativ 10%

Tabelle 58: Yandex.com mit der Suchanfrage - Programmiersprachen filetype:ppt
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Das Experiment mit der betrachteten Suchanfrage wird auch auf der Yandex-
Suchmaschine wiederholt. Dabei zeigt Yandex.com mit 10% aller Treffer eine schlechte
Effizienz bei der Anwendung des Operators, siche Tabelle 58. Die meisten
Suchergebnisse verweisen auf keine PPT-Datei und enthalten auch kein Keyword aus

der Suche.

Zusammenfassend zeigen die untersuchten Suchmaschinen nach dem Versuch mit der
Suchphrase Programmiersprachen filetype:ppt unterschiedliche Ergebnisse auf. Trotz
Abwesenheit des gesuchten Stichwortes bei einigen Treffern auf Google.com,
présentiert Google mit 70% aller relevanten Treffer eine gute Effizienz des Operators.
Im Gegenteil zu Google, stellt aber Yandex.com mit 0% aller Treffer keine
erfolgreichen Suchergebnisse. Die meisten Treffer zeigen keine Dateien in gesuchter
PPT-Form oder beinhalten den Suchbegriff aus der Suchanfrage nicht. Aus diesem
Grund, ldsst sich behaupten, dass diese Suchmaschine fiir die vorliegende Suchanfrage

nicht geeignet ist.

23.12.2018
b. Informationswissenschaft filetype:ppt

G h gle [nformationswissenschaft filetype:ppi ¢ Yandex Informationswissenschatt filetype:ppt Search

Web
Alle

1. PPT - Informationswisse 47 million
slideserve.com > desiree...info

1 2 =
3. #. Informationswissenschaft org
" infory
2 PP Einfuhrung in die Informationwissenschaft - Rafael Capurro e Sae
purro.defiw1.ppt Proce hatt
haft ut G
4, © Free PPT
filetypeppt.blogspot.com
3 - _ Filetype PPT sb al
. Empirische Informationswissenschaft up to Section 2.7 IS Man
fiz1.fh-potsdam.de/voltext/duesseldorf/03082.ppt ¥
Empirische Informationswissenschaft. Hi 5: © Ppt filetype ppt Free Download for Windows
Informetrie: nomo! > ppt-fletype-ppt
Free download ppt filetype ppt Files at This program can convert
PowerPoint PPT documents to imsge fil olbar-plugin for MS.
4., P iteraturverwaltung mit Plone
h -beriin.de/de/ueberblick/.../Literaturv it_Plone.ppt 6. T Use multiple themes in one presentation - Office Support

nschaft. Lits mit Plone. Matti Stohr support.office.cor slarti
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5. ®*Tppt - DINI L
https://dini.de/ dmin/workshops/dezember.../mueller-hu-berlin-2006-12-06.ppt v
0 08 08, Berlin. Open Acoess an der. Humboldt-Universitat zu Berlin

nd Informationswissenschatft

Maller. |

6. T gfkisdajfkidsjfk] - Institut fir Informationswissenschaft 8.
www.iws.th-koeln.de/personen/fuehles.../2012-02-27_Stadtbibliothek_Solingen.pps v
2 Informationswissenschaft. Prof. Se is, MBA — Prof. Dr. Fihles-Ubs
stadtbibliothek.solingen.de. Kunden-

s P mplizite Digitale Soziale Netze als Basis fir ... - Universitat Diisse >
www.isihhu.de/... /Informationswissenschaft/...implizite_Digitale_Soziale_Netze_final.p
Expertenempfehlungssysteme. Tamara Hed, | f
Informationswissenschaft Heinrich-Heine- i ersitats:

10.

8. PP Masterfolien HHU
hitps://user.phil.hhu.de/~petersen/WiSe1213_InfowiColl01_Formalia.ppt v
Informationswissenschaft und Spr. iskurs. Masterseminar. WiSe 2012/1

Isabella Peters & Jun.-Prof. Dr. Wie

9. PPTKein Folientitel - denken
KildoC/SES_L

en.d

_0SWeb/hh_vortrag230505.ppt

nschaft an der Universitdt Konstanz

Open ppt file

org > ppt-fil

A ppt file extension is used for prese
PowerPoint presentation can contain text, pictures, audio or video data

File Type

free-power-point-templates.com > articles... file-type/

File Type. How To Preview Files On Mouse Hover in SharePoint 2010
easy way of finding and previewing files in SharePoint?

Looking for a1

@ Filetype Filetype PDF Ppt | File Format | Portable Document
scribd.com > document...Filetype-Filetype-PDF-Ppt
Filetype-filetype-pdf-ppt. Copyright: ® All Rights Reserved. Download as PDF, TXT or
Can you enlighten on searching files for eg. Tile or title and another keyword filetype:|

B How To Open File With PPT Extension? . PPT File Extension
file-extension.info > formatippt
The .PPT file type stands for Microsoft Powerpoint presentation file. This type of file i
used to create and edit the slideshows in Microsoft Powerpoint software.

Abbildung 28: Suchanfrage - Informationswissenschaft filetype:ppt

Treffer Google:
Anzahl Treffer

Treffer
Treffer
Treffer
Treffer
Treffer
Treffer
Treffer
Treffer
. Treffer
10. Treffer

+ Positives Ergebnis
+ Positives Ergebnis
+ Positives Ergebnis
- Negatives Ergebnis
Positives Ergebnis
Positives Ergebnis
Positives Ergebnis

ORI N RN =

Positives Ergebnis
Positives Ergebnis

Positive/Negative Treffer

Prozentanteil

10%
10%
10%
0%

10%
10%
10%
10%
10%
10%

+

+

+

+ Positives Ergebnis
+

+

9.

Gesamt: Positiv; 1 - Negativ

90%

Tabelle 59: Google.com: Suchanfrage - Informationswissenschaft filetype:ppt

Unter dem zweiten Versuch mit der Google-Suchmaschine wird die Suchphrase

Informationswissenschaft filetype:ppt untersucht

und analysiert. Dabei zeigt

Google.com nur einen Treffer als nicht relevant auf, in dem das gesuchte Keyword

nicht gefunden wurde. Jedoch prisentiert das Suchsystem mit 90% aller relevanten

Treffer eine hohe Effizienz von der Anwendung dieses Suchbefehls, siche Tabelle 59.
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Treffer Yandex:

Anzahl Treffer Positive/Negative Treffer  Prozentanteil
1. Treffer + Positives Ergebnis 10%
2. Treffer + Positives Ergebnis 10%
3. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
4. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
5. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
6. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
7. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
8. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
9. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
10. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
Gesamt: 2 - Positiv; 8 - Negativ 20%

Tabelle 60: Yandex.com: Suchanfrage - Informationswissenschaft filetype:ppt

Die oben dargestellte Tabelle besagt, dass nach der Durchfiihrung des Experiments mit
der Suchanfrage Informationswissenschaft filetype:ppt auf Yandex die meisten Treffer
wenige Suchergebnisse im Excel-Format beinhalten. Daraus folgt, dass Yandex.com
mit 20% aller relevanten Treffer eine schlechte Funktionalitdt des Suchbefehls

auffiihrt, siche Tabelle 60.

AbschlieBend zum Versuch mit Informationswissenschaft filetype:ppt steht
Google.com mit 90% aller relevanten Treffer auf einer fiihrenden Position bei der
Effizienz des vorliegenden Operators, wihrend die Yandex-Suchmaschine nur 20%
aufzeigt. Dariiber hinaus lasst sich feststellen, dass Yandex.com mit der vorliegenden

Suchanfrage sowie dem Operator fiir den User nicht hilfreich sein kann.
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23.12.2018
c. Merkel filetype:ppt

Gi¥gle

10.

Merkel filetype:ppt C

Alle  News  Bilder  Videos  Maps  Mehr Einstellungen Toc

Ungefsihr 3.390 Ergebnisse (0,23 Sekunden)

9 Hinweise zum Datenschutz bei Google

SPATER ERINNERN [N

T angela merkel - Allemandsansconte
ww fr/.. /JANGELA
ANGELA MERKEL. Bilder: Siddeutsche Zeitung.

ppt v Diese Seite U

"1 Angela Merkel kommt in Himmel

www.jg-h. Himmelpps v

Angela Merkel ist Gberfahren worden und kommt in den Himmel. Andrea Jurgens : Ich zeige dir
mein Paradies.. Dort tifft Sie den Engel Gabriel. Der Engel

P01 MERKEL Her-story EWMD 25_BXL ppt
https:/iwww.ewmd.orgl.../01 OHer-story%20EW... v Diese Seite i
merkel@unesco.de. The Mosaic of Memory. The Mossic of Memory. Women lesders in intemation
relations; Access to (political) power, participstion; Peace

P*Vor der Wahl nach der Wahl

i e ach e WaLGe™

Angela Merkel ist Gberfshren worden und kommt direkt in den Himmel. Dort trifft Sie den Engel
Gabriel. Der Engel spricht Angela Merkel an und sagt ihr:

T Angela Merkel - TU Dresden

hitps:/Au-dresd jen/.../Quotation-Richard.ppt ~
Angela Merkel ist kinderlos. .Die in” ist ein Die
gegenwirtige Bundeskanzlerin = Angela Merkel opske Einbettung

T powerPoint-Prasentation

Wi buerge i pps v

Bei ihver viel zitierten Aussage, man dirfe nicht Uber seine Verhaltnisse leben, stitzte sich
Bundeskanzlerin Angela Merkel. symbolisch auf? a) Schwabische

P*TWwir sind die Europorter und machen eine Reise durch Europa. Dies
mgbessen. ppt v

Deutschland: 5x Zuhause,4x Currywurst, 2x Angela, 2x Adler Merkel, 2x Bismarck Zeche Zollven
Berlin, Nazivergangenheit, Hitler, Saueriraut mit Wirstchen,

PP powerPoint-Prasentation - Itanes

veww itanes.org/ 17 r_Siena_Nov2017.ppt v

Anger Merkel. If you think about Angela Merkel or about what she has done, how angry/fouriou
you? (Wenn Sie an Angela Merkel denken oder dss, was

P Syria
p: fpvmv.umb.

ilePublic.php?... ¥ Diese Seite bersetzen
German Chancellor Angela Merkel urged warring parties to set up safe zones in Syria where
refugees would be protected within the country. These areas

PPIMERKEL: JUNGE LEUTE SEHEN IN EUROPA IHRE ZUKUNFT
https://veve v ff.umb. lePublic.php ..

Es handelt sich um ein Interview mit Bundeskanzlerin Angels Merkel zum Thema welche Roll¢
spielt die Européische Union fir junge Menschen”. Besprochen

Yandex  Meree! fietype:ppt

10.

Video

Web Images News Translate Disk Mail

£2 PPT - Petra Merkel PowerPoint presentation | free to...

power: com > /da070...Merkel_p point_ppt...
- Afree int PPT i i as a Flash slide show) on ... Petra Merkel
- int PPT To view this you'll need to enable..

PPT - Angela Merkel PowerPoint Presentation - 1D:3825543
slideserve.com > weldon/angela-merkel

Angela Merkel i i Download
Loading in 2 Seconds.

Angela Merkel.

[@ Angela Merkel Presentation Germ333
i net > germ333/¢ {’ kek
Angela Dorothea Merkel aus O 3 i
Angela Merkel war wahrend ihre Schulzeit und Studium Mitglied an der FDJ (FRAGE)...

O Free Angela Merkel PowerPoint Template - Prezentr

p com > kel-p point...
Angela Merkel PowerPoint Template. 2 years ago. Add Comment. ... PowerPoint

template is great if you are just about to start making a new presentation.

© Ppt filetype ppt Free Download for Windows
softwaretopic.informer.com > ppt-filetype-ppt/
Free download ppt filetype ppt Files at Software Informer. This program can convert
PowerPoint PPT documents to image files. It works as a toolbar-plugin for MS.

Civil War Filetype PPT - Bing images
bingapis.com > images/search?q=Civi... Filetype PPT...
noteschristinepan. blogspot.com. Notes.: Articles: Helen Keller, Miranda Ker, Angels
Merkel.

O Free PPT
filetypeppt.blogspot.com
Filetype PPT about IT Governance. PPT content: This chapter covers CISA Review Manual
up to Section 2.7 IS Management Practices.

© thesis presentation filetype ppt - YouTube
youtube.com > watch?v=D-J1xgOPBt&

el N thesis presentation filetype ppt. Butanuit Hixudopos. 3arpysa.
[ \ Convert Powerpoint to Paf - MpoaomasrenssocTs: 2:05

HowtoCreator 80 613 npocmoTpos.
@ Merkel - Beschneidung PPT.pdf
scribd.com > document236428456/Merkel...PPT-pdf
- kindlichen i fr und inzipi Probleme
Reinhard Merkel Universitdt Hamburg Ubersicht |. Strafrecht: lediglich Rahmen und
Rechtsfolge Il

o

Open ppt file

file-extensions.org > ppt-file-extension

A ppt file extension is used for Microsoft

PowerPoint presentation can contain text, pictures, sudio or video data.

Abbildung 29: Suchanfrage - Merkel filetype:ppt
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Treffer Google:

Anzahl Treffer Positive/Negative Treffer  Prozentanteil
1. Treffer + Positives Ergebnis 10%
2. Treffer + Positives Ergebnis 10%
3. Treffer + Positives Ergebnis 10%
4. Treffer + Positives Ergebnis 10%
5. Treffer + Positives Ergebnis 10%
6. Treffer + Positives Ergebnis 10%
7. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
8. Treffer + Positives Ergebnis 10%
9. Treffer + Positives Ergebnis 10%
10. Treffer + Positives Ergebnis 10%
Gesamt: 9 - Positiv; 1 - Negativ 90%

Tabelle 61: Google.com mit der Suchanfrage - Merkel filetype:ppt

Nach der letzten Durchfiihrung des Experiments mit der Suchphrase Merkel
filetype:ppt prasentiert Google.com mit 90% aller relevanten Treffer eine gute
Funktionalitidt des Operators, siche Tabelle 61. Obwohl ein Suchergebnis in einer
Form der PowerPoint-Priasentation vorkommt, enthilt dieses kein Stichwort aus der
untersuchten Websuche. Trotzdem zeigt die Suchmaschine eine hohe Effizienz bei der

Anwendung des betrachteten Suchbefehls.

Treffer Yandex:

Anzahl Treffer Positive/Negative Treffer Prozentanteil
1. Treffer + Positives Ergebnis 10%
2. Treffer + Positives Ergebnis 10%
3. Treffer + Positives Ergebnis 10%
4. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
5. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
6. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
7. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
8. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
9. Treffer + Positives Ergebnis 10%
10. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
Gesamt: 4 - Positiv; 6 - Negativ 40%

Tabelle 62: Yandex.com mit der Suchanfrage - Merkel filetype:ppt

Wihrend des letzten Experiments mit der Suchphrase Merkel filetype:ppt zeigt Yandex

bessere Suchergebnisse als bei den vorherigen Untersuchungen auf. Jedoch kommen die
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meisten Treffer nicht im PPT-Format vor. Dabei fehlt auch das gesuchte Keyword. Aus
diesen Griinden erreicht das Suchsystem mit 40% aller relevanten Treffer keine

ausreichende Funktionalitdt des Suchoperators, siche Tabelle 62.

Am Ende des Versuchs mit der Suchanfrage Merkel filetype:ppt lésst sich feststellen,
dass Google.com mit 90% aller relevanten Treffer besser flir die Anwendung des
Suchbefehls geeignet ist. Die Mehrheit der Suchergebnisse auf der Yandex-
Suchmaschine verweist auf keine Dokumente, die im richtigen Format fiir die
Untersuchung vorkommen. Das Stichwort aus der Suchanfrage findet man bei einigen
Treffern auch nicht. Dartiber hinaus ldsst sich vermuten, dass Yandex.com mit 40%

aller Treffer eine nicht ausreichende Effizienz des Operators aufzeigt.

4.7.1.6 Prozentuale Auswertung der Ergebnisse bei der :ppt Form

Im Rahmen des gesamten Experiments mit der PPT-Form des filetype: Operators
wurden drei verschiedene Versuche bei beiden untersuchten Suchdiensten analysiert

und prozentual in der unten dargestellten Tabelle 63 prasentiert.

Google % Yandex: %
4. Durchfiihrung 70% 4. Durchfiihrung 10%
5. Durchfiihrung 90% 5. Durchfiihrung 20%
6. Durchfiihrung 90% 6. Durchfiihrung 40%
Mittelwert: 83% Mittelwert: 23%

Tabelle 63: Auswertungstabelle fiir den filetype:ppt Operator

Bei diesen Versuchen wurden folgende Probleme ermittelt:

e FEinige Treffer sind in richtigem Format des Operators vorgekommen,
jedoch hat das gesuchte Keyword dabei gefehlt.
e FEinige Suchergebnisse haben auf keine PPT-Datei verwiesen.

e FEin paar Seiten haben sich nicht gedffnet.
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Ein groBer Prozentanteil der falschen Ergebnisse der gesamten Untersuchung ldsst sich
auf die Yandex-Suchmaschine zuriickfiihren. Daraus folgt, dass mit 23% aller Treffer
der vorliegende Suchbefehl auf Yandex schlecht funktioniert. Im Gegenteil zu Yandex
erreicht Google.com 83% aller relevanten Treffer. Somit zeigt die Suchmaschine eine

hohe Effizienz bei der Anwendung des vorliegenden Operators.

4.7.2 Prozentuale Auswertung der Ergebnisse

Im Rahmen des oben dargestellten Experiments mit dem filetype: Suchoperator wurden
unterschiedliche Versuche beschrieben. Um die Effizienz bei der Anwendung dieses
Suchbefehls zu untersuchen, wurden die drei verschiedenen Formaten des vorliegenden
Operators getestet. Bei jedem Format des Operators wurden drei Untersuchungen mit
verschiedenen Suchanfragen durchgefiihrt. Zudem wurden die Ergebnisse jedes

Versuchs vom Operator-Format analysiert und prozentual ausgewertet.

filetype:pdf: Wihrend der Untersuchung mit diesem Suchbefehl wurden die Versuche

mit folgenden Suchanfragen vorgenommen:

e Programmiersprachen filetype:pdf
e Informationswissenschaft filetype:pdf
o Merkel filetype:pdf

Die Ergebnisse des Versuchs zeigen, dass Google.com vollstindig mit 100% aller
relevanten Treffer eine hohe Effizienz des Suchoperators erreicht. Dabei fiihrt die
Yandex-Suchmaschine im Gegenteil negative Suchergebnisse auf. Wéhrend allen drei
Versuchen findet man nur zwei Suchergebnisse, die in einer Form von PDF-Datei
vorkommen. Mit dem Rest der Suchergebnisse von Yandex funktioniert der Operator

nicht. Der Mittelwert bei diesem Versuch liegt auf Yandex.com bei 7% aller Treffer.

filetype:xls: Um die Funktionalitdt dieses Suchbefehls zu iiberpriifen, wurden die unten

beschriebenen Suchphrasen generiert:
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o  Marktanteil filetype:xls
e Literatur filetype:xls
o Merkel filetype:xls

Am Ende des Versuchs ldsst sich feststellen, dass Google mit 93% aller relevanten
Treffer flir diese Suchanfrage besser als Yandex geeignet ist. Die russische
Suchmaschine zeigt die Ergebnisse auf, die sich meistens auf filetype:xls Operator wie
auf ein Keyword orientieren. Zudem verweist die Mehrheit der Yandex-Suchergebnisse
auf kein Excel-Dokument. Dariiber hinaus funktioniert der vorliegende Suchbefehl in

einer Excel-Form auf Yandex.com nicht.

filetype:ppt: Bei dem Versuch mit diesem Operator-Format wurden wie bei vorherigen

Untersuchungen drei Suchanfragen verwendet:

e Programmiersprachen filetype.:ppt
e Informationswissenschaft filetype:ppt
o Merkel filetype:ppt

Nach der Durchfiihrung der Untersuchungen wurde festgestellt, dass einige Treffer aus
der Ergebnisliste auf beiden Suchmaschinen kein gesuchtes Keyword in einem PPT-
Format beinhaltet haben. Aulerdem lieen sich einige Webseiten nicht 6ffnen. Ein
grofler Prozentanteil der falschen Ergebnisse bei der gesamten Untersuchung ldsst sich
auf die Yandex-Suchmaschine zuriickfiihren. Dariiber hinaus erreicht Yandex.com nur
23% aller Treffer. Im Gegenteil zu Yandex erreicht Google.com 83% aller relevanten

Treffer, somit ist dieses Suchsystem gut fiir diese Art des Operators geeignet.

Fiir die gesamte prozentuale Auswertung des filetype: Suchbefehls wurde eine Tabelle
mit den Ergebnissen von allen Versuchen mit den Formaten des Suchoperators

entwickelt.
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Google: % Yandex: %

1. Filetype:pdf 100% 1. Filetype:pdf 7%
2. Filetype:xls 93% 2. Filetype:xls 0%
3. Filetype:ppt 83% 3. Filetype:ppt 23%
Mittelwert: 92% Mittelwert: 10%

Tabelle 64: Auswertungstabelle fiir den filetype Gesamtoperator

Die Auswertungstabelle stellt deutliche Ergebnisse der Untersuchungen mit dem
filetype: Suchbefehl dar. Mit 92% aller relevanten Treffer ist die Google-Suchmaschine
fiir die Anwendung des filetype: Operators vollstéindig geeignet und somit auch fiir den
User niitzlich. Im Vergleich mit Google zeigt Yandex.com mit nur 10% aller Treffer
eine schlechte Effizienz dieses Operators, siche Tabelle 64. Daraus folgt, dass Yandex

als eine Suchmaschine mit diesem Suchbefehl nicht hilfreich fiir den Nutzer ist.

4.8 Vergleichsuntersuchung mit dem allinurl: Operator

In diesem Kapitel handelt es sich um einen erweiterten allinurl: Operator. Dieser
Suchbefehl hilft dem User ein Suchergebnis nach einer URL, die das gesuchte Keyword
enthélt, zu finden. Um die Effizienz dieses Suchoperators zu iiberpriifen, werden die
Versuche mit folgenden Suchanfragen auf Yandex- und Google-Suchmaschinen

durchgefiihrt:

a. allinurl:seo
b. allinurl:medien

c. allinurl:marktanteil
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4.8.1 Empirisches Experiment mit dem Suchoperator

Die Untersuchung mit den vorliegenden Suchanfragen wird am 25.12.2018

vorgenommen. Die Ergebnislisten von beiden Suchmaschinen werden als Screenshots

dargestellt.

25.12.2018

a. allinurl:seo

allinurk:seo

Gualgle

9 Hinweise zum Datenschutz bei Google

Ul ANSEHEN

SPATER ER

. Was ist SEO? G der
hitps:/www. 121watt de/sec/was-ist-seo/ ~
In desem At

g w

g fir 20181
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SEO-Seminar
SEO-Seminar
SEO-Seminar

2 SEO | Was ist SEO? Suchmaschinenoptimierung (SEO) in 2019
htps://www seopt de/was-ist-seo/ *
E0 ist in aller ) h was bedeutet die Abkiirzung, wofr steht sie und was ist darunter zu
verstehen?

3. SEO 2018 | Der ultimative Guide mit allen Infos [mit SEO Checklisten]
https:/online-marketing-site.de/seo/ +
edkkok ok 49
SE Bes Mysterium da je Fragen aufwirft? Dann bist du hier
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g
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de/blog/10-ding S » lite/ +
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6. Seo - Wikipedia

https://de.wikipedis.org/wiki/Seo *
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/agentur/

hat Googe auf einer eigenen Supportseite
'en Antworten darauf:

9, Was ist SEO?Was bedeutet Suchmaschinenoptimierung?Definition ..
https:/Awww.sem-deutschland.de/seo-firma/seo.../suchmsschinenoptimierung-seo/ *

10. 101 SEO-Tipps filr 2018 - Damit ist dir Platz #1 sicher!

https://derdigitaleunternehmer.de/sec-tipps/
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allinurl. Mpumep 3anpoca: allinurl:seo title OTobpaxaiotca..
SEO-in.ru > poiskovaya-optimizaciya/74-operator-
Mpumep 3anpoca: seo intitle:BHyTPeHHAR ONTUMU3ALMA B NOMCKe NO 3anpocy "seo”
0TOGPAKAKTCA CTPAHNLLLI, B TAITNE KOTOPLIX £CTb CNOBA "BHYTPEHHAR" UMM

& SeoStack - Keyword Research Software
seostack.net
+ Fetch SEO metrics like allintitle, allinurl and exact match result count
+ Get keyword competitiveness number

X Allinurl | SEO Terimleri
reknova.com.tr > sozluk/allinurl.html
Allinuri arama komutu bir bagka arama terimi ile birlikte yazldiginda Google bu arama
kelimesinin bulundugu tim url'leri filtreler. ... Arama Motoru Optimitzasyonu (SEO)
Sozlugu.

& CneucumBonbl U NOMCKOBLIE onepaTopbl Google u AHAeKC...
serpstat.com > Bnor > ....-i-poiskovie-operatori...
allinurl (kak allinurl:seo optimisation) 0T06paxaeT CTpaHNLb!, KOTOPbIE COQEPXAT B ...
intitle (kak seo intitle:BHYTPEHHAR ONTUMM3AUMA) BLIAACT CNMCOK CTPAHWL NO 3aNPOCY...

Onepatopsbl 1 cneycumeonsl Google

not-alone.ru > must-have/seo/operators-google.html

allinurl:seo optimisation. ... inanchor:seo. info:agpec_crpanuuel. MIHpopmauua o
cTpaHuue.

& Link Search | allinurl
seo-hacker.com > link-search/
allinurl: This search operator limits the results to show only the pages in which your ...
For example: [ SEO author: Sean author: Si ] - this advanced search query will show
you...

£ Google Advanced Search : allintitle, allintext, allinanchor...
forums.seochat.com > ...optimization...search...allinurl
The allinurl command looks for the keyword within the url but it must be on it's own or ...
But Ive discovered SEO world only a month ago. And insted of just 5 pages Google
now.

Search Engine Optimization All-In-One For... - dummies
di ies.com > web...search-eng imi. se
Effective SEO (search engine optimization) is critical for any business thathas a
website. You want your business’s website to show up on that first page when people

search for..

Abbildung 30: Suchanfrage - allinurl:seo

Treffer Google:

1. Den Suchbegriff SEO findet man in der URL der Seite wieder.
2. Den Suchbegriff SEO findet man in der URL der Seite wieder.
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3. Den Suchbegriff SEO findet man in der URL der Seite wieder.
4. Den Suchbegriff SEO findet man in der URL der Seite wieder.
5. Den Suchbegriff SEO findet man in der URL der Seite wieder.
6. Den Suchbegriff SEO findet man in der URL der Seite wieder.
7. Den Suchbegriff SEO findet man in der URL der Seite wieder.
8. Den Suchbegriff SEO findet man in der URL der Seite wieder.
9. Den Suchbegriff SEO findet man in der URL der Seite wieder.
10. Den Suchbegriff SEO findet man in der URL der Seite wieder.

Anzahl Treffer Positive/Negative Treffer Prozentanteil
1. Treffer + Positives Ergebnis 10%
2. Treffer + Positives Ergebnis 10%
3. Treffer + Positives Ergebnis 10%
4. Treffer + Positives Ergebnis 10%
5. Treffer + Positives Ergebnis 10%
6. Treffer + Positives Ergebnis 10%
7. Treffer + Positives Ergebnis 10%
8. Treffer + Positives Ergebnis 10%
9. Treffer + Positives Ergebnis 10%
10. Treffer + Positives Ergebnis 10%

Gesamt: 10 - Positiv; 0 - Negativ 100%

Tabelle 65: Google.com mit der Suchanfrage - allinurl:seo

Wie man oben beobachten kann, erreicht die Google-Suchmaschine einen Prozentanteil
von 100% aller relevanten Treffer, siche Tabelle 65. Dariiber hinaus lédsst sich
vermuten, dass Google.com gut fiir den betrachteten Operator sowie die Suchanfrage

geeignet ist.

Treffer Yandex:

Man findet kein Keyword SEO in der URL der Seite.

Den Suchbegriff SEO findet man in der URL der Seite wieder.

Den Suchbegriff SEO findet man in der URL der Seite wieder

Den Suchbegriff SEO findet man in der URL der Seite wieder.

Man findet kein Keyword SEO in der URL der Seite.

Dabei handelt es sich um eine russische Seite. Man findet kein Keyword SEO in der

URL der Seite.

7. Eine Seite auf Russisch: Den Suchbegriff SEO findet man in der URL der Seite
wieder.

. Den Suchbegriff SEO findet man in der URL der Seite wieder.

9. Den Suchbegriff SEO findet man in der URL der Seite wieder.

10. Man findet kein Keyword SEO in der URL der Seite.

A

o0
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Anzahl Treffer Positive/Negative Treffer Prozentanteil
1. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
2. Treffer + Positives Ergebnis 10%
3. Treffer + Positives Ergebnis 10%
4. Treffer + Positives Ergebnis 10%
5. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
6. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
7. Treffer + Positives Ergebnis 10%
8. Treffer + Positives Ergebnis 10%
9. Treffer + Positives Ergebnis 10%
10. Treffer - Negatives Ergebnis 0%

Gesamt: 6 - Positiv; 4 - Negativ 60%

Tabelle 66: Yandex.com mit der Suchanfrage - allinurl:seo

Nach der Durchfiihrung des Experiments mit der Suchanfrage allinurl:seo zeigt die

Yandex-Suchmaschine im Vergleich zu Google nur ausreichende Suchergebnisse. Das

Suchsystem erreicht 60% aller Treffer und fiihrt somit eine ausreichende Funktionalitét

des vorliegenden Suchbefehls auf, siche Tabelle 66.

Zusammenfassend zeigt die Untersuchung mit der betrachteten Suchphrase eine gute

Effizienz bei

der Anwendung des vorliegenden Suchoperators.

Die Google-

Suchmaschine nimmt eine fithrende Position beim Vergleich der Suchdienste mit 100%

aller relevanten Treffer ein, wiahrend Yandex.com nur auf 60% aller Treffer kommt.

25.12.2018

b. allinurl:medien

allinur:medien

Guagle

g Hinweise zum Datenschutz bei Google

1 Medien — Wikipedia

Yandex  atinurimedien

Web

1 © Gerardo O. - Github
ub.com > allinur

1
Goto us:
Subscr

2. M What is allinurl? Webopedi

er's page 1o see their posts or send them a message.
188

n - Kultur - Planet Wissen

Search

&,

itiken zu Talkshows und News zu Filmen
en
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7. @ PacwmpeHHbi nHaeke Google: allinurl + site
noindex.by > seo/rasshirennyj-indeks...allinurl-site
Oneparop allinurl pacwMpeHHoro noucka Google NpeaHasHaueH ANA noncka
ROKYMEHTOB, BKNIOUIOLIX B CEOA KITIOUeBbIe CoEa i3 dpass, cneqyiowei 3a
onepatopom

6.
8. ¥ BL Medien - Wilkommen bei der B&L-MedienGesellschaft!
blmedien.de
Unser Fachbiicher - Wissen, das sich auszahit. first
7 class - Management-Magazin fiir Hotel und Restaurant. Messen und Veranstaltungen
9 Gf allinurl's Video Channel - Watch Videos - GodTube
godtube.com > allinurl
8 Watch uploaded videos from allinurl on FREE video sharing website GodTube.com!
Y Videos. About. allinurl Video Channel. Channel Views: 567. Total Upload Views
10. 7 Home - Medizin Medien Austria
medizin-medien.at
9_ Die Medizin Medien Austria sind der fihrende Anbieter integrierter ... Die Medizin Medien
Austria tragen mit der HCP-D und
10. Medien - WELT - Die Welt
Kultur
ntic
Treffer Google:
.

1. Den Suchbegriff Medien findet man in der URL der Seite wieder.
2. Den Suchbegriff Medien findet man in der URL der Seite wieder.
3. Den Suchbegriff Medien findet man in der URL der Seite wieder.
4. Den Suchbegriff Medien findet man in der URL der Seite wieder.
5. Den Suchbegriff Medien findet man in der URL der Seite wieder.
6. Den Suchbegriff Medien findet man in der URL der Seite wieder.
7. Den Suchbegriff Medien findet man in der URL der Seite wieder.
8. Den Suchbegriff Medien findet man in der URL der Seite wieder.
9. Den Suchbegrift Medien findet man in der URL der Seite wieder.
10. Den Suchbegriff Medien findet man in der URL der Seite wieder.

Anzahl Treffer Positive/Negative Treffer Prozentanteil
1. Treffer + Positives Ergebnis 10%
2. Treffer + Positives Ergebnis 10%
3. Treffer + Positives Ergebnis 10%
4. Treffer + Positives Ergebnis 10%
5. Treffer + Positives Ergebnis 10%
6. Treffer + Positives Ergebnis 10%
7. Treffer + Positives Ergebnis 10%
8. Treffer + Positives Ergebnis 10%
9. Treffer + Positives Ergebnis 10%
10. Treffer + Positives Ergebnis 10%

Gesamt: 10 - Positiv; 0 - Negativ 100%

Tabelle 67: Google.com mit der Suchanfrage - allinurl:medien

Der zweite Versuch mit der Suchanfrage allinurl:medien zeigt auf Google.com wieder
perfekte Suchergebnisse sowie eine hohe Effizienz des Operators auf, siche Tabelle 67.

Der Prozentanteil auf dem Google-Suchdienst liegt bei 100% aller Treffer.
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Treffer Yandex:

1. Man findet kein Keyword Medien in der URL der Seite.

2. Man findet kein Keyword Medien in der URL der Seite.

3. Den Suchbegriff Medien findet man in der URL der Seite wieder.

4. Den Suchbegriff Medien findet man in der URL der Seite wieder.

5. Man findet kein Keyword Medien in der URL der Seite.

6. Den Suchbegriff Medien findet man in der URL der Seite wieder.

7. Man findet kein Keyword Medien in der URL der Seite.

8. Den Suchbegriff Medien findet man in der URL der Seite wieder.

9. Man findet kein Keyword Medien in der URL der Seite.

10. Den Suchbegriff Medien findet man in der URL der Seite wieder.

Anzahl Treffer Positive/Negative Treffer = Prozentanteil
1. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
2. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
3. Treffer + Positives Ergebnis 10%
4. Treffer + Positives Ergebnis 10%
5. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
6. Treffer + Positives Ergebnis 10%
7. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
8. Treffer + Positives Ergebnis 10%
9. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
10. Treffer + Positives Ergebnis 10%
Gesamt: 5 - Positiv; 5 - Negativ 50%

Tabelle 68: Yandex.com mit der Suchanfrage - allinurl:medien

Bei dem Versuch mit der vorliegenden Suchphrase zeigt die Yandex-Suchmaschine
mittelméaBige Ergebnisse auf. Die Halfte der Treffer aus der Ergebnisliste von Yandex
beinhalten kein Stichwort aus der Suche. Aus diesem Grund erreicht das Suchsystem

nur 50% aller relevanten Treffer, siche Tabelle 68.

Im Rahmen dieser Untersuchung mit dem betrachteten Operator und der Suchphrase
allinurl:medien fiihren Google.com und Yandex.com unterschiedliche Ergebnisse auf.
Wihrend die Google-Suchmaschine mit 100% aller relevanten Treffer eine hohe
Effizienz bei der Anwendung des Operators présentiert, enthélt die Halfte der
Suchergebnisse vom Yandex-Suchdienst kein Keyword aus der vorliegenden
Suchanfrage. Dabei erreicht Yandex nur 50% aller Treffer. Somit zeigt Yandex.com

eine mittelmiBige Funktionalitéit des Suchbefehls auf.
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25.12.2018
c. allinurl:marktanteil

Ceslgle  allinui:marktanteil Q Yandex alinurimarktanteit Search

Web

15 Marktanteil at - Marketingberatung | Neukundengewinnung 1 million
marktanteil.at
MARKTANTEIL

2 W Marktanteil — Wikipedia
de.wikipedia.org > Marktanteil
Als Marktanteil (englisch market share) bezeichnet man allgemein in der Wirtschaft
und speziell in der Markiforschung den in Prozent ausgedrickten mengenmagigen
oder [(

1. Marktanteil — Wikipedia
hitps:/ide.wikipedia.org/wikiMarktanteil v 3. ¥ Marktanteil — einfache Definition & Erklarung » Lexikon

Als Maritanteil (englisch mas

de > h
der Marktforschung den in Proz: Inhalt ad
Arten
+ Berechnung des Marktanteils
+ Marktanteile und Ausgestaltung des Markts
2. Marktanteil - Definition | Gabler Wirtschaftslexikon
https: gabler. 987 v

4. © Marktanteil u. relativer Marktanteil - YouTube
youtube.com > watch?=0hebcJDWKLS
Was ist der Marktanteil und was ist der relative Marktanteil eines Unternehmens? ..
Marketing-Strategien, Grundbegriffe - Duration: 6:42.

3. D> Marktanteil — einfache Definition & Erkldrung » Lexikon
STV ok phey™ 5. Marktanteil Definition | Kennzahlen - Welt der BWL
! aridanteil ? 4 Der Begriff Mardtanteil verstandlich & einfach enlért im kostenlosen

welt-der-bwl.de > Marktanteil

Der Marktanteil als Kennzahl gibt an, welchen Anteil vom gesamten Markt in Prozent ein
Unternehmen mit einem Produkt oder einer Produktgruppe erreicht

Gber 1.500 Begriffe) v Fir Schiles

4. Marktanteil Definition | Kennzahlen - Welt der BWL
hitps://welt-der-bwl.de/Marktantei v
Mardanteil Definitio
Prozent ein Unternehmen mit einem Prod

tanteil als hi gibt an, welchen Anteil vom gesamten Marit in

5 Marklantel | bbb . . 6. I Marktanteil absolut, relativ — ControllingWiki
controlling-wiki.com > de/index php/Marktanteil..
Achtung. Sie nutzen eine nicht mehr unterstitzte Version des Internet Explorer. Es kann zu
Darstellungsfehlern kommen. Bitte ziehen Sie einen Wechsel zu einer neueren Version des
Internet Explorer in Erwégung oder wechseln Sie zu einer freien Alterna

rnehmens am relevanten Marit. Der relevante Marit kann dabei der

6. Duden | Marktanteil | Rechtschreibung, Bedeutung, Definition
https:/iveww.duden.de > Worterbuch v 7
Beispiele. seinen Marktanteil zu vergr: uchen; um Marktanteile kimpfen. Aussprache. i [@ Kennzahl: relativer Marktanteil
Betonung: Marktankeil Lautschrift: ['madtPantsl). Anzeige controllingportal.de > Fachinfo...Marktanteil html
Der relative Marktanteil gibt an, welchen Anteil der eigene sbsolute Marktanteil sm
7 Kennzahl: absoluter Marktanteil - Controlling-Portal.de sbsoluten Marktanteil des graBten Konkurrenten aus macht.
hitps://www. bsoluter-Marktanteil html ~
Beschveibung : Diese Kennzah gibt an, welchen sbsoluten Marktanteil e Unternehmung am 8. © Gerardo O. — Github -
gesamien Marktvolumen besitzt. Berechnung : absol github.com » alinurl &)
Go to user's page to see their posts or send them a message. )
8 Definition: Marktanteil | Onpulson-Wirtschaftslexikon Subscribers: 188
hitps:/ onpulson. -

Ein Maritanteil

er Anteil sm gesamten Marktwert eines Produktes, einer Produkigruppe oder
tung. den ein Untamehmen, eine. 9. Ei marktanteil at - Home | Facebook
facebook.com > marktanteil at

einer Dienst

9. Marktanteil - Wiktionary marktanteil.st. Advertising sgency in Stetten, Austris. ... marktanteil st shared SloSki
https://de.wiktionary.org/wikiMarktantei v Nordic team's video. SpSonSsoSredS.
Worttrennung: Markt-an teil, Plural: Markt-an tei le. Aussprache: IPA: [ maskt?an tal]: Horbeispiele
—. Bedeutungen: [1] Wirtschaft: Absstz- oder .
10 W Marktanteil — Wiktionary
de.wiktionary.org > wikiMarktanteil
10. Marktanteil: 2 Dinge, die fir Inren Unternehmenserfolg wichtiger sind u:: 2 " 7 i
] Wikip n
P —— v
INps:Hwww.Inpuise. R0, Digitales Warterbuch der deutschen Sprache il". [1] canco.net | .1

Je mehr Marktanteil,

Dieses weit verbreitete Manager-Mantra ist offenbar Uni Leipzig: Wortschatz-Lexikon .Marktanteil”

/as nach Ansicht vo

n Ex;

Abbildung 32: Suchanfrage - allinurl:marktanteil

Treffer Google:

1. Ein Wikipedia-Artikel tiber den Begriff Marktanteil: Den Suchbegriff Marktanteil
findet man in der URL der Seite wieder.

2. Den Suchbegriff Marktanteil findet man in der URL der Seite wieder.
3. Den Suchbegrift Marktanteil findet man in der URL der Seite wieder.
4. Den Suchbegriff Marktanteil findet man in der URL der Seite wieder.
5. Den Suchbegriff Marktanteil findet man in der URL der Seite wieder.
6. Den Suchbegriff Marktanteil findet man in der URL der Seite wieder.
7. Den Suchbegriff Marktanteil findet man in der URL der Seite wieder.
8. Den Suchbegriff Marktanteil findet man in der URL der Seite wieder.
9. Den Suchbegrift Marktanteil findet man in der URL der Seite wieder.
10. Den Suchbegriff Marktanteil findet man in der URL der Seite wieder.
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Anzahl Treffer Positive/Negative Treffer Prozentanteil

1. Treffer + Positives Ergebnis 10%
2. Treffer + Positives Ergebnis 10%
3. Treffer + Positives Ergebnis 10%
4. Treffer + Positives Ergebnis 10%
5. Treffer + Positives Ergebnis 10%
6. Treffer + Positives Ergebnis 10%
7. Treffer + Positives Ergebnis 10%
8. Treffer + Positives Ergebnis 10%
9. Treffer + Positives Ergebnis 10%
10. Treffer + Positives Ergebnis 10%
Gesamt: 10 - Positiv; 0 - Negativ 100%

Tabelle 69: Google.com mit der Suchanfrage - allinurl:marktanteil

Beim dritten Experiment bleibt die Google-Suchmaschine mit der Suchanfrage
allinurl:marktanteil bei einer hohen Funktionalitit des vorliegenden Operators. Dabei
stellt der Suchdienst 100% aller relevanten Treffer dar und beweist eine hohe Effizienz

bei der Anwendung des Suchbefehls, siche Tabelle 69.

Treffer Yandex:

. Den Suchbegriff Marktanteil findet man in der URL der Seite wieder.

Ein Wikipedia-Artikel tiber den Begriff Marktanteil: Den Suchbegriff Marktanteil
findet man in der URL der Seite wieder.

Den Suchbegriff Marktanteil findet man in der URL der Seite wieder.

Eine YouTube-Seite: Man findet kein Keyword Marktanteil in der URL der Seite.
Den Suchbegriff Marktanteil findet man in der URL der Seite wieder.

Den Suchbegriff Marktanteil findet man in der URL der Seite wieder.

Den Suchbegriff Marktanteil findet man in der URL der Seite wieder.

Man findet kein Keyword Marktanteil in der URL der Seite.

Eine Facebook-Seite: Den Suchbegriff Marktanteil findet man in der URL der Seite
wieder.

10. Den Suchbegriff Marktanteil findet man in der URL der Seite wieder.

N =

XN bW
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Anzahl Treffer Positive/Negative Treffer Prozentanteil

1. Treffer + Positives Ergebnis 10%
2. Treffer + Positives Ergebnis 10%
3. Treffer + Positives Ergebnis 10%
4. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
5. Treffer + Positives Ergebnis 10%
6. Treffer + Positives Ergebnis 10%
7. Treffer + Positives Ergebnis 10%
8. Treffer - Negatives Ergebnis 0%
9. Treffer + Positives Ergebnis 10%
10. Treffer + Positives Ergebnis 10%
Gesamt: 8 — Positiv; 2 — Negativ 80%

Tabelle 70: Yandex.com mit der Suchanfrage — allinurl:marktanteil

Im Vergleich mit den vorherigen Versuchen mit dem dargestellten Suchoperator
préasentiert Yandex.com mit dieser Suchphrase gute Resultate des Experiments. Obwohl
die zwei Treffer keinen gesuchten Begriff in der URL enthalten, erreicht der Suchdienst
80% aller relevanten Treffer, siche Tabelle 70. Somit zeigt die Yandex-Suchmaschine

eine hohe Effizienz des Operators an.

Am Ende der Untersuchung mit der Suchanfrage allinurl:marktanteil fiihren beide
Suchsysteme gute Suchergebnisse auf. Der Google-Suchdienst steht auf dem ersten
Platz mit 100% aller relevanten Treffer und zeigt eine hohe Effizienz des Operators auf.
Der Prozentanteil von Yandex.com liegt dabei bei 80% aller Treffer. Daraus folgt, dass

beide Suchmaschinen fiir die betrachtete Suchphrase geeignet sind.

4.8.2 Prozentuale Auswertung der Ergebnisse

Nach der Durchfiihrung des gesamten Experiments vom allinurl: Suchbefehl mit drei
verschiedenen Suchanfragen wurde die oben dargestellte Tabelle mit kompletten
Ergebnissen entwickelt. Dabei wurden die Mittelwerte prozentual ausgerechnet. Wie die
Tabelle 71 besagt, ist Google.com mit 100% aller relevanten Treffer fiir diesen
Suchoperator vollstindig geeignet. Bei Yandex.com haben einige Suchergebnisse in
deren URL kein Stichwort aus der Suchanfrage beinhaltet. Daraus folgt, dass dieses

Suchsystem mit 63% aller Treffer nur ausreichend hilfreich fiir den Nutzer ist.
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Google: % Yandex: %
1. Durchfithrung 100% 1. Durchfithrung 60%
2. Durchfiihrung 100% 2. Durchfiihrung 50%
3. Durchfiihrung 100% 3. Durchfiihrung 80%
Mittelwert: 100% Mittelwert: 63%

Tabelle 71: Auswertungstabelle fiir den allinurl: Operator

4.9 Vergleichsanalyse der Funktionseffizienz der gemeinsamen
Suchoperatoren

Im Rahmen dieser Bachelorarbeit wurden die Versuche bei jedem gemeinsamen

Suchoperator auf Yandex.com und Google.com durchgefiihrt und analysiert.

Google: % Yandex: %
Anfiihrungszeichen- 100% Anfiihrungszeichen- 83%
Operator Operator
AND/+ Operator 63% AND/+ Operator 36%
NOT/- Operator 3% NOT/- Operator 97%
OR/| Operator 100% OR/| Operator 100%
allintitle: Operator 57% allintitle: Operator 10%
site: Operator 93% site: Operator 100%
filetype: Operator 92% filetype: Operator 10%
allinurl: Operator 100% allintitle: Operator 63%

Mittelwert: 76% Mittelwert: 63%

Tabelle 72: Auswertungstabelle fiir Gesamtergebnisse
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Bei der Uberpriifung der Effizienz bei der Anwendung der gemeinsamen Suchbefehle
auf den betrachteten Suchmaschinen werden die Ergebnisse prozentual dargestellt, siche
Tabelle 72. Dabei werden die Mittelwerte flir jeden Suchdienst bei jedem Operator
ausgerechnet. Um die Kernfrage dieser Arbeit zu beantworten und um festzustellen,
welches Suchsystem bessere Ergebnisse bei der Arbeit mit den ausgewéhlten
Suchoperatoren ermdglicht, wird diese Tabelle entwickelt und betrachtet. Diese Tabelle
stellt alle Prozentanteile aller relevanten Treffer abhingig von der Funktionalitit des
Suchbefehls fiir jede Suchmaschine dar und prasentiert einen Gesamtwert der Effizienz
aller gemeinsamen Operatoren von jedem Suchdienst. Aus den oben gezeigten Werten

lassen sich folgende Vermutungen pro Operator ableiten:

Anfiihrungszeichen-Operator: Beide Suchmaschinen zeigen eine hohe Effizienz bei
der Anwendung dieses Operators auf. Somit gelten Google.com sowie Yandex.com
beide als hilfreich bei der Arbeit mit diesen Suchbefehl.

AND/+ Operator: Dieser Operator funktioniert auf der Google-Suchmaschine besser
als auf Yandex. Jedoch sind die Suchergebnisse aus dem Experiment mit 63% aller
relevanten Treffer nur ausreichend. Im Gegenteil zu Google, fiihrt Yandex.com mit
36% aller Treffer eine schlechte Funktionalitit des Operators auf. Daraus folgt, dass
dieser Suchdienst flir den betrachteten Suchbefehl nicht wirklich geeignet ist.

NOT/- Operator: Eine fiihrende Position bei diesem Versuch erreicht die Yandex-
Suchmaschine, die eine vollstdndige Funktionalitdt des Suchoperators erzielt. Damit ist
dieser Suchdienst fiir den User mit 97% aller relevanten Treffer zu empfehlen. Das
Google-Suchsystem fiihrt aber mit 3% aller Treffer keine erfolgreiche Zusammenarbeit
mit dem Operator auf und ist somit fiir diesen Suchbefehl nicht geeignet.

OR/| Operator: Basierend auf der Untersuchung dieses Suchoperators prisentieren
beide Suchmaschinen eine hohe Effizienz bei der Anwendung. Hierbei sind beide
Suchdienste mit 100% fiir den Nutzer hilfreich.

allintitle: Operator: Dieser Operator erreicht auf Google und Yandex keine guten
Resultate. Die Google-Suchmaschine stellt mit 57% aller relevanten Treffer nur
ausreichende Ergebnisse der Funktionalitit des Suchbefehls dar, wiahrend Yandex.com

mit nur 10% aller Treffer als nicht hilfreich definiert werden kann.
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site: Operator: Nach den Versuchen erreicht dieser Suchoperator eine hohe Effizienz
auf beiden Suchdiensten. Dariiber hinaus sind Yandex.com mit 100% und Google.com
mit 93% aller relevanten Treffer gut fiir die Arbeit mit dem site: Suchbefehl geeignet.
filetype: Operator: Die Untersuchungen mit diesem Suchinstrument zeigen eine
schlechte Funktionalitit des Operators auf der Yandex-Suchmaschine (10% aller
Treffer). Bei den meisten Treffern funktioniert entweder der Operator generell nicht
oder verweist nicht auf das richtige Format. Somit ist dieses Suchsystem fiir die Arbeit
mit dem filetype: Suchbefehl nicht geeignet. Im Vergleich zu Yandex, erzielt
Google.com bei dem Versuch eine gute Funktion des Operators und gilt mit 92% aller
relevanten Treffer als hilfreich.

allinurl: Operator: Bei der Google-Suchmaschine funktioniert dieser Suchbefehl
komplett fehlerfrei (100% aller relevanten Treffer), wihrend man auf Yandex.com mit
63% aller Treffer nur eine ausreichende Effizienz des Operators beobachtet. Obwohl
beide Suchdienste nach dem Experiment mit allinurl: Suchoperator als hilfreich
bezeichnet werden konnen, ist das Google-Suchsystem mehr fiir eine komplexe

Websuche zu empfehlen.

Nach der Vergleichsanalyse der einzelnen Suchoperatoren auf beiden untersuchten
Suchdiensten ldsst sich ein Mittelwert von der Verwendungseffizienz der gemeinsamen
Suchbefehle fiir beide Suchmaschinen prozentual ausrechnen. Daraus folgt, dass
Google.com mit 76% aller relevanten Treffer eine bessere Funktionalitit der Operatoren
erreicht und besser fiir deren Anwendung geeignet ist. Im Gegenteil zu Google zeigt die
Yandex-Suchmaschine mit 63% aller Treffer nur eine ausreichende Effizienz bei der
Verwendung der gemeinsamen Befehle auf. Im Rahmen dieses Experiments wurden
240 Suchergebnisse pro Suchmaschine generiert. Dabei ldsst sich erkennen, dass 25
Suchergebnisse auf Yandex.com entweder auf Russisch vorkommen oder unter einer
russischen Domain laufen. Dies entspricht ca. 10% aller Suchergebnisse auf diesem
Suchdienst, was flir eine gute internationale sowie deutschsprachige Verwendung

spricht.

Im néchsten Kapitel werden die oben genannten Ergebnisse in Bezug auf die Kernfrage

dieser Bachelorarbeit diskutiert.
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5 Diskussion

In diesem Kapitel wird eine Zusammenfassung iiber die Ergebnisse der
Vergleichsanalyse mit den untersuchten Suchoperatoren sowie den Suchsystemen
beschrieben und die Effizienz der betrachteten Suchbefehle diskutiert. Aus diesen
Ergebnissen werden Empfehlungen zu weiteren Forschungen in diesem Bereich

definiert und vorgeschlagen.

5.1 Zusammenfassung der Funktionsanalyse der
gemeinsamen Suchoperatoren

Im oben dargestellten Kapitel wurden alle ausgewéhlten Suchoperatoren im Rahmen
dieser Bachelorarbeit iiberpriift und analysiert, indem diese bei jeder Suchmaschine mit
drei verschiedenen Suchanfragen untersucht wurden. Die Ergebnisse aller Versuche auf
beiden Suchmaschinen zeigen unterschiedliche Resultate. Viele Suchbefehle
funktionieren meistens besser auf Google.com. Jedoch gibt es Suchoperatoren wie
Minuszeichen-Operator (97% aller relevanten Treffer) oder site: Operator (100% aller
relevanten Treffer), die eine bessere Effizienz bei der Anwendung des Suchbefehls auf
Yandex.com aufzeigen. Es ist wichtig zu betonen, dass viele Suchergebnisse auf
Yandex entweder auf russischer Sprache vorkommen, oder eine russische Domain
besitzen. Aus den insgesamt 240 Suchergebnissen (8 Suchoperatoren, 3 verschiedene
Suchanfragen, 10 Treffer pro Suchanfrage), die wéahrend allen Versuchen mit den acht
Suchoperatoren sowie allen Suchanfragen durchgefiihrt wurden, sind davon 25
Ergebnisse auf Russisch dargestellt oder besitzen eine russische Domain. Daraus folgt,
dass ca. 10% aller Suchergebnisse auf Yandex.com trotzt einer international
vergleichbaren Form der Suchmaschine sich auf russischsprachige Treffer orientieren.
Dabei zeigt aber die Mehrheit der Ergebnisse von Yandex, dass diese Suchmaschine gut
international ausgerichtet ist und sich mit den gemeinsamen Suchoperatoren sowie den
Keywords auf deutscher Sprache gut verwenden ldsst. In Bezug auf die in Kapitel 2.5
vorgestellte Unterhypothese wiederlegen die oben genannten Ergebnisse dieses
Experiments, dass Yandex generell flir eine internationale sowie deutsche komplexe

Websuche nicht geeignet wire.
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Im Vergleich zu Yandex, zeigen die Ergebnisse der Versuche auf der Google-
Suchmaschine mit 76% aller relevanten Treffer eine bessere Funktionalitit der
Anwendung der betrachteten Suchbefehle. Dariiber hinaus kann die Forschungsfrage
der vorliegenden Bachelorarbeit somit beantwortet werden. Bei der Anwendung der
gemeinsamen Suchoperatoren kann Google.com eine fiihrende Position zugesprochen
werden. Dies bestitigt die in Kapitel 2.5 definierte Hypothese dieser Arbeit. Dabei kann
aber Yandex.com fiir die Arbeit mit den gemeinsamen Operatoren nicht ausgeschlossen
werden und bietet hier eine ausreichende Funktionalitéit (63% aller relevanten Treffer)

an.

5.2 Ausblick auf weitere Forschungen bei der Verwendung
von Suchmaschinen sowie deren Suchoperatoren

Das oben beschriebene Experiment beweist die angenommene Hypothese dieser Arbeit.
Jedoch lésst die Untersuchung viele neue Fragen fiir weitere Forschungen im Rahmen
dieses Themas entstehen. Dariiber hinaus bilden sich folgende Aspekte filir weitere

Untersuchungen sowie Forschungen:

e Bei dem durchgefiihrten Experiment ldsst sich beobachten, dass einige
Operatoren keine gute Funktionalitit auf beiden Suchmaschinen gezeigt haben.
Daraus folgt die Frage, ob diese Suchbefehle nur auf den untersuchten
Suchsystemen nicht gut funktionieren oder ob diese iiberhaupt keine gute
Effizienz besitzen. Um diese Frage zu beantworten bendtigt man eine
Vergleichsuntersuchung dieser Suchoperatoren auf mehreren Suchmaschinen.

e Wihrend die betrachteten Suchanfragen im Rahmen dieser Bachelorarbeit
mithilfe des Bing-Suchdienstes generiert wurden, lasst sich feststellen, dass sich
nicht alle Suchanfragen sowie Operatoren problemlos auf Bing nutzen lassen.
Daraus folgt, dass man weitere Forschungen iiber Suchoperatoren im Rahmen
des Bing-Systems bendtigt.

e Wie das zweite Kapitel dieser Arbeit beschreibt, gibt es einige Suchbefehle, die
in einer Kombination mit anderen Operatoren funktionieren und somit besser

eine Websuche einschrinken kénnen. Dariiber hinaus entsteht die Frage, wie die
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betrachteten Suchoperatoren aus dieser Arbeit in einer Kombination miteinander
funktionieren werden und ob diese dabei eine hohe Effizienz bei einer
komplexen Websuche aufzeigen kénnen.

e Der theoretische Teil dieser Bachelorarbeit beschreibt ein Defizit an
wissenschaftlichen Arbeiten, die beweisen, dass eigene Suchoperatoren von
Google auch auf Yandex funktionieren kdnnen sowie umgekehrt. Zudem ist eine
Untersuchung dieser Operatoren auf beiden betrachteten Suchmaschinen
erforderlich.

e Im Rahmen des vorliegenden Experiments orientiert sich die Relevanz der
Ergebnisse auf die direkte Funktion des Suchbefehls. Dabei wurde die
Themenrelevanz der Treffer nicht beachtet. Dieser Aspekt fiihrt zur einen
weiteren Forschungsbedarf in diesem Thema, wo im Zentrum der Relevanz der
Suchergebnisse eine Themeniibereinstimmung zwischen den Treffern und der
Suchanfrage vorliegt.

e Diese Arbeit beschreibt nicht nur die gemeinsamen Suchoperatoren von Google
und Yandex, sondern auch die eigenen (speziellen) Suchbefehle bei jeder
betrachteten Suchmaschine. Dariiber hinaus entsteht ein Bedarf die

Funktionalitit sowie die Effizienz dieser Operatoren zu iiberpriifen.

Mit den Jahren entwickelt sich eine Suchmaschine als ein Suchsystem immer weiter.
Dabei stellt es neue Moglichkeiten sowie Instrumente zur Verfiigung, um eine
Websuche nicht nur fiir die Laien-User, sondern auch fiir fortgeschrittene Nutzer
einfacher und hilfreicher zu gestalten. Aus diesen Griinden liegen immer mehr Themen
fiir weitere Forschungen iiber die Anwendung der Suchmaschinen sowie deren

Suchoperatoren im Fokus.
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6 Zusammenfassung und Fazit

Heutzutage steht die Benutzung von Suchmaschinen fiir eine Internetrecherche weltweit
auf erstem Platzt. Dabei findet man unterschiedliche Hindernisse fiir eine komplexe
Websuche, die fiir Wissenschaftler, Studierende oder Schiiler vorkommen kd&nnen.
Dariiber hinaus stellen die Suchdienste verschiedene Instrumente zur Verfiigung, die
eine Suche einschrinken und somit effizienter fiir die Nicht-Laien-Nutzer gestalten. Zu
solchen Instrumenten gehoren auch die Suchmaschinen-Operatoren, die eine Websuche
mithilfe der verschiedenen Symbole oder Wortkombinationen eingrenzen. Nach einer
sorgfaltigen Literaturrecherche erkennt man aber eine Tendenz, dass die meisten
Quellen iiber Information Retrieval sich liberwiegend nur auf die Google-Suchmaschine
orientieren. Dabei stellen diese die Anwendungsmoglichkeiten von Suchoperatoren dar.
Daraus folgt die Frage, ob andere Suchmaschinen identisch funktionieren und auch eine
gleiche Effizienz bei der Anwendung von den Suchbefehlen aufzeigen. Auflerdem ist es
bisher nicht bewiesen, wie gut die Suchoperatoren bei einem Vergleich von mehreren
Suchmaschinen funktionieren. Aus einer Sichtung der vorhandenen Literatur iiber die
Suchsysteme als auch deren Operatoren geht hervor, dass heutzutage ein Mangel an
wissenschaftlichen Arbeiten iiber eine der grofiten Suchmaschinen der Welt -Yandex-

im deutschsprachigen Raum existiert.

Aus den oben beschriebenen Griinden soll die vorliegende Bachelorarbeit die Frage
beantworten: ,,Ob die Suchmaschinen-Operatoren bei einem Vergleich zwischen
verschiedenen Suchmaschinen tatséchlich eine Effizienzsteigerung bei einer komplexen
Websuche erwirken kdnnen“. Um den Yandex-Suchdienst im deutschsprachigen Raum
zu erldutern sowie die Kernfrage zu beantworten, fokussiert sich diese Arbeit auf den
Vergleich der gemeinsamen Suchbefehle von Google.com und Yandex.com. Im zweiten
Kapitel sind die allgemeinen Funktionen einer Suchmaschine sowie deren Operatoren
beschrieben. AuBlerdem fasst man detaillierte Informationen {iber die Google- und
Yandex-Suchmaschinen zusammen. Nach einer Erlduterung der Klassifikation der
Suchoperatoren von beiden untersuchten Suchmaschinen wird ein Experiment mit
gemeinsamen Operatoren auf beiden betrachteten Suchsystemen durchgefiihrt. Im
Rahmen dieses Experiments wird jeder Suchoperator mit drei verschiedenen

Suchanfragen auf der jeweiligen Suchmaschine getestet. Um die Forschungsfrage dieser
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Arbeit zu beantworten, werden die Ergebnisse des Experiments mit allen Suchbefehlen

auf Yandex und Google prozentual dargestellt und ausgewertet.

Nach der Vergleichsanalyse der einzelnen Suchoperatoren auf beiden untersuchten
Suchdiensten wird ein Mittelwert von der Verwendungseffizienz der gemeinsamen
Suchbefehle fiir Google.com und Yandex.com prozentual ausgerechnet. Dieser
Mittelwert zeigt welche Suchmaschine eine bessere Effizienz bei der Anwendung der
Operatoren erreicht. Aus den Ergebnissen der oben beschriebenen Untersuchung folgt,
dass Google mit 76% aller relevanten Treffer eine bessere Funktionalitit der
Suchbefehle aufzeigt, wihrend Yandex.com mit 63% aller Treffer nur eine ausreichende
Effizienz der Operatoren darstellt. Dabei bietet die Yandex-Suchmaschine auch die
Suchoperatoren (Minuszeichen-Operator und site: Operator) an, die auf Yandex.com im
Vergleich zu Google besser funktionieren. Auflerdem stellt Yandex nur 10% aller
ermittelten Treffer auf der russischen Sprache oder mit einer russischen Domain zur
Verfligung. Damit ldsst sich die in Kapitel 2.5 formulierte Unterhypothese wiederlegen.
Dadurch kann Yandex international sowie fiir den deutschsprachigen Raum als hilfreich
fiir den Nutzer betrachtet werden. Im Gegenteil zur Unterhypothese, bestitigen die
Ergebnisse des durchgefiihrten Experiments die Haupthypothese der vorliegenden
Arbeit. Wenn ein deutschsprachiger Nutzer einen gemeinsamen Suchoperator bei
beiden Suchmaschinen anwendet, dann wird der Suchbefehl bei Google.com seine

Funktionalitat besser ausfihren als bei Yandex.com.

Aus den Resultaten der vorliegenden Untersuchung entstehen neue Fragen im Bereich
der Anwendung von Suchmaschinen sowie deren Operatoren. Dabei werden die
Moglichkeiten fiir weitere Forschungen in dem betrachteten Thema diskutiert. Im
Rahmen dieser Arbeit werden Empfehlungen gegeben, die die Suchoperatoren bei einer
Kombination miteinander zu untersuchen sowie auf anderen Suchsystemen zu testen.
AuBlerdem wird die Effizienz der eigenen Suchoperatoren von beiden untersuchten
Suchdiensten in Frage gestellt und somit weitere Forschung in diesem Bereich

erforderlich.
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