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Abstract 

 

Mit jedem Jahr entwickelt sich das Internet in unterschiedlichen Bereichen sowie 

insbesondere in dem Bereich von Suchmaschinen immer weiter. Um eine Websuche 

leichter für den Nutzer zu gestalten, stehen solche Instrumente wie Suchmaschinen-

Operatoren zur Verfügung. Diese Bachelorarbeit erläutert die Ziele, die Nutzung und 

die Funktion einer Suchmaschine sowie deren Suchoperatoren. Dabei werden die 

aufkommenden Fragen über den Vergleich zwischen verschiedenen Suchsystemen und 

die Funktionalität deren Operatoren bei einer komplexen Websuche betrachtet sowie 

beantwortet. Im Fokus dieser Arbeit liegen solche Suchdienste wie Google.com und 

Yandex.com. Auf den vorliegenden Suchsystemen werden die gemeinsamen 

Operatoren identifiziert und untersucht. Dies soll eine Effizienzsteigerung der 

Operatoranwendung auf jeder Suchmaschine aufzeigen, um eine komplexe Websuche 

für einen User einfacher zu gestalten. Im Rahmen der betrachteten Untersuchung 

werden alle gemeinsamen Suchoperatoren mit drei verschiedenen Suchanfragen auf 

jedem Suchdienst durchgeführt. Am Ende des Experiments stellt diese Arbeit alle 

Ergebnisse bei der Anwendung jedes Operators sowie eine prozentuale 

Gesamtauswertung pro Suchmaschine zur Verfügung. Auf Basis dieser 

Untersuchungserkenntnisse sind beide vorliegenden Suchdienste für eine komplexe 

Websuche zu empfehlen. Jedoch zeigt Google.com eine bessere Funktionalität der 

gemeinsamen Suchoperatoren auf. Die Yandex-Suchmaschine ist dagegen für einige 

Operatoren besser geeignet als Google. Außerdem wurde festgestellt, dass Yandex.com 

international sowie für den deutschsprachigen Raum hilfreich ist und fast keine 

Suchergebnisse auf Russisch anzeigt. 

 

 

 

 

Deskriptoren 
 
Suchmaschine – Suchdienst – Suchsystem – Websuche – Suchanfrage - Suchoperatoren 

– Operatoren – Google – Yandex – Vergleichsanalyse – Effizienz – Funktionalität – 

Experiment 

 



 

Yuliia Pacholski-Kochubei Bachelorarbeit IV 

Inhaltsverzeichnis 

Abbildungsverzeichnis VI 

Tabellenverzeichnis VII 

1 Einleitung 1 

1.1 Problemstellung und Zielsetzung ....................................................................... 1 

1.2 Forschungsfrage ................................................................................................. 2 

1.3 Untersuchungsmethode ...................................................................................... 2 

1.4 Aufbau der Arbeit .............................................................................................. 3 

2 Funktionen und Ziele einer Suchmaschine und deren Suchoperatoren 5 

2.1 Yandex.com und Google.com als Suchmaschinen ............................................ 7 

2.2 Funktionen und Ziele von Suchmaschinen-Operatoren ................................... 11 

2.3 Klassifizierung der Suchmaschinenoperatoren ................................................ 11 

2.3.1 Gemeinsame Suchoperatoren von Google und Yandex ............................. 12 

2.3.2 Boolesche Operatoren ................................................................................. 12 

2.3.3 Basis-Suchoperatoren ................................................................................. 13 

2.3.4 Erweiterte Suchoperatoren .......................................................................... 15 

2.3.5 Eigene Suchoperatoren von Yandex ........................................................... 16 

2.3.6 Eigene Suchoperatoren von Google ........................................................... 18 

2.4 Forschungsbedarf ............................................................................................. 18 

2.5 Entwicklung von Hypothesen .......................................................................... 22 

3 Versuchsaufbau des Experiments 23 

3.1 Auswahl der Suchmaschinen-Operatoren zur empirischen Untersuchung ................... 23 

3.2 Rahmenbedingungen zur Versuchsdurchführung ............................................ 25 

3.2.1 Auswahlbereich und Trefferanzahl der Ergebnisliste ................................. 25 

3.2.2 Anzahl der Versuche bei der Verwendung eines jeden Suchbefehls ...................... 26 

3.2.3 Darstellung der Suchergebnisse .................................................................. 26 

3.2.4 Relevanz der ausgegebenen Suchergebnisse .............................................. 27 

3.2.5 Auswahl der Versuchsplattform ................................................................. 28 

4 Experimenteller Vergleich der gemeinsamen Suchmaschinen-Operatoren 30 

4.1 Vergleichsuntersuchung mit dem Anführungszeichen Operator ..................... 30 

4.1.1 Empirisches Experiment mit dem Suchoperator ........................................ 31 

4.1.2 Prozentuale Auswertung der Ergebnisse .................................................... 41 

4.2 Vergleichsuntersuchung mit dem AND-Operator (+)...................................... 41 



 

Yuliia Pacholski-Kochubei Bachelorarbeit V 

4.2.1 Empirisches Experiment mit dem Suchoperator ........................................ 42 

4.2.2 Prozentuale Auswertung der Ergebnisse .................................................... 51 

4.3 Vergleichsuntersuchung mit dem OR-Operator (|) .......................................... 52 

4.3.1 Empirisches Experiment mit dem Suchoperator ........................................ 53 

4.3.2 Prozentuale Auswertung der Ergebnisse .................................................... 61 

4.4 Vergleichsuntersuchung mit dem NOT-Operator (-) ....................................... 62 

4.4.1 Empirisches Experiment mit dem Suchoperator ........................................ 62 

4.4.2 Prozentuale Auswertung der Ergebnisse .................................................... 72 

4.5 Vergleichsuntersuchung mit dem allintitle-Operator: ...................................... 73 

4.5.1 Empirisches Experiment mit dem Suchoperator ........................................ 73 

4.5.2 Prozentuale Auswertung der Ergebnisse .................................................... 83 

4.6 Vergleichsuntersuchung mit dem seite: -Operator ........................................... 84 

4.6.1 Empirisches Experiment mit dem Suchoperator ........................................ 84 

4.6.2 Prozentuale Auswertung der Ergebnisse .................................................... 91 

4.7 Vergleichsuntersuchung mit filetype-Operator ................................................ 92 

4.7.1 Empirisches Experiment mit dem Suchoperatoren ..................................... 92 

4.7.1.1 Empirisches Experiment mit dem filetype:pdf Operator ................... 92 

4.7.1.2 Prozentuale Auswertung der Ergebnisse bei der :pdf Form ............ 100 

4.7.1.3 Empirisches Experiment mit dem filetype:xls Operator ................. 101 

4.7.1.4 Prozentuale Auswertung der Ergebnisse bei der :xls Form ............. 108 

4.7.1.5 Empirisches Experiment mit dem filetype:ppt Operator ................. 109 

4.7.1.6 Prozentuale Auswertung der Ergebnisse bei der :ppt Form ............ 117 

4.7.2 Prozentuale Auswertung der Ergebnisse .................................................. 118 

4.8 Vergleichsuntersuchung mit dem allinurl: Operator ...................................... 120 

4.8.1 Empirisches Experiment mit dem Suchoperator ...................................... 121 

4.8.2 Prozentuale Auswertung der Ergebnisse .................................................. 128 

4.9 Vergleichsanalyse der Funktionseffizienz der gemeinsamen Suchoperatoren ............ 129 

5 Diskussion 132 

5.1 Zusammenfassung der Funktionsanalyse der gemeinsamen Suchoperatoren 132 

5.2 Ausblick auf weitere Forschungen bei der Verwendung von Suchmaschinen 
sowie deren Suchoperatoren ..................................................................................... 133 

6 Zusammenfassung und Fazit 135 

7 Literaturverzeichnis 137 

 



 

Yuliia Pacholski-Kochubei Bachelorarbeit VI 

Abbildungsverzeichnis 

Abbildung 1: Übersicht Marktanteile der Suchmaschinen weltweit ............................... 6 

Abbildung 2: Übersicht von Booleschen Operatoren .................................................... 13 

Abbildung 3: Suchanfrage "Auslandsstipendium USA" ............................................... 32 

Abbildung 4: Suchanfrage "ein bezahltes Praktikum"................................................... 35 

Abbildung 5: Suchanfrage "Geschichte der japanischen Literatur" .............................. 38 

Abbildung 6: Suchanfrage - Sport AND/+ Hunde......................................................... 43 

Abbildung 7: Suchanfrage - Arbeitsvertrag AND/+ SEO ............................................. 46 

Abbildung 8: Suchanfrage - Sprachkurs AND/+ Golfkurs ............................................ 49 

Abbildung 9: Suchanfrage - Mittagessen OR/| Abendbrot ............................................ 53 

Abbildung 10: Suchanfrage - SEO OR/| SEA ............................................................... 56 

Abbildung 11: Suchanfrage - Skiurlaub OR/| Winterurlaub .......................................... 59 

Abbildung 12: Suchanfrage - Praktikum NOT/-SEA .................................................... 63 

Abbildung 13: Suchanfrage - Literatur NOT/- Werbung .............................................. 66 

Abbildung 14: Suchanfrage - IT NOT/- JavaScript ....................................................... 69 

Abbildung 15: Suchanfrage - allintitle: Analyse SEO SEA .......................................... 74 

Abbildung 16: Suchanfrage - allintitle:Bachelorarbeit Medien ..................................... 77 

Abbildung 17: Suchanfrage - allintitle:Praktikum Journalistik ..................................... 80 

Abbildung 18: Suchanfrage - site:scholar.google.de ..................................................... 85 

Abbildung 19: Suchanfrage - site:adobe.com ................................................................ 87 

Abbildung 20: Suchanfrage - site:whitehouse.gov ........................................................ 89 

Abbildung 21: Suchanfrage - Programmiersprachen filetype:pdf ................................. 93 

Abbildung 22: Suchanfrage – Informationswissenschaft filetype:pdf .......................... 96 

Abbildung 23: Suchanfrage - Merkel filetype:pdf ......................................................... 99 

Abbildung 24: Suchanfrage - Marktanteil filetype:xls ................................................ 102 

Abbildung 25: Suchanfrage - Literatur filetype:xls ..................................................... 104 

Abbildung 26: Suchanfrage - Merkel filetype:xls ....................................................... 107 

Abbildung 27: Suchanfrage - Programmiersprachen filetype:ppt ............................... 110 

Abbildung 28: Suchanfrage - Informationswissenschaft filetype:ppt ......................... 113 

Abbildung 29: Suchanfrage - Merkel filetype:ppt ....................................................... 115 

Abbildung 30: Suchanfrage - allinurl:seo .................................................................... 121 

Abbildung 31: Suchanfrage - allinurl:medien ............................................................. 124 

Abbildung 32: Suchanfrage - allinurl:marktanteil ....................................................... 126 

 



 

Yuliia Pacholski-Kochubei Bachelorarbeit VII 

Tabellenverzeichnis 

Tabelle 1: Google.com mit der Suchanfrage - „Auslandsstipendium USA“ ................. 33 

Tabelle 2: Yandex.com mit der Suchanfrage - „Auslandsstipendium USA“ ................ 34 

Tabelle 3: Google.com mit der Suchanfrage - „ein bezahltes Praktikum“ .................... 36 

Tabelle 4: Yandex.com mit der Suchanfrage - „ein bezahltes Praktikum“ ................... 37 

Tabelle 5: Google.com mit der Suchanfrage - „Geschichte der japanischen Literatur“ 39 

Tabelle 6: Yandex.com mit der Suchanfrage - „Geschichte der japanischen Literatur“ 40 

Tabelle 7: Auswertungstabelle für den Anführungszeichen-Operator .......................... 41 

Tabelle 8: Google.com mit der Suchanfrage - Sport AND/+ Hunde ............................. 44 

Tabelle 9: Yandex.com mit der Suchanfrage - Sport AND/+ Hunde ............................ 45 

Tabelle 10: Google.com mit der Suchanfrage - Arbeitsvertrag AND/+ SEO ............... 47 

Tabelle 11: Yandex.com mit der Suchanfrage - Arbeitsvertrag AND/+ SEO............... 48 

Tabelle 12: Google.com mit der Suchanfrage - Sprachkurs AND/+ Golfkurs .............. 50 

Tabelle 13: Yandex.com mit der Suchanfrage - Sprachkurs AND/+ Golfkurs ............. 51 

Tabelle 14: Auswertungstabelle für den AND/+ Operator ............................................ 52 

Tabelle 15: Google.com mit der Suchanfrage - Mittagessen OR/| Abendbrot .............. 54 

Tabelle 16: Yandex.com mit der Suchanfrage - Mittagessen OR/| Abendbrot ............. 55 

Tabelle 17: Google.com mit der Suchanfrage - SEO OR/| SEA ................................... 57 

Tabelle 18: Yandex.com mit der Suchanfrage - SEO OR/| SEA ................................... 58 

Tabelle 19: Google.com mit der Suchanfrage - Skiurlaub OR/| Winterurlaub .............. 60 

Tabelle 20: Yandex.com mit der Suchanfrage - Skiurlaub OR/| Winterurlaub ............. 61 

Tabelle 21: Auswertungstabelle für den OR/| Operator ................................................ 62 

Tabelle 22: Google.com mit der Suchanfrage - Praktikum NOT/- SEA ....................... 64 

Tabelle 23: Yandex.com mit der Suchanfrage - Praktikum NOT/- SEA ...................... 65 

Tabelle 24: Google.com mit der Suchanfrage - Literatur NOT/- Werbung .................. 67 

Tabelle 25: Yandex.com mit der Suchanfrage - Literatur NOT/- Werbung .................. 68 

Tabelle 26: Google.com mit der Suchanfrage - IT NOT/- JavaScript ........................... 70 

Tabelle 27: Yandex.com mit der Suchanfrage - IT NOT/- JavaScript .......................... 71 

Tabelle 28: Auswertungstabelle für den NOT/- Operator ............................................. 72 

Tabelle 29: Google.com mit der Suchanfrage - allintitle: Analyse SEO SEA .............. 75 

Tabelle 30: Yandex.com mit der Suchanfrage - allintitle: Analyse SEO SEA .............. 76 

Tabelle 31: Google.com mit der Suchanfrage - allintitle:Bachelorarbeit Medien ......... 78 

Tabelle 32: Yandex.com mit der Suchanfrage - allintitle:Bachelorarbeit Medien ........ 79 

Tabelle 33: Google.com mit der Suchanfrage - allintitle:Praktikum Journalistik ......... 81 

Tabelle 34: Yandex.com mit der Suchanfrage - allintitle:Praktikum Journalistik ........ 82 

Tabelle 35: Auswertungstabelle für den allintitle: Operator ......................................... 83 

Tabelle 36: Google.com mit der Suchanfrage - site:scholar.google.de ......................... 85 



 

Yuliia Pacholski-Kochubei Bachelorarbeit VIII 

Tabelle 37: Yandex.com mit der Suchanfrage - site:scholar.google.de ........................ 86 

Tabelle 38: Google.com mit der Suchanfrage - site:adobe.com .................................... 88 

Tabelle 39: Yandex.com mit der Suchanfrage - site:adobe.com ................................... 88 

Tabelle 40: Google.com mit der Suchanfrage - site:whitehouse.gov ............................ 90 

Tabelle 41: Yandex.com mit der Suchanfrage - site:whitehouse.gov ........................... 90 

Tabelle 42: Auswertungstabelle für den site: Operator ................................................. 91 

Tabelle 43: Google.com mit der Suchanfrage - Programmiersprachen filetype:pdf ..... 94 

Tabelle 44: Yandex.com mit der Suchanfrage - Programmiersprachen filetype:pdf .... 95 

Tabelle 45: Google.com mit der Suchanfrage - Informationswissenschaft filetype:pdf 96 

Tabelle 46: Yandex.com mit der Suchanfrage - Informationswissenschaft filetype:pdf97 

Tabelle 47: Google.com mit der Suchanfrage - Merkel filetype:pdf ............................. 99 

Tabelle 48: Yandex.com mit der Suchanfrage – Merkel filetype:pdf ......................... 100 

Tabelle 49: Auswertungstabelle für den filetype:pdf Operator ................................... 101 

Tabelle 50: Google.com mit der Suchanfrage - Marktanteil filetype:xls .................... 102 

Tabelle 51: Yandex.com mit der Suchanfrage - Marktanteil filetype:xls .................... 103 

Tabelle 52: Google.com mit der Suchanfrage - Literatur filetype:xls ......................... 105 

Tabelle 53: Yandex.com mit der Suchanfrage - Literatur filetype:xls ........................ 105 

Tabelle 54: Google.com mit der Suchanfrage - Merkel filetype:xls ........................... 107 

Tabelle 55: Yandex.com mit der Suchanfrage - Merkel filetype:xls ........................... 108 

Tabelle 56: Auswertungstabelle für den filetype:xls Operator .................................... 109 

Tabelle 57: Google.com mit der Suchanfrage - Programmiersprachen filetype:ppt ... 111 

Tabelle 58: Yandex.com mit der Suchanfrage - Programmiersprachen filetype:ppt .. 111 

Tabelle 59: Google.com: Suchanfrage - Informationswissenschaft filetype:ppt ......... 113 

Tabelle 60: Yandex.com: Suchanfrage - Informationswissenschaft filetype:ppt ........ 114 

Tabelle 61: Google.com mit der Suchanfrage - Merkel filetype:ppt ........................... 116 

Tabelle 62: Yandex.com mit der Suchanfrage - Merkel filetype:ppt .......................... 116 

Tabelle 63: Auswertungstabelle für den filetype:ppt Operator ................................... 117 

Tabelle 64: Auswertungstabelle für den filetype Gesamtoperator .............................. 120 

Tabelle 65: Google.com mit der Suchanfrage - allinurl:seo ........................................ 122 

Tabelle 66: Yandex.com mit der Suchanfrage - allinurl:seo ....................................... 123 

Tabelle 67: Google.com mit der Suchanfrage - allinurl:medien ................................. 124 

Tabelle 68: Yandex.com mit der Suchanfrage - allinurl:medien ................................. 125 

Tabelle 69: Google.com mit der Suchanfrage - allinurl:marktanteil ........................... 127 

Tabelle 70: Yandex.com mit der Suchanfrage – allinurl:marktanteil .......................... 128 

Tabelle 71: Auswertungstabelle für den allinurl: Operator ......................................... 129 

Tabelle 72: Auswertungstabelle für Gesamtergebnisse ............................................... 129 

 



 

Yuliia Pacholski-Kochubei Bachelorarbeit 1 

1 Einleitung 

Schon seit geraumer Zeit kann man sich eine Recherche im Internet ohne die Nutzung 

einer oder mehrerer Suchmaschinen nicht mehr vorstellen (LEWANDOWSKI/ 

HÖCHSTÖTTER, 2007: 1f.). Dabei werden im Internet eine Unmenge sowie eine 

kontinuierlich wachsende Anzahl an Informationen gesammelt und zur Verfügung 

gestellt. Ein ausschlaggebendes Problem dabei ist, dass sich diese Daten bei einer 

unbegrenzten Menge an Recherchen unstrukturiert und vermischt im Netz befinden. 

Dieses Problem der fehlenden Informationsstrukturierung wurde in der Vergangenheit 

bis einschließlich heute durch die Entwicklung bzw. Einsatz von Suchmaschinen sowie 

deren Instrumenten gelöst. 

 

Die in dieser Bachelorarbeit zu betrachtenden Suchmaschinen-Operatoren zählen zu den 

oben genannten Instrumenten. Diese sollen einem Suchmaschinennutzer helfen, eine 

komplexe Suche im Internet einzuschränken sowie um alle relevanten Dokumente 

(relevante Treffer) am Ende einer Websuche zu erhalten.  

 

1.1 Problemstellung und Zielsetzung 

 
Trotz aller Vorteile der auswählbaren Suchoperatoren, stellt sich immer noch die Frage, 

ob diese Suchbefehle fehlerfrei funktionieren und tatsächlich für eine komplexe 

Websuche nützlich sein können. In diesem Forschungsbereich besteht nicht nur ein 

Defizit an vorliegender Fachliteratur über diese Operatoren sowie deren Effizienz und 

Funktionalität, sondern auch ein Mangel an Informationen wie der Nutzer die 

Suchbefehle überhaupt verwenden kann. Außerdem orientiert sich die Mehrheit der 

Forschungsarbeiten auf die Suchmaschine Google und zeigt kaum einen Überblick über 

andere Suchmaschinen im deutschsprachigen Raum auf. Aus dem Grund, dass die 

Suchmaschine Yandex bisher nicht ausreichend genug für den deutschsprachigen Raum 

erforscht ist, stellt dies die Aktualität des Themas dieser Arbeit dar, insbesondere im 

Vergleich mit einer solch gigantischen Suchmaschine wie z.B. Google. Dabei entsteht 

der Bedarf nicht nur das Thema Suchoperatoren zu erläutern, sondern auch eine 

Forschung in diesen Bereich mit Yandex im Vergleich zu Google durchzuführen. 

Dadurch entstehen im Rahmen dieser Bachelorarbeit die folgenden Untersuchungsziele: 
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 Die Ermittlusng und Identifizierung der Funktion von Suchmaschinen-

Operatoren bei einer komplexen Websuche 

 Die Darstellung von Yandex.com als eine Suchmaschine  

 Durchführung eines Experiments im Rahmen der Yandex- und Google-

Suchmaschinen, um die Effizienz der Verwendung von Suchoperatoren zu 

ermitteln 

 Die Durchführung einer Vergleichsanalyse zwischen Yandex und Google, um 

herauszufinden, ob sich bei Yandex die gleiche Effizienz beim Einsatz der 

verschiedenen Suchbefehle wie bei Google aufzeigt. 

 

1.2 Forschungsfrage 

 

Die Kernfrage der vorliegenden Bachelorarbeit ist, ob die Suchmaschinen-Operatoren 

bei einem Vergleich zwischen zwei verschiedenen Suchmaschinen tatsächlich eine 

Effizienzsteigerung bei einer komplexen Suche erwirken können. Um diese Frage 

beantworten zu können, wird sich auf die gemeinsamen Suchbefehle von Google.com 

und Yandex.com im Rahmen dieser Arbeit konzentriert. Darüber hinaus soll geklärt 

werden, ob die Suchmaschine Yandex die gleiche Effizienz bei der Verwendung der 

gemeinsamen Suchoperatoren erreicht, wie diese zuvor bei Google ermittelt wird. Im 

Laufe dieser Arbeit soll geklärt werden, wie die Funktionen der Instrumente einer 

Suchmaschine aussehen, sowie wie die Suchbefehle bei Google.com und Yandex.com. 

funktionieren. Außerdem wird eine experimentelle Analyse und vergleichende 

Bewertung der Effizienz von Suchoperatoren bei beiden Suchmaschinen durchgeführt, 

um die Kernfrage dieser Arbeit beantworten zu können. 

 

1.3 Untersuchungsmethode 

 

Auf Basis der untersuchten Literatur werden die gemeinsamen Suchmaschinen-

Operatoren von Google und Yandex definiert und analysiert. Um eine Analyse sowie 

Vergleich der beiden Suchmaschinen durchzuführen, werden drei unterschiedliche 

Suchanfragen pro Suchoperator mit verschiedenen Rahmenbedingungen des 
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Versuchsaufbau generiert. Mit deren Hilfe wird jeder Suchoperator sowie deren 

Funktion bei Google und Yandex untersucht und ausgewertet. Darüber hinaus wird ein 

Vergleich der Verwendung und Effizienz der gemeinsamen Suchoperatoren zwischen 

den beiden Suchmaschinen durchgeführt. Hierbei werden die Untersuchungsergebnisse 

prozentual dargestellt und anschließend ausgewertet. Dies soll zeigen, welche der 

beiden zu betrachtenden Suchmaschinen eine bessere Verwendung der Suchoperatoren 

bei einer komplexen Websuche für den User ermöglicht. Im Rahmen dieser 

Bachelorarbeit werden zudem auch die eigenen Operatoren jeder Suchmaschine 

betrachtet, jedoch nicht analysiert. Die Angaben über die eigenen Suchoperatoren auf 

Yandex und Google sollen dem Nutzer einen Ausblick auf die Anwendung dieser 

Operatoren auf der jeweiligen Suchmaschine geben. 

 

Nach einer sorgfältigen Literaturrecherche wird die Methode der vorliegenden 

experimentellen Analyse als deskriptive Analyse definiert. Darüber hinaus handelt es 

sich um Angaben, die mit verschiedenen Datensätzen von Suchanfragen verglichen 

werden können. Zudem stellt die deskriptive Statistik im Rahmen dieser Arbeit die 

empirischen Ergebnisse zur Verwendung und Effizienz der Suchbefehle bei einem 

Vergleich zwischen den Suchmaschinen Yandex und Google als Kennzahlen dar und 

ermöglicht damit eine prozentuale Auswertung (HÖCHSTÖTTER, 2007: 138f.). 

 

1.4 Aufbau der Arbeit 

 

Die vorliegende Bachelorarbeit ist in sieben Teile gegliedert. In der Einleitung dieser 

Arbeit werden die Problemstellung, die Zielsetzung sowie die Forschungsfrage 

vorgestellt und festgelegt. Außerdem wird dabei die Untersuchungsmethode 

beschrieben. In zweitem Kapitel werden die allgemeinen Funktionen und Ziele einer 

Suchmaschine und deren Suchoperatoren dargestellt, sowie Yandex.com und 

Google.com mit deren gemeinsamen Suchbefehlen vorgestellt. Dabei wird eine 

Klassifikation der Suchoperatoren definiert, die einen Überblick über die gemeinsamen 

sowie die eigenen Operatoren, der betrachteten Suchdienste aufzeigt. Zusätzlich 

erläutert dieses Kapitel den Forschungsbedarf der vorliegenden Arbeit und eine 

Hypothese sowie eine Unterhypothese zu diesem Thema. Nachfolgend kommen die 
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Auswahl der Suchmaschinen-Operatoren für die empirische Untersuchung sowie die 

Rahmenbedingungen zur Versuchsdurchführung vor. Im Rahmen des vierten Kapitels 

wird das gesamte Experiment mit allen gemeinsamen Suchoperatoren und deren 

ausgewählten Suchanfragen auf Yandex und Google durchgeführt und dokumentiert. 

Dabei werden die Ergebnisse pro Suchanfrage als auch pro gesamten Suchbefehl 

prozentual dargestellt und ausgewertet. Am Ende des Kapitels werden alle Ergebnisse 

zu den Versuchen mit allen Operatoren zusammengefasst präsentiert. Im 

darauffolgenden Abschnitt wird eine Funktionsanalyse von den Suchoperatoren auf 

beiden Suchmaschinen gegeben. Zudem wird die Fragestellung der vorliegenden 

Bachelorarbeit beantwortet. Unter anderem werden Empfehlungen für weitere 

Forschungen im Rahmen der Suchbefehle und deren Funktionalität bei einer 

Suchmaschine definiert. Abschließend werden eine Zusammenfassung sowie ein Fazit 

zu dieser Arbeit gegeben und nachfolgend ein Literaturverzeichnis zur Verfügung 

gestellt. 
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2 Funktionen und Ziele einer Suchmaschine und 

deren Suchoperatoren 

 
Im Rahmen dieser vorliegenden Arbeit wird zunächst auf die Suchmaschinen 

Google.com und Yandex.com sowie auf deren Suchmaschinen-Operatoren 

eingegangen. Ein Ziel dieses Kapitels ist es die Funktionen und Ziele dieser Suchdienste 

sowie deren Suchbefehle zu beschreiben. Des Weiteren wird eine Klassifizierung der 

Suchoperatoren aufgezeigt. Im Anschluss daran soll der Forschungsbedarf zu der oben 

genannten Thematik erläutert werden. Abschließend erfolgt eine Entwicklung der 

Forschungshypothese, die im Rahmen dieser Arbeit untersucht wird. 

 

Seit mehreren Jahren kann man sich eine Internet-Recherche ohne Suchmaschinen nicht 

vorstellen (LEWANDOWSKI/ HÖCHSTÖTTER, 2007: 1f.). Im Internet wird kontinuierlich 

eine unfassbare sowie stetig wachsende Anzahl an Informationen gesammelt und 

bereitgestellt. Dabei entsteht das Problem, dass diese Daten von einer unbegrenzten 

Menge an Recherchen unkontrolliert und vermischt sich im Netz befinden. Zur 

Informationsstrukturierung wurden deswegen Suchmaschinen und deren Instrumente 

entwickelt. Eine Suchmaschine ermöglicht einen Zugriff auf Informationsmassen sowie 

deren Nutzung. Als Basis einer Suchmaschine dient dabei eine Datenbank, in der 

Hyperlinks auf HTML-Dokumenten hinterlegt sind. Diese werden nach Suchkriterien 

katalogisiert und mit Hilfe eines Roboters gefunden. (PAAL, 2012: 16f.; LAKES, 2018). 

Schritt für Schritt kommen immer neue Suchmaschinen in unser Leben. Noch vor zwei 

Jahren war die Anzahl aller Suchmaschinen weltweit auf 350 Suchdienste begrenzt 

(MAMATOV/ BRUSENSKAYA, 2015: 109ff.). Heutzutage stehen der Welt 495 

Suchmaschinen aus 67 Ländern zur Verfügung (NETZ MARKETING, 2018). Zu den fünf 

meistbenutzten Suchmaschinen mit den größten Marktanteilen weltweit gehören 

folgende Giganten, wie Google (92,74% Marktanteil), Yahoo (2,32% Marktanteil), 

Bing (2,17% Marktanteil), Baidu (0,81% Marktanteil) und Yandex (0,6% Marktanteil), 

siehe Abbildung 1. Laut dieses Diagramms steht das Suchsystem Google mit großem 

Abstand auf Platz eins im Vergleich zu allen anderen gezeigten Suchmaschinen. 
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Obwohl heutzutage 495 Suchmaschinen weltweit existieren, haben diese 

unterschiedliche Funktionen sowie Mechanismen und gehören zu verschiedenen Arten.  

Alle Suchdienste lassen sich nach drei Arten unterscheiden wie Indexbasierte 

Suchmaschinen, indexbasierte redaktionelle Suchdienste (z.B. Webkataloge) und 

Metasuchmaschinen. Bei indexbasierten Suchmaschinen handelt es sich um eine 

Suche die mithilfe von automatisierten Programmen wie Crawler, Robots oder Spider 

durgeführt werden kann. Im Vergleich mit der zuvor beschriebenen Suchsystemart 

bildet eine indexbasierte redaktionelle Suchmaschine ihren Index redaktionell und 

mit Hilfe eines Suchmaschinenbetreibers. Man spricht von einer Metasuchmaschine, 

wenn diese bei einer Suchanfragebearbeitung nicht auf einen eigenen Index 

zurückgreift, sondern die Suchanfragen an einen indexbasierenden Suchdienst schickt 

(PAAL, 2012: 24f.). 

 

 

 

Abbildung 1: Übersicht Marktanteile der Suchmaschinen weltweit (STARTCOUNTER. 

GLOBALSTATS, 2018)  

 

Im Rahmen dieser Arbeit werden ausschließlich indexbasierte Suchmaschinen mit 

eigenem Index betrachtet. Dabei handelt es sich um Google- und Yandex-Suchsysteme. 
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2.1 Yandex.com und Google.com als Suchmaschinen 

 

Google als Suchmaschine:  

Es ist kein Geheimnis, dass Google heutzutage als ein Vorreiter zwischen allen 

Suchmaschinen weltweit gehandelt wird, siehe Abbildung 1. Das Suchsystem hat im 

Jahr 1996 die Welt erstmals gesehen und nach zwei Jahren ist der Name „Google“ 

entstanden (GOLUBEVA/ BOCHKOVA, 2017). Im Anschluss daran wurde das Phänomen 

„Google ist dein Freund“ im deutschsprachigen Raum verwendet. Diese Anspielung 

beantwortete in kürzester Zeit Suchanfragen unter dem Google-Suchdienst. Aus der 

Untersuchung „Digitales Deutschland 2013“ geht hervor, dass im Jahr 2012 

deutschlandweit ca. 57,4 Millionen Internet-Nutzer existiert haben, die wiederum etwa 

53 Milliarden Suchanfragen pro Jahr gestellt haben. Dabei liegt der Marktanteil von 

Google als Suchmaschine bei mehr als 90 Prozent. Die Menschen gehen zu ihrem 

„Freund Google“ und vertrauen dessen Suchergebnissen. Aus Ergebnissen von oben 

beschriebener Studie lässt sich festhalten, dass Laien-Nutzer dies gut und „intuitiv“ 

bedienen können. Die Ergebnisliste stellt für den Laien schnelle, einfache und 

alltägliche Antworten dar. Dabei ist die gewöhnliche Suche auf Google nicht für 

Forscher, Lehrende oder Lehrende im Hochschulbetrieb geeinigt. (WEISS, 2014: 2f.).  

 

Um Google als eine Suchmaschine, die nicht nur für Laien, sondern auch für die 

wissenschaftliche Zwecke genutzt werden kann, zu betrachten, wäre es sinnvoll den 

Google-Mechanismus zu erklären.  Dabei ist es wichtig folgende Begriffe und deren 

Bedeutung bei der Arbeit mit Google als Suchmaschine im Rahmen dieser 

Bachelorarbeit zu definieren: 

 

Precision: 

Bei Präzision handelt es sich um den Anteil der relevanten ausgegebenen Treffer 

an der Gesamtheit aller vorhandener Treffer (LEWANDOWSKI, 2017: 3ff). 

Recall: 

Dabei spricht man über den Anteil der relevanten aufgelisteten Treffer an der 

Gesamtheit aller überhaupt ausgegebenen Treffer bzw. aller vorhandenen 

relevanten Dokumente im Datenbestand (ebd. 3ff.). 
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Relevance: 

Ein Dokument ist dann relevant, wenn es objektiv zur Vorbereitung einer 

Entscheidung dient, objektiv eine Wissenslücke schließt und eine 

Frühwarnfunktion erfüllt (LEWANDOWSKI, 2017: 2ff). 

Ranking: 

Das Ranking dient als ein Mechanismus zur Relevanzbewertung von 

Suchmaschinen. Alle Treffer auf der Ergebnisseite werden in eine absteigende 

Reihenfolge Ihres Ranking-Wertes sortiert und wiedergegeben. Die Berechnung 

dieses Wertes ist ein Hauptkern des Erfolges jeder Suchmaschine. Deswegen ist 

der Algorithmus, der dahintersteckt, ein Betriebsgeheimnis jedes 

Suchmaschinebetreibers.  

Authority: 

Wenn eine Webseite aktuelle, kompetente, als auch verlässige Informationen zu 

einem bestimmten Thema enthält, gehört diese Webseite zu den Athorities.  

Hub: 

Als Hub bezeichnet man eine Seite, die viele „gute“ Links für ein bestimmtes 

Thema bietet. Dabei sind die Hubs mit den Athorities verbunden (SCHÖCH, 2001, 

2f.). 

 

Die oben beschrieben Hauptkomponenten der Google-Suchmaschine helfen dem Nutzer 

die Suche durchzuführen und alle relevanten Informationen zu finden. Diese      

Instrumente erklären die Arbeit dieses Suchdienstes und ihre Funktion. Bis jetzt wurden 

in der Forschung der Suchmaschinen verschiedene Qualitätsaspekte der Suche, wie 

Qualität und Aktualität der Ergebnisse betrachtet (LEWANDOWSKI/ HÖCHSTÖTTER, 

2007: 1f.). Im Rahmen dieser Arbeit wird ein Qualitätsaspekt der Suche bei 

Suchmaschinen von der Seiter der Verwendung der Suchoperatoren betrachtet. Um 

festzustellen, wie der Suchdienst die Ergebnisse für jede Suchanfrage sortiert und 

darstellt, ist es wichtig die Frage der Indexierung zu betrachten. Das Google Crawler 

indexiert das gesamte Internet. Bei der Suche nach einem bestimmten Begriff resultiert 

aus oben genanntem Algorithmus eine Ergebnisliste, die die besten Treffer bzw. am 

besten indexierten Suchergebnisse an den Anfang dieser Liste setzt. Für eine passende 

Optimierung gibt Google nicht genug Hinweise. Unter der Optimierung verstand man 
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früher die Keyword-Suche. Die Seiten, die die eingegebenen Keywords beinhaltet 

haben, haben nachfolgend die Top-Platzierungen erhalten. Nach der Trends-

Entwicklung und verschiedenen Updates wurde dies abgeschafft. Der Grund dafür war 

das Problem, dass nach einer bestimmte Suchanfrage nicht relevante Webseiten 

angezeigt wurden, die einfach mehr Keywords als andere Seiten im Text beinhaltet 

haben. Jedoch könnten die anderen Sucherergebnisse der Relevance besser entsprechen.  

Leider kommen immer noch Fälle vor, wo Seiten so genannte Keywords-Spamming 

benutzen (WEISS, 2014: 2ff.). 

 

Yandex Suchmaschine: 

Nach dem gleichen Prinzip von Keywords-Spamming haben damals viele 

Suchmaschinen funktioniert sowie auch das Suchsystem Yandex, die heutzutage zu den 

fünf Atlanten der Online-Suche gehört. Was ist Yandex aber für eine Suchmaschine? 

Ganz oft bietet die Literaturrecherche im deutschsprachigen Raum keine genauere 

Antwort auf dieser Frage. 

 

Im Jahr 1997 haben Arkady Volozh und Ilya Segalovich die Suchmaschine Yandex der 

Welt vorgestellt. Derzeit ist der Suchdienst mit 64% Marktanteil die größte 

Suchmaschine in Russland. Ab dem Jahr 2013 hat Yandex erstmals die Microsofts 

Suchseiten überholt und gehört damit zu den fünf größten Suchmaschinen der Welt. 

Dies ist auf den rasanten Wachstum von Internetnutzern (innerhalb eines Jahres von 

44,7% auf 63,8%) in Russland zurückzuführen. Seit Mai 2010 ist der Yandex-Suchdient 

darüber hinaus weltweit auch auf der englischen Sprache verfügbar (ALPAR/ KOCZY/ 

METZEN, 2015: 42ff.). Wie funktioniert aber diese Suchmaschine? 

 

Die Leistung der Yandex-Suchmaschine basiert auf Volltest-Indexierung und ist nach 

einem traditionellen Schema für Information Retrieval (ähnlich wie Google) aufgebaut. 

Das System besteht aus zwei Hauptkomponenten wie Keyfile (block-organisierte Datei 

von Schlüsseln) und Invfile (Datei, die die Liste von invertierten Verzeichnissen von 

Wortpositionen beinhaltet). Mit diesen Komponenten hat Yandex eine prinzipielle 

Besonderheit nur mit den Positionen von Wörtern zu operieren. Diese können aber vom 

Kontext her begrenzt werden. Diese Besonderheit erlaubt der Suchmaschine die Anzahl 
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von Operationen mit Dokumenten zu kontrollieren und schnell abzukürzen 

(SEGALOVICH/MASLOV, 2004: 1ff.).  Außer der Architektur besitzt die Yandex-

Suchmaschine auch ein Ranking. Dabei wurden die Dokumente nach zwei bestimmten 

Arten des Rankings aussortiert: 

 

Wort-Häufigkeit innerhalb des Dokumentes nach relevanten Treffern: Zur 

Berechnung des Gewichts eines Keywords benutzt man die Wort-Häufigkeit im 

Verhältnis zum Dokument nach erfolgreichem Filterprozess. Dabei stellt Yandex alle 

Wortpositionen des Keywords als nicht relevant dar, wenn diese den Kontext-

Begrenzungen nicht entsprechen.  

 

Ranking nach dem Gewicht der Wortposition: Dabei handelt es sich um eine 

Berechnung der Ähnlichkeit zwischen der Wortposition in einer Suchanfrage und der 

Wortposition im ausgegebenen Dokument. Die Berechnung orientiert sich dabei auf 

dem „schwereren“ Wort nach der Bedeutung in der Wortkombination der Suchleiste. 

Beispielerweise wird die Wortkombination aa BB cc dd gesucht. Als „schwereres“ 

Wort wurde das Wort BB genommen. Aus zwei ausgegebenen Varianten: aa_BB_cc dd 

ee und aa BB cc dd _ _ee nimmt Yandex das Dokument mit der Variante aa BB cc dd _ 

_ee, weil die Wortposition bei der zweiten Variante mehr übereinstimmend mit der 

Wortposition in der Suchanfrage ist (ebd. 5ff.). 

 

Darüber hinaus lässt sich beobachten, dass der Suchdienst sich hauptsächlich bei einer 

Suche anhand einer Berechnung der Ähnlichkeit orientiert. Bei einer Laien-Suche auf 

Yandex treten genauso wenige Probleme auf wie bei einer Laien-Suche auf Google. 

Jedoch können für Wissenschaftler, Schüler oder Studierende Probleme bei einer 

komplexen Suche vorkommen. Hier stellt sich die Frage, wie kann sich der User von 

den oben beschriebenen Problemen bei der Anwendung von Suchmaschinen schützen? 

Die Antwort darauf steckt in verschiedenen Instrumenten, die jeder Suchdienst anbietet 

wie z.B. bei Google die erweiterte Suche bei Bildern oder Reserve-Bildsuche. Bei einer 

organischen Suche gilt es die richtige Bedienung eines Suchsystems zu beachten. 

Hierbei können die Suchmaschinen-Operatoren für eine komplexe Suche hilfreich sein. 

(WEISS, 2014: 2ff.). 
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2.2 Funktionen und Ziele von Suchmaschinen-Operatoren 

 

Aus dem vorherigen Abschnitt lässt sich feststellen, dass die Suchmaschinen sich 

überwiegend auf die Bedürfnisse „gewöhnlicher User“ orientieren. Dadurch wurden 

erweiterte Suchformulare der Suchsysteme nur noch bedingt weiterentwickelt 

(LEWANDOWSKI/HÖCHSTÖTTER, 2007 6f.). Jede Suchmaschine stellt dem Nutzer eine 

gigantische Anzahl von indexierten Webseiten zur Verfügung. Um exakte gewünschte 

Ergebnisse in den Treffern zu erhalten, ist es für den User erforderlich eine möglichst 

präzise Suchanfrage bilden zu können. Aus diesem Grund ist es notwendig mögliche 

Ergebnisse einzugrenzen (ALPAR/ KOCZY/ METZEN, 2015: 58ff.). Jede Suchmaschine 

stellt dem Nutzer solche Einschränkungsmöglichkeiten, wie z.B. Eingrenzung nach 

Sprache/Domain/Server, Einschränkung nach Synonymen, Datumsbeschränkung oder 

eine Eingrenzung nach Suchoperatoren bereit (ebd. 1ff.). Außerdem bieten einige 

Suchdienste solche Eingrenzungen, wie Alter und Geschlecht oder unter anderem auch 

eine geografische Einschränkung. Dies führt zu einer erheblichen Verringerung an der 

Masse an Publikationen. Es bleibt wichtig zu erwähnen, dass bei einigen Suchen mit 

Hilfe der oben beschriebenen Einschränkungsmöglichkeiten die Gefahr entsteht, dass 

der User ungewollt eine einseitige Sichtweise erhält.  

 

Als eine der besten Möglichkeiten die Websuche einzugrenzen und die gewünschten 

Ergebnisse zu bekommen stellt eine Suchmaschine die Anwendung von Suchoperatoren 

zur Verfügung. Suchmaschinen-Operatoren kann man als eine Wortkombination von 

Wörtern und Symbolen verstehen. Je nach Suchoperator können Keywords miteinander 

kombiniert werden, um bei einer Recherche unrelevante Treffer auszuschließen. Die 

Operatoren können zusammen mit den gesuchten Stichwörtern eingegeben werden. 

(MANGOLD, 2013: 58ff.).  

 

2.3 Klassifizierung der Suchmaschinenoperatoren 

 

Im folgenden Abschnitt sollen eine Einteilung sowie Klassifizierung der 

Suchmaschinen-Operatoren eingeführt werden. Dabei wird zuerst auf die gemeinsamen 

Suchbefehle von Google und Yandex eingegangen. Diese können in drei Arten 



  
 

Yuliia Pacholski-Kochubei Bachelorarbeit 12 

unterteilt werden. Nachfolgend werden die eigenen Suchoperatoren von Yandex und 

Google jeweils vorgestellt. 

 

2.3.1 Gemeinsame Suchoperatoren von Google und Yandex 

Nach einer ausführlichen Literaturrecherche lässt sich eine folgende Klassifikation nach 

Suchoperatoren bilden (ALPAR/ KOCZY/ METZEN, 2015: 1ff.; OEHLMANN, 2012: 2ff.):  

 Boolesche Operatoren 

 Basis-Suchoperatoren 

 Erweiterte Suchoperatoren 

Im Rahmen dieser Arbeit werden nur die meistgenutzten Suchoperatoren betrachtet und 

analysiert. Kern der vorliegenden Bachelorarbeit ist die Betrachtung und Analyse aller 

gemeinsamen Operatoren bei Google und Yandex. Aus diesem Grund werden die 

eigenen (speziellen) Suchoperatoren nur am Rande erläutert. 

 

2.3.2 Boolesche Operatoren 

Boolesche Operatoren (engl. Boolean operators) wurden nach einem Mathematiker aus 

England, George Boole, benannt. Dabei stammen diese Operatoren aus der Booleschen 

Algebra und repräsentieren logische Verknüpfungen. Diese helfen die Keywords bei 

einer Suche logisch miteinander zu verknüpfen. Als Boolesche Operatoren sind 

folgende Operatoren bekannt: AND (UND), OR (ODER) und NOT (NICHT) 

(OEHLMANN, 2012: 2ff.).  

 

AND Operator: Bei einer Benutzung des AND (UND) Operators handelt es sich um 

eine logische Verknüpfung von Suchbegriffen (z.B. Badezimmer AND Tisch). Die 

Treffer bzw. Ergebnisdokumente sollen dann beide Keywords beinhalten. Hierbei ist 

die Reinfolge irrelevant.  

 

OR Operator: Der OR (ODER) Operator wird dazu verwendet, um Suchergebnisse zu 

erhalten, wo eines der beiden Keywords enthalten ist. Jedoch können aber auch beide 

Begriffe vorkommen. Dieser Operator ist dann besonders hilfreich, wenn es um eine 
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flexible Suche geht. Beispielsweise kann dieser nach verschiedenen Keywords für ein 

Krankheitsbild oder ein Hilfsmittel suchen.  

 

NOT Operator: Die Funktion des NOT (NICHT) Operators ist die Ausschließung des 

genannten Suchbegriffs bei einer Suche. Zum Beispiel wird bei der Kombination 

Badezimmer NOT Küche das Keyword Badezimmer gesucht und der Suchbegriff Küche 

wird aussortiert. Dies grenzt die Suche ein (MANGOLD, 2013: 58ff.). Anhand dieses 

Beispiels lässt sich die Verwendung von Booleschen Operatoren verdeutlichen, siehe 

Abbildung 2. 

 

Abbildung 2: Übersicht von Booleschen Operatoren (OEHLMANN,2012) 

 

Die Verwendung der Booleschen Operatoren findet auch bei der Yandex-Suchmaschine 

statt. Dabei handelt es sich aber um folgende Symbole: + (AND/UND), | (OR/ODER), - 

(NOT/NICHT). Die beschriebenen Yandex-Operatoren verfolgen die gleichen 

Funktionen wie beim Google-Suchsystem. Daher werden diese Operatoren im Rahmen 

dieser Arbeit als gemeinsame Operatoren betrachtet (YANDEX.SUPPORT, 2018). 

 

2.3.3 Basis-Suchoperatoren 

Unter Basis-Operatoren versteht man bestimmte Symbole, die in der Kombination mit 

Suchbegriffen die Suche je nach Operator/Symbol eingrenzen. Zu den Basis-Operatoren 

wurden zwei Operatoren zugeordnet: 

 

„Exakter Suchbegriff“ Operator: Mit Hilfe des Anführungszeichen-Operators wird 

nach der exakten Suchphrase gesucht (z.B. „Internet Werbung Russland“). Wenn man 

diesen bei der Google-Suchmaschine eingibt, werden als Suchergebnisse nur die 
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Dokumente angezeigt, die die komplette Suchphrase beinhalten. Die Reinfolge der 

Wörter spielt dabei keine Rolle. Es geht nur um die exakte Anzahl der Suchbegriffe. 

Darüber hinaus bekommt man keine Dokumente, die nur „Internet Russland“ oder 

„Werbung Russland“ enthalten (ALPAR/ KOCZY/ METZEN, 2015: 59ff.). Bei der Yandex-

Suchmaschine hat dieser Operator die gleiche Funktion. Die Anzahl der Keywords in 

„Exaktem Suchbegriff“ stimmt mit der Anzahl der Wörter in einem Dokument aus der 

Ergebnisliste überein. Es ist wichtig zu erwähnen, dass die Keywords, die sich in einer 

Phrase wiederholen, als ein Wort gelten (YANDEX.DIRECT, 2018).  

 

* Operator: Das Sternchen sorgt dafür die Lücken bei der Suchanfrage zu füllen. Zum 

Beispiel bezeichnet Russische * Werbung, dass bei der Durchführung der Suche alle 

Treffer angezeigt werden, die die oben genannte Phrase Russische [Begriff] Werbung 

beinhalten. Dazu gehören beispielsweise folgende Variationen wie Russische Online 

Werbung oder Russische bezahlte Werbung usw. (ALPAR/ KOCZY/ METZEN, 2015: 59f.). 

Bei der Arbeit mit dem Yandex-Suchdienst gibt der * Operator die Möglichkeit eine 

Suche durch ein Zitat mit vermisstem Wort (Wörter) durchzuführen. Dabei muss man 

aber beachten, dass eine Verwendung dieses Operators nur in Rahmen des „“ Operators 

möglich ist (YANDEX.SUPPORT, 2018). Aus dem Grund, dass der Kern der vorliegenden 

Arbeit nicht auf dem Vergleich der Effizienz der Verwendung von mehreren Operatoren 

oder deren Kombination liegt, wird dieser Operator bei der experimentellen Analyse 

ausgeschlossen. 

 

~ Operator: Bei der Verwendung dieses Operators handelt es sich um die Suche nach 

Synonymen des Suchbegriffes, z. B. bei der Suche mit dem Suchbegriff ~PC, werden 

auch die Treffer mit dem Keyword Computer ausgegeben (ALPAR/ KOCZY/ METZEN, 

2015: 59f.). In der Theorie lässt sich dieser Operator auch auf der Yandex-

Suchmaschine benutzen. Leider gibt es aber keine wissenschaftlichen Werke dazu, die 

die Verwendung des ~ Operators beweisen. Daher wird dieser Suchbefehl in der 

Untersuchung sowie der Vergleichsanalyse dieser Arbeit vernachlässigt.  
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2.3.4 Erweiterte Suchoperatoren 

Die hier zu beschreibenden Operatoren sind unter dem Begriff erweiterte 

Suchoperatoren bekannt. Diese Suchbefehle stellen erweiterte Möglichkeiten eine 

Suche abzugrenzen. Bei einigen Suchsystemen gibt es auch die Möglichkeit, statt diesen 

Suchbefehlen eine erweiterte Suche zu benutzen. In diesen Abschnitt werden die 

gemeinsamen erweiterten Suchoperatoren erläutert. 

 

filetype: Operatoren: Bei einer komplexen Suche kommt es oft vor, dass bestimmte 

Dateiformate gesucht werden. Dafür dient der filetype: Operator (auch bei Google-

Suchdienst), um die Suche auf bestimmte Dateiendungen nach Format einzugrenzen. Zu 

dieser Gruppe der Operatoren gehören solche Formate wie: pdf, :xls, :ppt,  etc. (z.B. 

Autoversicherung filetype:pdf OR filetype:xls). Bei dem gezeigten Beispiel ist die 

Wahrscheinlichkeit höher, dass der Nutzer beispielerweise verschiedene 

Autoversicherungsformulare oder -verträge findet, als wenn der User die allgemeinen 

Informationen über eine Autoversicherung oder über Unternehmen, die solche 

Dienstleistungen anbieten, erhält. Yandex- sowie Google-Suchmaschine ermöglichen 

die gleiche Verwendung von filetype: Operatoren. 

 

allintitle: Operator: Bei einer Suche nach bestimmten Dokumenten, Artikeln oder 

Seiten, ist es üblich, nach Titel des Dokumentes/Artikels/Seite zu suchen. Mit diesem 

Operator werden nur solche Seiten ausgegeben, die die gewünschten Suchbegriffe im 

Titel enthalten. Mit der Suchanfrage allintitle:Yandex Google Vergleich, werden in der 

Ergebnisliste die Treffer aufgezeigt, die die Keywords Yandex, Google und Vergleich 

im Titel des Dokumentes/Artikels/Seite beinhalten. Dieser Operator funktioniert bei 

beiden Suchmaschinen. 

 

allinurl: Operator: Wenn die Webseite, die gesucht wird, in ihrer URL ein Keyword 

aus der Suchleiste enthält, so ist dieser Operator für den User nützlich, um eine 

Webseite nach einer URL zu finden. Mit dem Beispiel 

allinurl:informationswissenschaft, bekommt man alle Treffer mit dem Suchbegriff in 

der ULR. Oben beschriebener Operator ist auch unter url: Operator bekannt. 
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site: Operator: Mit Hilfe von diesem Operator lassen sich alle indexierten Seiten einer 

Domain anzeigen. Bei der Yandex-Suchmaschine verwendet man den site: Operator mit 

gleicher Funktion wie auf Google, um eine Suche durch alle Unterdomains und 

Unterseiten zur vorgegebenen Webseite vorzunehmen. Bei der Angabe von Yandex 

site:wikipedia.com, werden die Unterseiten der Wikipedia-Webseite mit dem Wort 

Yandex ausgegeben (YANDEX.SUPPORT, 2018). Aus SEO-Sicht besitzt der site: Operator 

eine hohe Relevanz, um Fehler im Indexierungsmanagement finden zu können. 

 

Die oben beschriebenen Suchoperatoren lassen sich auf beiden Suchmaschinen 

verwenden. Aus diesem Grund ist es möglich die Verwendung sowie die Funktionalität 

der Operatoren bei beiden Suchmaschinen zu vergleichen. 

 

2.3.5 Eigene Suchoperatoren von Yandex 

Trotz der Verwendung von gemeinsamen Suchoperatoren stellen Yandex sowie Google 

eigene Basis-Operatoren und erweiterte Suchoperatoren bereit. Zu dem Yandex Basis-

Suchoperatoren, die sich bei Google nicht wiederspiegeln, gehören die folgende 

Suchbefehle: 

 

! Operator: Dieser Operator fixiert die Zahlform, Kasus und Tempus des Keywords 

(die gesuchte Verwendungsform). Beispielsweise werden bei einer Suche mit der 

Wortkombination mit dem !Rucksack nur die Suchergebnisse gezeigt, die das Keyword 

Rucksack im gleichen Zustand beinhalten. 

[] Operator: Dabei wird eine [exakte Phrase] gesucht. Im Vergleich zum 

Anführungszeichen-Operator handelt es sich bei der Verwendung dessen um eine 

exakte Reinfolge der Suchbegriffe. Um Flüge [aus Hamburg nach Paris] zu finden, 

lässt sich Yandex nur die Treffer anzeigen, wo die Keywords [aus Hamburg nach 

Paris] in gleicher Reinfolge stehen. 

&& Operatoren: Um z.B. die Suchbegriffe Deutschland/Ukraine innerhalb eines 

Textes zu finden, stellt Yandex den && Operator zur Verfügung.  

 

Mit der gleichen Art und Weise wie die Yandex-Suchmaschine die Basis-

Suchoperatoren verwendet, werden auch die eigenen erweiterten Operatoren eingesetzt. 
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Wie es oben schon erwähnt wurde, unterscheidet Yandex zwischen Dokument-

Suchoperatoren und Filtern. Unter Dokument-Operatoren betrachtet Yandex die 

Suchoperatoren mit einer Beschränkung, z.B. nach Hosting. Filter-Operatoren stellen 

präzisen Treffer zur Verfügung z.B. nach Dateiformat (YANDEX.SUPPORT, 2018.).  

 

Als einziger Dokument-Operator, der nicht zu den gemeinsamen Suchoperatoren der 

vorliegenden Arbeit gehört, stellt Yandex-Suchmaschine den domain: Operator zur 

Verfügung.  

 

domain: Operator: Unter dem Operator wird eine Suche durch die Seiten auf einer 

Domain verstanden. Darüber hinaus sucht man nach yandex domain:ua, lassen sich die 

Treffer mit dem Keyword yandex auf der ua-domain anzeigen.  

 

Bei einer Betrachtung der Filter-Suchoperatoren bleibt nur ein meist benutzter 

Suchoperator, der in dieser Arbeit noch nicht erwähnt wurde. Hierbei handelt es sich um 

lang: Operator. 

 

lang: Operator: Dieser Suchbefehl beschränkt die komplexe Suche nach einer Sprache. 

Bei einer Suche nach einem Visum lang:fr, findet man die Dokumente auf Französisch, 

die das Keyword Visum enthalten (YANDEX.SUPPORT, 2018.). 

 

Darüber hinaus lässt sich feststellen, dass Yandex-Suchoperatoren bei einer 

Verwendung vielfältig sind und viele Suchmöglichkeiten bei einer komplexen Suche 

anbieten. Aus dem Grund, dass der Kern der vorliegenden Arbeit auf der Untersuchung 

sowie Vergleichsanalyse der gemeinsamen Suchoperatoren basiert, werden die eigenen 

(speziellen) Suchbefehle der hier zu betrachtenden Suchsysteme aus dem 

nachfolgendem Experiment ausgeschlossen. Bei den eigenen Operatoren der jeweiligen 

Suchdienste ist ein direkter Vergleich nicht möglich, da die Befehle nur im Rahmen des 

einzelnen Suchsystems funktionieren. Zunächst wird die Vielfalt von den eigenen 

erweiterten Google-Suchoperatoren und deren Funktionen und Verwendung dargestellt. 
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2.3.6 Eigene Suchoperatoren von Google 

Im Fokus dieses Unterkapitels stehen die eigenen erweiterten Google-Operatoren.  

Darüber hinaus lassen sich folgende meistbenutzte Suchbefehle bezeichnen: 

 

allintext: Operator: Dieser Operator ist dabei hilfreich, um die Treffer zu finden, wo 

die Suchbegriffe im Text vorkommen. Bei einer Suche nach Feiertage Hamburg, liefert 

Google die Dokumente, die das Keyword Feiertage und das Keyword Hamburg in 

einem gleichen Text beinhalten.  

allinanchor: Operator: Dieser Operator zeigt nur die Treffer an, die die verweisenden 

Links mit allen gewünschten Keywords im Anchortext beinhalten. Mit der Suchanfrage 

allinanchor:weiße Hunde werden die Suchergebnisse mit den Keywords weiße und 

Hunde im Anchortext der Seite angezeigt (ALPAR/ KOCZY/ METZEN, 2015: 60f.). 

inanchor: Operator: Im Vergleich mit dem Operator allinanchor: orientiert sich der 

inanchor: Suchoperator nur auf ein Keyword, z. B. inanchor:Hunde.  

 

In diesem Unterkapitel wurde eine Einteilung der Suchmaschinen-Operatoren sowie 

deren Klassifikation vorgenommen. Die hierbei genutzten Quellenverweise aus diesem 

Abschnitt stellen den derzeitigen Forschungsstand zu oben beschriebenen Themen dar. 

Darüber hinaus soll im Folgenden der Forschungsbedarf zu der Aufgabe und Funktion 

einer Suchmaschine und deren Suchbefehle erfolgen. 

 

2.4 Forschungsbedarf 

 
Aus dem vorherigen Abschnitt lässt sich festhalten, dass Suchmaschinen mit jedem Jahr 

mehr und mehr Daten im Internet verarbeiten müssen. Dabei entstehen neue 

Möglichkeiten für den User, aber auch die Anforderungen an die Suchsysteme und 

deren Bedienung. Transparenz und Relevanz der Suchergebnisse von den Suchdiensten 

werden für die Nutzer immer wichtiger. Aus diesem Grund erscheint jedes Jahr mehr 

Fachliteratur über Suchmaschinen. Im Rahmen dieser vorliegenden Bachelorarbeit 

werden zahlreiche wissenschaftliche Werke sowie Untersuchungen zu internationalen 

Ausrichtungen von Suchdiensten (Google und Yandex) betrachtet: 
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„SEO – Strategie, Taktik und Technik“ von Andre ALPAR, Markus KOCZY und Maik 

METZEN (2015): In dieser Arbeit beschäftigen sich die Autoren mit der Entwicklung der 

Suchmaschinen und SEO im Verhältnis zum Online Marketing. Dieses Werk trägt zu 

der vorliegenden Bachelorarbeit die Gesamtinformationen über Google- sowie Yandex-

Suchmaschine zusammen. 

 

„Suchmaschinen, Marktmacht und Meinungsbildung“ von Prof. Dr. Boris P. PAAL 

(2012): Diese Studie befasst sich mit bestehenden normativen Rahmen, sowie die 

Implikationen der Suchmaschinen für Markt- und Meinungsbildungsprozesse. 

 

„Web Information Retrieval. Technologien und Informationssuche im Internet“ von 

Dirk LEWANDOWSKI (2005): Bei diesem Werk handelt es sich um die Grundlagen einer 

Suchmaschine im Internet sowie der Diskussion über die Retrievalmethoden, eine 

Erforschung der Nutzer und ihrer Informationsbedürfnisse. 

 

„Qualitätsmessung bei Suchmaschinen – System- und nutzerbezogene 

Evaluationsmaße“ von Dirk LEWANDOWSKI (2007): In diesem Werk stellt der Autor das 

Problem der messbaren Qualitätsaspekte als auch die Bewertung der Suchmaschinen-

Technik dar. 

 

„Ein Vergleich ausgewählter Desktop-Suchmaschinen“ von Daniela BÜTTNER, Bernd 

MARKSCHEFFEL (2011): Dieser Forschungsbericht wurde im Rahmen des 

Wirtschaftsinformatik-Departments von Technischer Universität Ilmenau durchgeführt. 

Die entsprechenden Untersuchungen von verschiedenen Programmen bei einzelnen 

Desktop-Suchmaschinen sowie deren Vergleich wurde als Ziel dieser Arbeit bezeichnet. 

Bei dem Bericht wurde betont, dass wenige wissenschaftliche Arbeiten zum Thema 

vorliegen. Bezüglich des eigentlichen Vergleichs wird festgestellt, dass für verschiedene 

untersuchte Leistungsmerkmale tatsächlich größere Unterschiede zwischen den 

betrachteten Suchmaschinen auftreten können. Bei den meisten Fällen sind aber keine 

großen Abweichungen vorhanden. 
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„Deutsche Suchmaschinen im Vergleich: AltaVista.de, Fireball.de, Google.de und 

Lycos.de“ von Joachim GRIESBAUM, Marc RITTBERGER, Bernard BEKAVAC (2002): 

Diese wissenschaftliche Arbeit wurde in Kooperation zwischen den Universitäten 

Konstanz und Heinrich-Heine-Universität Düsseldorf entwickelt. Dabei wurden die 

Suchdienste (AltaVista.de, Fireball.de, Google.de und Lycos.de) einem Retrievaltest 

unterzogen, um ihre Eignung für den deutschsprachigen Suchraum zu beobachten. Die 

Analyse wurde mit 28 Studierenden und Mitarbeitern der Informationswissenschaft und 

insgesamt 56 Suchfragen im Januar 2002 durchgeführt. Zusammenfassend wurde aus 

der Forschung festgestellt, dass Google.de deutliche Vorteile gegenüber anderen 

Suchmaschinen aufzeigt. Im Rahmen der verwendeten Bachelorarbeit wurden 

Informationen über den Vergleich der Suchmaschinen aus diesem Werk herangezogen 

sowie die Rahmenkriterien des Experiments berücksichtigt. Es ist wichtig zu erwähnen, 

dass nur wenige Arbeiten sich detailliert auf Suchoperatoren beziehen. Hierbei wurde 

nach einer sorgfältigen Literaturrecherche ein Defizit an Fachliteratur hierzu festgestellt. 

Darüber hinaus besteht eine große Nachfrage nach wissenschaftlichen Werken, die 

Informationen über Suchmaschinen-Operatoren enthalten. Aus diesen Gründen bestätigt 

die oben beschriebene Literatursituation den Wert dieser Arbeit für die Nutzung der 

Suchmaschinen sowie deren Suchoperatoren. 

 

Während der oben genannten Literaturrecherche wurde eine interessante Tendenz 

erkannt. Eine Vielzahl der wissenschaftlichen Arbeiten orientieren sich meistens an der 

Google-Suchmaschine, um generell die Funktionen, Ziele, Mechanismen und 

Instrumente einer Suchmaschine zu erklären. Dabei sind im Rahmen dieser 

Bachelorarbeit folgende Fragen entstanden: 

 

 Wie sehen die Funktionen und Instrumente anderer Suchmaschinen aus? 

 Haben andere Suchmaschinen die gleichen Suchoperatoren wie Google? 

 Wie funktionieren die Suchoperatoren bei anderen Suchdiensten? 

 

Um die oben genannten Fragen zu beantworten, wurde die Suchmaschine Yandex als 

Beispiel in dieser vorliegenden Arbeit betrachtet. Darüber hinaus wurde eine 

Literaturanalyse über das Thema im deutschsprachigen Raum durchgeführt. Die 
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Ergebnisse der Literaturrecherche zeigen, dass sich nur ein kleiner Prozentanteil der 

wissenschaftlichen Texte sowie der Informationen aus Blogs auf das Thema Yandex als 

Suchmaschine und deren Suchoperatoren beziehen. Im Rahmen dieser Arbeit wurden 

folgende Werke, sowie Internetquellen analysiert:  

 

„Yandex: Not Copying But Searching For Google’s Underbelly“ von Andy ATKINS-

KRÜGER (2011): Dieser Artikel beinhaltet Informationen wie die Suchmaschine Yandex 

entstanden ist. Außerdem handelt es sich bei dem Artikel um die Funktionalität des 

Yandex-Suchdienstes sowie das Verhältnis zwischen den Unternehmen und Produkten 

von Yandex und Google. 

 

„Kleiner Gigant“ von Christian MEIER (2012): Der Artikel wurde bei der ZEIT-

ONLINE publiziert. Es handelt sich um die ersten Schritte des Yandex-Unternehmens 

sowie von Yandex als Suchmaschine gegenüber Google auf dem Weltmarkt.  

 

„Yandex.Direct“ von Yandex Support System: Dieses Instrument von Yandex 

beinhaltet die Informationen über die Verwendung von Keywords sowie 

Suchoperatoren, Kriterien von Ad Impressions, andere Ads und Formate. 

Yandex.Direkt steht auf russischer sowie englischer Sprache zur Verfügung. Aus dem 

Grund, dass die russische Version davon mehr Informationen über Suchoperatoren 

enthält, wurden beide Versionen im Rahmen dieser Arbeit betrachtet. Für die 

vorliegende Bachelorarbeit wurde dieses Instrument als Hauptquelle über die 

Suchoperatoren vom Yandex-Suchdienst verwendet. 

 

„Top Suchbefehle: Yandex vs. Google Suche“ von On:Marus - Online Marketing 

Russland Blog (2010): Bei dieser Internetquelle geht es um die meistbenutzten 

Suchoperatoren von Google und Yandex. Außerdem stellt der Blog alternative 

Suchbefehle im Verhältnis zwischen beiden Suchmaschinen dar sowie zahlreichen 

Beispiele, um die Anwendung von Operatoren besser zu verstehen.  

 

Es ist wichtig hervorzuheben, dass die meisten Quellen sich nur auf die kommerziellen 

Aspekte und die Konkurrenzsituation zwischen den beiden Konzernen Google und 
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Yandex konzentrieren. Darüber hinaus besteht ein Mangel an Informationen über die 

Yandex-Suchmaschine, deren Suchbefehle und Funktionalität. Aufgrund der oben 

beschriebenen Gründe ergibt sich ein Forschungsbedarf in diesem Bereich. 

 

2.5 Entwicklung von Hypothesen 

 

Wie in den vorherigen Kapiteln beschrieben wurde, lässt sich Yandex meistens im 

russischsprachigen Raum nutzen. Nur seit Mai 2010 ist Yandex international und auch 

auf englischer Sprache anwendbar. In diesem Fall entsteht die Frage, ob Yandex.com 

ein ebenbürtiger Konkurrent für Google.com auf dem Weltmarkt ist und auch für den 

deutschen Sprachraum eingesetzt werden kann. Die Geschichten und Entwicklungen 

beider Suchmaschinen zeigen, dass der Google-Suchdienst im Vergleich zur Yandex ein 

Weltmarktführer ist. Die Ergebnisse der Literaturrecherche zeigen, dass sich nur ein 

kleiner Prozentanteil der wissenschaftlichen Texte sowie der Informationen aus Blogs 

auf das Thema Yandex als Suchmaschine und deren Suchoperatoren beziehen.  

 

Daraus lässt sich die folgende Hypothese ableiten, dass Yandex in dem 

deutschsprachigen Raum nicht so nützlich ist, wie im Vergleich zu Google. Wenn ein 

deutschsprachiger Nutzer einen gemeinsamen Suchoperator bei beiden Suchmaschinen 

anwendet, dann wird bei Google.com der Suchbefehl seine Funktionalität besser 

ausführen als bei Yandex.com. Nachfolgend lässt sich eine Unterhypothese herleiten. 

Aus dem Grund, dass die Yandex-Suchmaschine meistens auf den russischsprachigen 

Raum konzentriert, lässt sich vermuten, dass bei einer Untersuchung auf Deutsch 

Yandex wahrscheinlich nicht ausreichend genug relevante Treffer wiedergeben wird. 

Dabei bleibt zu erwarten, dass Yandex generell für eine komplexe Websuche auf 

deutscher Sprache nicht hilfreich sein wird. Im Rahmen dieser Bachelorarbeit wird die 

oben genannte Hypothese mit Hilfe von experimentellen Untersuchungen sowie einer 

Vergleichsanalyse zwischen den Yandex- und Google-Suchdiensten überprüft und 

validiert. 
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3 Versuchsaufbau des Experiments 

In diesem Kapitel wird der Aufbau des Experiments sowie die ausgewählten 

Rahmenbedingungen dazu festgelegt und beschrieben. Dabei wird zunächst eine 

Auswahl der zu untersuchenden Suchbefehle vorgenommen.  

 

3.1 Auswahl der Suchmaschinen-Operatoren zur empirischen 

Untersuchung 

 
Um die Effizienz der Funktionalität von Suchoperatoren bei Google.com und 

Yandex.com zu ermitteln, werden verschiedene Suchanfragen für ein Experiment 

generiert. Die Suchanfragen umfassen Themen im Rahmen der Studienrichtungen einer 

Fachhochschule z. B. HAW-Hamburg. Diese sollen die Effizienz und den Nutzen der 

Suchinstrumente für Wissenschaftler, Lehrende und Studenten aufzeigen. Bei der 

Entwicklung der Suchanfragen wird der Suchtdienst Bing benutzt, um die Aktualität 

und Relevanz der Suchanfrage zu überprüfen. Jedoch lassen sich nicht alle 

Suchoperatoren problemlos auf Bing nutzen. Darüber hinaus benötigt man weitere 

Forschungen über Suchoperatoren im Rahmen des Bing-Systems. 

 

„exakte Phrase“: 

 "Auslandsstipendium USA" 

 "ein bezahltes Praktikum" 

 "Geschichte der japanischen 

Literatur" 

 

AND/+ Operator: 

 Sport AND/+ Hunde 

 Arbeitsvertrag AND/+ SEO 

 Sprachkurs AND/+ Golfkurs  

 

OR/| Operator: 

 Mittagessen OR/| Abendbrot 

(interessant mit dem OR bei 

Yandex – russische Sprache) 

 SEO OR/| SEA 

 Skiurlaub OR/| Winterurlaub 

NOT/- Operator: 

 Praktikum NOT/- SEA 

 Literatur NOT/- Werbung 

 IT NOT/- JavaScript 
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Um eine Vergleichsanalyse über die Effizienz der Verwendung von Suchoperatoren 

zwischen Google und Yandex durchführen zu können, werden bei dieser Bachelorarbeit 

die gemeinsamen Operatoren betrachtet und analysiert. Die Suchphrasen werden so wie 

im vorherigem Kapitel nach Basis-Operatoren und erweiterten Suchbefehlen aufgeteilt. 

Nach sorgfältiger Überprüfung der experimentellen Suchanfragen, werden die zuvor 

dargestellten Phrasen für die Basis-Operatoren generiert. 

 

Für die oben beschriebenen Suchanfragen, wie bereits erwähnt wurde, wird das Bing-

Suchsystem genutzt. Jedoch wird dieses im Rahmen dieser Arbeit nicht analysiert und 

als eine Suchmaschine betrachtet. Bei der Entwicklung der Suchanfragen für die 

erweiterten Suchoperatoren lässt sich feststellen, dass nicht alle gemeinsamen 

Suchbefehle von Google und Yandex auch für Bing passen. Aus diesem Grund werden 

die folgenden Suchoperatoren auf Basis der Yandex- sowie Google-Suchmaschinen 

generiert: 

 

allintitle Operator: 

 allintitle:Analyse SEO SEA 

 allintitle:Praktikum Journalistik 

 allintitle:Bachelorarbeit Medien 

site: Operator: 

 site:whitehouse.gov 

 site:adobe.com 

 site:scholar.google.de 

 

filetype:pdf/ppt/xls Operator 

 Informationswissenschaft filetype:pdf 

 Merkel filetype:pdf 

 Programmiersprachen filetype:pdf 

 Programmiersprahen filetype:ppt 

 Informationswissenschaft filetype:ppt 

 Merkel filetype:ppt 

 Marktanteil filetype:xls 

 Literatur filetype:xls 

 Merkel filetype:xls 

 

allinurl-Operator: 

 allinurl:seo 

 allinurl:medien 

 allinurl:marktanteil 
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Nach der Auswahl und Festlegung der Suchanfragen, für die zur untersuchenden 

gemeinsamen Suchoperatoren, werden im nachfolgenden Abschnitt weitere 

Rahmenbedingungen des vorliegenden Experiments definiert und beschrieben. 

 

3.2 Rahmenbedingungen zur Versuchsdurchführung  

 

Um eine strukturierte Untersuchung durchführen zu können, werden in dieser Arbeit 

folgende Rahmenbedingungen für das Experiment und die Versuchsdurchführung 

entwickelt.  

 

3.2.1 Auswahlbereich und Trefferanzahl der Ergebnisliste  

Auf Basis des zweiten Kapitels dieser Bachelorarbeit lässt sich feststellen, dass eine 

Websuche bei einem Suchtdienst mehrere Ergebnisseiten beinhalten kann. Im 

September 2015 wurde bei Sistrix eine Untersuchung des Klickverhältnis von Usern 

durchgeführt und dabei interessante Ergebnisse ermittelt. Es wurde festgestellt, dass die 

erste Seite der Suchergebnisse am meisten betrachtet sowie geklickt wird (99% aller 

Klicks) (RAAR, 2015). Es ist wichtig zu betonen, dass jede Ergebnisseite bei einem 

Suchdienst verschiedene Bereiche hat, die die unterschiedlichen Trefferseiten 

vorstellen. Daraus lassen sich sichtbare und nicht sichtbare Bereiche unterscheiden. Die 

sichtbare Fläche bezeichnet den Teil beim Aufruf der Trefferseite, der direkt einzusehen 

ist. Dagegen definiert die nicht sichtbare Fläche der Ergebnisliste, die nur durch scrollen 

erschlossen werden kann. Unter anderem ist eine Ergebnisseite auf folgende Zonen 

unterteilt: 

 

 Anzeigen: Dabei handelt es sich um eine bezahlte Trefferanzahl, die mit einem 

farbigen Kästchen sowie der Bezeichnung „Anzeigen“ dargestellt wird. 

 Hinweise auf weiterführende Kollektionen: Bildsuche, Newssuche, 

Videosuche etc. 

 Shortcuts: Unter Shortcuts versteht man hervorgehobene sowie ausgewiesen 

platzierte Hinweise aus anderen Dokumentkollektionen. 
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 Direkte Treffer: Hier werden nicht nur Hinweise auf weitere mögliche Treffer 

gegeben, sondern diese direkt angezeigt. 

 Vorschläge zur Einschränkung/Erweiterung der Suchanfrage: Dies dient 

lediglich zur Einschränkung sowie Optimierung der Suchanfrage.   

 Reguläre Treffer: Darunter versteht man so genannte konventionelle 

Suchergebnisse aus unterschiedlichen Kollektionen einer Trefferliste 

(LEWANDOWSKI/ HÖCHSTÖTTER , 2009: 206ff.). 

 

Basierend auf den oben beschriebenen Erkenntnissen wird sich im Rahmen dieser 

Untersuchung auf die erste Seite der Ergebnisliste beschränkt. Zudem werden solche 

Zonen wie Anzeigen, Shortcut, News, Video- oder Bildsuche für das Experiment sowie 

die Vergleichsanalyse der Suchmaschinen-Operatoren vernachlässigt.  

 

Während der zuvor beschriebenen Auswahl der Suchanfragen sowie der Arbeit mit 

Bing-, Google- und Yandex-Suchmaschinen wird festgelegt, dass die Anzahl der 

Treffer auf der ersten Ergebnisseite sich von der Suchanfrage und von der 

Suchmaschine unterscheiden kann. Darüber hinaus wird entschieden im Rahmen der 

Vergleichsanalyse zwischen beiden Suchdiensten sich auf die ersten zehn Treffer zu 

beschränken und zu fokussieren.  

 

3.2.2 Anzahl der Versuche bei der Verwendung eines jeden Suchbefehls 

Um exakt reproduzierbare Ergebnisse aus dem vorliegenden Experiment zu erhalten, 

wird jeder Suchoperator dreimal überprüft, indem dieser bei jeder Suchmaschine mit 

drei verschiedenen Suchanfragen durchgeführt wird. Dabei handelt es sich um eine 

minimale statistische Absicherung gegen eine Streuung in den Messungen, Ergebnissen 

sowie der Analyse.  

 

3.2.3 Darstellung der Suchergebnisse 

Bei der Dokumentation der Versuchsergebnisse werden alle Treffer auf beiden 

Suchdiensten zunächst per Screenshots der ersten zehn betrachteten Suchergebnisse 

sowie eine Auswertungstabelle gegeben. Nach jeder oben beschriebenen Untersuchung 
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des jeweiligen Suchbefehls sowie der Suchanfrage werden jedem positiven Treffer 10% 

zugeordnet. Darüber hinaus wird nach zehn Treffern, die im Rahmen dieser Arbeit 

untersucht werden, die Effizienz bei der Anwendung des Operators prozentual bis max. 

100% aller relevanten Treffer dargestellt. Am Ende eines jeden Versuchs mit dem 

entsprechenden Suchoperator werden die Prozentanteile aller drei Versuche präsentiert 

und daraus ein Mittelwert pro Operator gebildet sowie ausgewertet. Mit Hilfe der 

prozentualen Mittelwerte zu den Suchbefehlen wird die Effizienz sowie die 

Funktionalität des jeweiligen Suchoperators nachfolgend bewertet: 

 

 100%-80% - eine hohe Effizienz/Funktionalität 

 80%-70% - eine gute Effizienz/Funktionalität 

 70%-60% - eine ausreichende Effizienz/Funktionalität 

 60%-50% eine mittelmäßige Effizienz/Funktionalität 

 50%-30% - nicht ausreichende Effizienz/Funktionalität 

 30%-0% - eine schlechte Effizienz/Funktionalität 

 

Abschließend wird für das gesamte Experiment eine allgemeine Tabelle für alle 

betrachteten Suchoperatoren auf der jeweiligen Suchmaschine entwickelt und 

abgebildet. Darüber hinaus werden die prozentualen Gesamtergebnisse aufgezeigt sowie 

die Kernfrage dieser Bachelorarbeit beantwortet. 

 

3.2.4 Relevanz der ausgegebenen Suchergebnisse 

Wie oben bereits erwähnt wurde, ist das Ziel dieser Arbeit die Ermittlung der Effizienz 

der Verwendung von Suchoperatoren auf Google.com und Yandex.com sowie dies bei 

beiden Suchmaschinen zu vergleichen. Daraus soll ermittelt werden, welche 

Suchmaschine besser diese gemeinsamen Suchbefehle implementiert und ausführt. 

Darüber hinaus besteht die Relevanz die analysierten Treffer in ihrer exakten 

Funktionalität des Suchoperators zu ermitteln und nicht in ihrer Themenrelevanz der 

ausgegebenen Webseiten zu untersuchen. Dabei wird die Funktion des jeweiligen 

Operators durch die reine Anwesenheit des gesuchten Stichworts aus der Suchanfrage 

für diese Untersuchung berücksichtigt. Außerdem ist der Treffer dann für die Analyse 
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sowie Vergleich dieser Arbeit relevant, wenn die Keywords vom Suchoperator nicht nur 

im Titel-Link der Ergebnisliste vorkommen, sondern tatsächlich im Text oder in der 

Beschreibung innerhalb des ausgegebenen Treffers vorliegen. Zudem werden 

Wortzusammensetzungen nicht berücksichtigt, sondern ausschließlich das einzelne 

Keyword wie z. B. Literatur und nicht Literaturverweis betrachtet. Hierbei ist es 

wichtig zu betonen, dass nicht nur die Anwesenheit der Keywords auf der analysierten 

Seite als Relevanz-Merkmal vorgesehen wird, sondern auch die Anzahl aller 

Suchbegriffe oder Keywords (in gleicher Reinfolge je nach Suchoperator) auf dieser 

Webseite. 

 

3.2.5 Auswahl der Versuchsplattform 

Die Suchmaschinen, die im Rahmen dieser Arbeit analysiert und verglichen werden, 

haben auch den eigenen Browser für den Nutzer zur Verfügung gestellt. Dabei handelt 

es sich um Google Chrome und Yandex-Browser.  Nach dem Werk von Steffan 

Gutmann über die relevanten Suchergebnisse, hat ein Browser einen Einfluss auf die 

Suchergebnisse je nach Suchanfrage. Beispielsweise ist der Safari-Browser bei der 

Suche nach einer Apple-Software relevanter, als andere Suchsysteme seiner Art 

(GUTMANN, 2014). Um eine Manipulation der Suchergebnisse des Experiments zu 

vermeiden, wird ein neutraler Mozilla-Firefox-Browser für die Untersuchung 

verwendet.  Um die vorliegende Untersuchung international vergleichbar machen zu 

können, wird sich auf Google.com und Yandex.com konzentriert. 

 

Die Durchführung des Experiments erfolgt in verschiedenen Sessions. Bei allen 

Internet-Aktivitäten hinterlässt der User Spuren im Web, die mit einer nachfolgenden 

Suchanfrage gespeichert werden und damit die nächsten Suchergebnisse beeinflussen 

können. Durch den Aufruf eines Treffers werden http-Cookies verwendet, um den 

Besuch sowie die Aktivitäten auf der Webseite zu speichern. Dies kann bei dem 

vorliegenden Experiment die Untersuchungsergebnisse beeinflussen und damit 

verfälschen (MARSALEK/PRÜNSTER/ZIEGLER, 2016 5f.). Um eine Verfälschung der 

jeweiligen Ergebnisse einer Session zu vermeiden, wird jede Untersuchung im 

Inkognito-Modus durgeführt. 
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Zusammenfassend werden in dieser Arbeit folgende Rahmenbedingungen zur 

Versuchsdurchführung definiert und berücksichtigt: 

 

 Analyse der ersten zehn Treffer auf der ersten Ergebnisseite 

 Vernachlässigen der Zonen wie Anzeigen, Shortcut, News, Video- oder 

Bildsuche 

 Jeder Suchoperator wird mit drei verschiedenen Suchanfragen wiederholt und 

überprüft 

 Betrachtung der Relevanz der exakten Funktionalität des Suchoperators und 

nicht der Themenrelevanz der aufgerufenen Webseite 

 Berücksichtigung der Keywords nicht nur im Titel-Link, sondern auch im Text 

oder einer Beschreibung der Webseite 

 Keine Bewertung der Wortzusammensetzungen als positives Ergebnis 

 Gleiche Anzahl der Keywords im Text oder Beschreibung der Webseite als 

positives Ergebnis (je nach Operator) 

 Ausschließliche Betrachtung von Google.com und Yandex.com 

 Nutzung eines neutralen Browsers (Mozilla-Firefox)  

 Nutzung des Inkognito-Modus bei der Versuchsdurchführung 
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4 Experimenteller Vergleich der gemeinsamen 

Suchmaschinen-Operatoren 

 
Im folgenden Kapitel wird das Experiment mit gemeinsamen Suchoperatoren von 

Yandex.com und Google.com durchgeführt und dokumentiert. Wie in den vorherigen 

Kapiteln beschrieben wurde, sind als gemeinsame Operatoren folgende Suchbefehle 

klassifiziert: 

 

 „exakte Phrase“ 

 AND/+ Operator 

 OR/| Operator 

 NOT/- Operator 

 allintitle Operator 

 site: Operator 

 filetype: Operator 

 allinurl: Operator 

 

Unter den oben beschriebenen Bedingungen wird jeder Suchoperator bei jeder 

vorliegenden Suchmaschine getestet und prozentual ausgewertet.  

 

4.1 Vergleichsuntersuchung mit dem Anführungszeichen 

Operator 

 
Wie bei dem Abschnitt über die Klassifizierung der Suchoperatoren erklärt wurde, 

gehört der Befehl „exakte Phrase“ zu den Basis-Suchoperatoren, die als verschiedene 

Symbole in der Kombination mit Suchbegriffen je nach Operator/Symbol angewendet 

werden. Mit Hilfe vom Anführungszeichen-Operator wird nach einer exakten 

Suchphrase gesucht. Dieser Operator lässt sich bei beiden vorliegenden Suchmaschinen 

nutzen. Dabei stimmt die Anzahl der Keywords in „Exakter Phrase“ mit der Anzahl der 

Wörter in einem Dokument aus der Ergebnisliste überein. Die Reihenfolge spielt dabei 

keine Rolle.  
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Im nachfolgenden Abschnitt dieses Kapitels wird der oben beschriebene Suchbefehl 

drei Mal bei jedem Suchdienst mit folgenden Suchanfragen untersucht: 

 

a. "Auslandsstipendium USA" 

b. "ein bezahltes Praktikum" 

c. "Geschichte der japanischen Literatur" 

 

Außerdem werden die Suchbegriffe nicht nur im Titel-Link der Webseite 

berücksichtigt, sondern auch im Text oder der Beschreibung des vorliegenden Treffers.  

 

4.1.1 Empirisches Experiment mit dem Suchoperator  

Die Untersuchung mit diesem Operator wurde am 4.12.2018 und 07.12.2018 

durchgeführt. Die Ergebnislisten von beiden Suchmaschinen werden als Screenshots 

dargestellt. 

 

 

04.12.2018 

a. "Auslandsstipendium USA" 
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Abbildung 3: Suchanfrage "Auslandsstipendium USA" 

 
Treffer Google: 

1. Eine XING-Seite: Der Operator erfüllt erfolgreich seine Funktion. Der Suchbefehl 
findet sich nicht nur im Titel des Linkes auf der Ergebnisseite, sondern auch im Tex 
der Webseite wieder.  

2. www.villaromana.org: Die „exakte Phrase“ kommt im Text der Seite vor, dabei 
zeigt dies die Effizienz der Anwendung des Suchoperators.  

3. Ein PDF-Dokument vom Museumsverein aus München: Der Suchbefehl wurde im 
Text erfolgreich wiedergefunden.  

4. Google Books: Ein Überblick von dem Buch „Literatur in der Moderne: Die 
vorliegende Phrase steht im Text im Überblick des Buches.  

5. Fünfter Treffer zeigt eine Profil-Seite von der Unternehmerin der Firma für 
Medienarbeit. Der Suchoperator steht im Lebenslauf der Profilseite. Die Funktion 
des Operators ist erfüllt.  

6.  Ein PDF-Dokument mit dem Lebenslauf von Judith Raum: Wie in vorheriger 
Webseite steht die „exakte Phrase“ als Teil des Lebenslaufs. Jedoch zeigt es die 
Effizienz des Suchbefehls.  

7. Dabei ist wieder ein Beispiel des Lebenslaufes von Justus-Liebig-Universität 
Gießer: "Auslandsstipendium USA" kommt im Text des Lebenslaufes vor. 

8. Kulturserver NRW stellt einen Lebenslauf von einem Schauspieler vor: Der 
Suchoperator mit den Keywords befindet sich im Text des Lebenslaufes.  

9. Die Webseite von Kunstproduzenten Aris Kalaizis: Die Keywords spiegeln sich in 
einem Lebenslauf wieder.  

10. Beim letzten Treffer handelt es sich wieder um einen Lebenslauf. 
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Anzahl Treffer Positive/Negative Treffer Prozentanteil  

 
1. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
2. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
3. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
4. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
5. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
6. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
7. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
8. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
9. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
10. Treffer + Positives Ergebnis 10% 

Gesamt: 10 - Positiv; 0 - Negativ 100% 
 

Tabelle 1: Google.com mit der Suchanfrage - „Auslandsstipendium USA“ 

 

Als Gesamtergebnis zeigt Google bei dem Experiment mit dem Anführungszeichen-

Operator sowie der Suchanfrage "Auslandsstipendium USA" eine hohe Funktionalität 

mit 100% aller relevanten Treffer, siehe dazu Tabelle 1.  

 
Treffer Yandex: 

1. Die Seite für Auslandsstipendium International Student Office: Der Suchoperator 
wurde im Text gefunden.  

2. Die Webseite von der Kunsthochschule für Medien Köln: Obwohl die „exakte 
Phrase“ im Link des Treffers auf der Ergebnisliste von Yandex vorkommt, wurde 
der Suchbefehl im Text der Seite nicht gefunden.  

3. Ein Blog fitweb.me: Die Phrase "Auslandsstipendium USA“ wurde im Text der 
Seite nicht gefunden.  

4. Dieser Treffer zeigt eine Profil-Seite von der Unternehmerin der Firma für 
Medienarbeit: Der Suchoperator steht im Lebenslauf der Profilseite. Die Funktion 
des Operators ist erfüllt.  

5. Unter dieser Seite ist ein Lebenslauf von Larissa Laternser dargestellt: Die 
Keywords wurden im Text des CVs gefunden.  

6. Bei dem Lebenslauf von birgit-wiens.de spiegelt sich der vorliegende Suchbefehl 
wieder.  

7. Die Webseite von Kunstproduzenten Aris Kalaizis: Der Operator kommt in einem 
Lebenslauf vor.  

8. Dabei handelt es wieder um einen Lebenslauf von Sara-Lena Maierhofer: Bei der 
Webseite findet man die Keywords im Text wieder.  

9. Bei neuntem Treffer wurde die Webseite dargestellt, die nicht funktioniert.  
10. Unter dem Suchergebnis von Goethe Universität in Frankfurt am Main wurde 

die Seite nicht gefunden. Dabei handelt es sich um einen Fehler – Error 404. 
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Anzahl Treffer Positive/Negative Treffer Prozentanteil 

 
1. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
2. Treffer - Negatives Ergebnis 0% 
3. Treffer - Negatives Ergebnis 0% 
4. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
5. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
6. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
7. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
8. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
9. Treffer - Negatives Ergebnis 0% 
10. Treffer - Negatives Ergebnis 0% 
Gesamt:  6 - Positiv; 4 - Negativ 60% 

 

Tabelle 2: Yandex.com mit der Suchanfrage - „Auslandsstipendium USA“ 

 
Die oben dargestellte Tabelle präsentiert die Ergebnisse mit dem vorliegenden 

Suchbefehl sowie Suchanfrage bei der Yandex-Suchmaschine. Wie man beobachten 

kann, zeigt Yandex.com mittelmäßige Werte im Vergleich zu Google auf. Dabei 

erreicht Yandex nur 60% aller relevanten Treffer, siehe Tabelle 2.  

Zusammenfassend lässt sich feststellen, dass die Google-Suchmaschine gegenüber 

Yandex bei der Verwendung des Anführungszeichen-Operators bessere Ergebnisse 

aufweist. Der untersuchte Suchbefehl erfüllt seine Effizienz und Funktionalität auf 

Google mit 100% bezogen auf alle relevanten Treffer, während der Yandex-Suchdienst 

hier nur 60% erreicht. Daraus folgt, dass Google mit der Suchanfrage 

"Auslandsstipendium USA" vollständig hilfreich für den Nutzer bei einer komplexen 

Suche ist. 
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07.12.2018 

b. "ein bezahltes Praktikum" 

  

 

 

Abbildung 4: Suchanfrage "ein bezahltes Praktikum" 

 
Treffer Google: 

1. Die Webseite für eine Praktikumssuche: Die Suchanfrage kommt komplett im 
Text der Seite vor.  

2. Die Karriere-Guru Seite: Man findet alle Keywords im Inhalt der Webseite.  
3. Unter dem Treffer findet man ein Auslandskarriere Magazin mit dem Artikel 

über das Praktikum. Dieses beinhaltet die Phrase "ein bezahltes Praktikum" im 
Text.  

4. Das Online-Magazin Stern: Alle Keywords sind im Text der Seite enthalten. 
Dabei erfüllt der vorliegende Suchbefehl komplett seine Funktion.  

5. Eine Indeed-Seite: Bei der Beschreibung der Seite lassen sich die Keywords aus 
der Suchanfrage finden.  

6. Eine Indeed-Seite: Man findet die gesuchte Phrase im Text. Der Suchoperator 
zeigt dabei eine gute Funktionalität.  

7. Die Ebay-Kleinanzeigen Seite: Der „Exakte Phrase“ Operator kommt bei den 
Anzeigen im Text vor.  

8. Monster.de: Im Text spiegelt sich die vorliegende Phrase wieder.  
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9. Bei der Studis-Online.de findet man alle Keywords im Text aus der 
Suchanfrage. 

10. Diese Webseite berichtet über die Möglichkeiten ein Praktikum zu machen. 
Dabei steht der Suchbefehl aus der Suche im Text.  

 

Anzahl Treffer Positive/Negative Treffer 

 

Prozentanteil 

 
1. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
2. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
3. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
4. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
5. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
6. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
7. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
8. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
9. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
10. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
Gesamt:  10 - Positiv; 0 - Negativ 100% 

 

Tabelle 3: Google.com mit der Suchanfrage - „ein bezahltes Praktikum“ 

 
Die oben beschriebene Tabelle stellt die Ergebnisse des Experiments mit dem 

vorliegenden Suchoperator und der Suchanfrage "ein bezahltes Praktikum" auf Google-

Suchmaschine dar, siehe Tabelle 3. Während dieser Untersuchung erreicht Google.com 

100% aller relevanten Treffer. Damit zeigt der Suchoperator eine hohe Effizienz auf.  

 

Treffer Yandex: 

1. Die Webseite für eine Praktikumssuche: Die Suchanfrage kommt komplett im 
Text der Seite vor.  

2. Unter dem Treffer findet man ein Auslandskarriere Magazin mit dem Artikel 
über das Praktikum. Dieses beinhaltet die Phrase "ein bezahltes Praktikum" im 
Text.  

3. Die Ebay-Kleinanzeigen Seite: Die „Exakte Phrase“ kommt bei den Anzeigen 
im Text vor.  

4. Bei diesem Treffer handelt es sich um die Auslandsaufenthalte von einer 
Organisation „Interswop“. Die Webseite erfüllt komplett die Effizienz des 
Suchoperators.  

5. RoutesToFinance.com: Die Keywords finden sich im Text der Seite wieder. 
6. Dieser Treffer zeigt einen Überblick über Praktikumsstellen. Dabei spiegeln 

sich alle Suchbegriffe mit dem vorliegenden Suchbefehl wieder. 
7. Die Hartz4.de Seite: Die „exakte Phrase“ Befehl erfüllt komplett seine 

Funktionalität im Inhalt der Webseite. 
8. Deinauslandspraktikum.de: Die Keywords mit dem Suchoperator funktionieren 

innerhalb der Seite fehlerfrei. 
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9. Bei diesem Treffer handelt es sich um ein Forum, wo die Frage „Wie finde ich 
ein Praktikum im Ausland?“ steht. Die Keywords wurden im Text einer 
Antwort für die Frage gefunden. 

10. Bewerbung-tipps.com: Die „exakte Phrase“ kommt im Text der Seite vor, 
dabei zeigt es die Effizienz der Anwendung des Suchoperators. 

 

Anzahl Treffer Positive/Negative Treffer 

 

Prozentanteil 

 
1. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
2. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
3. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
4. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
5. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
6. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
7. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
8. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
9. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
10. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
Gesamt:  10 - Positiv; 0 - Negativ 100% 

 

Tabelle 4: Yandex.com mit der Suchanfrage - „ein bezahltes Praktikum“ 

 
Aus der Untersuchung auf der Yandex-Suchmaschine lassen sich exakt die gleichen 

Ergebnisse wie bei Google.com beobachten. Dabei stellt sich der Prozentanteil von 

Yandex mit 100% aller relevanten Treffer dar, siehe Tabelle 4. Daraus folgt, dass 

Yandex mit oben genannter Suchanfrage für diesen Suchbefehl gut geeignet ist. 

 

Als Ergebnis der Verwendung des Anführungszeichen-Operators mit der Phrase ein 

bezahltes Praktikum stehen beide Suchmaschinen bei 100% aller relevanten Treffer 

hilfreich dar. Darüber hinaus erfüllt dieser Suchoperator mit vorliegender Suchanfrage 

komplett seine Funktion. 
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07.12.2018 

c. "Geschichte der japanischen Literatur" 

 

  

Abbildung 5: Suchanfrage "Geschichte der japanischen Literatur"  

 
Treffer Google: 

1. Ein Amazon-Angebot von einem Buch: Dabei erfüllt der Suchoperator seine 
Funktion und Effizienz. Es ist wichtig zu betonen, dass es sich hier um keine 
Anzeige handelt. 

2. www.zwab.com: Die Keywords findet man im Text der Seite. Darüber hinaus 
funktioniert der Suchbefehl fehlerfrei. 

3. Hier handelt es sich um die gleiche Webseite wie vorher. 
4. Bei Booklooker-Seite findet man alle Keywords aus der Suche. 
5. Unter fünftem Treffer steht wieder die Booklooker-Seite. 
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6. Unter sechstem Treffer steht wieder die Booklooker-Seite. 
7. Unter sechstem Treffer steht wieder die Booklooker-Seite. 
8. Ein Wikipedia-Beitrag über die japanische Literatur: Der Suchbefehl wurde im 

Text erfolgreich wiedergefunden. 
9. Bei bücher.de findet man wieder das Buch von Kato Schuichi über die Ge-

schichte der japanischen Literatur sowie die vorliegenden Suchbegriffe. 
10. Ein PDF-Datei mit dem Überblick über die japanische Literatur von Dr. 

Marion Grein: Der Suchoperator mit den Keywords befindet sich im Inhalt der 
PDF-Datei. 

 

Anzahl Treffer Positive/Negative Treffer 

 

Prozentanteil 

 
1. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
2. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
3. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
4. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
5. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
6. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
7. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
8. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
9. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
10. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
Gesamt:  10 - Positiv; 0 - Negativ 100% 

 

Tabelle 5: Google.com mit der Suchanfrage - „Geschichte der japanischen Literatur“ 

 
Die Suchergebnisse von dem Anführungszeichen-Operator sowie der oben genannten 

Suchanfrage auf Google.com zeigen eine hohe Effizienz bei der Verwendung auf. Am 

Ende des Experiments erreicht die Google-Suchmaschine 100% aller relevanten Treffer 

im Rahmen dieser Untersuchung, siehe Tabelle 5. 

 

Treffer Yandex: 

1. Ein Wikipedia-Beitrag über die japanische Literatur: Der Suchbefehl wurde im 
Text erfolgreich wiedergefunden. 

2. Dabei handelt es sich über eine russische Seite mit dem Angebot ein Buch über die 
Geschichte der japanischen Literatur von Karl Florenz zu kaufen. Die Funktion des 
Operators ist erfüllt. 

3. Die gleiche Seite wie vorher.  
4. Beim Treffer findet man eine Übersetzung von der Phrase des Suchoperators. Die 

Keywords spiegeln sich im Text der Seite wieder. 
5. Diese Seite gibt die Möglichkeit kostenlos PDF-Bücher hochzuladen. Der 

Suchbefehl wurde im Text erfolgreich wiedergefunden. 
6. Die gleiche Webseite wie vorher.  
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7. Die Webseite zeigt eine Leseliste. Dabei findet man das Buch von Kato Schuichi 
über die Geschichte der japanischen Literatur, womit die Suchoperator seine 
Effizienz zeigt. 

8. Die Seite lässt sich nicht öffnen. Aus diesem Grund erreicht der Suchbefehl seine 
Funktionalität nicht. 

9. Bei diesem Suchergebnis findet man eine Ebay-Seite mit den Büchern. Unter dem 
Buch von Kato Schuichi spiegeln sich die vorliegenden Keywords wieder. 

10. Die Webseite japanwelt.de: Die „exakte Phrase“ kommt im Text der Seite vor, 
dabei zeigt es die Effizienz der Anwendung des Suchoperators. 

 

Anzahl Treffer Positive/Negative Treffer 

 

Prozentanteil 

 
1. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
2. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
3. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
4. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
5. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
6. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
7. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
8. Treffer  -  Negatives Ergebnis 0% 
9. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
10. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
Gesamt:  9 - Positiv; 1 - Negativ 90% 

 

Tabelle 6: Yandex.com mit der Suchanfrage - „Geschichte der japanischen Literatur“ 

 
Im Vergleich zu Google präsentiert der Yandex-Dienst bei diesem Versuch gute 

Suchergebnisse. Trotz den positiven Resultaten ließ sich eine Ergebnisseite nicht öffnen 

und somit seine Funktionalität bei diesem Treffer nicht erfüllen. Jedoch zeigt 

Yandex.com mit dem Prozentanteil von 90% aller Treffer eine hohe Effizienz auf, siehe 

Tabelle 6.  

 

Schließlich stellen sich bei dieser Suchanfrage beide Suchmaschinen fast auf gleichem 

Niveau dar. Dabei steht aber Google bei der Verwendung des Operators mit der 

Suchanfrage Geschichte der japanischen Literatur auf dem ersten Platz mit 100% aller 

relevanten Treffer, während Yandex hier nur 90% erreicht, wodurch beide Suchsysteme 

eine hohe Eignung mit diesem Suchbefehl bei einer komplexen Websuche ermöglichen. 
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4.1.2 Prozentuale Auswertung der Ergebnisse 

Bei dem Experiment mit dem Anführungszeichen-Suchoperator wurden drei 

verschiedene Suchanfragen bei beiden Suchmaschinen überprüft und getestet. 

Nachfolgend werden die prozentualen Ergebnisse als Mittelwert für jeder Suchmaschine 

ausgerechnet, siehe Tabelle 7. 

 
Google: % Yandex: % 

1. Durchführung 100% 1. Durchführung 60% 

2. Durchführung 100% 2. Durchführung 100% 

3. Durchführung 100% 3. Durchführung 90% 

Mittelwert: 100% Mittelwert: 83% 

 

Tabelle 7: Auswertungstabelle für den Anführungszeichen-Operator 

 
Aus der prozentualen Auswertung dieses Operators folgt, dass die Google-

Suchmaschine für diesen Suchbefehl besser als Yandex geeignet ist. Die Auswertung 

zeigt bei Google 100% aller relevanten Treffer, im Vergleich dazu erreicht der Yandex-

Suchdienst 83% der Effizienz, siehe Tabelle 7. 

 

4.2 Vergleichsuntersuchung mit dem AND-Operator (+) 

 

Wie im zweiten Kapitel beschrieben wurde, gehört der AND-Operator zu den 

Booleschen Suchoperatoren, die die Keywords bei einer Suche logisch miteinander 

verknüpfen. Bei einer Benutzung des AND (UND) Operators handelt es sich um eine 

logische Verknüpfung von Suchbegriffen (z.B. Obst AND Gemüse). Die Treffer bzw. 

Ergebnisdokumente sollen dann beide Keywords beinhalten. Dabei spielt aber die 

Reihenfolge keine Rolle. Bei Yandex-Suchmaschine lässt sich ein +-Zeichen statt AND 

benutzen. Die Funktion des Suchbefehls bleibt aber dabei gleich, was die Durchführung 

des Experiments sowie die Vergleichsanalyse ermöglicht.  
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In den folgenden Unterkapiteln wird ein empirisches Experiment mit diesem 

Suchoperator durchgeführt. Dabei wird der Suchbefehl mit unten genannten 

Suchanfragen getestet und prozentual ausgewertet: 

 

a. Sport AND/+ Hunde 

b. Arbeitsvertrag AND/+ SEO 

c. Sprachkurs AND/+ Golfkurs 

 

4.2.1 Empirisches Experiment mit dem Suchoperator  

Bei dem Experiment wird der Suchoperator drei Mal am 07.12.2018, 08.12.2018 und 

09.12.2018 mit den vorliegenden Suchanfragen getestet. Um die Ergebnisse der 

komplexen Suche mit dem Suchbefehl zu präsentieren, werden Screenshots erstellt.  

 

 

07.12.2018 
 

a. Sport AND/+ Hunde 
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Abbildung 6: Suchanfrage - Sport AND/+ Hunde  

 
Treffer Google: 

1. Mydog Magazin: Der Treffer beinhaltet beide Keyword und zeigt eine fehlerfreie 
Effizienz des Operators. 

2. Unter partner-hund.de handelt es sich um Hundesport. Die Suchanfrage findet man 
im Text der Seite wieder. 

3. Dabei findet man ein Tiermedizin-Portal. Die Keywords spiegeln sich im Inhalt der 
Seite wieder. 

4. Diese Webseite ist ein Futteranbieter für Hunde. Der Text der Seite enthält die 
vorliegenden Keywords. 

5. Hier geht es um einen Hundeladen. Der Suchoperator mit den Keywords befindet 
sich im Text der Seite. 

6. Bei diesem Treffer findet man ein Schulungszentrum für Hundetrainer. Die 
Stichwörter sind im Text enthalten und die Funktion des Operators ist erfüllt. 

7. Die Seite vom Verband für das Deutsche Hundewesen beinhaltet die Keywords und 
zeigt die Effizienz der Verwendung von diesem Operator. 

8. Unter dem Online-Magazin „Woman Health“ findet man einen Artikel über Hunde 
als Trainingspartner. Dabei hat nur das Keyword Sport komplett gepasst. Das 
Keyword Hunde wurde nicht gefunden (nur in Singular Hund, es wurde aber nicht 
gesucht). 

9. Bei diesem Suchergebnis handelt es sich um einen Artikel beim Purina Online-
Shop. Beide Stichwörter kommen im Text des Artikels vor. 

10. Letzter Treffer zeigt das Ideal-Magazin mit dem Artikel über Sport mit Hunden. 
Dabei spiegelt sich der vorliegende Suchbefehl mit den Keywords wieder. 
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Anzahl Treffer Positive/Negative Treffer 

 

Prozentanteil 

 
1. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
2. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
3. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
4. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
5. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
6. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
7. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
8. Treffer  -  Negatives Ergebnis 0% 
9. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
10. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
Gesamt:  9 - Positiv; 1 - Negativ 90% 

 

Tabelle 8: Google.com mit der Suchanfrage - Sport AND/+ Hunde 

 
Bei dem ersten Experiment mit dem AND-Suchoperator und der Phrase Sport AND/+ 

Hunde auf Google.com lässt sich eine hohe Eignung der Anwendung des vorliegenden 

Suchbefehls aufzeigen. Jedoch bleibt die Nutzung dabei nicht komplett fehlerfrei (bei 

einem Treffer fehlt das Keyword), indem Google-Suchmaschine 90% aller positiven 

Treffer darstellt, siehe Tabelle 8.  

 

Treffer Yandex: 

1. Sporthund.de: Das Stichwort Hunde kommt fehlerfrei vor. Jedoch das Keyword 
Sport findet man nur in Wortzusammensetzungen und nicht allein. 

2. Unter sport-hunde.de findet man die Keywords im Inhalt der Webseite. 
3. Dabei handelt es sich wieder um sport-hunde.de. In dem Fall aber kommt nur ein 

Suchbegriff Hunde (als einzelnes Wort) im Text der Seite vor. Aus diesem Grund 
erreicht der Suchoperator hier keine effiziente Verwendung. 

4. Bei diesem Treffer geht es um den Online-Shop sport-hund.ch. Man findet alle 
Keywords im Inhalt der Webseite. 

5. Fünfter Treffer zeigt einen Online-Shop sit-hundesport.de. Die AND/+ Operator 
kommt bei den Anzeigen im Text vor. Darüber hinaus erfüllt der vorliegende 
Suchbefehl komplett seine Funktion. 

6. Bei dem Blog sport-hund.com stehen alle Suchstichwörter in der Beschreibung der 
Seite. Der Suchoperator zeigt eine gute Funktionalität dabei. 

7. Dabei handelt es sich um eine persönliche Seite über Hunde. Die Seite enthält beide 
vorliegenden Keywords. 

8. Der Online-Shop Klein Kassel schlägt nur das Keyword Sport als einzelnes Wort 
vor. Das Stichwort Hunde kommt einzeln nicht vor. 

9. Unter diesem Treffer findet man eine Seite, die als Angebot zum Verkauf steht. Die 
Navigation der Seite stellt beide Stichwörter dar. 

10. Diese Webseite gehört einer Hundeschule. Die Seite erreicht komplett die Effizienz 
des Suchoperators, indem diese alle Keywords beinhaltet. 
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Anzahl Treffer Positive/Negative Treffer 

 

Prozentanteil 

 
1. Treffer -  Negatives Ergebnis 0% 
2. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
3. Treffer -  Negatives Ergebnis 0% 
4. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
5. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
6. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
7. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
8. Treffer  -  Negatives Ergebnis 0% 
9. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
10. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
Gesamt:  7 - Positiv; 3 - Negativ 70% 

 

Tabelle 9: Yandex.com mit der Suchanfrage - Sport AND/+ Hunde 

 

Bei dieser Untersuchung auf Yandex.com präsentiert die Suchmaschine 70% aller 

relevanten Treffer, siehe Tabelle 9. Hierbei kommen einige Suchergebnisse in einer 

falschen Form vor. Jedoch zeigt das Suchsystem hier eine ausreichende Funktionalität 

des Operators. 

 

Es konnte bei diesem Versuch beobachtet werden, dass die Keywords aus der Suche 

manchmal in einer anderen Form (Plural/Singular) als bei der Suchanfrage oder in einer 

Wortzusammensetzung vorkommen. Diese Ergebnisse werden nach den 

Rahmenbedingungen des Experiments nicht anerkannt. Schließlich lässt sich feststellen, 

dass die Google-Suchmaschine mit dem vorliegenden Operator mit 90% aller 

relevanten Treffer besser funktioniert als Yandex mit nur 70%. Dabei ist aber 

Yandex.com für diese Suchanfrage auch ausreichend hilfreich.  
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08.12.2018 

b. Arbeitsvertrag AND/+ SEO 

 
Abbildung 7: Suchanfrage - Arbeitsvertrag AND/+ SEO  

 
Treffer Google: 

1. Bei erstem Treffer handelt es sich um eine Seite über deutsche Startups. Auf dieser 
Seite findet man nur den Begriff Arbeitsvertrag.  

2. Unter der Seite Gründer Welt lässt sich wieder nur das Wort Arbeitsvertrag finden. 
3. Die Webseite Kundewachstum.de beinhaltet beide Wörter. 
4. Unter firma.de wurde nur der Suchbegriff Arbeitsvertrag gefunden. 
5. Dabei geht es um eine Vorlagen-Seite. Beide Keywords spiegeln sich im Text der 

Seite wieder. 
6. Bei der eRecht.24-Seite geht es um einen Artikel über Arbeitsrecht. Im Text der 

Seite findet man nur das Stichwort Arbeitsvertrag. Darüber hinaus erreicht der 
Suchoperator keine gute Funktionalität dabei. 
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7. Ein PDF-Dokument über Vertragsgestaltung: Dabei wurde kein SEO Keyword 
gefunden. 

8.  Ein PDF-Dokument über Vertragsgestaltung: Dabei wurde kein SEO Keyword 
gefunden. 

9. Unter clibb.de findet man einen Artikel über die Suchmaschinenoptimierung. Im 
Text des Artikels spiegeln sich beide Suchbegriffe wieder. 

10. Bei dasauge-Webseite wurde eine Stellenanzeige gefunden, die beide 
Stichwörter im Text enthält. 

 

Anzahl Treffer Positive/Negative Treffer 

 

Prozentanteil 

 
1. Treffer -  Negatives Ergebnis 0% 
2. Treffer -  Negatives Ergebnis 0% 
3. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
4. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
5. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
6. Treffer  -  Negatives Ergebnis 0% 
7. Treffer  -  Negatives Ergebnis 0% 
8. Treffer  -  Negatives Ergebnis 0% 
9. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
10. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
Gesamt:  5 - Positiv; 5 - Negativ 50% 

 

Tabelle 10: Google.com mit der Suchanfrage - Arbeitsvertrag AND/+ SEO 

 
Während dem zweiten Test führt der Google-Suchdienst mit dem oben beschriebenen 

Suchbefehl sowie Suchanfrage mittelmäßige Suchresultate auf. Dabei erreicht 

Google.com 50% aller gesuchten Ergebnissen, siehe Tabelle 10.  

 

Treffer Yandex: 

1. Die Webseite über Arbeitsverträge und Arbeitsrecht beinhaltet nur das Keyword 
Arbeitsvertrag. 

2. Die Seite von Industrie- und Handelskammer Frankfurt am Main enthält auch nur 
den Begriff Arbeitsvertrag im Inhalt der Seite. 

3. Unter arbeitsvertrag.de kann man alle Keywords aus der Suchanfrage im Text der 
Seite wiederfinden. 

4. Bei der Seite seorch.de fehlt das Stichwort Arbeitsvertrag im Inhalt. 
5. Dabei handelt es sich um einen russischen Blog, der aber auf Deutsch und Russisch 

geschrieben wurde. Beide Suchbegriffe kommen im Text der Seite vor. 
6. Als Nächstes wird ein Deutsch-Englisch-Wörterbuch dargestellt, das nur das 

Keyword Arbeitsvertrag beinhaltet. 
7. Eine Webseite über das Ranking der Arbeitsverträge weltweit: Beide Keywords 

sind enthalten. 
8. Bei diesem Treffer geht es um Suchmaschinenoptimierung. Die Seite zeigt nur das 

Keyword SEO im Text. 
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9. Dabei handelt es sich um eine Tumblr-Blogging-Plattform, die erst eine 
Autorisierung vom User benötigt, um die Inhalte anzuzeigen. Nach der 
Autorisierung sind die Inhalte angezeigt, die beide Suchbegriffe beinhalten. 

10. Als letzter Treffer, findet man Twitter mit dem Hashtag Arbeitsvertrag. Jedoch 
das Keyword SEO fehlt. 

 
Anzahl Treffer Positive/Negative Treffer 

 

Prozentanteil 

 
1. Treffer -  Negatives Ergebnis 0% 
2. Treffer -  Negatives Ergebnis 0% 
3. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
4. Treffer -  Negatives Ergebnis 0% 
5. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
6. Treffer  -  Negatives Ergebnis 0% 
7. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
8. Treffer  -  Negatives Ergebnis 0% 
9. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
10. Treffer -  Negatives Ergebnis 0% 
Gesamt:  4 - Positiv; 6 - Negativ 40% 

 

Tabelle 11: Yandex.com mit der Suchanfrage - Arbeitsvertrag AND/+ SEO 

 
Wie die oben beschriebene Tabelle besagt, sind die Suchergebnisse mit diesem 

Operator sowie der vorliegenden Suchanfrage nicht ausreichend. Bei Yandex 

funktioniert der Suchbefehl mit 40% aller relevanten Treffer, siehe Tabelle 11. 

 

Bei der zweiten Untersuchung mit der Suchanfrage Arbeitsvertrag AND/+ SEO, haben 

beide Suchmaschinen nicht komplett hilfreiche Ergebnisse erreicht. In den meisten 

Ergebnisseiten hat das Keyword SEO gefehlt. Darüber hinaus lässt sich feststellen, dass 

die Suche sich meistens auf das erste Stichwort aus der Suchanfrage orientiert. Trotz 

50% der relevanten Treffer steht Google bei der Anwendung des vorliegenden 

Suchbefehls im Vergleich zur Yandex-Suchmaschine, die nur 40% der relevanten 

Ergebnisse erreicht, auf einer führenden Position in diesem Versuch. 
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09.12.2018 

c. Sprachkurs AND/+ Golfkurs 

 

 

  

Abbildung 8: Suchanfrage - Sprachkurs AND/+ Golfkurs 

 
Treffer Google: 

1. Der erste Treffer esl.de stellt verschiedene Kurse sowie Reiseziele für Studenten 
dar. Dabei beinhaltet der Treffer beide Keywords aus der Suchanfrage. 

2. Die Webseite stellt Informationen über Englisch in Großbritannien dar. Die Seite 
enthält nur das Keyword Sprachkurs. 

3. Unter ww.lal.de findet man Sprachreisen sowie beide Stichwörter aus der 
Suchanfrage im Text der Seite. 

4. Die Lingo-School Seite beinhaltet nur einen Suchbegriff (Sprachkurs) im Text der 
vorliegenden Seite. 

5. Dieser Treffer zeigt einen Überblick über St. Brelade’s College. Dabei spiegeln 
sich beide Suchbegriffe mit dem vorliegenden Suchbefehl wieder. 

6. Der Treffer ist eine italienische Sprachschule, die Sprach- und Golfkurse anbietet. 
Die Keywords mit dem Suchoperator funktionieren innerhalb der Seite fehlerfrei. 

7. Unter www.bildungsurlaub-sparchkurs.de fehlt das Stichwort Golfkurs. Aus diesem 
Grund erreicht der Suchbefehl seine Funktionalität nicht. 
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8. Die Webseite berichtet über verschiedene Sprachkurse. Die beiden Keywords sind 
im Text der Seite enthalten. 

9. Bei dem Treffer mit dem Sprachenzentrum Berlin findet man nur einen Suchbegriff 
Sprachkurs im Text. 

10. Mit dem letztem Suchergebnis zeigt die Seite nur ein Stichwort Sprachkurs. 
 

Anzahl Treffer Positive/Negative Treffer 

 

Prozentanteil 

 
1. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
2. Treffer -  Negatives Ergebnis 0% 
3. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
4. Treffer -  Negatives Ergebnis 0% 
5. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
6. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
7. Treffer  -  Negatives Ergebnis 0% 
8. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
9. Treffer -  Negatives Ergebnis 0% 
10. Treffer -  Negatives Ergebnis 0% 
Gesamt:  5 - Positiv; 5 - Negativ 50% 

 

Tabelle 12: Google.com mit der Suchanfrage - Sprachkurs AND/+ Golfkurs 

 
Wie in der vorherigen Untersuchung stellt Google.com mit der Suchanfrage Sprachkurs 

AND/+ Golfkurs mittelmäßige Suchergebnisse bei der Verwendung des Operators dar. 

Am Ende des Experimentes erreicht Google-Suchmaschine nur 50% aller relevanten 

Treffer, siehe Tabelle 12. 

 

Treffer Yandex: 

1. Unter erstem Treffer findet man keine Suchbegriffe aus der vorliegenden 
Suchanfrage. 

2. Der zweite Treffer zeigt keine Suchbegriffe aus der vorliegenden Suchanfrage. 
3. Die Webseite berichtet über den Golfkurs. Dabei fehlt das Stichwort 

Sprachkurs. 
4. Unter www.berlitz.de findet man keinen Begriff Golfkurs. 
5. Goldpreis.de ist eine Seite, die sich auf ein falsches Keyword bezieht. Darüber 

hinaus findet man beide Suchbegriffe im Inhalt der Seite nicht. 
6. Dabei handelt es sich wieder um die www.berlitz.de Seite, die kein Keyword 

Golfkurs beinhaltet. 
7. Beim siebten Treffer findet man die Sprachschule in München. Die Seite enthält 

nur das Stichwort Sprachkurs. 
8. Die Webseite gehört einer Sprachakademie. Inhaltlich fehlt der Suchbegriff 

Golfkurs. Aus diesem Grund erreicht der Suchbefehl seine Funktionalität nicht. 
9. Der Treffer gehört zu den Seiten mit falschem Keyword. Beide Stichwörter 

fehlen. 
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10. Unter der Seite der Salzburg Universität lässt sich nur der Begriff Sprachkurs 
finden. 

 

Anzahl Treffer Positive/Negative Treffer 

 

Prozentanteil 

 
1. Treffer -  Negatives Ergebnis 0% 
2. Treffer -  Negatives Ergebnis 0% 
3. Treffer -  Negatives Ergebnis 0% 
4. Treffer -  Negatives Ergebnis 0% 
5. Treffer -  Negatives Ergebnis 0% 
6. Treffer -  Negatives Ergebnis 0% 
7. Treffer -  Negatives Ergebnis 0% 
8. Treffer -  Negatives Ergebnis 0% 
9. Treffer -  Negatives Ergebnis 0% 
10. Treffer -  Negatives Ergebnis 0% 
Gesamt:  0 - Positiv; 10 - Negativ 0% 

 

Tabelle 13: Yandex.com mit der Suchanfrage - Sprachkurs AND/+ Golfkurs 

 

Nach dem zweiten Versuch des untersuchten Suchoperators zeigt Yandex.com keine 

erfolgreichen Suchergebnisse auf. Der Prozentanteil liegt hier bei 0% aller relevanten 

Treffer, siehe Tabelle 13. Der Grund dafür kann ein Vorschlag des Keywords Goldkurs 

von der Yandex-Suchmaschine sein. Daraus folgt, dass die Ergebnisliste sich auf 

vorgeschlagenen Suchbegriff orientiert und falsche Suchergebnisse liefert. 

 

Wie in der vorherigen Durchführung der komplexen Websuche mit dem AND/+ 

Suchbefehl erreicht Google nur 50% der relevanten Treffer. Bei der Hälfte der 

Ergebnisse fehlt das Keyword Golfkurs. Dies zeigt die Tendenz, die bei der zweiten 

Untersuchung auch erkannt wurde, dass die Suche sich auf das erste Suchwort 

fokussiert. Außerdem schlägt Yandex bei der Ergebnisseite statt Keyword Golfkurs den 

Begriff Goldkurs vor. Darüber hinaus orientieren sich einige Seiten auf ein falsches 

Stichwort. Im Vergleich beim zweiten Test mit dem Operator stellt Yandex keine 

relevanten Ergebnisse dar. Darüber hinaus zeigt Google hier eine bessere Nutzung des 

Operators mit der Sprachkurs AND/+ Golfkurs Suchanfrage. 

 

4.2.2 Prozentuale Auswertung der Ergebnisse 

Nach der Durchführung des Experiments mit AND/+ Suchoperator und drei 

vorliegenden Suchanfragen werden die Suchergebnisse bei allen Untersuchungen 
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prozentual dargestellt und ausgewertet. Nachfolgend wird der prozentuale Mittelwert 

bei beiden Suchmaschinen ausgerechnet, um zu zeigen, welche Suchmaschine bei der 

Anwendung des Suchbefehls besser funktioniert, siehe Tabelle 14. 

 
Google: % Yandex: % 

1. Durchführung 90% 1. Durchführung 70% 

2. Durchführung 50% 2. Durchführung 40% 

3. Durchführung 50% 3. Durchführung 0% 

Mittelwert: 63% Mittelwert: 36% 

 

Tabelle 14: Auswertungstabelle für den AND/+ Operator 

 
Obwohl die Werte der beiden Suchdienste nicht so hoch sind, steht Google.com auf 

erstem Platzt mit 63% der relevanten Treffer, während Yandex.com nur 36% aller 

Treffer erreicht. Daraus folgt, dass Google für die Verwendung des AND/+ 

Suchoperator besser geeignet ist.  

 

4.3 Vergleichsuntersuchung mit dem OR-Operator (|) 

 
Bei diesem Abschnitt handelt es sich um einen OR-Suchoperator, der bei der Yandex-

Suchmaschine als Pipe-Symbol (|) verwendet wird. Die Funktion des Operators bleibt 

aber dabei gleich, was im Rahmen dieser Arbeit eine Vergleichsuntersuchung zwischen 

den beiden vorliegenden Suchmaschinen ermöglicht. Wie die vorherigen zwei 

Suchbefehle, gehört der OR-Operator zu den Booleschen Suchoperatoren. Im zweiten 

Kapitel wurde beschrieben, dass der OR (ODER) Operator dazu verwendet wird, 

Suchergebnisse zu erhalten wo eines der beiden Keywords enthalten ist. Dabei können 

aber auch beide Suchbegriffe vorkommen. Bei der vorliegenden Bachelorarbeit wird 

dieser Suchbefehl mit Hilfe von drei generierten Suchanfragen überprüft und getestet: 

a. Mittagessen OR/| Abendbrot 

b. SEO OR/| SEA 

c. Skiurlaub OR/| Winterurlaub 
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4.3.1 Empirisches Experiment mit dem Suchoperator  

Die empirische Untersuchung mit dem OR-Operator sowie die oben beschriebenen 

Suchanfragen werden am 09.12.2018 und 11.12.2018 durchgeführt. Dabei werden 

Screenshots erstellt, die die zehn untersuchten Treffer aufzeigen. 

 

 

09.12.2018 

a. Mittagessen OR/| Abendbrot 

  

 

 

Abbildung 9: Suchanfrage - Mittagessen OR/| Abendbrot 

 
Treffer Google: 

1. Bei dem ersten Treffer zeigt sich lecker.de Seite, die beide Keywords enthält. 
2. Lecker.de beinhaltet diesmal nur Mittagessen Begriff. Dabei erfüllt der Operator 

aber trotzdem seine Funktion. 
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3. Die Webseite daskochrezept.de zeigt nur das Keyword Mittagessen. Dabei erfüllt 
der Operator aber trotzdem seine Funktion. 

4. Die Seite Essen& Trinken lässt sich nicht bedienen, ohne einen Werbespot 
anzusehen. Dies zeigt nur das Stichwort Mittagessen im Inhalt der Seite. 

5. Bei Dr.Ötker Online-Shop fehlt der Begriff Abendbrot. Dabei erreicht der Operator 
aber trotzdem seine Funktion. 

6. Unter dem sechsten Treffer findet man die Wikipedia-Seite, die wie vorherige 
Seiten nur das Wort Mittagessen beinhaltet. 

7. Dieser Treffer von Foofdbarn-Seite enthält beide Keywords. 
8. Der Online-Shop REWE stellt nur das Stichwort Mittagessen dar. 
9. Dabei handelt es sich um einen Online-Übersetzer. DUDEN schlägt die 

Übersetzung vom Wort Mittagessen vor. Der Suchbegriff Abendbrot findet man im 
Text der Seite nicht. Dabei erreicht der Operator aber trotzdem seine Funktion. 

10. Unter dem letzten Treffer findet man wieder eine Wikipedia-Seite nur mit dem 
Suchwort Mittagessen. 

 

Anzahl Treffer Positive/Negative Treffer 

 

Prozentanteil 

 
1. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
2. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
3. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
4. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
5. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
6. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
7. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
8. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
9. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
10. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
Gesamt:  10 - Positiv; 0 - Negativ 100% 

 

Tabelle 15: Google.com mit der Suchanfrage - Mittagessen OR/| Abendbrot 

 
Nach der Durchführung des ersten Experiments mit dem OR-Operator präsentiert die 

Google-Suchmaschine komplett erfolgreiche Ergebnisse. Bei allen untersuchten 

Treffern findet man ein oder beide Begriffe aus der experimentellen Websuche wieder. 

Hierbei zeigt Google.com mit 100% aller relevanten Treffer eine hohe Funktionalität 

der Verwendung des Suchbefehls auf, siehe Tabelle 15. 

 

Treffer Yandex: 

Bei der Yandex-Suchmaschine verwendet man statt OR Operator ein Pipe-Symbol (|). 

Die Funktionen und die Verwendung dabei sind gleich. 

1. Bei erstem Treffer geht es um eine Fragen-Seite, die beide Suchwörter enthält. 
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2. Mittagessen.de: Dabei fehlt das Keyword Abendbrot. Der Operator erfüllt aber 
trotzdem seine Funktion. 

3. Die Webseite daskochrezept.de zeigt nur das Keyword Mittagessen. Dabei erreicht 
der Operator trotzdem seine Funktion. 

4. Unter diesen Treffer handelt es sich um einen russischen Online-Übersetzer. Die 
Seite ist auf Russisch dargestellt und beinhaltet nur das Stichwort Mittagessen im 
Text der Seite. 

5. Dabei findet man die Seite mit verschiedenen Rezepten, die beide Keywords 
enthält. 

6. Bei Chefkoch.de kommen beide Suchbegriffe vor. 
7. Die Seite Linguee übersetzt die Wörter von Deutsch auf Englisch. Beide 

Stichwörter sind dabei. 
8. Eine russische Bildungsseite mit dem Rezept auf deutscher Sprache: Beide 

Keywords spiegeln sich im Text wieder. 
9. Bei dem Treffer zeigt sich lecker.de Seite, die beide Keywords enthält. 
10. Bei der Webseite Russland-Journal.de handelt es sich über die Möglichkeit 

Russisch zu lernen. Dabei findet man einen Text zum Thema „Essen und Trinken“, 
der beide Begriffe beinhaltet. 

 

Anzahl Treffer Positive/Negative Treffer 

 

Prozentanteil 

 
1. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
2. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
3. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
4. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
5. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
6. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
7. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
8. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
9. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
10. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
Gesamt:  10 - Positiv; 0 - Negativ 100% 

 

Tabelle 16: Yandex.com mit der Suchanfrage - Mittagessen OR/| Abendbrot 

 
Die Suchergebnisse von der Yandex-Suchmaschine stimmen mit Google überein. Mit 

100% aller erfolgreichen Treffer erreicht Yandex eine hohe Effizienz der Anwendung 

des Suchbefehls mit vorliegender Suchanfrage, siehe Tabelle 16. Ein oder beide 

Stichwörter aus der komplexen Websuche wurden im Inhalt aller Suchergebnisse 

wiedergefunden. 

Am Ende der ersten Untersuchung mit der Suchanfrage Mittagessen OR/| Abendbrot 

lässt sich feststellen, dass beide Suchmaschinen eine höhere Effizienz bei der 

Anwendung des Suchbefehls erreichen. Dabei zeigen beide Suchtdienste 100% aller 
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relevanten Treffer bei einer komplexen Websuche. Es ist wichtig zu erwähnen, dass 

viele Treffer auf Yandex.com auf russischer Sprache vorkommen. 

 

 

11.12.2018 

b. SEO OR/| SEA 

 

 

Abbildung 10: Suchanfrage - SEO OR/| SEA 

 

Treffer Google: 

1. Sistrix.de: Der Treffer beinhaltet beide Keywords und zeigt eine fehlerfreie 
Effizienz des Operators. 
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2. Unter Wikipedia-Artikel über Suchmaschinenoptimierung findet man nur ein 
Stichwort SEO. Dabei erfüllt der Operator trotzdem seine Funktion. 

3. Die Seite 121Watt enthält nur das Stichwort SEO. 
4. Bei diesem Treffer handelt es sich um einen Artikel über die Unterschiede 

zwischen SEO und SEA. Beide Keywords aus der Suchanfrage spiegeln sich im 
Text wieder. 

5. Die Webseite Gründerszene.de zeigt beide Stichwörter in der Beschreibung der 
Seite. 

6. Die Webseite Gründerszene.de zeigt beide Stichwörter in der Beschreibung der 
Seite. 

7. Dabei handelt es sich wieder um Gründerszene.de. Diese Seite beinhaltet nur das 
Keyword SEO. Dabei erreicht der Operator trotzdem seine Funktion. 

8. Unter der Seite SEOPT fehlt der Suchbegriff SEA. Dabei erreicht der Operator 
trotzdem seine Funktion. 

9. Die Webseite martingonev.de: Beide Suchwörter sind inbegriffen. 
10. Bei diesem Suchergebnis geht es um einen Bericht von der Veranstaltung „One 

Advertising“. Die Navigation enthält beide Keywords aus der Suchanfrage. 
 

Anzahl Treffer Positive/Negative Treffer 

 

Prozentanteil 

 
1. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
2. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
3. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
4. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
5. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
6. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
7. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
8. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
9. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
10. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
Gesamt:  10 - Positiv; 0 - Negativ 100% 

 

Tabelle 17: Google.com mit der Suchanfrage - SEO OR/| SEA 

 
Wie die vorherige Untersuchung mit dem OR-Suchbefehl auf Google führt die 

Suchmaschine bei der zweiten Suchanfrage mit 100% aller relevanten Treffer eine hohe 

Funktionalität des Suchoperators auf, siehe Tabelle 17.  

 

Treffer Yandex: 

1. Bei erstem Treffer handelt es sich um ein russisches Forum Developer Studio. Die 
Seite ist auf Russisch und erklärt die Begriffe SEO, SEM und SEA. Beide 
Suchbegriffe findet man im Text der Seite. 

2. Techcave.ru ist ein Blog über die SEO, SMM, SMO und SEA. Die Seite ist wieder 
auf Russisch dargestellt und beinhaltet beide Keywords. 
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3. Unter diesem Suchergebnis ist eine französische Seite über die 
Suchmaschinenoptimierung dargestellt. Alle Keywords aus der Suchanfrage sind 
inbegriffen. 

4. Eine russische Seite über das Search Engine Advertising. Beide Stichwörter findet 
man im Inhalt der Seite. 

5. Dabei geht es um einen E-Marketing Blog. Man findet beide Keywords im Text. 
6. Bei diesem Treffer handelt es sich um einen Artikel bei einer russischen Seite über 

SEO- und SEA-Themen. Die Seite enthält alle Suchbegriffe. 
7. Die Webseite Seobysea.com zeigt beide Suchbegriffe im Text. Obwohl unter dem 

Keyword Sea nur das englische Wort „Meer“ gemeint ist und nicht Search Engine 
Advertising, erreicht der Operator trotzdem seine Funktion. 

8. Unter dieser Webseite findet man verschiedene Tutorials über SEO und SEA. 
Beide Keywords spiegeln sich im Inhalt der Seite wieder. 

9. Die Webseite berichtet über Web-Marketing Resources. Im Text fehlt der Begriff 
SEA. Dabei erreicht der Operator trotzdem seine Funktion. 

10. Hierbei handelt es sich um eine Firma, die bei der Suchmaschinenoptimierung 
der Webseiten hilft. Man findet im Inhalt der Seite aber nur das Keyword SEO. 

 

Anzahl Treffer Positive/Negative Treffer 

 

Prozentanteil 

 
1. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
2. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
3. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
4. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
5. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
6. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
7. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
8. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
9. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
10. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
Gesamt:  10 - Positiv; 0 - Negativ 100% 

 

Tabelle 18: Yandex.com mit der Suchanfrage - SEO OR/| SEA 

 
Die Yandex-Suchmaschine präsentiert eine hohe Effizienz bei der Anwendung vom 

OR-Suchoperator, indem es mit 100% aller relevanten Treffer die Versuchsergebnisse 

darstellt, siehe Tabelle 18. Alle untersuchten Dokumente beinhalten ein oder beide 

Keywords aus der Suchanfrage.  

 

Wie die vorherige Durchführung zeigt das Experiment mit der Suchanfrage SEO OR/| 

SEA 100% der Effizienz bei aller relevanten Treffer innerhalb von Google.com und 

Yandex.com auf. Bei beiden Suchmaschinen stellt der OR/| Suchbefehl eine volle 

Funktionalität dar. 
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11.12.2018 

c. Skiurlaub OR/| Winterurlaub 

 

 

 

 

Abbildung 11: Suchanfrage - Skiurlaub OR/| Winterurlaub 

 
Treffer Google: 

1. TUI Seite beinhaltet beide Suchbegriffe im Text der Seite. 
2. Holiday-Check Seite zeigt alle Keywords aus der Suchanfrage im Inhalt der Seite. 
3. Unter Skiurlaub.de findet man nur das Stichwort Skiurlaub im Text. Dabei erreicht 

der Operator aber trotzdem seine Funktion. 
4. Bei der Seite Urlaubsguru lassen sich beide Suchwörter wiederfinden. 
5. Die Webseite Sonnenklar.tv beinhaltet beide Keywords aus der Suchanfrage. 
6. Unter sechstem Treffer handelt es sich um eine Seite über den Skiurlaub mit dem 

Skipass.  Hier fehlt aber der Begriff Winterurlaub. Dabei erreicht der Operator aber 
trotzdem seine Funktion. 

7. REWE-Reisen enthält beide Suchbegriffe in der Beschreibung der Seite. 
8. Bei diesem Treffer findet man einen Reise-Anbieter. Dabei fehlt aber das Keyword 

Winterurlaub. Trotzdem erfüllt der Operator hier seine Funktion. 
9. Expedia.de beinhaltet alle Stichwörter aus der Suchanfrage. 
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10. Unter dem letzten Treffer (Urlaubsguru.de) lässt sich nur das Wort Skiurlaub 
anzeigen. Dabei erreicht der Operator aber trotzdem seine Funktion. 

 

Anzahl Treffer Positive/Negative Treffer 

 

Prozentanteil 

 
1. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
2. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
3. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
4. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
5. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
6. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
7. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
8. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
9. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
10. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
Gesamt:  10 - Positiv; 0 - Negativ 100% 

 

Tabelle 19: Google.com mit der Suchanfrage - Skiurlaub OR/| Winterurlaub 

 
Während dem dritten Experiment mit der Suchphrase Skiurlaub OR/| Winterurlaub auf 

der Google-Suchmaschine lässt sich feststellen, dass für diese Suchanfrage Google eine 

hohe Effizienz der Operator-Verwendung aufzeigt, sowie mit 100% aller relevanten 

Treffer die Versuchsergebnisse abbildet, siehe Tabelle 19. 

 

Treffer Yandex: 

1. Unter Skiurlaub.de findet man nur das Stichwort Skiurlaub im Text. Dabei erreicht 
der Operator aber trotzdem seine Funktion. 

2. Die Webseite Winterreisen.de enthält beide vorliegenden Suchbegriffe. 
3. Snowtrex.de: Beide Keywords sind aus der Suchanfrage bei dieser Seite 

inbegriffen. 
4. Bei der Seite Skiurlaub-Winterurlaub.com lassen sich alle Suchwörter 

wiederfinden. 
5. Man findet alle Suchbegriffe im Inhalt der Seite winter-skiurlaub.de. 
6. Unter diesem Treffer findet man die Hotspots der Alpen für einen Winterurlaub. 

Dabei spiegeln sich beide Stichwörter aus der Suche wieder. 
7. Weg.de: Beide Keywords aus der Suchanfrage lassen sich bei dieser Seite anzeigen. 
8. Ab-in-der-urlaub.de: Diese Seite beinhaltet im Text alle gesuchten Wörter. 
9. Unter diesem Treffer findet man verschiedene Tipps für einen Winterurlaub. Alle 

Keywords spiegeln sich im Text der Seite wieder. 
10. Bei dem letzten Treffer handelt es sich um eine Seite Urlaub.de, die beide 

vorliegenden Suchbegriffe enthält. 
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Anzahl Treffer Positive/Negative Treffer 

 

Prozentanteil 

 
1. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
2. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
3. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
4. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
5. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
6. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
7. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
8. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
9. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
10. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
Gesamt:  10 - Positiv; 0 - Negativ 100% 

 

Tabelle 20: Yandex.com mit der Suchanfrage - Skiurlaub OR/| Winterurlaub 

 
Wie die Auswertungstabelle besagt, beinhalten alle Untersuchungsergebnisse bei 

Yandex.com ein oder beide Stichwörter aus der durchgeführten Suche.  Darüber hinaus 

lässt sich feststellen, dass der Suchbefehl für die vorliegende Suchanfrage mit 100% 

aller Treffer funktioniert, siehe Tabelle 20. 

 

Die letzte Untersuchung mit der Suchphrase Skiurlaub OR/| Winterurlaub stellt wie die 

vorherigen Experimente mit dem OR/| Operator komplett erfolgreiche Suchergebnisse 

zur Verfügung. Die Google- und Yandex-Suchmaschinen erreichen 100% aller 

relevanten Treffer bei einer komplexen Websuche. 

 

4.3.2 Prozentuale Auswertung der Ergebnisse 

Nach der Durchführung des Experiments mit dem OR/| Suchoperator und den drei 

vorliegenden Suchanfragen werden die Suchergebnisse bei allen Untersuchungen 

prozentual dargestellt und ausgewertet, siehe Tabelle 21. Nachfolgend wird der 

prozentuale Mittelwert bei beiden Suchmaschinen ausgerechnet, um zu zeigen, welche 

Suchmaschine bei der Anwendung des Suchbefehls besser funktioniert. Dabei zeigen 

aber die Ergebnisse des Experiments, dass beide Suchmaschinen fehlerfrei mit dem 

OR/| Suchbefehl arbeiten und einen Mittelwert von 100% aller relevanten Treffer 

erreichen. Daraus folgt, dass beide Suchmaschinen vollständig für die Anwendung des 

OR/- Operators geeignet sind. 
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Google: % Yandex: % 

1. Durchführung 100% 1. Durchführung 100% 

2. Durchführung 100% 2. Durchführung 100% 

3. Durchführung 100% 3. Durchführung 100% 

Mittelwert: 100% Mittelwert: 100% 

 

Tabelle 21: Auswertungstabelle für den OR/| Operator 

 

4.4 Vergleichsuntersuchung mit dem NOT-Operator (-) 

 

Im Rahmen der folgenden Unterkapitel wird der boolesche NOT/- Suchbefehl 

untersucht und ausgewertet. Die Funktion des NOT/- (NICHT) Operators ist die 

Ausschließung des genannten Suchbegriffs bei einer komplexen Websuche. Der 

Suchbefehl wird mit folgenden drei Suchanfragen getestet: 

 

a. Praktikum NOT/- SEA 

b. Literatur NOT/- Werbung 

c. IT NOT/- JavaScript 

 

4.4.1 Empirisches Experiment mit dem Suchoperator  

Die Untersuchungen wurden am 15.12.2018 und 16.12.2018 mit oben beschriebenen 

Suchanfragen durchgeführt. Dabei wurde jedem relevanten Suchergebnis 10% 

zugeordnet, um am Ende jeder Untersuchung eine Effizienz des Suchbefehls 

zuzuweisen und prozentual auszuwerten. 

 

 

 

 

 



  
 

Yuliia Pacholski-Kochubei Bachelorarbeit 63 

15.12.2018 

a. Praktikum NOT/-SEA 

 

Abbildung 12: Suchanfrage - Praktikum NOT/-SEA 

 

Treffer Google: 

1. Unter Seite Shopping24 Internet Group findet man eine Stellenanzeige für SEA-
Bereich. Auf der Seite befinden sich beide Keywords, deswegen erfüllt der 
Suchoperator seine Funktion dabei nicht. 

2. Die Seite wurde nicht gefunden. 
3. Bei der Indeed-Seite findet man beide Stichwörter unter der Beschreibung der 

Stellenanzeigen für ein Praktikum. 
4. Dabei handelt es sich wieder um Indeed-Seite, die beide Suchbegriffe beinhaltet. 
5. Die Webseite visitsealife.com beinhaltet nur das Wort SEA mit der englischen 

Bedeutung Sea – Meer. Trotz der Bedeutung soll dieses Suchwort ausgeschlossen 
sein. Dabei zeigt der Suchoperator keine guten Ergebnisse. 
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6. Bei sechstem Treffer findet man eine praktika.de Seite mit den Stellenanzeigen. 
Dabei findet man beide Begriffe aus der Suchanfrage. 

7. Unter Meinpraktikum.de findet man nur das Keyword Praktikum. Damit zeigt der 
Suchbefehl seine Effizienz und erfüllt seine Funktion. 

8. Menschen ohne Grenze e.V. zeigt im Text der Seite keinen einzelnen Begriff 
Praktikum, sondern andere Formen des Wortes. Damit erfüllt der Operator seine 
Funktion nicht. 

9.  Die Webseite Sea-eye.org beinhaltet das Keyword Praktikum nicht. 
10. Bei letztem Treffer mit isa-media.de findet man beide Suchbegriffe im Text der 

Seite. 
 

Anzahl Treffer Positive/Negative Treffer 

 

Prozentanteil 

 
1. Treffer -  Negatives Ergebnis 0% 
2. Treffer -  Negatives Ergebnis 0% 
3. Treffer -  Negatives Ergebnis 0% 
4. Treffer -  Negatives Ergebnis 0% 
5. Treffer -  Negatives Ergebnis 0% 
6. Treffer -  Negatives Ergebnis 0% 
7. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
8. Treffer -  Negatives Ergebnis 0% 
9. Treffer -  Negatives Ergebnis 0% 
10. Treffer -  Negatives Ergebnis 0% 
Gesamt:  1 - Positiv; 9 - Negativ 10% 

 

Tabelle 22: Google.com mit der Suchanfrage - Praktikum NOT/- SEA 

 
Aus der ersten Untersuchung präsentiert Google mit dem betrachteten Suchbefehl keine 

guten Resultate. Die Werte liegen bei 10% aller relevanten Treffer, siehe Tabelle 22. 

Darüber hinaus zeigt Google.com keine gute Funktionalität des Operators mit dieser 

Suchanfrage. 

 
Treffer Yandex: 

Hinweis: Eingabe ohne Leerzeichen gibt die richtige Funktion (aber nur bei Yandex). 

1. Translate.academic.ru: Die Seite ist auf Russisch und ist ein Übersetzer-Tool. Die 
Seite enthält nur das Wort Praktikum. Darüber hinaus erreicht der Suchoperator 
eine gute Funktionalität. 

2. Praktikum.info: Die Seite beinhaltet nur das Wort Praktikum. 
3. Praktikum4u.ru: Die Seite ist auf Russisch. Die Seite enthält nur das Wort 

Praktikum. 
4. Meinpraktikum.de: Das Keyword SEA ist ausgeschlossen. Dabei erfüllt der 

Suchoperator seine Funktionalität. 
5. Ein Artikel bei Wikipedia über das Praktikum: Das Keyword SEA ist 

ausgeschlossen. Dabei erfüllt der Suchoperator seine Funktionalität. 
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6. Die Seite en.wiktionary.org: Das Keyword SEA ist ausgeschlossen. 
7. Ein russisches Übersetzter-Tool ru.globe.com: Dabei handelt es sich nur um das 

Stichwort Praktikum. 
8. Eine russische Webseite praktikum.school: Der Inhalt ist auf Russisch dargestellt 

und enthält nur das Keyword Praktikum. 
9. Unter diesen Treffer handelt es sich um eine russische Seite www.praktikum.kz. 

Das Keyword SEA ist ausgeschlossen. Der Suchbefehl zeigt eine gute Effizienz bei 
seiner Verwendung. 

10. Praktikum.hr: Die Webseite ist auf Kroatisch und beinhaltet nur den Suchbegriff 
Praktikum. Dabei erreicht der Suchoperator eine gute Funktionalität. 

 

Anzahl Treffer Positive/Negative Treffer 

 

Prozentanteil 

 
1. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
2. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
3. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
4. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
5. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
6. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
7. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
8. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
9. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
10. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
Gesamt:  10 - Positiv; 0 - Negativ 100% 

 

Tabelle 23: Yandex.com mit der Suchanfrage - Praktikum NOT/- SEA 

 
Während des Experiments mit (-) Suchoperator auf der Yandex-Suchmaschine wird 

festgestellt, dass der Suchbefehl nur unter der Bedingung der Abwesenheit des 

Leerzeichens zwischen dem Bindestrich-Symbol und dem Keyword funktioniert. Mit 

dieser Bedingung stellt Yandex mit der Suchanfrage Praktikum -SEA vollständig 

erfolgreiche Suchergebnisse mit 100% aller relevanten Treffer dar, siehe Tabelle 23. 

 

Am Ende der ersten Durchführung des Experiments mit dem NOT/- Suchoperator und 

der vorliegenden Suchanfrage wird festgestellt, dass auf Yandex zwischen dem 

Operatorsymbol und dem Keyword kein Leerzeichen vorhanden sein darf. Unter diesen 

Voraussetzungen arbeitet der Suchbefehl bei Yandex.com mit 100% aller relevanten 

Treffer. Die Google-Suchmaschine zeigt im Gegenteil nur einen Treffer als relevant 

(10%) an. 
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16.12.2018 

b. Literatur NOT/- Werbung 

 
 

 

 

Abbildung 13: Suchanfrage - Literatur NOT/- Werbung 

 

Treffer Google: 

1. Ein Artikel bei Zeit.de: Aus dem Grund, dass beide Suchwörter aus der 
Suchanfrage im Text der Seite inbegriffen sind, zeigt der Suchoperator NOT dabei 
eine schlechte Funktionalität. 

2. Um die Seite aufzumachen, muss man den AdBlocker ausschalten. Bei dem Artikel 
im Handelsblatt findet man im Text statt das gesuchte Keyword Literatur, ein 
Stichwort Werbung, das ausgeschlossen sein sollte. 

3. Die Webseite bop.unibe.ch beinhaltet beide Begriffe aus der Suche. 
4. Bei der Seite www.wuv.de findet man im Text nur das Keyword Werbung, das 

ausgeschlossen sein sollte. 
5. Wie der vorherige Treffer zeigt die Seite diepresse.com keine gute Effizienz vom 

Operator, indem die Seite nur den ausgeschlossenen Begriff Werbung im Text 
enthält. 
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6. Das Suchergebnis link.springer.com stellt beide Keywords aus der Suche dar. 
Darüber hinaus erreicht der Suchbefehl keine gute Effizienz bei seiner 
Verwendung. 

7. Dabei geht es um eine PDF-Datei über die Wirtschaftswerbung. Beide Suchbegriffe 
sind inbegriffen. 

8. Bei diesem Treffer findet man nur den Suchbegriff Werbung im Text der 
Abendblatt-Seite. 

9. Wegen dem Adblocker lässt die Seite nicht öffnen. Das Ausschalten des 
Adblockers hat auch nichts gebracht. 

10. Der letzte Treffer zeigt eine PDF-Datei über die Stereotypenverwendung in der 
Werbung. Beide Keywords aus der Suchanfrage sind im Text der Seite dargestellt. 

 

Anzahl Treffer Positive/Negative Treffer 

 

Prozentanteil 

 
1. Treffer - Negatives Ergebnis 0% 
2. Treffer - Negatives Ergebnis 0% 
3. Treffer - Negatives Ergebnis 0% 
4. Treffer - Negatives Ergebnis 0% 
5. Treffer - Negatives Ergebnis 0% 
6. Treffer - Negatives Ergebnis 0% 
7. Treffer - Negatives Ergebnis 0% 
8. Treffer - Negatives Ergebnis 0% 
9. Treffer - Negatives Ergebnis 0% 
10. Treffer - Negatives Ergebnis 0% 
Gesamt:  0 - Positiv; 10 - Negativ 0% 

 
Tabelle 24: Google.com mit der Suchanfrage - Literatur NOT/- Werbung 

 
Im Rahmen der zweiten Untersuchung zeigt Google wieder keine erfolgreiche 

Anwendung des vorliegenden Operators mit der Suchanfrage Literatur NOT Werbung. 

Die meisten Suchergebnisse enthalten entweder beide Keywords aus der Suche oder nur 

das Stichwort, das ausgeschlossen sein sollte. Außerdem konnten aufgrund des aktiven 

Adblockers einige Webseiten nicht aufgerufen werden. Das Deaktivieren des 

Adblockers führt zu keiner Änderung. Darüber hinaus liegt der Prozentanteil dieser 

Suchmaschine bei 0% aller relevanten Treffer, siehe Tabelle 24.  

 

Treffer Yandex: 

1. Translate.academic.ru: Die Seite ist auf Russisch und ist ein Übersetzer-Tool. Die 
Seite enthält nur das Wort Literatur. Darüber hinaus erreicht der Operator eine gute 
Funktionalität. 

2. www.literaturport.de: Im Text der Seite findet man nur das Keyword Literatur. 
3. Die russische Wikipedia-Seite enthält nur das richtige Stichwort Literatur. 
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4. www.literaturart.de: Der Suchbegriff Werbung ist ausgeschlossen und man findet 
im Text der Seite nur Literatur. 

5. Dabei handelt es sich um einem russischen Online-Übersetzter. Das Wort Werbung 
ist ausgeschlossen. 

6. Ein Artikel bei Wikipedia über Trümmerliteratur: Dabei findet man beide 
Stichworte im Text. Darüber hinaus erfüllt der Suchbefehl keine gute Effizienz bei 
seiner Verwendung. 

7. www.literaturatlas.eu: Das Keyword Werbung fehlt und das Wort Literatur ist 
inbegriffen beim Text der Webseite. 

8. Ein Wikipedia-Artikel über die Kritik an Literatur: Der Suchbegriff Werbung ist 
ausgeschlossen und man findet im Text der Seite nur Literatur. 

9. www.litera-tur.com: Der Begriff Werbung findet man im Text nicht. Das Wort 
Literatur ist aber dabei. 

10. www.literatur.berlin: Das Keyword Werbung fehlt und das Wort Literatur ist 
inbegriffen beim Text der Webseite. 

 
Anzahl Treffer Positive/Negative Treffer 

 

Prozentanteil 

 
1. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
2. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
3. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
4. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
5. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
6. Treffer - Negatives Ergebnis 0% 
7. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
8. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
9. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
10. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
Gesamt:  9 - Positiv; 1 - Negativ 90% 

 
Tabelle 25: Yandex.com mit der Suchanfrage - Literatur NOT/- Werbung 

 
Wie die durchgeführte Untersuchung auf Yandex.com zeigt, führt diese Suchmaschine 

gute Suchergebnisse bei der Nutzung des oben beschriebenen Suchbefehls auf. Es ist 

wichtig zu erwähnen, dass einige Treffer auf Russisch dargestellt sind, jedoch die 

Funktionalität des Operators dabei erhalten wurde. Die Werte liegen bei 90% aller 

relevanten Treffer, siehe Tabelle 25. 

 

Nach der Durführung des Tests mit der Suchanfrage Literatur NOT/- Werbung wurde 

festgestellt, dass bei der Google-Suchmaschine viele Treffer mit beiden Suchbegriffen 

vorgekommen sind. Darüber hinaus zeigt Google.com keine Funktionalität bei der 

Verwendung vom NOT Operator (0%). Im Vergleich zu Google, gilt der Yandex-
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Suchdienst als hilfreich bei der Arbeit mit dem vorliegendem Suchbefehl, indem dieser 

90% aller relevanten Treffer erreicht und eine hohe Effizienz des Suchoperators bietet.  

 

 

16.12.2018 

c. IT NOT/- JavaScript 

 
 

 

 

 

Abbildung 14: Suchanfrage - IT NOT/- JavaScript 

 
Treffer Google: 

1. www.w3school.com: Beide Suchbegriffe sind inbegriffen. 
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2. Developer.mozilla.org: Das Keyword JavaScript ist inbegriffen. Hier zeigt der 
Suchoperator keine guten Ergebnisse. 

3. Developer.mozilla.org: Das Keyword JavaScript ist inbegriffen. Darüber hinaus 
erfüllt der Suchbefehl keine gute Effizienz bei seiner Verwendung. 

4. Hackernoon.com: Die Seite enthält nur das Stichwort JavaScript, das 
ausgeschlossen sein sollte. 

5. Stackoverflow.com: Das Keyword IT fehlt, stattdessen findet man das Wort 
JavaScript im Text der Seite. 

6. www.toptal.com: Beide Suchbegriffe sind inbegriffen. 
7. www.enable-javascript.com: Beide Suchbegriffe sind inbegriffen. Hier zeigt aber 

der Suchoperator keine guten Ergebnisse. 
8. Medium.freecodecamp.org: Man findet beide Stichwörter im Text der Seite. 
9. Medium.com: Dabei stellt die Seite nur das Keyword JavaScript dar, das 

ausgeschlossen sein sollte. 
10. Unter letzten Treffer (flaviocopes.com) enthält die Seite wie der vorherige 

Treffer nur das Stichwort JavaScript. 

 

Anzahl Treffer Positive/Negative Treffer 

 

Prozentanteil 

 
1. Treffer - Negatives Ergebnis 0% 
2. Treffer - Negatives Ergebnis 0% 
3. Treffer - Negatives Ergebnis 0% 
4. Treffer - Negatives Ergebnis 0% 
5. Treffer - Negatives Ergebnis 0% 
6. Treffer - Negatives Ergebnis 0% 
7. Treffer - Negatives Ergebnis 0% 
8. Treffer - Negatives Ergebnis 0% 
9. Treffer - Negatives Ergebnis 0% 
10. Treffer - Negatives Ergebnis 0% 
Gesamt:  0 - Positiv; 10 - Negativ 0% 

 

Tabelle 26: Google.com mit der Suchanfrage - IT NOT/- JavaScript 

 
Beim letzten Versuch der betrachteten Suchanfrage zeigt die Google-Suchmaschine 

komplett keine Funktionalität bei der Anwendung des Suchoperators. Die meisten 

Suchergebnisse stellen das Keyword JavaScript dar, obwohl dies ausgeschlossen 

werden sollte. Daraus folgt, dass das Resultat des Experiments bei 0% aller relevanten 

Treffer liegt, siehe Tabelle 26. 

 
Treffer Yandex: 

1. Russische Wikipedia: Das Keyword IT ist inbegriffen und das Wort JavaScript ist 
ausgeschlossen. Darüber hinaus erfüllt der Suchoperator eine gute Funktionalität. 
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2. Ein russischer Artikel bei Wikipedia über die Information Technologien: Es fehlt 
nur das Keyword JavaScript. Dabei zeigt der Suchbefehl eine gute Effizienz bei 
seiner Verwendung. 

3. www.syl.ru: Eine russische Seite, die der Suchbegriff IT im Text beinhaltet. Der 
Begriff JavaScript fehlt. 

4. Ru.m.wiktionary.org: Unter diesem Treffer findet man kein Stichwort JavaScript, 
aber die Seite enthält nur das Wort it statt IT. Jedoch erreicht der Operator seine 
Funktion. 

5. Academic.ru: Hier findet man kein Stichwort JavaScript, aber die Seite enthält nur 
das Wort it statt IT. Jedoch erreicht der Operator seine Funktion. 

6. Fb.ru: Das Keyword JavaScript ist nicht inbegriffen. 
7. Russische Wikipedia: Dabei handelt es sich aber nur über das englische Wort it. 

Jedoch erreicht der Operator seine Funktion. 
8. En.wikipedia.org: Bei diesem Treffer findet man einen Wikipedia-Artikel über den 

Film „Es“ (eng. it). Jedoch ist das Stichwort IT mit kleinen Buchstaben dargestellt, 
der Operator erreicht seine Funktion. 

9. Unter diesen Treffer findet man eine YouTube-Seite, die das Stichwort IT 
beinhaltet. Das Wort JavaScript ist ausgeschlossen. 

10. Ein Online-Film-Anbieter (www.imdb.com) zeigt im Text der Seite nur ein 
englisches Wort it. Jedoch erreicht der Operator seine Funktion. 

 

Anzahl Treffer Positive/Negative Treffer 

 

Prozentanteil 

 
1. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
2. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
3. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
4. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
5. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
6. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
7. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
8. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
9. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
10. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
Gesamt:  10 - Positiv; 0 - Negativ 100% 

 

Tabelle 27: Yandex.com mit der Suchanfrage - IT NOT/- JavaScript 

 
Im Rahmen der letzten Durchführung des Experiments tritt Yandex mit vollständig 

erfolgreichen Resultaten auf. Die Yandex-Suchmaschine stellt dabei 100% aller 

relevanten Suchergebnissen dar, siehe Tabelle 27. Es ist wichtig zu erwähnen, dass die 

Mehrheit der Treffer unter einer russischen Domain stehen oder auf Russisch 

vorkommen. Jedoch erreicht der Operator seine Funktion bei diesen Webseiten. 
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Wie bei der vorherigen Untersuchung zeigt Google mit IT NOT JavaScript keine guten 

Ergebnisse. Bei vielen Treffer findet man, dass das falsche Keyword ausgeschlossen 

wurde. Darüber hinaus stellt der Google-Suchdienst 0% der Effizienz von der 

Anwendung des Suchoperators dar. Im Vergleich zu Google, erreicht die Yandex-

Suchmaschine mit 100% aller relevanten Treffer vollständig erfolgreiche 

Suchergebnisse, somit ist dieses Suchsystem für den betrachteten Suchbefehl gut 

geeignet.  

 

4.4.2 Prozentuale Auswertung der Ergebnisse 

Nach der Durchführung aller drei Untersuchungen mit dem NOT/- Suchoperator 

wurden die Ergebnisse auswegertet. Dabei wurde ein Mittelwert bei beiden 

Suchmaschinen ausgerechnet und prozentual dargestellt, siehe Tabelle 28. 

 
Google: % Yandex: % 

1. Durchführung 10% 1. Durchführung 100% 

2. Durchführung 0% 2. Durchführung 90% 

3. Durchführung 0% 3. Durchführung 100% 

Mittelwert: 3% Mittelwert: 97% 

 

Tabelle 28: Auswertungstabelle für den NOT/- Operator 

 
Die führende Position bei vorliegendem Suchbefehl gehört der Yandex-Suchmaschine 

mit 97% der relevanten Treffer. Dabei zeigt das Suchsystem eine hohe Effizienz bei der 

Anwendung des Operators. Aus den Experimentergebnissen lässt sich feststellen, dass 

der NOT Suchoperator bei dem Google-Suchdienst mit 3% der relevanten Treffer nicht 

funktioniert und für den Nutzer nicht hilfreich ist. 
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4.5 Vergleichsuntersuchung mit dem allintitle-Operator: 

 

Der allintitle-Suchbefehl gehört nach der Klassifikation aus dem zweiten Kapitel dieser 

Bachelorarbeit zu den erweiterten Suchoperatoren. Mit Hilfe vom allintitle-Operator 

werden nur solche Treffer ausgegeben, die die gewünschten Suchbegriffe im Titel der 

Webseite enthalten. Im folgenden Unterkapitel wird ein empirisches Experiment mit 

diesem Suchoperator durchgeführt. Dabei wird der Suchbefehl mit unten genannten 

Suchanfragen getestet und prozentual ausgewertet: 

 

a. allintitle: Analyse SEO SEA 

b. allintitle: Bachelorarbeit Medien 

c. allintitle:Praktikum Journalistik 

 

4.5.1 Empirisches Experiment mit dem Suchoperator  

Mit den oben beschriebenen Suchanfragen werden drei Versuche mit dem oben 

genannten Suchbefehl ausgeführt. Die Suche mit der Phrase allintitle: Analyse SEO 

SEA wird am 18.12.2018 überprüft. Die zwei anderen Suchanfragen werden am 

21.12.2018 durchgeführt.  

 

18.12.2018 

a. allintitle: Analyse SEO SEA 
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Abbildung 15: Suchanfrage - allintitle: Analyse SEO SEA 

 
Treffer Google: 

1. Förderland – Business Magazin für Entscheider: Es geht um einen Artikel, der alle 
Keywords aus der Suchanfrage im Titel beinhaltet. 

2. Martin Gonev – Online Marketing: Bei diesem Treffer findet man alle Suchbegriffe 
im Titel des dargestellten Artikels. 

3. www.christian-lemke: Dabei sind die Suchwörter im Titel nicht inbegriffen. 
4. Onlinemarketing.de: Eine Stellenanzeige unter dieser Seite enthält alle Stichwörter 

aus der Suchanfrage. 
5. Kein Titel bei diesem Treffer (netgrade.de) zeigt alle Keywords aus der Suche auf. 
6. Die Webseite digitaltigers.de beinhaltet im Titel nur die Wörter SEO und Analyse. 

Das Keyword SEA fehlt. Darüber hinaus zeigt der Suchoperator keine gute 
Effizienz. 

7. Bei dieser Seite (damcon.net) findet man im Titel nur SEO und SEA. Dabei fehlt 
das Wort Analyse. 

8. Unter leap.de Seite findet man keine vorliegenden Suchbegriffe. 
9. Japla.de: Der Titel des Artikels aus dieser Seite beinhaltet nicht alle Keywords. Das 

Wort SEA ist nicht inbegriffen. 
10. Mediaworldgmbh.de: Die Webseite enthält alle Stichwörter aus der 

Suchanfrage. 
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Anzahl Treffer Positive/Negative Treffer 

 

Prozentanteil 

 
1. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
2. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
3. Treffer - Negatives Ergebnis 0% 
4. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
5. Treffer - Negatives Ergebnis 0% 
6. Treffer - Negatives Ergebnis 0% 
7. Treffer - Negatives Ergebnis 0% 
8. Treffer - Negatives Ergebnis 0% 
9. Treffer - Negatives Ergebnis 0% 
10. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
Gesamt:  4 - Positiv; 6 - Negativ 40% 

 

Tabelle 29: Google.com mit der Suchanfrage - allintitle: Analyse SEO SEA 

 
Hierbei wird die erste Untersuchung von dem allintitle: Operator auf Google.com 

durchgeführt. Die Google-Suchmaschine stellt mit 40% aller relevanten Treffer keine 

ausreichende Effizienz der Operatoranwendung zur Verfügung, siehe Tabelle 29. Grund 

dafür ist die Abwesenheit entweder von einem Keyword oder aller Begriffe aus der 

betrachteten Suchanfrage.  

 
 
Treffer Yandex: 

1. Seotrack.net: Die Seite zeigt keine Suchbegriffe im Titel. 
2. Blog.seostrack.net: Der Titel enthält nur das Keyword SEO. Darüber hinaus zeigt 

der Suchoperator dabei keine gute Effizienz. 
3. Unter diesem Treffer findet man ein YouTube-Video. Im Titel ist aber nur ein Wort 

SEO inbegriffen. Der Suchbefehl erfüllt hier keine gute Funktionalität. 
4. Dabei handelt es sich um eine französische Seite myposeo.com. Der Titel der Seite 

beinhaltet nur das Stichwort SEO. 
5. Bei dem Treffer seoninja.ru (die Seite ist auf Russisch) findet man keine 

Suchwörter im Titel. Dieser Artikel ist über den Suchoperator allintitle. 
6. www.motarme.com: Die gesuchten Keywords sind im Titel nicht inbegriffen. 
7. Mastahseo.com: Bei dem Titel der Seite findet man keine Keywords aus der 

Suchanfrage. 
8. www.inmotionhosting.com: Der Titel beinhaltet keine Stichwörter aus der Suche. 
9. Medium.com zeigt nur ein Suchwort SEO im Titel der Seite. Darüber hinaus führt 

der Suchoperator keine gute Effizienz aus. 
10. www.limesoda.com: Die Webseite zeigt keine Keywords aus der Suchanfrage 

im Titel an. 
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Anzahl Treffer Positive/Negative Treffer 

 

Prozentanteil 

1. Treffer - Negatives Ergebnis 0% 
2. Treffer - Negatives Ergebnis 0% 
3. Treffer - Negatives Ergebnis 0% 
4. Treffer - Negatives Ergebnis 0% 
5. Treffer - Negatives Ergebnis 0% 
6. Treffer - Negatives Ergebnis 0% 
7. Treffer - Negatives Ergebnis 0% 
8. Treffer - Negatives Ergebnis 0% 
9. Treffer - Negatives Ergebnis 0% 
10. Treffer - Negatives Ergebnis 0% 
Gesamt:  0 - Positiv; 10 - Negativ 0% 

 

Tabelle 30: Yandex.com mit der Suchanfrage - allintitle: Analyse SEO SEA 

 
Wie die oben dargestellte Tabelle zeigt, findet man bei Yandex.com keinen Treffer, der 

alle Stichwörter aus der Suchanfrage beinhaltet. Meistens orientiert sich die Websuche 

auf die Seiten, die nur das Keyword SEO in einem Titel enthalten. Dabei steht Yandex 

aber mit 0% aller Treffer und führt somit keine Funktionalität des Suchoperators auf, 

siehe Tabelle 30.  

 
Nach einer ersten Untersuchung mit der Suchanfrage allintitle: Analyse SEO SEA wird 

festgestellt, dass viele Treffer entweder nicht alle Keywords im Titel oder gar keine 

Suchbegriffe in einem Titel auf der Webseite beinhalten. Darüber hinaus weisen beide 

Suchmaschinen keine guten Ergebnisse auf. Dabei stellt die Yandex-Suchmaschine 0% 

aller Treffer. Im Vergleich mit Yandex sieht die Situation bei Google mit 40% aller 

relevanten Treffer besser aus. Die Google-Ergebnisse sind aber auch nicht ausreichend, 

um eine gute Funktionalität des Operators zu erreichen.  
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21.12.2018 

b. allintitle:Bachelorarbeit Medien 

 

 

 

Abbildung 16: Suchanfrage - allintitle:Bachelorarbeit Medien 

 
Treffer Google: 

1. Indeed.com: Beide Keywords aus der Suchanfrage sind im Titel inbegriffen. 
Darüber hinaus zeigt der Suchoperator eine gute Effizienz. 

2. Htwk-leipzig.de: Im Titel der Seite findet man nur den Begriff Bachelorarbeit. 
3. www.acadoo.de: Alle Stichwörter aus der Suche sind im Titel der Seite enthalten. 
4. Die Webseite www.studis-online.de enthält im Titel alle Keywords aus der 

Suchanfrage. 
5. Unter der Seite www.grin.com findet man nur das Wort Bachelorarbeit. Dabei 

erfüllt der Suchbefehl seine Funktion nicht. 
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6. Bei diesem Treffer sind nicht alle Suchbegriffe im Titel der Seite enthalten. Das 
Suchwort Medien fehlt. Darüber hinaus zeigt der Suchoperator keine gute Effizienz. 

7. Dabei handelt es sich um eine Frage-Antwort-Seite (www.gutefrage.net). Alle 
Suchwörter sind im Titel inbegriffen. 

8. Unter diesem Suchergebnis geht es um die Hochschule Mittweida und Medien-
Fakultät. Die Suchbegriffe sind in zwei separaten Titeln enthalten. Dabei erreicht 
der Suchbefehl seine Funktion nicht. 

9. Dieser Treffer zeigt ein PDF-Dokument von der Hochschule Neubrandenburg, der 
beide Keywords in zwei verschiedenen Titeln beinhaltet. 

10. Die Hochschule für Medien in Stuttgart www.hdm-stuttgart.de: Im Titel der 
Webseite findet man nur Bachelorarbeit. Darüber hinaus zeigt der Suchoperator 
keine gute Effizienz. 

 

Anzahl Treffer Positive/Negative Treffer 

 

Prozentanteil 

 
1. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
2. Treffer - Negatives Ergebnis 0% 
3. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
4. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
5. Treffer - Negatives Ergebnis 0% 
6. Treffer - Negatives Ergebnis 0% 
7. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
8. Treffer - Negatives Ergebnis 0% 
9. Treffer - Negatives Ergebnis 0% 
10. Treffer - Negatives Ergebnis 0% 
Gesamt:  4 - Positiv; 6 - Negativ 40% 

 

Tabelle 31: Google.com mit der Suchanfrage - allintitle:Bachelorarbeit Medien 

 
Unter den Ergebnissen der zweiten Untersuchung mit dem allintitle: Suchbefehl auf 

Google.com findet man das Problem der Abwesenheit des Suchbegriffes Medien im 

Titel einiger untersuchten Webseiten wieder. Außerdem kommen die Treffer häufig vor, 

die beide Stichwörter aus der vorliegenden Suche separat bei verschiedenen Titeln der 

Seite beinhalten. Daraus folgt, dass Google mit 40% aller relevanten Treffer keine 

ausreichende Funktionalität des Suchoperators mit oben beschriebener Suchphrase 

erzielt, siehe Tabelle 31. 

 
Treffer Yandex: 

1. Unter erstem Treffer (www.die-bachelorarbeit.de) findet man kein Keyword 
Medien. Dabei erfüllt der Suchbefehl seine Funktion nicht. 

2. Wie bei vorheriger Seite findet man das Wort Medien nicht. 
3. Bei der Scribbr-Webseite wurde das Stichwort Medien nicht gefunden. 
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4. Studi-lektor.de: Das Wort Medien fehlt bei dieser Seite. Dabei erfüllt der 
Suchbefehl seine Funktion nicht. 

5. Die Webseite www.bachelorprint.de beinhaltet im Titel nur den Begriff 
Bachelorarbeit. 

6. Re-bachelor.htw-berlin.de: Der Titel der Seite enthält nur das Suchwort 
Bachelorarbeit. 

7. www.studieren-im-netz.org: Im Titel findet man nur den Suchbegriff 
Bachelorarbeit. 

8. Unter dem Treffer www.thesius.de fehlt das Wort Medien im Titel. Dabei erreicht 
der Suchbefehl seine Funktion nicht. 

9. Bei bachelorarbeit.co fehlt das Keyword Medien komplett auf der Seite. 
10. Wie bei vorheriger Webseite enthält die Seite nur das Stichwort Bachelorarbeit. 

 

Anzahl Treffer Positive/Negative Treffer 

 

Prozentanteil 

 
1. Treffer - Negatives Ergebnis 0% 
2. Treffer - Negatives Ergebnis 0% 
3. Treffer - Negatives Ergebnis 0% 
4. Treffer - Negatives Ergebnis 0% 
5. Treffer - Negatives Ergebnis 0% 
6. Treffer - Negatives Ergebnis 0% 
7. Treffer - Negatives Ergebnis 0% 
8. Treffer - Negatives Ergebnis 0% 
9. Treffer - Negatives Ergebnis 0% 
10. Treffer - Negatives Ergebnis 0% 
Gesamt:  0 - Positiv; 10 - Negativ 0% 

 

Tabelle 32: Yandex.com mit der Suchanfrage - allintitle:Bachelorarbeit Medien 

 
Auf der Yandex-Suchmaschine beinhalten alle untersuchten Treffer in einem Titel der 

Seite nur das Keyword Bachelorarbeit. Darüber hinaus funktioniert der untersuchte 

Suchbefehl mit oben beschriebener Suchanfrage auf Yandex.com nicht. Der 

Prozentanteil liegt hier bei 0% aller relevanten Treffer, siehe Tabelle 32. 

 
Im Rahmen des zweiten Experiments mit allintitle: Suchoperator sowie der Suchanfrage 

allintitle:Bachelorarbeit Medien erreichen beide untersuchten Suchdienste nicht 

komplett hilfreiche Ergebnisse. Dabei haben beide Suchmaschinen die Webseiten 

aufgeführt, die entweder nur den Suchbegriff Bachelorarbeit beinhalten oder keine 

Wörter aus der Suche in einem Titel enthalten. Außerdem zeigt Google das Problem, 

dass beide Keywords in gleichem Titel bei den vorliegenden Suchergebnissen zu haben. 

Dabei stellt Google nur 40% aller relevanten Webseiten dar. Im Vergleich zur Google-
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Suchmaschine erreicht Yandex keine Treffer, die eine Funktionalität des oben 

genannten Operators realisiert.  

 

21.12.2018 

c. allintitle:Praktikum Journalistik 

 

 

Abbildung 17: Suchanfrage - allintitle:Praktikum Journalistik 

 
Treffer Google: 

1. www.meinpraktikum.de: Unter einem Titel findet man beide Suchbegriffe. 
Darüber hinaus erfüllt der Suchbefehl seine Funktion. 

2. www.praktikum-ratgeber.de: Alle Suchwörter sind im Titel der Seite inbegriffen. 
3. www.connecticum.de: Der Titel der Seite beinhaltet beide Keywords aus der 

Suchanfrage. 
4. www.praktikumstellen.de: Man findet alle Stichwörter aus der Suche im Titel der 

Seite wieder. Dabei erreicht der Suchbefehl seine Funktionalität. 
5. Karriere.unicum.de: Bei dem Titel der Seite sind beide Suchbegriffe enthalten. 
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6. Die Webseite Studserf.de zeigt im Titel alle Stichwörter aus der vorliegenden 
Suche. 

7. Dabei findet man alle gesuchten Keywords im Titel der Gigajob-Seite. 
8. www.campustour.de: Die Seite enthält beide Suchwörter im Titel. Darüber hinaus 

erfüllt der Suchbefehl seine Funktion. 
9. Unter diesem Treffer handelt es sich um einen Artikel über das Journalistik-

Praktikum in Kapstadt. Der Suchoperator zeigt eine gute Effizienz dabei. 
10. Der letzte Treffer zeigt einen Facebook-Bericht. Dabei findet man aber kein 

Wort Praktikum im Titel. Aus diesem Grund erreicht der Suchbefehl keine gute 
Funktionalität. 

 

Anzahl Treffer Positive/Negative Treffer 

 

Prozentanteil 

 
1. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
2. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
3. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
4. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
5. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
6. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
7. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
8. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
9. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
10. Treffer - Negatives Ergebnis 0% 
Gesamt:  9 - Positiv; 1 - Negativ 90% 

 

Tabelle 33: Google.com mit der Suchanfrage - allintitle:Praktikum Journalistik 

 
Das letzte Experiment mit dem allintitle: Operator zeigt bei Google gute Ergebnisse bei 

der Anwendung dieses Suchbefehls. Nur eine Webseite bei dieser Untersuchung 

beinhaltet das Keyword Praktikum nicht. Bei dem Rest der Suchergebnisse auf Google 

funktioniert dieser Operator fehlerfrei. Die Werte von Google.com liegen bei 90% aller 

relevanten Treffer, siehe Tabelle 33.  

 
Treffer Yandex: 

1. Der erste Treffer ist mit Google identisch. Unter einem Titel findet man beide 
Suchbegriffe. Darüber hinaus erreicht der Suchbefehl seine Funktion.  

2. Dabei handelt es sich um eine dänische Seite. Im Titel findet man nur das 
Suchwort Journalistik. 

3. www.praktikum-ratgeber.de: Alle Suchwörter sind im Titel der Seite inbegriffen. 
4. Die Webseite zeigt einen Artikel über das Praktikum in Edinburgh. Man findet 

aber beide Keywords in gleichem Titel nicht. Dabei erfüllt der Suchbefehl seine 
Funktion nicht. 

5. www.praktika.de: Unter einem Titel, der bei dieser Seite dargestellt ist, findet 
man beide Suchbegriffe. 
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6. Bei der Wikipedia-Seite über die Journalistik fehlt das Wort Praktikum. 
7. Unter journalistikon.de fehlt der Begriff Praktikum. 
8. Die Webseite vom Institut für Journalistik Dortmund beinhaltet kein Keyword 

Praktikum auf der Seite. 
9. Die dänische Seite ryjournalistik.dk enthält nur das Wort Journalistik. 
10. www.fh-studiengang.de: Man findet im Titel der Seite kein Stichwort 

Praktikum. 
 

Anzahl Treffer Positive/Negative Treffer 

 

Prozentanteil 

 
1. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
2. Treffer - Negatives Ergebnis 0% 
3. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
4. Treffer - Negatives Ergebnis 0% 
5. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
6. Treffer - Negatives Ergebnis 0% 
7. Treffer - Negatives Ergebnis 0% 
8. Treffer - Negatives Ergebnis 0% 
9. Treffer - Negatives Ergebnis 0% 
10. Treffer - Negatives Ergebnis 0% 
Gesamt:  3 - Positiv; 7 - Negativ 30% 

 

Tabelle 34: Yandex.com mit der Suchanfrage - allintitle:Praktikum Journalistik 

 
Die Suchanfrage allintitle:Praktikum Journalistik kommt auch bei Yandex.com 

erfolgreicher vor, als die Suchphrasen aus vorherigen Untersuchungen. Jedoch zeigt die 

Yandex-Suchmaschine keine ausreichenden Suchergebnisse. Daraus folgt, dass der 

untersuchte Operator nur mit 30% aller Treffer auf Yandex dargestellt wird, siehe 

Tabelle 34.  

 

Wie die letzte Durchführung aufzeigt, stellt die untersuchte Suchanfrage 

allintitle:Praktikum Journalistik bessere Ergebnisse bei der Anwendung des 

vorliegenden Suchbefehls auf beiden Suchmaschinen zur Verfügung. Dabei erreicht 

Google.com 90% aller relevanten Treffer und zeigt eine hohe Effizienz der Arbeit mit 

diesem Operator auf. Obwohl die Suchergebnisse bei der Yandex-Suchmaschine im 

Rahmen der zweiten Untersuchung erfolgreicher sind, führen diese immer noch keine 

ausreichende Funktionalität des Operators auf.  
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4.5.2 Prozentuale Auswertung der Ergebnisse 

Bei dem Experiment mit dem allintitle: Suchoperator wurden drei verschiedene 

Suchanfragen bei beiden Suchmaschinen durchgeführt und prozentual ausgewertet, 

siehe Tabelle 35. Im Rahmen dieser Untersuchung sind verschiedene Probleme bei der 

Anwendung von diesem Operator aufgetreten: 

 

 Viele Treffer beinhalten in einem Titel auf der Seite gar keine Suchbegriffe. 

 Die Suche orientiert sich bei der zweiten Suchanfrage allintitle:Bachelorarbeit 

Medien  meistens nur auf das Stichwort Bachelorarbeit. Daraus folgt, dass nur 

dieser Begriff im Titel der Webseiten vorkommt. 

 Einige Dokumente teilen die vorliegende Suchphrase auf mehrere Titel auf. 

Darüber hinaus befinden sich die Stichwörter aus der Suche separat in 

verschiedenen Titeln der Seite. 

 
Google: % Yandex: % 

1. Durchführung 40% 1. Durchführung 0% 

2. Durchführung 40% 2. Durchführung 0% 

3. Durchführung 90% 3. Durchführung 30% 

Mittelwert: 57% Mittelwert: 10% 

 

Tabelle 35: Auswertungstabelle für den allintitle: Operator 

 
Die oben beschriebenen Probleme führen zu niedrigen Auswertungsergebnissen und 

zeigen eine nicht so gute Funktionalität des oben genannten Suchoperators auf. Zudem 

wurde die oben dargestellte Tabelle mit Mittelwerten von allen Versuchen entwickelt. 

Dabei erreicht Google.com mit 57% aller relevanten Treffer nur eine mittelmäßige 

Effizienz bei der Verwendung des vorliegenden Suchbefehls. Im Vergleich zu Google, 

funktioniert der allintitle: Operator auf der Yandex-Suchmaschine fast gar nicht. Der 

Mittelwert liegt hier bei 10% aller Treffer. Aus der Untersuchung auf Yandex.com lässt 

sich feststellen, dass der dargestellte Suchoperator für Yandex nicht geeignet ist. 
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4.6 Vergleichsuntersuchung mit dem seite: -Operator 

 

In den folgenden Unterkapiteln wird der site: Suchoperator getestet und analysiert. Mit 

Hilfe von diesem Operator lassen sich alle indexierten Seiten einer Domain anzeigen. 

Beide Suchdienste führen eine Funktion einer Suche durch alle Unterdomains und 

Unterseiten bezogen auf die vorgegebenen Webseiten durch. Im Rahmen des 

Experiments mit den vorliegenden Suchbefehl werden drei verschiedene Suchanfragen 

überprüft und ausgewertet: 

 

a. site:scholar.google.de 

b. site:adobe.com 

c. site:whitehouse.gov 

 

4.6.1 Empirisches Experiment mit dem Suchoperator  

In diesem Abschnitt wird eine empirische Untersuchung mit dem site: Suchbefehl 

durchgeführt. Dabei werden alle drei Versuche mit oben dargestellten Suchanfragen am 

21.12.2018 getestet. Die Screenshots mit den Suchergebnissen auf beiden 

Suchsystemen beinhalten die Links der Webseiten, die als Beweis der Operator-

Funktionalität gelten. Aus diesem Grund werden die Ergebnisse jeder Durchführung 

nicht detailliert beschrieben, sondern nur die Auswertungstabelle pro Versuch sowie die 

Suchmaschine dargestellt und analysiert. 
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21.12.2018 

a. site:scholar.google.de 

 

 

 

 

Abbildung 18: Suchanfrage - site:scholar.google.de 

 
Treffer Google:  

Anzahl Treffer Positive/Negative Treffer 

 

Prozentanteil 

 
1. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
2. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
3. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
4. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
5. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
6. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
7. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
8. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
9. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
10. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
Gesamt:  10 - Positiv; 0 - Negativ 100% 

 

Tabelle 36: Google.com mit der Suchanfrage - site:scholar.google.de 
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Mit der Suchanfrage site:scholar.google.de werden die Webseiten mit der URL von 

Google.Scholar gesucht. Alle Treffer auf der Google-Suchmaschine führen zu der 

Google.Scholar-Seite. Dabei ist es wichtig zu erwähnen, dass der letzte Treffer eine 

ukrainische Version von Google.Scholar aufzeigt. Jedoch stimmt hier die URL mit der 

vorliegenden Suchanfrage überein.  Darüber hinaus lässt sich feststellen, dass 

Google.com mit 100% aller relevanten Treffer eine hohe Effizienz bei der 

Operatorverwendung präsentiert, siehe Tabelle 36.  

 
Treffer Yandex:  

Anzahl Treffer Positive/Negative Treffer 

 

Prozentanteil 

1. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
2. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
3. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
4. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
5. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
6. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
7. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
8. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
9. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
10. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
Gesamt:  10 - Positiv; 0 - Negativ 100% 

 
Tabelle 37: Yandex.com mit der Suchanfrage - site:scholar.google.de 

 
Nach der Durchführung des Experiments mit dem site: Suchbefehl sowie der 

vorliegenden Suchphrase auf Yandex.com zeigen alle Treffer die gleiche URL wie bei 

der Suchanfrage. Daraus folgt, dass die Yandex-Suchmaschine mit 100% aller 

erfolgreichen Treffer eine hohe Funktionalität des oben dargestellten Suchoperators 

aufführt, siehe Tabelle 37.  

 

Im Rahmen der ersten Untersuchung mit der Suchanfrage site:scholar.google.de wurde 

nach allen Treffern, die die vorliegende URL enthalten, gesucht. Am Ende dieses 

Versuchs geben beide Suchmaschinen mit 100% aller relevanten Treffer gute Resultate 

wieder. Dabei ist zu unterheben, dass Google.com eine ukrainische Variante von 

Google.Scholar aufzeigt. Jedoch bleibt die URL scholar.google.de gleich, da es mit 

dem Ziel der Suchanfrage übereinstimmt. Zusammenfassend lässt sich feststellen, dass 
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der site: Suchbefehl mit vorliegender Suchphrase bei beiden Suchdiensten eine hohe 

Effizienz ausführt. 

 
 
21.12.2018 

b. site:adobe.com 

 

Abbildung 19: Suchanfrage - site:adobe.com 
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Treffer Google:  

Anzahl Treffer Positive/Negative Treffer 

 

Prozentanteil 

 
1. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
2. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
3. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
4. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
5. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
6. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
7. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
8. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
9. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
10. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
Gesamt:  10 - Positiv; 0 - Negativ 100% 

 
Tabelle 38: Google.com mit der Suchanfrage - site:adobe.com 

 
Bei dem zweiten Versuch auf Google.com mit der Suchanfrage site:adobe.com geht es 

um die Webseiten, die unter der adobe.com Domain stehen. Alle Suchergebnisse der 

Google-Suchmaschine mit dem vorliegendem Suchbefehl verweisen auf Adobe.com 

oder auf deren Unterseiten. Dabei bleibt aber die Ziel-URL korrekt. Aus diesem Grund 

zeigt der Suchbefehl eine hohe Funktionalität bei diesem Suchdienst. Der Prozentanteil 

auf Google liegt bei 100% aller relevanten Treffer, siehe Tabelle 38. 

 

Treffer Yandex:  

Anzahl Treffer Positive/Negative Treffer 

 

Prozentanteil 

 
1. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
2. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
3. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
4. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
5. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
6. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
7. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
8. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
9. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
10. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
Gesamt:  10 - Positiv; 0 - Negativ 100% 

 

Tabelle 39: Yandex.com mit der Suchanfrage - site:adobe.com 

 
Während des Experiments mit dem site: Suchoperator und der untersuchten Phrase bei 

Yandex.com lässt sich beobachten, dass alle Suchergebnisse die gesuchte Ziel-URL 
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enthalten. Daraus folgt, dass die Yandex-Suchmaschine mit 100% aller relevanten 

Treffer eine hohe Effizienz bei der Anwendung des Operators aufzeigt. 

 

Nach der Durchführung des Versuchs mit der Suchanfrage site:adobe.com erreichen 

beide Suchmaschinen erfolgreiche Ergebnisse. Bei beiden Suchdiensten findet man bei 

allen Treffern die gesuchte Ziel-URL. Darüber hinaus ist der vorliegende Suchbefehl 

mit der untersuchten Suchanfrage für beide Suchsysteme mit 100% aller relevanten 

Suchergebnisse geeignet. 

 
 
21.12.2018 

c. site:whitehouse.gov 

 
 

 

 

Abbildung 20: Suchanfrage - site:whitehouse.gov 
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Treffer Google:  

Anzahl Treffer Positive/Negative Treffer 

 

Prozentanteil 

 
1. Treffer + Positives Ergebnis 0% 
2. Treffer - Negatives Ergebnis 10% 
3. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
4. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
5. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
6. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
7. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
8. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
9. Treffer - Negatives Ergebnis 0% 
10. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
Gesamt:  8 - Positiv; 2 - Negativ 80% 

 

Tabelle 40: Google.com mit der Suchanfrage - site:whitehouse.gov 

 
Im Versuch werden die Dokumente mit der whitehouse.gov Domain gesucht. Während 

der Arbeit mit der Google-Suchmaschine verweist der zweite Treffer nicht auf die 

Whitehouse-Seite, sondern auf medium.com. Dabei ist es wichtig zu erwähnen, dass die 

Domain, die auf der Ergebnisseite aufgezeigt wird, mit der Domain aus der 

vorliegenden Suchanfrage übereinstimmt. Die gleiche Situation lässt sich mit dem 

neunten Treffer beobachten. Die Webseite verweist dabei auf die YouTube-Seite, 

obwohl bei der URL aus der Ergebnisliste die gesuchte Domain www.whitehouse.gov 

steht. Zusammenfassend erreicht Google.com mit 80% aller relevanten Suchergebnisse 

eine hohe Funktionalität des Operators mit vorliegender Suchphrase, siehe Tabelle 40. 

 

Treffer Yandex:  

Anzahl Treffer Positive/Negative Treffer 

 

Prozentanteil 

 
1. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
2. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
3. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
4. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
5. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
6. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
7. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
8. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
9. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
10. Treffer + Positives Ergebnis 10% 
Gesamt:  10 - Positiv; 0 - Negativ 100% 

Tabelle 41: Yandex.com mit der Suchanfrage - site:whitehouse.gov 
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Bei dem Experiment mit der oben genannten Suchanfrage zeigt Yandex.com 

erfolgreiche Suchergebnisse. Alle Treffer auf der Yandex-Suchmaschine führen zu 

www.whitehouse.gov mit der gleichen Domain aus der Suche. Der Prozentanteil bei 

Yandex liegt bei 100% aller relevanten Treffer, siehe Tabelle 41.  

 

Am Ende der Untersuchung der Suchanfrage site:whitehouse.gov zeigen die 

untersuchten Suchmaschinen unterschiedliche Suchergebnisse. Auf dem Google-

Suchsystem treten einige Probleme mit der Domain der Seiten auf. Bei zwei Treffern 

findet man beim Aufruf der Webseite eine andere Domain als bei der URL aus der 

Ergebnisliste. Während die Google-Suchmaschine nur bei 80% aller Treffer liegt, zeigt 

Yandex.com mit 100% aller relevanten Treffer eine hohe Effizienz bei der Anwendung 

des untersuchten Suchbefehls.  

 

4.6.2 Prozentuale Auswertung der Ergebnisse 

Im Rahmen der Untersuchung mit dem site: Suchoperator sowie den drei oben 

dargestellten Suchanfragen wurden die Suchergebnisse als relevant bezeichnet, die die 

gleiche Domain wie die Domain beim Aufruf der Seite enthalten, siehe Tabelle 42. 

Während des Experiments auf Google.com mit der letzten Suchanfrage wurde das 

Problem der Unbestimmtheit zwischen der Domain bei einer URL auf der Ergebnisseite 

und der Domain bei der eigenen URL der Webseite festgestellt. Jedoch zeigt Google 

einen hohen Mittelwert mit 93% aller Treffer bei der prozentualen Auswertung an. 

 
Google: % Yandex: % 

1. Durchführung 100% 1. Durchführung 100% 

2. Durchführung 100% 2. Durchführung 100% 

3. Durchführung 80% 3. Durchführung 100% 

Mittelwert: 93% Mittelwert: 100% 

 

Tabelle 42: Auswertungstabelle für den site: Operator 
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Wenn man die Yandex-Suchmaschine betrachtet, erreicht diese hier mit 100% aller 

relevanten Treffer eine vollständige Funktionalität des bestehenden Operators. 

Schließlich sind beide betrachteten Suchmaschinen für den site: Suchoperator gut 

geeignet. 

 

4.7 Vergleichsuntersuchung mit filetype-Operator 

 

In den nachfolgenden Abschnitten wird der filetype-Operator untersucht und erläutert. 

Dieser Suchbefehl dient dazu, um die Suche auf bestimmte Dateiendungen nach einem 

Format einzugrenzen. Mit dem vorliegenden Suchoperator werden die folgenden 

Formate getestet: 

 

 filetype:pdf 

 filetype:xls 

 filetype:ppt 

 

Die Yandex-, sowie Google-Suchmaschine ermöglicht die gleiche Verwendung von den 

oben dargestellten Formen des untersuchten Operators. 

 

4.7.1 Empirisches Experiment mit dem Suchoperatoren 

4.7.1.1 Empirisches Experiment mit dem filetype:pdf Operator 

Der filetype:pdf Suchoperator sucht nur nach Dateien oder Seiten in einer PDF-Form. 

Für die Untersuchung mit diesem Operator werden folgende Suchanfragen generiert: 

 

a. Programmiersprachen filetype:pdf 

b. Informationswissenschaft filetype:pdf 

c. Merkel filetype:pdf 

 

Die Experimente mit der ersten und zweiten Suchanfrage werden am 22.12.2018 

durchgeführt. Der dritte Versuch wird am 23.12.2018 vorgenommen.   
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22.12.2018 

a. Programmiersprachen filetype:pdf 

 

 

Abbildung 21: Suchanfrage - Programmiersprachen filetype:pdf 
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Treffer Google:  

Anzahl Treffer Positive/Negative Treffer  Prozentanteil 

 
1. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
2. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
3. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
4. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
5. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
6. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
7. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
8. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
9. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
10. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
Gesamt:  10 - Positiv; 0 - Negativ 100% 

 

Tabelle 43: Google.com mit der Suchanfrage - Programmiersprachen filetype:pdf 

 
Aus dem Grund, dass alle Suchergebnisse bei diesem Experiment in gleicher Form von 

einer PDF-Datei vorkommen, wird keine detaillierte Beschreibung der einzelnen Treffer 

vorgenommen. Wie man bei der oben dargestellten Tabelle beobachten kann, erreicht 

die Google-Suchmaschine einen Prozentanteil von 100% aller relevanten Treffer, siehe 

Tabelle 43. Dabei zeigt Google.com eine vollständige Funktionalität des filetype:pdf 

Suchbefehls mit der oben genannten Suchphrase. 

 

Treffer Yandex: 

1. De.ccm.net-Seite: Das Suchwort Programmiersprachen ist enthalten, aber dabei 
handelt es sich um kein PDF-Dokument. 

2. www.convertfiles.com: Es ist kein PDF-Dokument und kein Keyword 
Programmiersprachen dabei. 

3. Eine Wikipedia-Seite mit dem Artikel über die Programmiersprache. Es ist keine 
PDF-Datei enthalten. 

4. Write-on-pdf.pdffiller.com: Es ist kein PDF-Dokument und kein Keyword 
Programmiersprachen dabei. 

5. www.pdfdrive.com: Es ist kein PDF-Dokument und kein Keyword 
Programmiersprachen dabei. 

6. Dictionary.sensagen.com: Es ist kein PDF-Dokument und kein Keyword 
Programmiersprachen dabei. 

7. Scribd.com: Die Seite enthält verschiedene PDF-Dokumente, aber keins über 
Programmiersprachen. 

8. www.shtogrin.com: Dabei handelt es sich um eine russische Seite über 
Suchoperatoren. Es ist kein PDF-Dokument und kein Keyword 
Programmiersprachen dabei. 
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9. PDF-Dokument: Der Suchbegriff Programmiersprachen ist im Text der Datei 
enthalten. 

10. www.formsbird.com: Die Seite enthält verschiedene PDF-Dokumente, aber 
keines über Programmiersprachen. 

 

Anzahl Treffer Positive/Negative Treffer  Prozentanteil 

 
1. Treffer -  Negatives Ergebnis 0% 
2. Treffer -  Negatives Ergebnis 0% 
3. Treffer -  Negatives Ergebnis 0% 
4. Treffer -  Negatives Ergebnis 0% 
5. Treffer -  Negatives Ergebnis 0% 
6. Treffer -  Negatives Ergebnis 0% 
7. Treffer -  Negatives Ergebnis 0% 
8. Treffer -  Negatives Ergebnis 0% 
9. Treffer +  Positives Ergebnis 0% 
10. Treffer -  Negatives Ergebnis 0% 
Gesamt:  1 - Positiv; 9 - Negativ 10% 

 

Tabelle 44: Yandex.com mit der Suchanfrage - Programmiersprachen filetype:pdf 

 
Bei dieser Untersuchung wurden die PDF-Dokumente mit dem Suchbegriff 

Programmiersprachen auf Yandex.com gesucht. Die meisten Suchergebnisse 

orientieren sich auf die Darstellung des filetype:pdf Operators als auf das Keyword. 

Deswegen beinhalten viele Treffer filetype:pdf als Suchbegriff. Darüber hinaus zeigt die 

Yandex-Suchmaschine nur eine Webseite als ein PDF-Dokument an. Die Werte liegen 

bei Yandex mit nur 10% aller Treffer. Dabei funktioniert der untersuchte Suchbefehl 

nicht, siehe Tabelle 44. 

 

Die Durchführung des Experiments mit der Suchanfrage Programmiersprachen 

filetype:pdf zeigt einen großen Unterschied bei der Funktionalität des Operators auf 

beiden Suchdiensten. Während Google.com mit 100% aller relevanten Treffer eine hohe 

Effizienz der Operator-Anwendung ausführt, zeigt Yandex.com leider nur 10% aller 

Treffer auf. Damit lässt sich festlegen, dass die Yandex-Suchmaschine nicht für den 

untersuchten Suchbefehl sowie die Suchanfrage geeignet ist. 
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22.12.2018 

b. Informationswissenschaft filetype:pdf 

 
 

 

 

Abbildung 22: Suchanfrage – Informationswissenschaft filetype:pdf 

 
Treffer Google: 

Anzahl Treffer Positive/Negative Treffer  Prozentanteil 

 
1. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
2. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
3. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
4. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
5. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
6. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
7. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
8. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
9. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
10. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
Gesamt:  10 - Positiv; 0 - Negativ 100% 

 

Tabelle 45: Google.com mit der Suchanfrage - Informationswissenschaft filetype:pdf 
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Bei der zweiten Untersuchung auf Google.com mit der vorliegenden Suchanfrage 

Informationswissenschaft filetype:pdf liegt der Prozentanteil der Suchmaschine bei 

100% aller relevanten Treffer, siehe Tabelle 45. Daraus folgt, dass der filetype: 

Operator mit der PDF-Form und dem untersuchten Suchbegriff für dieses Suchsystem 

geeignet ist. 

 

Treffer Yandex: 

1. www.informationswissenschaft.org: Es ist kein PDF-Dokument und kein Keyword 
Informationswissenschaft dabei. 

2. PDF-Dokument: Der Suchbegriff Informationswissenschaft ist im Text der Datei 
enthalten. 

3. Printfu.org: Es ist kein PDF-Dokument und kein Keyword 
Informationswissenschaft dabei. 

4. www.convertfiles.com: Es ist kein PDF-Dokument und kein Keyword 
Informationswissenschaft dabei. 

5. Eine Wikipedia-Seite mit dem Artikel über Informationswissenschaft. Dabei 
handelt es sich aber um kein PDF-Dokument. 

6. Cousinformatiquepdf.com: Es ist kein PDF-Dokument und kein Keyword 
Informationswissenschaft dabei. 

7. www.informatik.uni-konstanz.de: Es ist kein PDF-Dokument und kein Keyword 
Informationswissenschaft dabei. 

8. www.uni-regensburg.de: Es ist kein PDF-Dokument und kein Keyword 
Informationswissenschaft dabei. 

9. www.wikiwand.com: Es ist kein PDF-Dokument und kein Keyword 
Informationswissenschaft dabei. 

10. Scribd.com: Die Seite enthält verschiedene PDF-Dokumente, aber keins über 
Informationswissenschaft. 

 

Anzahl Treffer Positive/Negative Treffer  Prozentanteil 

 
1. Treffer -  Negatives Ergebnis 0% 
2. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
3. Treffer -  Negatives Ergebnis 0% 
4. Treffer -  Negatives Ergebnis 0% 
5. Treffer -  Negatives Ergebnis 0% 
6. Treffer -  Negatives Ergebnis 0% 
7. Treffer -  Negatives Ergebnis 0% 
8. Treffer -  Negatives Ergebnis 0% 
9. Treffer -  Negatives Ergebnis 0% 
10. Treffer -  Negatives Ergebnis 0% 
Gesamt:  1 - Positiv; 9 - Negativ 10% 

 

Tabelle 46: Yandex.com mit der Suchanfrage - Informationswissenschaft filetype:pdf 
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Der Versuch auf der Yandex-Suchmaschine mit dem oben dargestellten Suchoperator 

sowie der Suchanfrage Informationswissenschaft filetype:pdf zeigt keine guten 

Ergebnisse der Effizienz auf. Die meisten Suchergebnisse erreichen nicht nur keine 

PDF-Dateien, sondern enthalten auch kein Stichwort Informationswissenschaft. Dabei 

erzielt Yandex.com nur 10% aller Treffer und beweist somit eine schlechte 

Funktionalität des Suchbefehls, siehe Tabelle 46. 

 

Zusammenfassend lässt sich festhalten, dass nach der Durchführung des Experiments 

mit der Suchanfrage Informationswissenschaft filetype:pdf auf beiden Suchmaschinen 

nur Google.com mit 100% aller relevanten Treffer vollständig für diesen Suchbefehl 

geeignet ist. Im Vergleich zu Google kommt Yandex.com nur mit 10% aller Treffer vor. 

Dabei zeigt dieses Suchsystem keine erfolgreiche Funktionalität des Operators auf. 

 

 

23.12.2018 

c. Merkel filetype:pdf 
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Abbildung 23: Suchanfrage - Merkel filetype:pdf 

 

Treffer Google: 

Anzahl Treffer Positive/Negative Treffer  Prozentanteil 

 
1. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
2. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
3. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
4. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
5. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
6. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
7. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
8. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
9. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
10. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
Gesamt:  10 - Positiv; 0 - Negativ 100% 

 

Tabelle 47: Google.com mit der Suchanfrage - Merkel filetype:pdf 

 
Wie bei den vorherigen Untersuchungen mit anderen Suchanfragen auf Google.com 

zeigt der Versuch mit der Suchphrase Merkel filetype:pdf bei Google komplett 

erfolgreiche Suchergebnisse. Der Prozentanteil der Suchmaschine liegt bei 100% aller 

relevanten Treffer, indem Google.com eine hohe Effizienz der Anwendung von 

filetype:pdf Suchbefehl erreicht, siehe Tabelle 47. 

 

 

 

 

 



  
 

Yuliia Pacholski-Kochubei Bachelorarbeit 100 

Treffer Yandex: 

Anzahl Treffer Positive/Negative Treffer  Prozentanteil 

 
1. Treffer -  Negatives Ergebnis 0% 
2. Treffer -  Negatives Ergebnis 0% 
3. Treffer -  Negatives Ergebnis 0% 
4. Treffer -  Negatives Ergebnis 0% 
5. Treffer -  Negatives Ergebnis 0% 
6. Treffer -  Negatives Ergebnis 0% 
7. Treffer -  Negatives Ergebnis 0% 
8. Treffer -  Negatives Ergebnis 0% 
9. Treffer -  Negatives Ergebnis 0% 
10. Treffer -  Negatives Ergebnis 0% 
Gesamt:  0 – Positiv; 10 – Negativ 0% 

 

Tabelle 48: Yandex.com mit der Suchanfrage – Merkel filetype:pdf 

 
Nach dem Experiment mit dem vorliegenden Suchbefehl sowie der Suchphrase auf 

Yandex.com führt die Suchmaschine wieder keine guten Ergebnisse auf. In dem Fall 

mit der Suchanfrage Merkel filetype:pdf findet man auf Yandex keine Dokumente in 

einem PDF-Format. Darüber hinaus ist dieses Suchsystem mit der dargestellten 

Suchphrase für den Operator nicht effektiv, siehe Tabelle 48.  

 

Am Ende dieses Versuchs sieht die Situation mit der Funktionalität des Suchoperators 

mit vorherigen Untersuchungen ähnlich aus. In dem Fall, wo Google.com mit 100% 

aller relevanten Treffer erfolgreich für den Operator geeignet ist, funktioniert der 

vorliegende Suchbefehl mit der oben genannten Suchanfrage auf der Yandex-

Suchmaschine gar nicht.  

4.7.1.2 Prozentuale Auswertung der Ergebnisse bei der :pdf Form 

Im Rahmen der Untersuchung mit dem filetype:pdf Suchoperator und den drei 

verschiedenen Suchanfragen werden die Mittelwerte der Effizienz des Operators für 

beide untersuchten Suchmaschinen ausgerechnet, siehe Tabelle 49. Dieses Experiment 

zeigt, dass Google.com vollständig für diesen Suchbefehl mit dem Mittelwert von 100% 

aller relevanten Treffer geeignet ist. Bei der Yandex-Suchmaschine sieht die Situation 

anders aus. 
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Google: % Yandex: % 

1. Durchführung 100% 1. Durchführung 10% 

2. Durchführung 100% 2.  Durchführung 10% 

3. Durchführung 100% 3. Durchführung 0% 

Mittelwert: 100% Mittelwert: 7% 

 

Tabelle 49: Auswertungstabelle für den filetype:pdf Operator 

 
Während allen drei Versuchen findet man nur zwei Suchergebnisse, die in einem 

Format einer PDF-Datei vorkommen. Mit dem Rest der Suchergebnisse von Yandex 

funktioniert der Operator nicht. Darüber hinaus zeigt dieses Suchsystem einen 

Mittelwert von nur 7% aller Treffer und somit eine schlechte Effizienz der Anwendung 

vom :pdf Suchoperator auf. 

4.7.1.3 Empirisches Experiment mit dem filetype:xls Operator 

Wie oben erwähnt wurde grenzt der filetype: Operator die komplexe Suche nach einem 

Datei-Format ein. Dabei sucht der User mit dem filetype:xls Suchbefehl ein Keyword 

bei allen Dokumenten, die in der Form einer Excel-Tabelle vorkommen. Für diesen 

Versuch wurden folgende Suchphrasen entwickelt: 

 

a. Marktanteil filetype:xls 

b. Literatur filetype:xls 

c. Merkel filetype:xls 

 

Das erste Experiment wird am 24.12.2018 durchgeführt. Die zwei anderen Versuche 

finden am 25.12.2018 statt. 
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24.12.2018 

a. Marktanteil filetype:xls 

 
 

 
 

Abbildung 24: Suchanfrage - Marktanteil filetype:xls 

 
Treffer Google: 

Anzahl Treffer Positive/Negative Treffer  Prozentanteil 

 
1. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
2. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
3. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
4. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
5. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
6. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
7. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
8. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
9. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
10. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
Gesamt:  10 - Positiv; 0 - Negativ 100% 

 

Tabelle 50: Google.com mit der Suchanfrage - Marktanteil filetype:xls 
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Nach der Untersuchung mit der Suchanfrage Marktanteil filetype:xls auf der Google-

Suchmaschine kommen alle Suchergebnisse als positiv vor. Alle Treffer kommen bei 

Google.com mit dem vorliegenden Operator in einem XLS-Format vor. Darüber 

hinaus zeigt Google mit 100% aller relevanten Treffer eine hohe Effizienz bei der 

Anwendung dieses Suchbefehls, siehe Tabelle 50. 

 

Treffer Yandex: 

Anzahl Treffer Positive/Negative Treffer  Prozentanteil 

 
1. Treffer -  Negatives Ergebnis 0% 
2. Treffer -  Negatives Ergebnis 0% 
3. Treffer -  Negatives Ergebnis 0% 
4. Treffer -  Negatives Ergebnis 0% 
5. Treffer -  Negatives Ergebnis 0% 
6. Treffer -  Negatives Ergebnis 0% 
7. Treffer -  Negatives Ergebnis 0% 
8. Treffer -  Negatives Ergebnis 0% 
9. Treffer -  Negatives Ergebnis 0% 
10. Treffer -  Negatives Ergebnis 0% 
Gesamt:  0 - Positiv; 10 - Negativ 0% 

 

Tabelle 51: Yandex.com mit der Suchanfrage - Marktanteil filetype:xls 

 
Bei diesem Versuch wurden der betrachtete Suchbefehl sowie Suchanfrage auf der 

Yandex-Suchmaschine durchgeführt. Dabei orientieren sich die meisten 

Suchergebnisse nicht auf der Funktion des Operators, sondern auf den Begriff 

filetype:xls als ein Keyword. Deswegen erhält die Mehrheit der Webseiten nicht das 

gesuchte Stichwort Marktanteil, sondern eine Information über Excel-Dateien. Daraus 

folgt, dass Yandex.com mit 0% aller Treffer keine Funktionalität des Operators 

ermöglicht, siehe Tabelle 51.  

 

Als Fazit für die Untersuchung von der Suchanfrage Marktanteil filetype:xls bei 

beiden Suchmaschinen wird festgestellt, dass die Google-Suchmaschine mit 100% 

aller relevanten Treffer eine führende Position erreicht, während Yandex.com mit 

vorliegender Suchanfrage dabei nicht funktioniert. Die Mehrheit der Ergebnisse des 

Suchoperators filetype:xls nehmen diesen als ein Keyword wahr und liefern 

Informationen über Excel-Dokumente. Dabei werden aber keine Treffer mit dem 
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gesuchten Stichwort in einer XLS-Form gefunden. Der Prozentanteil von Yandex liegt 

hier bei 0% aller relevanten Suchergebnisse. 

 

 

25.12.2018 

b. Literatur filetype:xls 

 

 

Abbildung 25: Suchanfrage - Literatur filetype:xls 
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Treffer Google: 

Anzahl Treffer Positive/Negative Treffer  Prozentanteil 

 

1. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
2. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
3. Treffer -  Negatives Ergebnis 0% 
4. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
5. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
6. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
7. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
8. Treffer -  Negatives Ergebnis 0% 
9. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
10. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
Gesamt:  8 - Positiv; 2 - Negativ 80% 

 

Tabelle 52: Google.com mit der Suchanfrage - Literatur filetype:xls 

 

Wie bereits oben dargestellt, zeigt die Tabelle der Ergebnisse des Experiments mit der 

Suchphrase Literatur filetype:xls auf Google.com an, dass das Suchsystem mit 80% 

aller relevanten Treffer eine hohe Funktionalität des Operators erreicht, siehe Tabelle 

52. Obwohl die zwei Webseiten auf Excel-Dateien verweisen, fehlt dabei das gesuchte 

Keyword. Aus diesem Grund gelten diese Treffer als nicht relevant. Jedoch zeigt bei 

dem Gesamtbild die Suchmaschine eine hohe Effizienz der Anwendung des 

Suchbefehls auf. 

 

Treffer Yandex: 

Anzahl Treffer Positive/Negative Treffer  Prozentanteil 

 
1. Treffer -  Negatives Ergebnis 0% 
2. Treffer -  Negatives Ergebnis 0% 
3. Treffer -  Negatives Ergebnis 0% 
4. Treffer -  Negatives Ergebnis 0% 
5. Treffer -  Negatives Ergebnis 0% 
6. Treffer -  Negatives Ergebnis 0% 
7. Treffer -  Negatives Ergebnis 0% 
8. Treffer -  Negatives Ergebnis 0% 
9. Treffer -  Negatives Ergebnis 0% 
10. Treffer -  Negatives Ergebnis 0% 
Gesamt:  0 - Positiv; 10 - Negativ 0% 

 

Tabelle 53: Yandex.com mit der Suchanfrage - Literatur filetype:xls 
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Wie bei der ersten Durchführung zeigt die vorliegende Suchanfrage auf Yandex.com 

0% aller relevanten Treffer und somit keine Funktionalität des Operators auf, siehe 

Tabelle 53. Es wurde kein Excel-Dokument mit dem Stichwort Literatur bei den 

Suchergebnissen auf Yandex gefunden. Darüber hinaus lässt sich vermuten, dass 

dieser Suchoperator mit der oben dargestellten Suchanfrage für Yandex nicht geeignet 

ist. 

 

Zusammenfassend sich feststellen, dass die Google-Suchmaschine mit 80% aller 

relevanten Suchergebnisse auf erstem Platz steht. Dabei wurden aber zwei Treffer 

gefunden, die auf eine Excel-Datei verweisen, aber kein gesuchtes Keyword enthalten. 

Im Vergleich zu Google funktioniert die betrachtete Suchanfrage bei Yande.com nicht. 

Daraus folgt, dass Yandex mit 0% aller relevanten Treffer komplett für den Operator 

mit dem Suchwort Literatur nicht hilfreich ist. 

 

25.12.2018 

c. Merkel filetype:xls 
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Abbildung 26: Suchanfrage - Merkel filetype:xls 

 

Treffer Google: 

Anzahl Treffer Positive/Negative Treffer  Prozentanteil 

 

1. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
2. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
3. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
4. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
5. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
6. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
7. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
8. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
9. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
10. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
Gesamt:  10 - Positiv; 0 - Negativ 100% 

 

Tabelle 54: Google.com mit der Suchanfrage - Merkel filetype:xls 

 

Mit 100% aller relevanten Treffer zeigt die Google-Suchmaschine mit der Suchanfrage 

Merkel filetype:xls wieder die perfekte Funktionalität des Operators, siehe Tabelle 54. 

Alle Treffer verweisen auf Excel-Dokumente, die das gesuchte Keyword beinhalten. 
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Treffer Yandex: 

Anzahl Treffer Positive/Negative Treffer  Prozentanteil 

 
1. Treffer -  Negatives Ergebnis 0% 
2. Treffer -  Negatives Ergebnis 0% 
3. Treffer -  Negatives Ergebnis 0% 
4. Treffer -  Negatives Ergebnis 0% 
5. Treffer -  Negatives Ergebnis 0% 
6. Treffer -  Negatives Ergebnis 0% 
7. Treffer -  Negatives Ergebnis 0% 
8. Treffer -  Negatives Ergebnis 0% 
9. Treffer -  Negatives Ergebnis 0% 
10. Treffer -  Negatives Ergebnis 0% 
Gesamt:  0 - Positiv; 10 - Negativ 0% 

 

Tabelle 55: Yandex.com mit der Suchanfrage - Merkel filetype:xls 

 
Bei der Durchführung des Experiments mit der Suchphrase Merkel filetype:xls liegen 

die Werte von Yandex.com wieder bei 0% aller Treffer, siehe Tabelle 55. Während 

des Versuchs wurden keine Excel-Dateien gefunden, somit zeigt das Suchsystem keine 

Effizienz bei der Anwendung des Operators. 

 

Am Ende des Versuchs mit der Suchanfrage Merkel filetype:xls zeigen beide 

Suchmaschinen ähnliche Ergebnisse wie bei den ersten zwei Experimenten auf. Mit 

100% aller relevanten Treffer gilt die Google-Suchmaschine für diese Untersuchung 

als vollständig erfolgreich. Der Yandex-Suchdienst stellt im Gegenteil zu Google mit 

0% aller relevanten Suchergebnisse keine Effizienz des vorliegenden Operators zur 

Verfügung.  

 

4.7.1.4 Prozentuale Auswertung der Ergebnisse bei der :xls Form 

Um die Effizienz der Anwendung des filetype: Operators mit dem XLS-Format zu 

testen, werden drei Versuche mit drei verschiedenen Suchanfragen durchgeführt und 

analysiert. Außerdem wird die dargestellte Tabelle mit prozentualen Auswertungen aus 

allen durchgeführten Experimenten mit der Excel-Form entwickelt sowie dabei die 

Mittelwerte für jede Suchmaschine ausgerechnet, siehe Tabelle 56. 
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Google: % Yandex: % 

1. Durchführung 100% 1. Durchführung 0% 

2. Durchführung 80% 2.  Durchführung 0% 

3. Durchführung 100% 3. Durchführung 0% 

Mittelwert: 93% Mittelwert: 0% 

 

Tabelle 56: Auswertungstabelle für den filetype:xls Operator 

 

Während den oben beschriebenen Versuchen sind folgende Probleme aufgetreten: 

 

 Einige Suchergebnisse orientieren sich auf filetype:xls Operator wie auf ein 

Keyword, deswegen liefern diese falsche Ergebnisse 

 Bei einigen Treffern fehlt der gesuchte Suchbegriff 

 Die Mehrheit der Yandex-Treffer verweist auf kein Excel-Dokument 

 

Die oben beschriebenen Probleme bei den Untersuchungen liegen meistens auf der 

Yandex-Suchmaschine zu Grunde. Darüber hinaus stellt Yandex.com einen Mittelwert 

der Ergebnisse von 0% aller relevanten Treffer dar. Daraus folgt, dass Yandex als 

Suchmaschine komplett ungeeignet für die Anwendung des filetype:xls Operators ist.  

Im Vergleich mit Yandex nimmt aber die Google-Suchmaschine eine führende Position 

beim Experiment mit dem vorliegenden Operator ein. Der Prozentanteil liegt dabei auf 

Google bei 93% aller relevanten Ergebnisse. Somit zeigt Google.com eine hohe 

Effizienz dieses Suchbefehls und gilt als sehr hilfreich bei dessen Anwendung. 

 

4.7.1.5 Empirisches Experiment mit dem filetype:ppt Operator 

 
Um das Effizienzniveau des filetype: Operators bei beiden Suchmaschinen zu ermitteln, 

werden Versuche mit dem PPT-Format durchgeführt. Der Suchbefehl filetype:ppt 

grenzt die komplexe Websuche so ein, dass nur die Dokumente in einer Form einer 

PowerPoint-Präsentation gefunden werden. Die nachfolgenden drei Versuche werden 
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am 23.12.2018 durchgeführt. Bei dieser Untersuchung wird der Suchoperator mit 

folgenden Suchanfragen getestet: 

 

a. Programmiersprachen filetype:ppt 

b. Informationswissenschaft filetype:ppt 

c. Merkel filetype:ppt 

 
 
23.12.2018 

a. Programmiersprachen filetype:ppt 

  

Abbildung 27: Suchanfrage - Programmiersprachen filetype:ppt 
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Treffer Google: 

Anzahl Treffer Positive/Negative Treffer  Prozentanteil 

 

1. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
2. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
3. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
4. Treffer -  Negatives Ergebnis 0% 
5. Treffer -  Negatives Ergebnis 0% 
6. Treffer -  Negatives Ergebnis 0% 
7. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
8. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
9. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
10. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
Gesamt:  7 - Positiv; 3 - Negativ 70% 

 

Tabelle 57: Google.com mit der Suchanfrage - Programmiersprachen filetype:ppt 

 

Bei diesem Versuch wird die Suchanfrage Programmiersprachen filetype:ppt auf 

Google.com getestet und analysiert. Wie die oben dargestellte Tabelle besagt, sind 

nicht alle Suchergebnisse mit dem Suchoperator als positiv bezeichnet. Der vierte und 

sechste Treffer zeigen im Text der Webseite kein Stichwort aus der Suchphrase an. 

Dabei konnte auch die Webseite unter dem fünften Treffer nicht geöffnet werden. 

Jedoch zeigt Google bei diesem Versuch mit 70% aller relevanten Treffer eine gute 

Funktionalität des vorliegenden Operators, siehe Tabelle 57. 

 

Treffer Yandex: 

Anzahl Treffer Positive/Negative Treffer Prozentanteil 

1. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
2. Treffer -  Negatives Ergebnis 0% 
3. Treffer -  Negatives Ergebnis 0% 
4. Treffer -  Negatives Ergebnis 0% 
5. Treffer -  Negatives Ergebnis 0% 
6. Treffer -  Negatives Ergebnis 0% 
7. Treffer -  Negatives Ergebnis 0% 
8. Treffer -  Negatives Ergebnis 0% 
9. Treffer -  Negatives Ergebnis 0% 
10. Treffer -  Negatives Ergebnis 0% 
Gesamt:  1 - Positiv; 9 - Negativ 10% 

 

Tabelle 58: Yandex.com mit der Suchanfrage - Programmiersprachen filetype:ppt 
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Das Experiment mit der betrachteten Suchanfrage wird auch auf der Yandex-

Suchmaschine wiederholt. Dabei zeigt Yandex.com mit 10% aller Treffer eine schlechte 

Effizienz bei der Anwendung des Operators, siehe Tabelle 58. Die meisten 

Suchergebnisse verweisen auf keine PPT-Datei und enthalten auch kein Keyword aus 

der Suche.  

 

Zusammenfassend zeigen die untersuchten Suchmaschinen nach dem Versuch mit der 

Suchphrase Programmiersprachen filetype:ppt unterschiedliche Ergebnisse auf. Trotz 

Abwesenheit des gesuchten Stichwortes bei einigen Treffern auf Google.com, 

präsentiert Google mit 70% aller relevanten Treffer eine gute Effizienz des Operators. 

Im Gegenteil zu Google, stellt aber Yandex.com mit 0% aller Treffer keine 

erfolgreichen Suchergebnisse. Die meisten Treffer zeigen keine Dateien in gesuchter 

PPT-Form oder beinhalten den Suchbegriff aus der Suchanfrage nicht. Aus diesem 

Grund, lässt sich behaupten, dass diese Suchmaschine für die vorliegende Suchanfrage 

nicht geeignet ist. 

 

 

23.12.2018 

b. Informationswissenschaft filetype:ppt 
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Abbildung 28: Suchanfrage - Informationswissenschaft filetype:ppt 

 
Treffer Google: 

Anzahl Treffer Positive/Negative Treffer Prozentanteil 

 
1. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
2. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
3. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
4. Treffer -  Negatives Ergebnis 0% 
5. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
6. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
7. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
8. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
9. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
10. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
Gesamt:  9 - Positiv; 1 - Negativ 90% 

 

Tabelle 59: Google.com: Suchanfrage - Informationswissenschaft filetype:ppt 

 
Unter dem zweiten Versuch mit der Google-Suchmaschine wird die Suchphrase 

Informationswissenschaft filetype:ppt untersucht und analysiert. Dabei zeigt 

Google.com nur einen Treffer als nicht relevant auf, in dem das gesuchte Keyword 

nicht gefunden wurde. Jedoch präsentiert das Suchsystem mit 90% aller relevanten 

Treffer eine hohe Effizienz von der Anwendung dieses Suchbefehls, siehe Tabelle 59. 
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Treffer Yandex: 

Anzahl Treffer Positive/Negative Treffer Prozentanteil 

1. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
2. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
3. Treffer -  Negatives Ergebnis 0% 
4. Treffer -  Negatives Ergebnis 0% 
5. Treffer -  Negatives Ergebnis 0% 
6. Treffer -  Negatives Ergebnis 0% 
7. Treffer -  Negatives Ergebnis 0% 
8. Treffer -  Negatives Ergebnis 0% 
9. Treffer -  Negatives Ergebnis 0% 
10. Treffer -  Negatives Ergebnis 0% 
Gesamt:  2 - Positiv; 8 - Negativ 20% 

 

Tabelle 60: Yandex.com: Suchanfrage - Informationswissenschaft filetype:ppt 

 
Die oben dargestellte Tabelle besagt, dass nach der Durchführung des Experiments mit 

der Suchanfrage Informationswissenschaft filetype:ppt auf Yandex die meisten Treffer 

wenige Suchergebnisse im Excel-Format beinhalten. Daraus folgt, dass Yandex.com 

mit 20% aller relevanten Treffer eine schlechte Funktionalität des Suchbefehls 

aufführt, siehe Tabelle 60.  

 

Abschließend zum Versuch mit Informationswissenschaft filetype:ppt steht 

Google.com mit 90% aller relevanten Treffer auf einer führenden Position bei der 

Effizienz des vorliegenden Operators, während die Yandex-Suchmaschine nur 20% 

aufzeigt. Darüber hinaus lässt sich feststellen, dass Yandex.com mit der vorliegenden 

Suchanfrage sowie dem Operator für den User nicht hilfreich sein kann. 
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23.12.2018 

c. Merkel filetype:ppt 

 

 

Abbildung 29: Suchanfrage - Merkel filetype:ppt 
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Treffer Google: 

Anzahl Treffer Positive/Negative Treffer Prozentanteil 

 
1. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
2. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
3. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
4. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
5. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
6. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
7. Treffer -  Negatives Ergebnis 0% 
8. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
9. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
10. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
Gesamt:  9 - Positiv; 1 - Negativ 90% 

 

Tabelle 61: Google.com mit der Suchanfrage - Merkel filetype:ppt 

 
Nach der letzten Durchführung des Experiments mit der Suchphrase Merkel 

filetype:ppt präsentiert Google.com mit 90% aller relevanten Treffer eine gute 

Funktionalität des Operators, siehe Tabelle 61. Obwohl ein Suchergebnis in einer 

Form der PowerPoint-Präsentation vorkommt, enthält dieses kein Stichwort aus der 

untersuchten Websuche. Trotzdem zeigt die Suchmaschine eine hohe Effizienz bei der 

Anwendung des betrachteten Suchbefehls. 

 

Treffer Yandex: 

Anzahl Treffer Positive/Negative Treffer Prozentanteil 

1. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
2. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
3. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
4. Treffer -  Negatives Ergebnis 0% 
5. Treffer -  Negatives Ergebnis 0% 
6. Treffer -  Negatives Ergebnis 0% 
7. Treffer -  Negatives Ergebnis 0% 
8. Treffer -  Negatives Ergebnis 0% 
9. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
10. Treffer -  Negatives Ergebnis 0% 
Gesamt:  4 - Positiv; 6 - Negativ 40% 

 

Tabelle 62: Yandex.com mit der Suchanfrage - Merkel filetype:ppt 

 

Während des letzten Experiments mit der Suchphrase Merkel filetype:ppt zeigt Yandex 

bessere Suchergebnisse als bei den vorherigen Untersuchungen auf. Jedoch kommen die 
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meisten Treffer nicht im PPT-Format vor. Dabei fehlt auch das gesuchte Keyword. Aus 

diesen Gründen erreicht das Suchsystem mit 40% aller relevanten Treffer keine 

ausreichende Funktionalität des Suchoperators, siehe Tabelle 62. 

 

Am Ende des Versuchs mit der Suchanfrage Merkel filetype:ppt lässt sich feststellen, 

dass Google.com mit 90% aller relevanten Treffer besser für die Anwendung des 

Suchbefehls geeignet ist. Die Mehrheit der Suchergebnisse auf der Yandex-

Suchmaschine verweist auf keine Dokumente, die im richtigen Format für die 

Untersuchung vorkommen. Das Stichwort aus der Suchanfrage findet man bei einigen 

Treffern auch nicht. Darüber hinaus lässt sich vermuten, dass Yandex.com mit 40% 

aller Treffer eine nicht ausreichende Effizienz des Operators aufzeigt. 

 

4.7.1.6 Prozentuale Auswertung der Ergebnisse bei der :ppt Form 

Im Rahmen des gesamten Experiments mit der PPT-Form des filetype: Operators 

wurden drei verschiedene Versuche bei beiden untersuchten Suchdiensten analysiert 

und prozentual in der unten dargestellten Tabelle 63 präsentiert. 

 
Google % Yandex: % 

4. Durchführung 70% 4. Durchführung 10% 

5. Durchführung 90% 5.  Durchführung 20% 

6. Durchführung 90% 6. Durchführung 40% 

Mittelwert: 83% Mittelwert: 23% 

 

Tabelle 63: Auswertungstabelle für den filetype:ppt Operator 

 
Bei diesen Versuchen wurden folgende Probleme ermittelt: 

 
 Einige Treffer sind in richtigem Format des Operators vorgekommen, 

jedoch hat das gesuchte Keyword dabei gefehlt. 

 Einige Suchergebnisse haben auf keine PPT-Datei verwiesen. 

 Ein paar Seiten haben sich nicht geöffnet. 
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Ein großer Prozentanteil der falschen Ergebnisse der gesamten Untersuchung lässt sich 

auf die Yandex-Suchmaschine zurückführen. Daraus folgt, dass mit 23% aller Treffer 

der vorliegende Suchbefehl auf Yandex schlecht funktioniert. Im Gegenteil zu Yandex 

erreicht Google.com 83% aller relevanten Treffer. Somit zeigt die Suchmaschine eine 

hohe Effizienz bei der Anwendung des vorliegenden Operators. 

 

4.7.2 Prozentuale Auswertung der Ergebnisse 

Im Rahmen des oben dargestellten Experiments mit dem filetype: Suchoperator wurden 

unterschiedliche Versuche beschrieben. Um die Effizienz bei der Anwendung dieses 

Suchbefehls zu untersuchen, wurden die drei verschiedenen Formaten des vorliegenden 

Operators getestet. Bei jedem Format des Operators wurden drei Untersuchungen mit 

verschiedenen Suchanfragen durchgeführt. Zudem wurden die Ergebnisse jedes 

Versuchs vom Operator-Format analysiert und prozentual ausgewertet.  

 

filetype:pdf: Während der Untersuchung mit diesem Suchbefehl wurden die Versuche 

mit folgenden Suchanfragen vorgenommen: 

 

 Programmiersprachen filetype:pdf 

 Informationswissenschaft filetype:pdf 

 Merkel filetype:pdf 

 

Die Ergebnisse des Versuchs zeigen, dass Google.com vollständig mit 100% aller 

relevanten Treffer eine hohe Effizienz des Suchoperators erreicht. Dabei führt die 

Yandex-Suchmaschine im Gegenteil negative Suchergebnisse auf. Während allen drei 

Versuchen findet man nur zwei Suchergebnisse, die in einer Form von PDF-Datei 

vorkommen. Mit dem Rest der Suchergebnisse von Yandex funktioniert der Operator 

nicht. Der Mittelwert bei diesem Versuch liegt auf Yandex.com bei 7% aller Treffer. 

 

 

filetype:xls: Um die Funktionalität dieses Suchbefehls zu überprüfen, wurden die unten 

beschriebenen Suchphrasen generiert: 
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 Marktanteil filetype:xls 

 Literatur filetype:xls 

 Merkel filetype:xls 

 

Am Ende des Versuchs lässt sich feststellen, dass Google mit 93% aller relevanten 

Treffer für diese Suchanfrage besser als Yandex geeignet ist. Die russische 

Suchmaschine zeigt die Ergebnisse auf, die sich meistens auf filetype:xls Operator wie 

auf ein Keyword orientieren. Zudem verweist die Mehrheit der Yandex-Suchergebnisse 

auf kein Excel-Dokument. Darüber hinaus funktioniert der vorliegende Suchbefehl in 

einer Excel-Form auf Yandex.com nicht. 

 

filetype:ppt: Bei dem Versuch mit diesem Operator-Format wurden wie bei vorherigen 

Untersuchungen drei Suchanfragen verwendet: 

 

 Programmiersprachen filetype:ppt 

 Informationswissenschaft filetype:ppt 

 Merkel filetype:ppt 

 

Nach der Durchführung der Untersuchungen wurde festgestellt, dass einige Treffer aus 

der Ergebnisliste auf beiden Suchmaschinen kein gesuchtes Keyword in einem PPT-

Format beinhaltet haben. Außerdem ließen sich einige Webseiten nicht öffnen. Ein 

großer Prozentanteil der falschen Ergebnisse bei der gesamten Untersuchung lässt sich 

auf die Yandex-Suchmaschine zurückführen. Darüber hinaus erreicht Yandex.com nur 

23% aller Treffer. Im Gegenteil zu Yandex erreicht Google.com 83% aller relevanten 

Treffer, somit ist dieses Suchsystem gut für diese Art des Operators geeignet. 

 

Für die gesamte prozentuale Auswertung des filetype: Suchbefehls wurde eine Tabelle 

mit den Ergebnissen von allen Versuchen mit den Formaten des Suchoperators 

entwickelt. 
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Google: % Yandex: % 

1. Filetype:pdf 100% 1. Filetype:pdf 7% 

2. Filetype:xls 93% 2. Filetype:xls 0% 

3. Filetype:ppt 83% 3. Filetype:ppt 23% 

Mittelwert: 92% Mittelwert: 10% 

 

Tabelle 64: Auswertungstabelle für den filetype Gesamtoperator 

 
Die Auswertungstabelle stellt deutliche Ergebnisse der Untersuchungen mit dem 

filetype: Suchbefehl dar. Mit 92% aller relevanten Treffer ist die Google-Suchmaschine 

für die Anwendung des filetype: Operators vollständig geeignet und somit auch für den 

User nützlich. Im Vergleich mit Google zeigt Yandex.com mit nur 10% aller Treffer 

eine schlechte Effizienz dieses Operators, siehe Tabelle 64. Daraus folgt, dass Yandex 

als eine Suchmaschine mit diesem Suchbefehl nicht hilfreich für den Nutzer ist.  

 

4.8 Vergleichsuntersuchung mit dem allinurl: Operator  

 

In diesem Kapitel handelt es sich um einen erweiterten allinurl: Operator. Dieser 

Suchbefehl hilft dem User ein Suchergebnis nach einer URL, die das gesuchte Keyword 

enthält, zu finden. Um die Effizienz dieses Suchoperators zu überprüfen, werden die 

Versuche mit folgenden Suchanfragen auf Yandex- und Google-Suchmaschinen 

durchgeführt: 

 

a. allinurl:seo 

b. allinurl:medien 

c. allinurl:marktanteil 
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4.8.1 Empirisches Experiment mit dem Suchoperator 

Die Untersuchung mit den vorliegenden Suchanfragen wird am 25.12.2018 

vorgenommen. Die Ergebnislisten von beiden Suchmaschinen werden als Screenshots 

dargestellt. 

 
 
25.12.2018 

a. allinurl:seo 

  
 

Abbildung 30: Suchanfrage - allinurl:seo 

 
Treffer Google: 

1. Den Suchbegriff SEO findet man in der URL der Seite wieder.  
2. Den Suchbegriff SEO findet man in der URL der Seite wieder.  
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3. Den Suchbegriff SEO findet man in der URL der Seite wieder.  
4. Den Suchbegriff SEO findet man in der URL der Seite wieder. 
5. Den Suchbegriff SEO findet man in der URL der Seite wieder.  
6. Den Suchbegriff SEO findet man in der URL der Seite wieder.  
7. Den Suchbegriff SEO findet man in der URL der Seite wieder.  
8. Den Suchbegriff SEO findet man in der URL der Seite wieder.  
9. Den Suchbegriff SEO findet man in der URL der Seite wieder.  
10. Den Suchbegriff SEO findet man in der URL der Seite wieder.  
 

Anzahl Treffer Positive/Negative Treffer Prozentanteil 

 
1. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
2. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
3. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
4. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
5. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
6. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
7. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
8. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
9. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
10. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
Gesamt:  10 - Positiv; 0 - Negativ 100% 

 

Tabelle 65: Google.com mit der Suchanfrage - allinurl:seo 

 
Wie man oben beobachten kann, erreicht die Google-Suchmaschine einen Prozentanteil 

von 100% aller relevanten Treffer, siehe Tabelle 65. Darüber hinaus lässt sich 

vermuten, dass Google.com gut für den betrachteten Operator sowie die Suchanfrage 

geeignet ist. 

 

Treffer Yandex:  

1. Man findet kein Keyword SEO in der URL der Seite. 
2. Den Suchbegriff SEO findet man in der URL der Seite wieder.  
3. Den Suchbegriff SEO findet man in der URL der Seite wieder  
4. Den Suchbegriff SEO findet man in der URL der Seite wieder.  
5. Man findet kein Keyword SEO in der URL der Seite. 
6. Dabei handelt es sich um eine russische Seite. Man findet kein Keyword SEO in der 

URL der Seite. 
7. Eine Seite auf Russisch: Den Suchbegriff SEO findet man in der URL der Seite 

wieder. 
8. Den Suchbegriff SEO findet man in der URL der Seite wieder.  
9. Den Suchbegriff SEO findet man in der URL der Seite wieder.  
10. Man findet kein Keyword SEO in der URL der Seite. 
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Anzahl Treffer Positive/Negative Treffer Prozentanteil 

 
1. Treffer -  Negatives Ergebnis 0% 
2. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
3. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
4. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
5. Treffer -  Negatives Ergebnis 0% 
6. Treffer -  Negatives Ergebnis 0% 
7. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
8. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
9. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
10. Treffer -  Negatives Ergebnis 0% 
Gesamt:  6 - Positiv; 4 - Negativ 60% 

 

Tabelle 66: Yandex.com mit der Suchanfrage - allinurl:seo 

 
Nach der Durchführung des Experiments mit der Suchanfrage allinurl:seo zeigt die 

Yandex-Suchmaschine im Vergleich zu Google nur ausreichende Suchergebnisse. Das 

Suchsystem erreicht 60% aller Treffer und führt somit eine ausreichende Funktionalität 

des vorliegenden Suchbefehls auf, siehe Tabelle 66.  

 

Zusammenfassend zeigt die Untersuchung mit der betrachteten Suchphrase eine gute 

Effizienz bei der Anwendung des vorliegenden Suchoperators. Die Google-

Suchmaschine nimmt eine führende Position beim Vergleich der Suchdienste mit 100% 

aller relevanten Treffer ein, während Yandex.com nur auf 60% aller Treffer kommt. 

 

25.12.2018 

b. allinurl:medien 
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Abbildung 31: Suchanfrage - allinurl:medien 

 
Treffer Google: 

1. Den Suchbegriff Medien findet man in der URL der Seite wieder.  
2. Den Suchbegriff Medien findet man in der URL der Seite wieder.  
3. Den Suchbegriff Medien findet man in der URL der Seite wieder.  
4. Den Suchbegriff Medien findet man in der URL der Seite wieder.  
5. Den Suchbegriff Medien findet man in der URL der Seite wieder.  
6. Den Suchbegriff Medien findet man in der URL der Seite wieder.  
7. Den Suchbegriff Medien findet man in der URL der Seite wieder.  
8. Den Suchbegriff Medien findet man in der URL der Seite wieder.  
9. Den Suchbegriff Medien findet man in der URL der Seite wieder.  
10. Den Suchbegriff Medien findet man in der URL der Seite wieder.  

 

Anzahl Treffer Positive/Negative Treffer Prozentanteil 

 
1. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
2. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
3. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
4. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
5. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
6. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
7. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
8. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
9. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
10. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
Gesamt:  10 - Positiv; 0 - Negativ 100% 

 

Tabelle 67: Google.com mit der Suchanfrage - allinurl:medien 

 
Der zweite Versuch mit der Suchanfrage allinurl:medien zeigt auf Google.com wieder 

perfekte Suchergebnisse sowie eine hohe Effizienz des Operators auf, siehe Tabelle 67. 

Der Prozentanteil auf dem Google-Suchdienst liegt bei 100% aller Treffer. 
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Treffer Yandex: 

1. Man findet kein Keyword Medien in der URL der Seite. 
2. Man findet kein Keyword Medien in der URL der Seite. 
3. Den Suchbegriff Medien findet man in der URL der Seite wieder. 
4. Den Suchbegriff Medien findet man in der URL der Seite wieder. 
5. Man findet kein Keyword Medien in der URL der Seite. 
6. Den Suchbegriff Medien findet man in der URL der Seite wieder. 
7. Man findet kein Keyword Medien in der URL der Seite. 
8. Den Suchbegriff Medien findet man in der URL der Seite wieder. 
9. Man findet kein Keyword Medien in der URL der Seite. 
10. Den Suchbegriff Medien findet man in der URL der Seite wieder. 

 

Anzahl Treffer Positive/Negative Treffer Prozentanteil 

 
1. Treffer -  Negatives Ergebnis 0% 
2. Treffer -  Negatives Ergebnis 0% 
3. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
4. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
5. Treffer -  Negatives Ergebnis 0% 
6. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
7. Treffer -  Negatives Ergebnis 0% 
8. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
9. Treffer -  Negatives Ergebnis 0% 
10. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
Gesamt:  5 - Positiv; 5 - Negativ 50% 

 

Tabelle 68: Yandex.com mit der Suchanfrage - allinurl:medien 

 
Bei dem Versuch mit der vorliegenden Suchphrase zeigt die Yandex-Suchmaschine 

mittelmäßige Ergebnisse auf. Die Hälfte der Treffer aus der Ergebnisliste von Yandex 

beinhalten kein Stichwort aus der Suche. Aus diesem Grund erreicht das Suchsystem 

nur 50% aller relevanten Treffer, siehe Tabelle 68. 

 

Im Rahmen dieser Untersuchung mit dem betrachteten Operator und der Suchphrase 

allinurl:medien führen Google.com und Yandex.com unterschiedliche Ergebnisse auf. 

Während die Google-Suchmaschine mit 100% aller relevanten Treffer eine hohe 

Effizienz bei der Anwendung des Operators präsentiert, enthält die Hälfte der 

Suchergebnisse vom Yandex-Suchdienst kein Keyword aus der vorliegenden 

Suchanfrage. Dabei erreicht Yandex nur 50% aller Treffer. Somit zeigt Yandex.com 

eine mittelmäßige Funktionalität des Suchbefehls auf. 
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25.12.2018 

c. allinurl:marktanteil 

  
 

Abbildung 32: Suchanfrage - allinurl:marktanteil 

 
Treffer Google: 

1. Ein Wikipedia-Artikel über den Begriff Marktanteil: Den Suchbegriff Marktanteil 
findet man in der URL der Seite wieder.  

2. Den Suchbegriff Marktanteil findet man in der URL der Seite wieder. 
3. Den Suchbegriff Marktanteil findet man in der URL der Seite wieder. 
4. Den Suchbegriff Marktanteil findet man in der URL der Seite wieder. 
5. Den Suchbegriff Marktanteil findet man in der URL der Seite wieder. 
6. Den Suchbegriff Marktanteil findet man in der URL der Seite wieder. 
7. Den Suchbegriff Marktanteil findet man in der URL der Seite wieder. 
8. Den Suchbegriff Marktanteil findet man in der URL der Seite wieder. 
9. Den Suchbegriff Marktanteil findet man in der URL der Seite wieder. 
10. Den Suchbegriff Marktanteil findet man in der URL der Seite wieder.  
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Anzahl Treffer Positive/Negative Treffer Prozentanteil 

 
1. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
2. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
3. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
4. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
5. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
6. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
7. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
8. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
9. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
10. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
Gesamt:  10 - Positiv; 0 - Negativ 100% 

 

Tabelle 69: Google.com mit der Suchanfrage - allinurl:marktanteil 

 
Beim dritten Experiment bleibt die Google-Suchmaschine mit der Suchanfrage 

allinurl:marktanteil bei einer hohen Funktionalität des vorliegenden Operators. Dabei 

stellt der Suchdienst 100% aller relevanten Treffer dar und beweist eine hohe Effizienz 

bei der Anwendung des Suchbefehls, siehe Tabelle 69. 

 

Treffer Yandex: 

1. Den Suchbegriff Marktanteil findet man in der URL der Seite wieder. 
2. Ein Wikipedia-Artikel über den Begriff Marktanteil: Den Suchbegriff Marktanteil 

findet man in der URL der Seite wieder. 
3. Den Suchbegriff Marktanteil findet man in der URL der Seite wieder. 
4. Eine YouTube-Seite: Man findet kein Keyword Marktanteil in der URL der Seite. 
5. Den Suchbegriff Marktanteil findet man in der URL der Seite wieder. 
6. Den Suchbegriff Marktanteil findet man in der URL der Seite wieder. 
7. Den Suchbegriff Marktanteil findet man in der URL der Seite wieder. 
8. Man findet kein Keyword Marktanteil in der URL der Seite. 
9. Eine Facebook-Seite: Den Suchbegriff Marktanteil findet man in der URL der Seite 

wieder. 
10. Den Suchbegriff Marktanteil findet man in der URL der Seite wieder. 
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Anzahl Treffer Positive/Negative Treffer Prozentanteil 

 
1. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
2. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
3. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
4. Treffer -  Negatives Ergebnis 0% 
5. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
6. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
7. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
8. Treffer -  Negatives Ergebnis 0% 
9. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
10. Treffer +  Positives Ergebnis 10% 
Gesamt:  8 – Positiv; 2 – Negativ 80% 

 

Tabelle 70: Yandex.com mit der Suchanfrage – allinurl:marktanteil 

 
Im Vergleich mit den vorherigen Versuchen mit dem dargestellten Suchoperator 

präsentiert Yandex.com mit dieser Suchphrase gute Resultate des Experiments. Obwohl 

die zwei Treffer keinen gesuchten Begriff in der URL enthalten, erreicht der Suchdienst 

80% aller relevanten Treffer, siehe Tabelle 70. Somit zeigt die Yandex-Suchmaschine 

eine hohe Effizienz des Operators an. 

 

Am Ende der Untersuchung mit der Suchanfrage allinurl:marktanteil führen beide 

Suchsysteme gute Suchergebnisse auf. Der Google-Suchdienst steht auf dem ersten 

Platz mit 100% aller relevanten Treffer und zeigt eine hohe Effizienz des Operators auf. 

Der Prozentanteil von Yandex.com liegt dabei bei 80% aller Treffer. Daraus folgt, dass 

beide Suchmaschinen für die betrachtete Suchphrase geeignet sind. 

 

4.8.2 Prozentuale Auswertung der Ergebnisse 

Nach der Durchführung des gesamten Experiments vom allinurl: Suchbefehl mit drei 

verschiedenen Suchanfragen wurde die oben dargestellte Tabelle mit kompletten 

Ergebnissen entwickelt. Dabei wurden die Mittelwerte prozentual ausgerechnet. Wie die 

Tabelle 71 besagt, ist Google.com mit 100% aller relevanten Treffer für diesen 

Suchoperator vollständig geeignet. Bei Yandex.com haben einige Suchergebnisse in 

deren URL kein Stichwort aus der Suchanfrage beinhaltet. Daraus folgt, dass dieses 

Suchsystem mit 63% aller Treffer nur ausreichend hilfreich für den Nutzer ist.  
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Google: % Yandex: % 

1. Durchführung 100% 1. Durchführung 60% 

2. Durchführung 100% 2.  Durchführung 50% 

3. Durchführung 100% 3. Durchführung 80% 

Mittelwert: 100% Mittelwert: 63% 

 

Tabelle 71: Auswertungstabelle für den allinurl: Operator 

 

4.9 Vergleichsanalyse der Funktionseffizienz der gemeinsamen 

Suchoperatoren 

 
Im Rahmen dieser Bachelorarbeit wurden die Versuche bei jedem gemeinsamen 

Suchoperator auf Yandex.com und Google.com durchgeführt und analysiert.  

 
Google: % Yandex: % 

Anführungszeichen-

Operator 

100% Anführungszeichen-

Operator 

83% 

AND/+ Operator 63%  AND/+ Operator 36% 

NOT/- Operator 3% NOT/- Operator 97% 

OR/| Operator 100% OR/| Operator 100% 

allintitle: Operator 57% allintitle: Operator 10% 

site: Operator 93% site: Operator 100% 

filetype: Operator 92% filetype: Operator 10% 

allinurl: Operator 100% allintitle: Operator 63% 

Mittelwert: 76% Mittelwert: 63% 

 

Tabelle 72: Auswertungstabelle für Gesamtergebnisse 
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Bei der Überprüfung der Effizienz bei der Anwendung der gemeinsamen Suchbefehle 

auf den betrachteten Suchmaschinen werden die Ergebnisse prozentual dargestellt, siehe 

Tabelle 72. Dabei werden die Mittelwerte für jeden Suchdienst bei jedem Operator 

ausgerechnet. Um die Kernfrage dieser Arbeit zu beantworten und um festzustellen, 

welches Suchsystem bessere Ergebnisse bei der Arbeit mit den ausgewählten 

Suchoperatoren ermöglicht, wird diese Tabelle entwickelt und betrachtet. Diese Tabelle 

stellt alle Prozentanteile aller relevanten Treffer abhängig von der Funktionalität des 

Suchbefehls für jede Suchmaschine dar und präsentiert einen Gesamtwert der Effizienz 

aller gemeinsamen Operatoren von jedem Suchdienst. Aus den oben gezeigten Werten 

lassen sich folgende Vermutungen pro Operator ableiten: 

 

Anführungszeichen-Operator: Beide Suchmaschinen zeigen eine hohe Effizienz bei 

der Anwendung dieses Operators auf. Somit gelten Google.com sowie Yandex.com 

beide als hilfreich bei der Arbeit mit diesen Suchbefehl. 

AND/+ Operator: Dieser Operator funktioniert auf der Google-Suchmaschine besser 

als auf Yandex. Jedoch sind die Suchergebnisse aus dem Experiment mit 63% aller 

relevanten Treffer nur ausreichend. Im Gegenteil zu Google, führt Yandex.com mit 

36% aller Treffer eine schlechte Funktionalität des Operators auf. Daraus folgt, dass 

dieser Suchdienst für den betrachteten Suchbefehl nicht wirklich geeignet ist. 

NOT/- Operator: Eine führende Position bei diesem Versuch erreicht die Yandex-

Suchmaschine, die eine vollständige Funktionalität des Suchoperators erzielt. Damit ist 

dieser Suchdienst für den User mit 97% aller relevanten Treffer zu empfehlen. Das 

Google-Suchsystem führt aber mit 3% aller Treffer keine erfolgreiche Zusammenarbeit 

mit dem Operator auf und ist somit für diesen Suchbefehl nicht geeignet. 

OR/| Operator: Basierend auf der Untersuchung dieses Suchoperators präsentieren 

beide Suchmaschinen eine hohe Effizienz bei der Anwendung. Hierbei sind beide 

Suchdienste mit 100% für den Nutzer hilfreich. 

allintitle: Operator: Dieser Operator erreicht auf Google und Yandex keine guten 

Resultate. Die Google-Suchmaschine stellt mit 57% aller relevanten Treffer nur 

ausreichende Ergebnisse der Funktionalität des Suchbefehls dar, während Yandex.com 

mit nur 10% aller Treffer als nicht hilfreich definiert werden kann.  
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site: Operator: Nach den Versuchen erreicht dieser Suchoperator eine hohe Effizienz 

auf beiden Suchdiensten. Darüber hinaus sind Yandex.com mit 100% und Google.com 

mit 93% aller relevanten Treffer gut für die Arbeit mit dem site: Suchbefehl geeignet. 

filetype: Operator: Die Untersuchungen mit diesem Suchinstrument zeigen eine 

schlechte Funktionalität des Operators auf der Yandex-Suchmaschine (10% aller 

Treffer). Bei den meisten Treffern funktioniert entweder der Operator generell nicht 

oder verweist nicht auf das richtige Format. Somit ist dieses Suchsystem für die Arbeit 

mit dem filetype: Suchbefehl nicht geeignet. Im Vergleich zu Yandex, erzielt 

Google.com bei dem Versuch eine gute Funktion des Operators und gilt mit 92% aller 

relevanten Treffer als hilfreich. 

allinurl: Operator: Bei der Google-Suchmaschine funktioniert dieser Suchbefehl 

komplett fehlerfrei (100% aller relevanten Treffer), während man auf Yandex.com mit 

63% aller Treffer nur eine ausreichende Effizienz des Operators beobachtet. Obwohl 

beide Suchdienste nach dem Experiment mit allinurl: Suchoperator als hilfreich 

bezeichnet werden können, ist das Google-Suchsystem mehr für eine komplexe 

Websuche zu empfehlen. 

 

Nach der Vergleichsanalyse der einzelnen Suchoperatoren auf beiden untersuchten 

Suchdiensten lässt sich ein Mittelwert von der Verwendungseffizienz der gemeinsamen 

Suchbefehle für beide Suchmaschinen prozentual ausrechnen. Daraus folgt, dass 

Google.com mit 76% aller relevanten Treffer eine bessere Funktionalität der Operatoren 

erreicht und besser für deren Anwendung geeignet ist. Im Gegenteil zu Google zeigt die 

Yandex-Suchmaschine mit 63% aller Treffer nur eine ausreichende Effizienz bei der 

Verwendung der gemeinsamen Befehle auf. Im Rahmen dieses Experiments wurden 

240 Suchergebnisse pro Suchmaschine generiert. Dabei lässt sich erkennen, dass 25 

Suchergebnisse auf Yandex.com entweder auf Russisch vorkommen oder unter einer 

russischen Domain laufen. Dies entspricht ca. 10% aller Suchergebnisse auf diesem 

Suchdienst, was für eine gute internationale sowie deutschsprachige Verwendung 

spricht.  

 

Im nächsten Kapitel werden die oben genannten Ergebnisse in Bezug auf die Kernfrage 

dieser Bachelorarbeit diskutiert. 
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5 Diskussion 

In diesem Kapitel wird eine Zusammenfassung über die Ergebnisse der 

Vergleichsanalyse mit den untersuchten Suchoperatoren sowie den Suchsystemen 

beschrieben und die Effizienz der betrachteten Suchbefehle diskutiert. Aus diesen 

Ergebnissen werden Empfehlungen zu weiteren Forschungen in diesem Bereich 

definiert und vorgeschlagen. 

 

5.1 Zusammenfassung der Funktionsanalyse der 

gemeinsamen Suchoperatoren  

 
Im oben dargestellten Kapitel wurden alle ausgewählten Suchoperatoren im Rahmen 

dieser Bachelorarbeit überprüft und analysiert, indem diese bei jeder Suchmaschine mit 

drei verschiedenen Suchanfragen untersucht wurden. Die Ergebnisse aller Versuche auf 

beiden Suchmaschinen zeigen unterschiedliche Resultate. Viele Suchbefehle 

funktionieren meistens besser auf Google.com. Jedoch gibt es Suchoperatoren wie 

Minuszeichen-Operator (97% aller relevanten Treffer) oder site: Operator (100% aller 

relevanten Treffer), die eine bessere Effizienz bei der Anwendung des Suchbefehls auf 

Yandex.com aufzeigen. Es ist wichtig zu betonen, dass viele Suchergebnisse auf 

Yandex entweder auf russischer Sprache vorkommen, oder eine russische Domain 

besitzen. Aus den insgesamt 240 Suchergebnissen (8 Suchoperatoren, 3 verschiedene 

Suchanfragen, 10 Treffer pro Suchanfrage), die während allen Versuchen mit den acht 

Suchoperatoren sowie allen Suchanfragen durchgeführt wurden, sind davon 25 

Ergebnisse auf Russisch dargestellt oder besitzen eine russische Domain. Daraus folgt, 

dass ca. 10% aller Suchergebnisse auf Yandex.com trotzt einer international 

vergleichbaren Form der Suchmaschine sich auf russischsprachige Treffer orientieren. 

Dabei zeigt aber die Mehrheit der Ergebnisse von Yandex, dass diese Suchmaschine gut 

international ausgerichtet ist und sich mit den gemeinsamen Suchoperatoren sowie den 

Keywords auf deutscher Sprache gut verwenden lässt. In Bezug auf die in Kapitel 2.5 

vorgestellte Unterhypothese wiederlegen die oben genannten Ergebnisse dieses 

Experiments, dass Yandex generell für eine internationale sowie deutsche komplexe 

Websuche nicht geeignet wäre. 
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Im Vergleich zu Yandex, zeigen die Ergebnisse der Versuche auf der Google-

Suchmaschine mit 76% aller relevanten Treffer eine bessere Funktionalität der 

Anwendung der betrachteten Suchbefehle. Darüber hinaus kann die Forschungsfrage 

der vorliegenden Bachelorarbeit somit beantwortet werden. Bei der Anwendung der 

gemeinsamen Suchoperatoren kann Google.com eine führende Position zugesprochen 

werden. Dies bestätigt die in Kapitel 2.5 definierte Hypothese dieser Arbeit. Dabei kann 

aber Yandex.com für die Arbeit mit den gemeinsamen Operatoren nicht ausgeschlossen 

werden und bietet hier eine ausreichende Funktionalität (63% aller relevanten Treffer) 

an.  

 

5.2 Ausblick auf weitere Forschungen bei der Verwendung 

von Suchmaschinen sowie deren Suchoperatoren  

 
Das oben beschriebene Experiment beweist die angenommene Hypothese dieser Arbeit. 

Jedoch lässt die Untersuchung viele neue Fragen für weitere Forschungen im Rahmen 

dieses Themas entstehen. Darüber hinaus bilden sich folgende Aspekte für weitere 

Untersuchungen sowie Forschungen: 

 

 Bei dem durchgeführten Experiment lässt sich beobachten, dass einige 

Operatoren keine gute Funktionalität auf beiden Suchmaschinen gezeigt haben. 

Daraus folgt die Frage, ob diese Suchbefehle nur auf den untersuchten 

Suchsystemen nicht gut funktionieren oder ob diese überhaupt keine gute 

Effizienz besitzen. Um diese Frage zu beantworten benötigt man eine 

Vergleichsuntersuchung dieser Suchoperatoren auf mehreren Suchmaschinen. 

 Während die betrachteten Suchanfragen im Rahmen dieser Bachelorarbeit 

mithilfe des Bing-Suchdienstes generiert wurden, lässt sich feststellen, dass sich 

nicht alle Suchanfragen sowie Operatoren problemlos auf Bing nutzen lassen. 

Daraus folgt, dass man weitere Forschungen über Suchoperatoren im Rahmen 

des Bing-Systems benötigt. 

 Wie das zweite Kapitel dieser Arbeit beschreibt, gibt es einige Suchbefehle, die 

in einer Kombination mit anderen Operatoren funktionieren und somit besser 

eine Websuche einschränken können. Darüber hinaus entsteht die Frage, wie die 
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betrachteten Suchoperatoren aus dieser Arbeit in einer Kombination miteinander 

funktionieren werden und ob diese dabei eine hohe Effizienz bei einer 

komplexen Websuche aufzeigen können. 

 Der theoretische Teil dieser Bachelorarbeit beschreibt ein Defizit an 

wissenschaftlichen Arbeiten, die beweisen, dass eigene Suchoperatoren von 

Google auch auf Yandex funktionieren können sowie umgekehrt. Zudem ist eine 

Untersuchung dieser Operatoren auf beiden betrachteten Suchmaschinen 

erforderlich.  

 Im Rahmen des vorliegenden Experiments orientiert sich die Relevanz der 

Ergebnisse auf die direkte Funktion des Suchbefehls. Dabei wurde die 

Themenrelevanz der Treffer nicht beachtet. Dieser Aspekt führt zur einen 

weiteren Forschungsbedarf in diesem Thema, wo im Zentrum der Relevanz der 

Suchergebnisse eine Themenübereinstimmung zwischen den Treffern und der 

Suchanfrage vorliegt. 

 Diese Arbeit beschreibt nicht nur die gemeinsamen Suchoperatoren von Google 

und Yandex, sondern auch die eigenen (speziellen) Suchbefehle bei jeder 

betrachteten Suchmaschine. Darüber hinaus entsteht ein Bedarf die 

Funktionalität sowie die Effizienz dieser Operatoren zu überprüfen. 

 

Mit den Jahren entwickelt sich eine Suchmaschine als ein Suchsystem immer weiter. 

Dabei stellt es neue Möglichkeiten sowie Instrumente zur Verfügung, um eine 

Websuche nicht nur für die Laien-User, sondern auch für fortgeschrittene Nutzer 

einfacher und hilfreicher zu gestalten. Aus diesen Gründen liegen immer mehr Themen 

für weitere Forschungen über die Anwendung der Suchmaschinen sowie deren 

Suchoperatoren im Fokus.  
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6 Zusammenfassung und Fazit 

Heutzutage steht die Benutzung von Suchmaschinen für eine Internetrecherche weltweit 

auf erstem Platzt. Dabei findet man unterschiedliche Hindernisse für eine komplexe 

Websuche, die für Wissenschaftler, Studierende oder Schüler vorkommen können. 

Darüber hinaus stellen die Suchdienste verschiedene Instrumente zur Verfügung, die 

eine Suche einschränken und somit effizienter für die Nicht-Laien-Nutzer gestalten. Zu 

solchen Instrumenten gehören auch die Suchmaschinen-Operatoren, die eine Websuche 

mithilfe der verschiedenen Symbole oder Wortkombinationen eingrenzen. Nach einer 

sorgfältigen Literaturrecherche erkennt man aber eine Tendenz, dass die meisten 

Quellen über Information Retrieval sich überwiegend nur auf die Google-Suchmaschine 

orientieren. Dabei stellen diese die Anwendungsmöglichkeiten von Suchoperatoren dar. 

Daraus folgt die Frage, ob andere Suchmaschinen identisch funktionieren und auch eine 

gleiche Effizienz bei der Anwendung von den Suchbefehlen aufzeigen. Außerdem ist es 

bisher nicht bewiesen, wie gut die Suchoperatoren bei einem Vergleich von mehreren 

Suchmaschinen funktionieren. Aus einer Sichtung der vorhandenen Literatur über die 

Suchsysteme als auch deren Operatoren geht hervor, dass heutzutage ein Mangel an 

wissenschaftlichen Arbeiten über eine der größten Suchmaschinen der Welt -Yandex- 

im deutschsprachigen Raum existiert.  

 

Aus den oben beschriebenen Gründen soll die vorliegende Bachelorarbeit die Frage 

beantworten: „Ob die Suchmaschinen-Operatoren bei einem Vergleich zwischen 

verschiedenen Suchmaschinen tatsächlich eine Effizienzsteigerung bei einer komplexen 

Websuche erwirken können“. Um den Yandex-Suchdienst im deutschsprachigen Raum 

zu erläutern sowie die Kernfrage zu beantworten, fokussiert sich diese Arbeit auf den 

Vergleich der gemeinsamen Suchbefehle von Google.com und Yandex.com. Im zweiten 

Kapitel sind die allgemeinen Funktionen einer Suchmaschine sowie deren Operatoren 

beschrieben. Außerdem fasst man detaillierte Informationen über die Google- und 

Yandex-Suchmaschinen zusammen. Nach einer Erläuterung der Klassifikation der 

Suchoperatoren von beiden untersuchten Suchmaschinen wird ein Experiment mit 

gemeinsamen Operatoren auf beiden betrachteten Suchsystemen durchgeführt. Im 

Rahmen dieses Experiments wird jeder Suchoperator mit drei verschiedenen 

Suchanfragen auf der jeweiligen Suchmaschine getestet. Um die Forschungsfrage dieser 
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Arbeit zu beantworten, werden die Ergebnisse des Experiments mit allen Suchbefehlen 

auf Yandex und Google prozentual dargestellt und ausgewertet. 

 

Nach der Vergleichsanalyse der einzelnen Suchoperatoren auf beiden untersuchten 

Suchdiensten wird ein Mittelwert von der Verwendungseffizienz der gemeinsamen 

Suchbefehle für Google.com und Yandex.com prozentual ausgerechnet. Dieser 

Mittelwert zeigt welche Suchmaschine eine bessere Effizienz bei der Anwendung der 

Operatoren erreicht. Aus den Ergebnissen der oben beschriebenen Untersuchung folgt, 

dass Google mit 76% aller relevanten Treffer eine bessere Funktionalität der 

Suchbefehle aufzeigt, während Yandex.com mit 63% aller Treffer nur eine ausreichende 

Effizienz der Operatoren darstellt. Dabei bietet die Yandex-Suchmaschine auch die 

Suchoperatoren (Minuszeichen-Operator und site: Operator) an, die auf Yandex.com im 

Vergleich zu Google besser funktionieren. Außerdem stellt Yandex nur 10% aller 

ermittelten Treffer auf der russischen Sprache oder mit einer russischen Domain zur 

Verfügung. Damit lässt sich die in Kapitel 2.5 formulierte Unterhypothese wiederlegen.  

Dadurch kann Yandex international sowie für den deutschsprachigen Raum als hilfreich 

für den Nutzer betrachtet werden. Im Gegenteil zur Unterhypothese, bestätigen die 

Ergebnisse des durchgeführten Experiments die Haupthypothese der vorliegenden 

Arbeit. Wenn ein deutschsprachiger Nutzer einen gemeinsamen Suchoperator bei 

beiden Suchmaschinen anwendet, dann wird der Suchbefehl bei Google.com seine 

Funktionalität besser ausführen als bei Yandex.com. 

 

Aus den Resultaten der vorliegenden Untersuchung entstehen neue Fragen im Bereich 

der Anwendung von Suchmaschinen sowie deren Operatoren. Dabei werden die 

Möglichkeiten für weitere Forschungen in dem betrachteten Thema diskutiert. Im 

Rahmen dieser Arbeit werden Empfehlungen gegeben, die die Suchoperatoren bei einer 

Kombination miteinander zu untersuchen sowie auf anderen Suchsystemen zu testen. 

Außerdem wird die Effizienz der eigenen Suchoperatoren von beiden untersuchten 

Suchdiensten in Frage gestellt und somit weitere Forschung in diesem Bereich 

erforderlich. 
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