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 Strukturmerkmal: 

 
Typenbezeichnung: Größe der Geschäftsfläche: Größe des Ein-

zugsgebietes: 
Waren-
/Dienstleis-
tungsangebot: 

Anzahl/Art des Mag-
netmieters: 

Bauform: 

Nachbarschaftszentrum 
(Neighbourhood Center): 

zwischen 3.000 - 
8.000 m²; 15 - 20 Geschäfte 

Zwischen 3.000-
40.000 Einwohner 

Waren/Dienstleistungen 
des täglichen Bedarfs 

Ein Supermarkt Stripe-Form, L-
Form, U-Form 

Gemeinde-
/Stadtteilzentrum (Com-
munity Center): 

Ø 14.000 m²; 
 15 - 40 Geschäfte 

Zwischen 40.000-
150.000 Einwohner 

Güter des kurz-, mittel-, 
langfristigen Bedarfs 

Ein Supermarkt, ein 
zusätzlicher, z. B. klei-
nes Warenhaus 

L-Form, U-Form 

Regionales Shopping-
Center (Regional Cen-
ter/Super-Regional Cen-
ter): 

Ab 15.000 m² (in BRD); min-
destens 200 Geschäfte (Super-
Regional Center in USA: ab 
75.000 m²) 

Mindestens 
150.000 Einwohner 

Güter des kurz-, mittel-, 
langfristigen Bedarfs 

Mindestens ein Kauf-
haus, Fachmärkte 

Mall-Form, Cluster-
Form 

Passagen 
/Galerien/Einkaufshöfe: 

 
-* 
 

 
-* 

 

Handels-, Dienstleistungs- 
Gastronomie-Mix + Bü-
ros/Praxen/Wohnungen 

 
-* 
 

Attraktive bauliche 
Gestaltung erfor-
derlich 

Power-Center: 23.000-56.000 m² Sehr großes Ein-
zugsgebiet erfor-
derlich 

Preisgünstige Discountwa-
re 

Mind. 3 Magnetbetrie-
be; 60-90 % der Ge-
samtgeschäftsfläche 

Bauweise: einfach 
& kostengünstig 

Factory-Outlet-Center 
(=FOC): 

Mind. 4.500 m² Sehr großes Ein-
zugsgebiet erfor-
derlich 

Preisreduzierte Fabrikwa-
re, meistens Bekleidung, 
direkt vom Produzenten 

Markenhersteller mit 
hohem Bekanntheits-
grad (Textilit) 

Bauweise: einfach 
& kostengünstig 

Off-Price-Center:  
-* 
 

Sehr großes Ein-
zugsgebiet erfor-
derlich 

Wie FOC, aber von Zwi-
schenhändler an End-
verbraucher 

Markenhersteller mit 
hohem 
Bekanntheitsgrad 

Bauweise: einfach 
& kostengünstig 

Spezial-/Themen-Center 
(Speciality Center): 

Ca. 10.000 m²; ca. 20 Läden Sehr großes Ein-
zugsgebiet erfor-
derlich 

Einzelhandels-/ Dienstleis-
tungsbetriebe zu einem 
Thema (z. B. Design) 

Markenhersteller Architektur an 
Standorte ange-
passt   

Urban Entertainment 
Center (=UEC): 

 
-* 
 

Sehr großes Ein-
zugsgebiet mit ho-
hem Kaufkraftpo-
tenzial erforderlich 

Erlebnisorientierte Einzel-
händler und großes Frei-
zeitangebot 

verschieden; in man-
chen Fällen Multiplex-
kino 

Auch die Architek-
tur soll den Besu-
cher „unterhalten“ 

Abb. 10: Verschiedene Typen von Einkaufszentren und ihre Merkmale (Quelle: Eigener Entwurf) 
*)= hierzu liegen der Verfasserin keine Informationen vor  


